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| - PERFIL INSTITUCIONAL

Com 54 anos de trajetoria, completados em dezembro de 2025, a instituicGo — agora
reconhecida como Centro Universitario Hélio Alonso - UNIFACHA, consolidou-se pelo compromisso
constante com a formacéo de profissionais altamente qualificados e pela capacidade de se adaptar
as transformagoes do mercado e da sociedade. Ao longo dessas mais de cinco décadas, a UNIFACHA
tem buscado a inovagao no ensino, mantendo um ambiente académico que valoriza a pratica, o
pensamento critico e o desenvolvimento de habilidades essenciais para o mundo do trabalho.

Em 2020, a instituicdo promoveu mudangas em seu projeto pedagdgico para assegurar a melhor
experiéncia de aprendizagem, adotando o curriculo por competéncia, com o objetivo de desenvolver
as competéncias que o mercado mais valoriza, preparando estudantes para os desafios do mercado.
E esse curriculo é suportado pelo uso de metodologias ativas como a Aprendizagem Baseada em
Projetos (ABP). Essa abordagem leva para a sala de aula desafios reais, propiciando aos estudantes
maior interagcdo com situagodes praticas e estimulando a capacidade de resolver problemas de forma
colaborativa e criativa.

No ano de 2023, a entdo FACHA, obteve credenciamento para oferta de cursos no formato
EAD, com autorizagao dos cursos de Administracéo e Marketing, ampliando o alcance de seu ensino e
proporcionando mais flexibilidade de estudos aos discentes. Em 2024, atingiu uma nova conquista,
tornando-se Centro Universitario e passando a adotar oficialmente a denominagédo UNIFACHA.

1. Historico do Centro Universitario Hélio Alonso - UNIFACHA

Fundadaem 1971, ainstituicdo completou 50 anos em dezembro de 2021, acumulando umarica
trajetéria de aprimoramento académico e de constante busca por exceléncia. Agora, com 54 anos de
histéria, a entdo FACHA — reconhecida a partir de 2024 como Centro Universitario Hélio Alonso -
UNIFACHA, permanece atenta as inovagdes educacionais e as necessidades do mercado, oferecendo
uma formacgéo soélida, diversificada e comprometida com o desenvolvimento integral de seus
estudantes e da comunidade em que estd inserida.

O Centro Universitario Hélio Alonso (UNIFACHA), anteriormente denominado Faculdades
Integradas Hélio Alonso (FACHA) - € mantido pela Organizacao Hélio Alonso de Educacao e Cultura
- OHAEC, CNPJ42.159.491/0001-68, sociedade civil sem fins lucrativos e com fins educacionais. AIES
esta situada, em sua unidade sede, a Rua Muniz Barreto, 51, Botafogo — Rio de Janeiro —RJ, CEP 22251-
090.

A criagdo da FACHA, no inicio da década de 1970, visou atender a demanda social por formagao
académica de nivel superior em areas pouco contempladas pelo governo, como era o caso dos cursos
de Comunicacao Social. Em meio a uma época de repressao politica e censura da imprensa, o
professor Hélio Alonso decidiu inaugurar a primeira faculdade privada de Comunicacao Social do Rio
de Janeiro. A FACHA comecou a funcionar em duas salas alugadas no Colégio Imaculada Conceicao,
em Botafogo, com duzentos alunos distribuidos em trés turnos, oferecendo as habilitagbes de
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Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Relacdes Publicas. Alguns anos depois, o crescimento da
instituicdo permitiu a abertura de novos cursos: Radialismo, Tecnologia de Processamento de Dados
e Turismo.

Desde o inicio, a UNIFACHA assumiu um posicionamento singular no cendrio educacional
brasileiro. Embora jamais renunciasse a objetivos verdadeiramente académicos, nao se limitou aos
pardmetros do pragmatismo de mercado, dedicando-se a inovar e a formar profissionais criticos,
capazes de transformar o ambiente em que atuam.

Nesse contexto, a UNIFACHA vem se destacando, entre outras qualidades, por proporcionar um
ambiente académico de reflexao, debate e integragéo entre estudantes de diferentes cursos, pautado

>
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pela ética e pelo respeito as diferengas. Nos tradicionais cursos de Comunicagéo, os alunos tornam-
se protagonistas de questionamentos sociais e reivindicadores de transformacgdes. Nao por acaso, 0
Diretério Académico que congrega todos os estudantes dos cursos leva o nome de Vladimir Herzog, e
um dos laboratdrios de informatica foi batizado como Tim Lopes. O Nucleo de Pratica Juridica, por sua
vez, apos votagao entre os discentes, foi nomeado em homenagem ao advogado Luiz Gonzaga Pinto
da Gama.

Ahistoria da UNIFACHA reflete, portanto, o desenvolvimento e a consolidagao desses principios,
que compdem a esséncia e a razao de ser de uma instituicdo universitaria. Em agosto de 2007, iniciou-
se a primeira turma do Curso de Direito, que se somou aos Cursos de Jornalismo, Publicidade e
Propaganda, Relacbes Publicas, Radialismo e Turismo, ampliando assim os campos de pesquisa,
discussao tedrica e extensao universitaria.

Em 2015, teve inicio o Curso Superior de Tecnologia em Gestdo Desportiva e de Lazer, sendo
também autorizados o Curso de Graduagdo em Cinema e Audiovisual e os Cursos Superiores de
Tecnologia em Gestao de Recursos Humanos, Marketing e Comércio Exterior. Em 2016, foi autorizado
o funcionamento do Curso de Hotelaria. No final de 2019, foi autorizado o Curso Superior de Tecnologia
em Design Gréfico.

A UNIFACHA manteve, de 1999 a 2020, uma unidade no bairro do Méier, Zona Norte do Rio de
Janeiro. No entanto, devido aos impactos da pandemia de COVID-19, a unidade foi encerrada, e todos

os alunos foram transferidos para a Unidade Botafogo, onde a IES mantém integralmente suas
atividades.

Em 2021, a UNIFACHA iniciou o processo de credenciamento para a oferta de cursos a
distancia, compreendendo a necessidade de acompanhar as transformacgdes do setor educacional.
No fim desse mesmo ano, a instituicdo recebeu a visita de uma comissio de avaliagcdo do INEP/MEC
para o credenciamento EAD e obteve conceito maximo (nota 5). Foram igualmente avaliados e \
autorizados os cursos de Graduagdo em Administracdo e Tecnologia em Marketing (ambos na \

N

modalidade a distancia), com conceito 5. Em 2023, o credenciamento EAD foi oficializado, permitindo
a instituicao iniciar a oferta de cursos nessa modalidade, com a oferta de Administracéo.

é" Ainda em linha com a expansdo e modernizacao de sua oferta académica, em 2024 a UNIFACHA
foi reconhecida como Centro Universitario, adotando oficialmente a denominacao Centro
Universitario Hélio Alonso - UNIFACHA. Ja em 2025, reforgando o compromisso com as demandas
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do mercado contemporéaneo, lancou o curso de Design de Animagao, ampliando as possibilidades de
formacao para os estudantes.

A UNIFACHA mantém, ainda, uma Escola de Pés-Graduagcdo com nove cursos regulares nas
areas de Cultura, Arte e Entretenimento, Comunicacao, Marketing e Tecnologia. Atualmente, conta
com cerca de mil e quatrocentos alunos regularmente matriculados em seus cursos presenciais e,
mais recentemente, também na modalidade a distancia.

Ainstituicdo segue dedicada a inovagéo e a exceléncia académica, primando por uma formagao
humana, critica e criativa, que prepara seus alunos para intervir positivamente na sociedade e no
mercado de trabalho.

1.1 Misséao, Visao, Valores e Finalidades — Centro Universitario Hélio Alonso - UNIFACHA

Para tornar efetivos seus objetivos e sua missao, a UNIFACHA desenvolve atividades de ensino,
pesquisa, extensao e prestacao de servigos, firmando-se como uma instituicao capaz de propor e
implementar solucoes voltadas ao desenvolvimento regional e da sociedade brasileira. A atuagao se

= |4

concentra na area das Ciéncias Sociais Aplicadas, com cursos de bacharelado em Administracao
(Presencial e EAD), Cinema e Audiovisual, Publicidade e Propaganda, Radialismo, Direito, Jornalismo,

Relagdes Publicas e Turismo, além dos Cursos Superiores de Tecnologia em Gestao Desportiva e de
Lazer, Marketinge Design Grafico. Lancou, também, neste segmento os cursos de Design de
Animacobes, Produgdo Multimidia e Jogos Digitais.

Na pés-graduacao, a UNIFACHA oferece 9 cursos lato sensu, todos alinhados aos programas
de graduacao, demonstrando o compromisso com uma proposta de educacgéao continuada para seus
egressos. Essa oferta possibilita a atualizagédo e o aperfeicoamento de profissionais em sintonia com
o mundo do trabalho, seja por meio de metodologias consolidadas, seja pela adogdo de novas
tecnologias e atividades complementares. Sob a mesma coordenacéo geral, a instituicdo mantém
ainda uma diversificada oferta de cursos de extensao presenciais. Atualmente, sdo 9 cursos de
extensdo, abrangendo as dreas de todos os cursos de graduacao.

i
E
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A concepcéao do PDI (Plano de Desenvolvimento Institucional), bem como os objetivos e metas
propostos, esta plenamente alinhada a missao institucional, compreendida como a orientadora dos
principios, finalidades e realizacdes da UNIFACHA. Essa consonancia reforga a relevancia do PDI
como importante instrumento de gestao das atividades institucionais.

Vale ressaltar que o desenvolvimento institucional é norteado pelos resultados das
autoavaliacdes, do ENADE e pelas demandas da sociedade civil, adotando-se a¢des para valorizar os
pontos fortes e corrigir eventuais fragilidades identificadas.

A
-

E constante a preocupacdo da UNIFACHA em correlacionar os objetivos e metas estabelecidas
para cada curso com as atividades definidas nos planos de agao e cronogramas, de modo a alcancgar

/ as politicas institucionais tragadas no PDI e cumprir sua missdo académica e social. Essa tarefa cabe N
a Comissao de Acompanhamento do PDI, criada pela Reitoria, cuja fungado é monitorar e assegurar o

cumprimento das metas e a efetividade das politicas institucionais.
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e Missao Institucional da UNIFACHA
Formar profissionais aptos a atuar no mercado de trabalho, lidando com os desafios atuais
e do futuro, comprometidos com a democracia e o desenvolvimento sustentavel da
sociedade por meio de ensino de qualidade, estimulo a pesquisa e promogao de atividades
de extensao relevantes para a comunidade.

o Visao de futuro para a UNIFACHA
Ser referéncia nas dreas em que atua, tornando-se um importante centro de
desenvolvimento humano, cientifico, profissional e cultural, contribuindo de forma
constante para a sociedade.

=
=

e Valores institucionais da UNIFACHA

e Respeito as diferencas com estimulo ao pensamento critico e ao relacionamento
multicultural.

e Convivéncia saudavel e democratica no ambiente universitario.

e Incentivo ainovacao e a criatividade.

e Praticas solidarias visando a inclusao social.

e Transparéncia nos atos administrativos e académicos.

e Busca de maiorinteracdo com a comunidade, por meio de atividades extensionistas e
de pesquisa.

e Finalidades da UNIFACHA
Para cumprimento de sua missdo, e de acordo com seu Regimento a UNIFACHA tem as
seguintes finalidades:
e estimular a criagao cultural e o desenvolvimento do espirito cientifico e do pensamento
reflexivo;
e formar recursos humanos nas areas de conhecimento em que atuar, aptos para a
insercdo em setores profissionais e para a participagdo no desenvolvimento da
sociedade brasileira, promovendo agdes para sua formacgao continuada;

e incentivar o trabalho de pesquisa e investigacao cientifica, visando o desenvolvimento
daciéncia e datecnologia e dacriagdo e difusao da cultura e o entendimento do homem
e do meio em que vive;

e promover a divulgacdo de conhecimentos culturais, cientificos e técnicos que

constituem patriménio da humanidade e comunicar o saber através do ensino, de

publicagdes ou de outras formas de comunicacgéo;

suscitar o desejo permanente de aperfeicoamento cultural e profissional e possibilitar

sua correspondente concretizagdo, integrando os conhecimentos que vdo sendo
adquiridos em cada geracao, numa estrutura intelectual sistematizadora;
e estimular o conhecimento dos problemas do mundo presente, em particular os

nacionais e regionais, prestar servigos especializados a comunidade, relacionando-se

\N

com ela em nivel de permanente reciprocidade sociocultural;
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e promover a extensdo académica, sempre aberta a participagcédo da populagao e visando
a difusdo das conquistas e beneficios da criagcdo cultural e da pesquisa cientifica
gerada na IES.

Compromisso Institucional

A misséao, os objetivos, as metas e os valores da UNIFACHA estao expressos no PDIl, comunicam-
se com as politicas de ensino, de extensao e de pesquisa e traduzem-se de forma indiscutivelem acgdes
institucionais internas, transversais a todos os cursos, e externas, por meio dos seus projetos de
responsabilidade social e ambiental.

N /a1
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Atos autorizativos

- Credenciamento Centro Universitario

55'» 16777042 ;'-' : ""-1

DIARIO OFICIAL DA UNIAU v

rnl
KEPLINLECA FECTERA TR D00 RRASIL » B PHERS A MALTORAL

A CILKE B 144 Teasilis - [N, sepunada-beia, 29 de el de 024 5&;«:.

.,,,,\
\‘

PORTARIA N® 731, DE 26 DE JULHO DE 2023

O MINISTRO DE ESTADO DA EDUCA{;ED, no uso de suas atribuigdes, e considerando
o disposto no art. 22 da Lei n2 9.131, de 24 de novembro de 1995, no Decreto n2 9.235, de 15
de dezembro de 2017, e no Parecer Referencial n2 00062/2023/CONJUR-MEC/CGUAGL,
resolve:

Art. 12 Fica homologado o Parecer CNE/CES n® 912/2023, da Cdmara de Educacdo
Superior do Conselho Macional de Educacdo, referente ao Processo e-MEC ng 201813924,

Art. 22 Fica credenciado o Centro Universitario Facha - Unifacha (Cod. 279), por
transformacdo da instituicdo Faculdades Integradas Hélio Alonso - Facha, situado 3 Rua Muniz
Barreto, n2 51, Bairro Botafogo, no municipio do Rio de Janeiro, no estado do Rio de Janeiro,
mantido pela Organizacdo Hélio Alonso de Educacdo e Cultura Ohaec (Cod. 201), sede no
mesmo municipio e estado, CNFPI n2 42 159.491,/0001-68.

Art. 32 O credenciamento de que trata o art. 22 & valide pelo prazo de cinco anos,
conforme previsto na Portaria Nermativa n2 1, de 3 de janeiro de 2017.

Art. 42 Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacdo.

N
i
!
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CAMILO SOBREIRA DE SANTANA
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- Credenciamento EAD

DIARIO QFICIAL DA UNIAO £

A CLEDSF 105 Brasilia - OF, sevtadeire, 2 8 rho de 2021 | SECA -

PORTARIA N° 1.047, DE 31 DE MAIO DE 2023

O MINISTRO DE ESTADO DA EDUCA(;ED, no uso de suas atribuigdes,
tendo em vista o art. 2* da Lei n® 9.131, de 24 de novembro de 1985, o art. 4* da Lei
n®* 10.870, de 19 de maio de 2004, o Decreto n® 9.235, de 15 de dezembro de 2017,
o Decreto n® 9.057, de 25 de maio de 2017, as Portarias Normativas n® 20 e 23, ambas
de 21 de dezembro de 2017, republicadas em 3 de setembro de 2018, bem como a
Portaria Mormativa n® 11, de 20 de junho de 2017, e considerando o disposto na Nota
n. 013242022/CONJUR-MECICGUIAGU,  ratificada  pelo  Despacho n®
T2023GABCONJUR/CONJUR-MEC, resolve:

Art. 1° Homologar o Parecer CNE/CES n® 123/2022, da Camara de Educacio
Superior do Conselho MNacional de Educagdo, referente ao Processo e-MEC n®
202008547 .

Art. 2° Credenciar a Faculdades Integradas Hélio Alonso (cod. n® 279), para a
oferta de cursos superiores na modalidade a distdncia, com sede na Rua Muniz
Barreto, n® 51, bairro Botafogo, no municipio de Rio de Janeiro, no estado de Rio de
Janeiro, mantida pela Organizaco Helio Alonso de Educagdo e Cultura OHAEC (cod.
n® 201}, com sede no mesmo municipio e estado (CNPJ n® 42.159.491/0001-68).

Art. 3° As atividades presenciais serdo desenvolvidas na sede da insfifuicdo e
em polos EaD constantes do Cadastro e-MEC, em conformidade com o art. 16 do
Decreto n® 9.057, de 25 de maio de 2017, e com o art. 12, da Portaria Normativa MEC
n* 11, de 21 de junho de 2017.

Art. 4° O credenciamento de que trata o art. 2° & valido pelo prazo de 5 (cinco)
anos, conforme previsto na Portaria Normativa n® 1, de 3 de janeiro de 2017.

Art. 5° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagdo.

CAMILO SOREIRA DE SANTANA
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Dirigentes da Instituicao

DIRECAO

Reitora

Marcia Regina Alonso Pfisterer
Diretora Administrativa
Andréia Cristina Alonso

Diretora de Operacgoées e Social
Claudia Alonso

Gerente Académico

Antoénio Carlos Dias Lima Morim
Gerente de Operacoes Académicas
Flavio Cavalcanti Barreto

=
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COORDENAGOES DE CURSO

Coordenador de Administracao (presencial e EAD)
Prof©. José Telmo de Souza Junior

Coordenador de Cinema e Audiovisual

Prof©. José Augusto de Almeida Neto

Coordenador de Design Grafico e Design de Animacgao
Prof©. Renato Alexandre de Medeiros

Coordenadora de Direito

Profé. Carolina Maria de Aquino Medici
Coordenadora de Jornalismo

Prof2. lvana dos Santos Gouveia

Coordenador de Marketing (presencial e EAD)
Prof°. José Telmo de Souza Junior

Coordenador de Publicidade e Propaganda

Prof°. Leonardo José Barreto de Mattos Amato
Coordenador de Relagoes Publicas

Profo. Rafael Melo Pereira

COORDENAGOES ACADEMICAS

Coordenador do Nucleo de EAD

Prof©. Leandro Ribeiro de Lacerda

Coordenadora de Pesquisa, Extensao e Monitoria
Profé. Maria Paulina Gomes

Coordenacao de Pés e Extensao

Prof©. Leandro Ribeiro de Lacerda

APOIO ACADEMICO

Secretaria Geral e Procuradora Institucional
Alessandra Moreira das Neves Canha
Bibliotecaria

Ilma Couto Corréa

Coordenador de Marketing e Comercial
Raquel Lima

Coordenadora Operacional

Regina Maria Dantas Chaves dos Lago
Centro de Producao e Pesquisa

Roberto de Mattos Almeida

\
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Nucleo de Pratica Juridica - NPJ
Prof2. Kicia Maria Cunha de Carvalho
Nucleo Artistico Cultural - NAC |
Prof. Sady Bianchini £

™ Nucleo de Psicopedagogia - NAP

Profé. Maria Cristina Chagas

Comissao Propria de Avaliagao - CPA

Prof°. José Telmo de Souza Junior

NRSA - Prouni, FIES e Filantropia

Marcia Helena Fernandes

Central de Matriculas

Raquel Lima

Secretaria Académica

Marcella Costa

Nucleo de Informatica

Reginaldo Ferreira Canha Junior

Relacionamento com Empresas e Escolas

Simone Gongalves

Central de Estagios e Oportunidades

Michelle Ribeiro Gomes

Supervisao Financeira

Shirley Rossane Cavalcanti Furtado

Nucleo Juridico/Regulatoério

Marianne Mazzei

Prefeitura (Administragcao)

Ricardo Fernandes Santos Ramos

[/

Avaliacdes institucionais realizadas pelo MEC

A gy =

INDICES

Cl - Conceito Institucional: 5 2023
Cl-EaD - Conceito Institucional EaD: 5 2021
IGC - indice Geral de Cursos: 3 2023
IGC Continuo: 2.4570 2023
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— Il- INFORMAGOES DOS CURSOS

Histérico dos Cursos em funcionamento

N° Ativ CH Data do Data de
.. .. @
cH Compl EAD Estagio Ato Regulatorio N documento publicagao
Renovagdo de Portaria | 384 | 13/08/2024 |14/08/2024
Reconhecimento
.. . 180 ;
el G anuais | 2200 | 140 || 880 gifgghec'me”to de Portaria | 931 | 18/10/2022 | 19/10/2022
Autorizagao de Curso Portaria 1040 | 23/12/2015| 24/12/2015
Renovagéo de
Reconhecimento
1533408 Administracio EAD 160' 3.000| 140 | 2400 Reconhecimento de P .
anuais ortaria - - =
Curso
Autorizagao de Curso Portaria 330 29/08/2023 | 30/08/2023
Renovacgéao de
Reconhecimento
. L. 120 ;
1205050 | Cinema e Audiovisual . 2.700| 150 | 720 80 CR;tlaﬁ:cr:hecnmento de Portaria 661 20/06/2021 | 30/06/2021
Autorizagao de Curso Portaria 334 05/05/2015 | 06/05/2015
Renovacgéao de
Reconhecimento
. e 120 ;
1468855 | Design Grafico anuais | 1700 100 | 450 gifgghec'me”to de Portaria | 234 | 25/07/2023 | 26/07/2023
Autorizagao de Curso Portaria 243 29/05/2019 | 31/05/2019
Reconhecimento de
1696331 | Design de Animacgao a:jgis 1.700| 100 480 Curso
Autorizagao de Curso Portaria 9 10/12/2024 | 11/12/2024

Centro Universitdrio Hélio Alonso - CNPJ: 42.159.491/0002-49
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Ativ CH
Compl EAD

186

27569 i
anuais

Jornalismo 3.200 | 120 960

1532623 | Marketing EAD ! 60. 1.700| 100 | 1320
anuais

i

Estagio

200

TCC

120

UNIFACHA

Ato Regulatério

Data do

Data de

documento publicacao

Renovacéao de

Reconhecimento

REIOEGED E Portaria | 948 | 30/08/2021 | 31/08/2021
Reconhecimento

Renovagao de Portaria | 697 | 17/11/2014 | 18/11/2014
Reconhecimento

REIOEGED E Portaria | 1207 | 13/06/2001 | 15/06/2001
Reconhecimento

REREEETETI R Decreto | 78.439 | 20/09/1976 | 21/09/1976
Curso

Autorizagao de Curso Decreto |69.986 | 20/01/1972 | 24/01/1972

Reconhecimento de

Curso

Autorizagao de Curso

Portaria

330

29/08/2023

30/08/2023
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Ativ e Estagio TCC | Ato Regulatoério Ne° LG G

Compl| EAD documento publicacao

Renovacéao de
Reconhecimento
B 4 Renovacgéo de
23342 |Radialismo(em O 12720| 220 | 200 | 280 | 340 [Reconhecimento
extincao) anuais -

Reconhecimento de
Curso

Autorizacao de Curso |Decreto| 98.234 02/10/1989 | 03/10/1989

Portaria 189 14/05/2024 | 15/05/2024

Portaria 109 25/06/2012 | 26/06/2012

Portaria 1.077 28/09/1998 | 29/09/1998

Centro Universitdrio Hélio Alonso - CNPJ: 42.159.491/0002-49 s
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Tempo maximo de integralizagcao dos Cursos

Tempo maximo de integralizagcao

Cursos (nao contabilizados os semestres
com matricula trancada)

Administragao 8 anos (16 semestres)
Cinema e Audiovisual 8 anos (16 semestres)
Direito 10 anos (20 semestres)
Jornalismo 8 anos (16 semestres)
Publicidade e Propaganda 8 anos (16 semestres)
Relacdes Publicas 8 anos (16 semestres)
Superior de Tecnologia em Marketing 4 anos (8 semestres)
Superior de Tecnologia em Design Grafico 4 anos (8 semestres)
Superior de Tecnologia em Design de Animacgéao 4 anos (8 semestres)

i
=
=
i
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ADMINISTRACAO

ISSN 1677-7042

DIARIO OFICIAL DA UNIAO

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL » IMPRENSA NACIONAL
Ano CLXII N2 156 Brasilia - DF, quarta-feira, 14 de agosto de 2024 SEC,&O 0

SECRETARIA DE REGULAGCAO E SUPERVISAO DA EDUCAGAO SUPERIOR
PORTARIA SERES/MEC N° 384, DE 13 DE AGOSTO DE 2024

A SECRETARIA DE REGULAGAO E SUPERVISAO DA EDUCAGAO SUPERIOR, no uso da
atribuicdo que lhe confere o Decreto n® 11.691, de 5 de setembro de 2023, e tendo em vista o Decreto
n© 9.235, de 15 de dezembro de 2017, as Portarias Normativas n® 20 e n° 23, de 21 de dezembro de
2017, do Ministério da Educagéo, a NOTA TECNICA N° 22/2024/CGRERCES/DIREG/SERES/SERES e
considerando o disposto nos processos e-MEC listados na planilha anexa, resolve:

Art. 1° Fica renovado o reconhecimento dos cursos superiores de graduacao constantes da
tabela do anexo desta Portaria, ministrados pelas Instituicbes de Educagcdo Superior citadas, nos
termos do disposto no art. 10, do Decreto n®9.235/2017.

Art. 2° A renovagao de reconhecimento a que se refere esta Portaria € valida exclusivamente
para o curso ministrado no endereco citado na tabela constante do anexo.

Art. 3° A renovacgao de reconhecimento a que se refere esta Portaria é valida até o ciclo
avaliativo seguinte, ao qual o curso pertence.

Art. 4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacéao.

MARTA ABRAMO
ANEXO (Renovagéo de Reconhecimento de cursos)
420 | 202414964 | ADMINISTRACAO | 180 Centro Universitario | ORGANIZAGCAO Rua Muniz Barreto -
(Bacharelado) (centoe | UNIFACHA (279) HELIO ALONSO DE | 51 - Unidade SEDE -
oitenta) EDUCAGCAOE Botafogo. Rio de
CULTURA OHAEC Janeiro/R)

#°My  Este documento pode ser verificado no endereqo eletranico 35 Documenta assinado digitalmente conforme MP ne 2.200-2 de 24/08/2001, IGP
¥ http://www.in.gov.br/autenticidade.html, pelo codigo 05152024081400035 que institui a Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. 5‘5;“
; £
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MATRIZ CURRICULAR

CURSO DE GRADUAGAO EM ADMINISTRAGAO

1° SEMESTRE

MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PCF:{:S I;'; I?XI-':'
Construir um modelo de
negoécios a partir da C 1
ferramenta do CANVAS de Modelagem de Negécios 80h
modelo de negdécio
Avaliar métricas
Analisar o ambiente de organizacionais e de Métricas e Analise de 40h
negocios e o processo de mercado através de Resultados
gestéo, mapeando ferramentas estatisticas
oportunidades e aplicando . .
R L Analisar o macro e micro Comportamento e
principios tedricos da . . . 40h
L - ambiente de mercado Conjuntura Econémica
administragédoe
ferramentas estratégicase | Analisar e interpretar a
estatisticas, com postura estruturae a Comunicagao Textual
criativa e empreendedora. intencionalidade das Contemporénea 80h
diferentes formas textuais
em lingua portuguesa
Desenvolver um projeto de
gestao socmam@ental @ Sustentabilidade’ 80h
partir de conhecimentos de
sustentabilidade
Avaliar a viabilidade
financeira de projetos a
partir da andlise das Avaliar a salde financeira
L g . . Estudo das
demonstragoes financeiras de uma empresa através da -
- P L) Demonstragoes 80h
e do cenario econémico, analise de suas R .
L - . . Financeiras
desenvolvendo a visao demonstragdes financeiras
sistémica, a escuta ativae a
postura analitica.
Criar uma apresentagao em
um formato de pitch para Pitch Deck 40h
comunicar/vender um
produto
TOTAL 240h 160h -

" Atendimento & Politica de Educacdo Ambiental.

2° SEMESTRE

s CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Dese~nvolver um m?deFo de Gestao por Competéncias 40h
Avaliar a si mesmo e ao gestao por competencias
outro, mapeando as Avaliar como as diferentes
competéncias necessarias teorias da administragéo se
ao profissional de cada area conectam e suportam o Teorias da Administragéao 40h
da administracéo a partir de | Processo de gestéo de uma
ferramentas de gestéo de empresa _
pessoas, de forma curiosa, Mapealt as caracterlstlcas Cultura e Relagdes de
auténoma, colaborativa e culturais e as relagdes de Poder 40h
empética. poder de uma organizagao
Desenvolver projetos que Direitos Humanos? 80h

gerem agles e

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
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instrumentos em favor da
promogao, da protegcdo e da
defesa dos direitos
humanos?

Desenvolver competéncias
socioemocionais e de
lideranca em diferentes
cenarios. Desenvolver

Lideranca e Competéncias

. R . . 80h
competéncias Socioemocionais
socioemocionais e de
lideranca em diferentes
cenarios
Avaliar a viabilidade
financeira de projetos a
partir da analise das
demonstragdes financeiras | Avaliar a viabilidade Analise de Dados 80h
e do cenario econbmico, financeira de um projeto Financeiros
desenvolvendo a visao
sistémica, a escuta ativae a
postura analitica.
TOTAL 200h 160h -

2 Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagdo em Direitos Humanos e as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagéo das
Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-brasileira, Africana e Indigenas.

3° SEMESTRE

a CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Deser~1volver prczgrama de Atracéo e Selecao de
atracéo e selegcao de 40h
Talentos
talentos
Desgnv?lver modelo de Feedback e Avaliacao de
avaliacao de desempenho e Desempenho 40h
feedback P
Mapear as caracteristicas Criar programa de .
culturais e as relagbes de treinamento e Tremamen‘to e
poder de uma organizacao, desenvolvimento de DesenvoAlV|r!1ento de 40h
para acriagdo e agestdode | colaboradores Competéncias
progralmas def at[agéo, Desenvolver a politica de
sel.egao, avaliagao, remuneracao e beneficios Estratégias de 40h
treinamento e recompensa | para os colaboradores de Recompensa
de talentos, com viséo uma empresa
sistémica.e postura Produzir textos de diversos
colaborativa. géneros em lingua
portf,lgu.esa, com L!t.lllzagao Producao Textual 80h
de técnicas especificas
através de recursos
discursivos e retéricos
Construir um projeto de Projeto de Extensdo em
~ - ~ L. = 80h
extensdo em Administracdo | Administragao |
Aplicar metodologias para
desenvolver projetos com
objetivo de maximizar Gestao de Projetos 80h
resultados e diminuir tempo
de execugéo e custos
TOTAL
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4° SEMESTRE

a CH CH CH
\ MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Desenvolver um plano
estratégico de marketing e
gestdo de canal de vendas a
partir do mapeamento de
oportunidades junto ao Desenvolver um plano
cgnsumldor através d.e estratégico de marketing de Estratégia de Marketing 80h
diferentes metodologias de uma marca, produto ou
pesquisa, com visao servigo
sistémica e postura
empreendedora, criativa,
empatica e inovadora.
Mapear o comportamento
do consumidor através da Consumer Insights® 80h
pesquisa de marketing
Desenvolver plano
estratégico para expansao
do canal de distribuigao Omnichannel e Varejo 40h
(omnichannel) e gestado de
varejo
Integrar conI:leC|m<.antos. . Filosofia e Pensamento
fundamentais de Filosofia a s 80h
L . Cientifico
atividade profissional
Escolher uma das opgdes:
Comunicagao Assertiva e Optativas 80h
CNV ou LIBRAS
Construir um projeto de Projeto de Extensdo em
~ - = N = 80h
extensdo em Administragdo | Administracao Il
Dgse~nvolver plano para E-Commerce 40h
criagdo de um e-commerce
TOTAL 240h 160h 80h

3 Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagdo em Direitos Humanos e as Diretrizes Curriculares Nacionais para a
Educagédo das Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-brasileira, Africana e Indigenas.

5° SEMESTRE

s CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO
Pres EAD EXT
. Mapear e avaliar a cadeia
. de suprimentos de uma Cadeia de Suprimentos 80h
Avaliar os processos
o/ . . empresa
operacionais de empresas -
; . . Mapear e avaliar os
industriais e prestadoras de . .
. . processos operacionais de " N
servigos, permitindo o . . Gestao de Operagoées 40h
. empresas industriais e
mapeamento da cadeia .
. ~ prestadoras de servigos
logistica e a gestdo dos
6StOAUES. Com Visao Desenvolver o plano de
. Aq 7 langamento de um produto Gestao de Servigcos 40h
sistémica e postura .
N L ou servigo.
autdbnoma e criativa. -
Integrar conhecimentos Aspectos Sociolégicos
fundamentais de Sociologia P R g 80h
. o Contemporaneos
a atividade profissional
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Construir um projeto de Projeto de Extensdo em 80h
extensdo em Administragdo | Administragao lll
TOTAL 200h 80h 80h
6° SEMESTRE
a CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO Pres EAD EXT
Elaborar o orgamento anual | Administragao 40h
de uma empresa Orcamentaria
Contstrlm;.o palngl dj Desenvolver o modelo de
controte financeiro de urrja gestao de custos de uma Contabilidade Gerencial 80h
empresa, fazendo a gestao empresa
do seu orgamento a partir - -
LT Avaliar e planejar a
da avaliagéoe . .
. estrutura de capital de uma | Estrutura de Capital 40h
planejamento da sua
. empresa
estrutura de capital, com
visdo sistémica e postura Mapear os custos e
- desenvolver de modelos de | Precificagédo Estratégica 40h
analitica e empreendedora. L ~
precificagao.
Construir um projeto de Projeto de Extensdo em 60h
extensdo em Administragdo | Administragao IV
TOTAL 200h - 60h
7° SEMESTRE
a CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO Pres. EAD EXT
Construir um mapa de
meétricas dos indicadores de L.
Métricas de Desempenho 40h
desempenho de uma
Criar e gerenciar o painel de | empresa
controle dos indicadores de | Desenvolver um painel de
desempenho de . uma | controle dosindicadores de Painel de Indicadores 80h
empresa a partir de | desempenhode uma
ferramentas empresa
computacionais, com | Construir plano estratégico,
postura analitica | tatico e operacionalde uma | Mapeamento Estratégico 40h
empreendedora, criativa e | empresa
inovadora. Analisar normas e
procedimentos da "
Administragéo Publica e a Ge’st.ao de Pequenas e 80h
~ Médias Empresas
relagdo desses entes com o
cidadéao.
Avaliar as prerrogativas
Jurld!cas e regulatodrias para Aspectos Juridicos 40h
funcionamento de uma
empresa
TOTAL 200h 80h -

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
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8° SEMESTRE

CH

MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO Pres

CH
EAD

CH
EXT

Desenvolver um modelo de
negocio sustentavel,
repetivel e escalavel,
aplicando ferramentas
estratégicas, com postura
empreendedora, criativa e
inovadora.

Construir um plano de
negocios sustentavel, Plano de Negécios 80h
repetivel e escaldvel

Topicos Especiais em

Administragao 40h

Tépicos Especiais

Analisar o funcionamento
da Lei Geral de Protegéo de
Dados e sua aplicagéo nas
rotinas de empresas
publicas

e privadas.

Direito Digital

80h

Desenvolver um projeto de
CRM para empresa de Projetos de CRM 40h
servigo.

Desenvolver modelo de
gestao da qualidade de
empresas industriais e

prestadoras de servigos

Gestao de Qualidade 40h

Mapear as heuristicas e
vieses mais relevantes para
uma negociagao

Negociacao, Julgamento e

Tomada de Decisao 40h

TOTAL 240h

80h

Duracgéo plena do curso: 4 (quatro) anos ou 8 (oito) semestres

% Carga
Horaria
Total

(0F:1¢-F:]

Componente Curricular t
Horaria

FF)’:((:j:etr(l);;:iusrriculares 1.680h 56%
Projetos curriculares em EAD 880h 29%
Extenséao 300h 10%
Atividades complementares 140h 5%

Total geral 3.000h 100%

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
Rua Muniz Barreto, 51 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeiro - RJ
facha.edu.br - contato@unifacha.edu.br

20232024

INSTITUIGAO
SOCIALMENTE
RESPONSAVEL






)

UNIFACHA

Corpo Docente e Tutores do Curso

Tabela - Titulagéo e regime de trabalho do corpo docente do curso

. ~ Regime de

Nome Completo Titulagéo Trabalho
Alexandre Cesar Motta De Castro Doutor Horista Docente
Alexandre Fernandez Mestre Horista Docente
Antonio Carlos Dias Lima Morim Doutor Parcial Docente
Eduardo Espindola Halpern Doutor Integral Docente
Fabio Cortinovis Carvalho Mestre Integral Docente -
Jodo Constantino Gongalves Mestre Horista Docente
José Telmo De Souza Junior Mestre Parcial Docente
Leandro Ribeiro De Lacerda Doutor Integral Docente
Leonardo José Barreto De Mattos Amato Mestre Integral Docente
Marcelo Guedes Carneiro Doutor Integral Docente
Marcelo Tesserolli Mestre Integral Docente
Maria Cristina Da Costa Chagas Helena Mestre Parcial Docente
Mauro Sergio Felix Junior Mestre Horista Docente A
Rafael Melo Pereira Mestre Integral Docente (;"
Ricardo Camargo Severo De Macedo Mestre Integral Docente
VerOnica Lagassi Doutor Parcial Docente
Ana Dark Maia Pinto Mestrado Horista Tutor
Flavio Cavalcanti Barreto Especialista Integral Tutor
Isaac De Carvalho Caires Mestrado Horista Tutor
Jodo Luiz Carvalho Rocha De Oliveira Mestrado Horista Tutor
Jorge Vieira Da Rocha Doutor Horista Tutor
José Luis Abreu Dutra Mestrado Horista Tutor
Julio Cesar Santa Cruz Torquato Especializagao Horista Tutor
Karine Vieira Da Rocha Especializacéao Horista Tutor
Leila Maria Siston Especializacéao Horista Tutor
Luis Alfredo Chrysostomo Guimaraes Mestrado Horista Tutor
Sergio Luiz Ferreira Rabelo Mestrado Horista Tutor

Obijetivos do Curso

O processo de globalizagao das empresas permitiu ndo sé expandir sua presenga em outros

mercados, mas impulsionou mudangas nas politicas de educacgéo e trabalho. Diante das novidades e

novas perspectivas profissionais na praxis da Administragéo, o Projeto Pedagdgico do Curso (PPC) do

Curso de Graduagao em Administragao tem o propdsito de formar um administrador respeitando tanto

g sua base cientifica e fundamentacgao tedrica, indispensaveis ao exercicio pratico da profissao, quanto
/ o fenbmeno da transformacao digital, que promove profundas mudangas na forma como as
/ organizacgoes trabalham e, por consequéncia, na maneira de prepararmos quem ira trabalhar nessas o
organizacoes. :

Neste contexto, o principal objetivo do Curso de Graduacdo em Administracdo da UNIFACHA é

, formar profissionais que tenham habilidades para atuar com visdo sistémica nas &areas de

/ planejamento, organizacgao, direcao e controle, conscientes de seu papel na estrutura organizacional,
bem como na sociedade, integrados com o estudo e o desenvolvimento tecnoldgico.

O Curso de Graduagdo em Administracdo da UNIFACHA forma profissionais dotados da
competéncia essencial para resolver problemas complexos e tomar decisbes relativas a

24
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Administragao de forma criativa e eficaz. Também capacita os estudantes para se inserirem no
mercado de trabalho pela via das organizagdes ou no fendmeno de criagdo e desenvolvimento de
novos negaocios.

Através dos diversos projetos, que sao a base da estrutura curricular do curso, o estudante tera
a oportunidade de desenvolver as competéncias inerentes a profissdo de Administrador,
contemplando conhecimentos, habilidades e atitudes associados a uma visao integrada do processo
de concepgao, analise, planejamento e desenvolvimento de negocios, além de despertar o interesse
pelo empreendedorismo, importante na formagao do futuro profissional da area de Administragao.

A efetiva interdisciplinaridade se manifesta na medida em que, para desenvolver os diversos
projetos ao longo do curso, é exigida do estudante a expressao de um conjunto coerente e integrado
de conteludos (saber), habilidades (saber fazer) e atitudes (querer fazer), alinhando competéncias
humanas, analiticas e quantitativas.

E objetivo do curso, ainda, valorizar a pesquisa individual e a autonomia, o trabalho em equipe
e a colaboracdo, com afinalidade de estimular o interesse constante pelo aprendizado e proporcionar
ao futuro profissional de Administragcdo oportunidades de reflexdo sobre as tomadas de decisdes mais
adequadas.

O objetivo do curso perpassa, também, em valorizar a pesquisa individual e a autonomia, o
trabalho em equipe e a colaboragdo, com a finalidade de estimular o interesse constante pelo
aprendizado e proporcionar ao futuro profissional de Administragdo oportunidades de reflexdo sobre
as tomadas de decisdes mais adequadas.

Ciente da importdncia de formar profissionais administradores conscientes de seu papel
social, o Curso de Graduagcdao em Administracdo da UNIFACHA esta direcionado para a formacao
integral do estudante, proporcionando o entendimento das esferas do saber ser e do saber fazer,
respaldando as acdes por principios éticos.

Com o intuito de proporcionar a aquisicao de conhecimentos gerais e aplicados, o curso tem
por objetivos especificos:

= discutir e propor solugdes para os problemas que afligem a sociedade, sob a perspectiva
da ciéncia da administracdo e do papel do administrador;

= desenvolver capacidade técnica atualizada com os novos modelos e métodos de
organizacéao e gerenciamento;

Ay gy

= capacitar e desenvolver no profissional os conteudos, habilidades e atitudes necessarios
para compreender o comportamento do mercado e da sociedade, a fim de atender as
exigéncias do ambiente por novos produtos e/ou servigos de maneira proativa e
empreendedora;

= analisar e transmitir o conhecimento e a pratica sobre as tecnologias que influenciam o
ambiente das organizacgdes;

desenvolver raciocinio critico e reflexivo, contribuindo para a formagdo de um ambiente
profissional e académico mais participativo e cooperativo frente aos problemas da
sociedade;

N

= propor projetos esportivos, culturais e sociais, a fim de aproximar a competéncia técnica
ainteligéncia emocional do profissional;

\ ¥

e, por fim, formar um profissional com a capacidade de equilibrio na distingdo entre uma
competéncia especifica e a visao holistica da organizacao.

O Curso de Graduagao em Administracao da UNIFACHA cujos objetivos foram apresentados
acima, surgiu no contexto de uma nova economia. Os estudantes, dentro dessa nova economia, sao
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nativos digitais. Parte significativa de suas interagdes sociais ocorrem dentro de redes sociais e jogos
eletrénicos e, portanto, a familiaridade com os mais diferentes tipos de plataformas é grande. Mais do
que isso, interagir socialmente, aprender os mecanismos de funcionamento das ferramentas e
aprender a partir do proprio erro ja fazem parte do aprendizado desse grupo de pessoas.

Sao esses jovens que estdo se preparando para entrar na faculdade agora e, por saberem que
podem adquirir conhecimento dentro dos meios digitais e das préprias experiéncias, se conectam com
facilidade aos meios digitais. Nesse contexto, a UNIFACHA oferta disciplinas que possuem carga
horaria em educacgéo a distancia, que representam até 40% da carga horaria dos cursos de graduagao
presencial da instituicdo. Os projetos ofertados utilizam a plataforma Brightspace como Ambiente |
Virtual de Aprendizagem (AVA). Essa modalidade é capaz de criar o ambiente ideal para o /
desenvolvimento de novas competéncias ao colocar o estudante em uma posigcao ativa no processo [ -
de ensino-aprendizagem. 2

| £

Ressalta-se, portanto, que os objetivos do curso estdo implementados, considerando o perfil
profissional do egresso, a estrutura curricular, o contexto educacional, caracteristicas locais e
regionais e novas praticas emergentes no campo do conhecimento relacionado a Administragéo.

Perfil profissional do egresso

O perfil do estudante egresso do Curso de Graduagcdo em Administracdo da UNIFACHA foi 4
elaborado em atendimento ao disposto nas Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagéo
em Administracao, instituida pela Resolugdo CNE/CES n° 5, de 14 de outubro de 2021, no PDI da
instituicdo e na observacao pratica das atividades econdmicas e empresariais que crescem em
complexidade. Ele expressa as competéncias a serem desenvolvidas pelo discente e as articula com
as necessidades locais e regionais, sendo revisitado e ampliado em fungcdo das novas demandas
apresentadas pelo mundo do trabalho.

O estudante egresso do Curso de Graduagado em Administracdo da UNIFACHA tem, portanto,
sua formacao fundamentada no desenvolvimento de conhecimentos, habilidades e atitudes que
permitem que ele entenda as forgas que influenciam a estratégia das empresas, o comportamento do =
mercado consumidor, as operacdes necessarias para o oferecimento de produtos e servicos, as
formas de viabilizacado de um negdcio e as pessoas que estardao envolvidas nesses processos.

O profissional que se forma neste Curso de Graduagdo em Administracdo é dotado de
caracteristicas que se traduzem em um perfil aderente as atuais e futuras demandas do mercado de
trabalho, seja para atuar em empresas de diferentes portes e segmentos da economia, seja para
empreender novos negoécios. Tal perfil de egresso deve se caracterizar pela presenca de:

i
=
i
=

= espirito empreendedor — capacidade de gerar solugdes inovadoras no processo de gestao
das organizagbes, empreender novos negocios e criar novas oportunidades de
empregabilidade;

= visdo sistémica - competéncia para resolver problemas complexos da area de
Administragao, baseada no dominio integrado do conhecimento e dos instrumentos de
apoio a tomada de decisbes no ambiente sécio-organizacional;

N

= habilidades especificas —capacidade de atuar como um profissional de Administracédo que
atenda as exigéncias de mobilizacdo de conhecimentos e ferramentas especificas da area.

Entre as competéncias especificas profissional egresso do Curso de Graduagdo em
Administracao da UNIFACHA destacam-se:
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= gser capaz de reconhecer e definir problemas, equacionar solugbes, pensar
estrategicamente, introduzir modificagdes no processo produtivo, atuar preventivamente,
transferir e generalizar conhecimentos e exercer, em diferentes graus de complexidade, o
processo da tomada de decisdo, sabendo integrar os conhecimentos da administragao
para identificar solugdes inovadoras;

= ser capaz de desenvolver expressdo e comunicagdo compativeis com o exercicio
profissional, inclusive nos processos de negociagao e nas comunicagoes interpessoais ou
intergrupais;

= ser capaz de refletir e atuar criticamente sobre as esferas da producgao e prestagao de
servigos, compreendendo sua posi¢ao e funcao na estrutura produtiva sob seu controle e
gerenciamento; -

= ser capaz de analisar o mercado, compreendendo 0 macro e microambientes,
identificando oportunidades de negdcios e modelando os negdcios com base em cenarios;

= ser capaz de desenvolver raciocinio légico, critico e analitico para operar com valores e
formulagbes matematicas e computacionais presentes nas relagdes formais e causais
entre fendbmenos produtivos, administrativos e de controle, bem assim expressando-se de
modo critico e criativo diante dos diferentes contextos organizacionais e sociais;

= ser capaz de ter iniciativa, criatividade, determinagéo, vontade politica e administrativa, v 4
vontade de aprender, abertura as mudancgas e consciéncia da qualidade e das implicagoes
éticas do seu exercicio profissional;

= sercapazde desenvolver capacidade de transferir conhecimentos davida e da experiéncia
cotidianas para o ambiente de trabalho e do seu campo de atuacao profissional, em
diferentes modelos organizacionais, revelando-se profissional adaptavel;

= ser capaz de gerenciar recursos fisicos, financeiros, humanos e organizacionais,
estabelecendo objetivos, planejando e executando atividades, controlando o desempenho
e fazendo os ajustes para atingir os resultados esperados;

= sercapazde desenvolver capacidade paraelaborar, implementar e consolidar projetosem
organizacoes, estando habilitado a desenvolver esses projetos em grupo, construindo
relacionamentos colaborativos;

= e, por fim, ser capaz de desenvolver capacidade para realizar consultoria em gestao e
administragdo, pareceres e pericias administrativas, gerenciais, organizacionais,
estratégicos e operacionais.

O Curso de Graduagédo em Administragao da UNIFACHA propicia, também, aos estudantes, por
meio da sua estrutura curricular, equipamentos, laboratérios, atividades praticas e extensionistas, o
desenvolvimento de competéncias complementares para a pratica da administragdo, o que cabera
aos estudantes perseguirem, estimulados pelo anseio de se prepararem para as oportunidades do
mundo do trabalho, tais como:

N

= leitura, compreenséo e elaboragio de textos;

= pesquisa e utilizacdo do conhecimento cientifico para fundamentar a resolugcdo de
problemas; [N

\ ¥

= utilizagdo do raciocinio légico, de argumentacéao, de persuasao e de reflexao critica.

= dominio de tecnologias e métodos para permanente aplicacao a gestao.
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Acrescente-se, ainda, a importancia de vivenciar situagdes reais ou simuladas para decidir o
curso da acéo a seguir nas diversas esferas de atuagdo de um Administrador, como, por exemplo,
definir o publico-alvo para seus produtos, selecionar parceiros da cadeia de suprimentos, estabelecer
a estrutura de capital capaz de garantir a sustentabilidade do negdcio e gerenciar equipes de trabalho.

O Curso de Graduagdo em Administragdo da UNIFACHA esta atento as transformacodes
politicas, econdmicas e sociais da regido na qual se insere, bem como a consequente emergéncia de
um novo paradigma organizacional, que compreende a necessidade do novo tipo de profissional de
Administracao, cujo perfil direciona-se a uma formagao com o equilibrio adequado de competéncias
humanas, analiticas e quantitativas, que lhe garanta aptidao para a comunicacéao e lhe permita tomar
decisdes técnicas e criativas em organizagdes da nova economia. Em linha com o perfil do mercado
de trabalho do Rio de Janeiro, onde se destacam as atividades de prestagcdo de servico e
desenvolvimento tecnoldgico, a UNIFACHA qualifica os estudantes para atuarem na area de economia
criativa e de empreendedorismo.

| L4

O setor de servigcos é responsavel na cidade do Rio de Janeiro por 51% do PIB segundo o IBGE
(2019), estéo localizadas na cidade as sedes das duas maiores empresas brasileiras — a Petrobras e a
Vale. Além disso, na cidade estd o maior grupo de midia e comunicagcdes da América Latina, o Grupo
Globo. Estao localizadas também na cidade as sedes das empresas de telefonia Oi, TIM, Embratel,
Intelig e Embratel Star One, além de empresas de bens de consumo como Coca-Cola, L "Oreal, Ceras
Johnson e Souza Cruz, além de farmacéuticas como Schering-Plough, GlaxoSmithKline, Merck e
Roche. Também estdo na cidade do Rio de Janeiro empresas estatais, fundagdes publicas e autarquias f
federai tais como o BNDES. Aliado a isso, a cidade tem vocacao a cultura e o turismo. Nao s6 tendo os
principais centros de producao de TV (Estudios Globo, Record e o Polo de Cinema de Jacarepagua),
como tendo empresas da industria fonografica, como EMI, Universal Music, Sony BMG, Warner Music
e Som Livre. No turismo, a cidade do Rio de Janeiro recebe 40% dos estrangeiros que visitam o pais, o
que gera oportunidades de emprego diretos e indiretos.

A partir do exposto, fica evidente que o perfil profissional do egresso do curso de Administragao
da UNIFACHA esta em pleno acordo com as DCN, expressando as competéncias a serem
desenvolvidas pelo discente e articulando-o com necessidades locais e regionais da regidao do Rio de
Janeiro, sendo ampliado em funcéo de novas demandas apresentadas pelo mundo do trabalho.

Resultado de avaliagdes do MEC

Curso CPC| CC Situacao
| Grau | Curso | UF | Municipio | ENADE |CPC| CC |IDD | Situagdo_

Bacharelado ADMINISTRACAO RJ Riode Janeiro 4 4 5 4 Ativo

4 R
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CINEMA E AUDIOVISUAL
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL » IMPRENSA NACIOMNAL
Ano CLIX N* 121 Brasilia - DF, quarta-feira, 30 de junho de 2021 SECRO °
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‘(‘

Chaa
TEODE

PORTARIA N° 661, DE 29 DE JUNHO DE 2021

O SECRETARIO DE REGULACAO E SUPERVISAO DA EDUCAGCAO SUPERIOR, no uso da
atribuicdo que lhe confere o Decreto n®10.195, de 30 de dezembro de 2019, e tendo em vista o Decreto
n° 9.235, de 15 de dezembro de 2017, e as Portarias Normativas n° 20 e n° 23, de 21 de dezembro de
2017, do Ministério da Educacgéo, e considerando o disposto no(s) processo(s) e-MEC listado(s) na
planilha anexa, resolve:

Art. 1° Fica(m) reconhecido(s) o(s) curso(s) superior(es) de graduagao constante(s) da tabela
do anexo desta Portaria, ministrado(s) pela(s) Instituicdo(6es) de Educagao Superior citada(s), nos
termos do disposto no art. 10, do Decreto n© 9.235/2017.

Art. 2° O reconhecimento a que se refere esta Portaria é valido exclusivamente para o curso
ministrado no endereco citado na tabela constante do anexo.

Art. 32 O reconhecimento a que se refere esta Portaria € valido até o ciclo avaliativo seguinte.

Art. 4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacgéo.

PAULO ROBERTO ARAUJO DE ALMEIDA ANEXO

Anexos (Reconhecimento de Cursos)

N° E-MEC| CURSO/GRAU | N° DE VAGAS IES MANTENEDORA ENDERECO
TOTAIS ANUAIS|
1201802357 Cinemae 120 Faculdades Organizagao Hélio Alonso |Rua Muniz Barreto, 51,
Audiovisual (cento evinte) | Integradas Hélio de Educacgéo e Cultura [Botafogo, Rio De
(Bacharelado) Alonso OHAEC Janeiro/RJ
il oteibieabeipieg o e a— 1 o i Wi s s s s 8
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MATRIZ CURRICULAR
CURSO DE GRADUAGAO EM CINEMA E AUDIOVISUAL

a CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT _
Aprender conceitos e
Técnica e formagéao técnicas de fotografia para Principios da Fotografia no 40h
profissional - voltada paraa | aplicagdo em um projeto Cinema
formagaéo pratica, habilita o | audiovisual.
aluno a atuar
profissionalmente nas -
areas de Direcgéao,
Fotografia, Roteiro, Elaborar texto com técnica
Produgéo, Som, de storytelling para vender Storytelling 40h
edigdo\Montagem, ou apresentar um produto
Cenografia e Figurino,
Animacao e Infografia.
Realizagdo em cinema e [
audiovisual - voltada para o /
desenvolvimento de Planejar dispositivos e 4
projetos de produgéao de estratégias para a Principios e Métodos no 80h
obras de diferentes géneros | realizagdo de Documentario
e formatos, destinados a Documentarios.
veiculagao nas midias
contemporaneas.
Teoria, andlise e critica do
cinema e do audiovisual — . .
. Realizar pesquisas sobre as .
voltada para a pesquisa ) ~ Pesquisa sobre os
. dimensdes de forma e L .
académica nos campos da . . Primordios e o Cinema 40h
. o linguagem no Cinema dos L.
histéria, da estética, da S .. Classico
e - Primérdios e Classico
critica e da preservagéo.
Produzir posts para redes
Técnica e formagao 300|a|:<; que dlsgutam R Diversidade e Cultura 40h
o questoes relacionadas a
profissional — voltada para . . N
~ L. . diversidade e & cultura
aformacgéo pratica, habilita
o aluno a atuar Analisar e interpretar a
profissionalmente nas estrutura e a Comunicagéo Textual N
areas de Direcéo, intencionalidade das Contemporanea 80h
Fotografia, Roteiro diferentes formas textuais
Produgéo, Som, em portugués
Edicdo\Montagem, Analisar e interpretar a
Cenografia e Figurino, estruturae a pas
Animacéo e Infografia. intencionalidade das Sustentabilidade’ 80h ﬁ‘
diferentes formas textuais
em lingua portuguesa
TOTAL 240h 160h -

" Atendimento & Politica de Educagdo Ambiental.
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2° SEMESTRE

2 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Aplicar técnicas adequadas
a captagao de som, nos Técnicas de Captacéao de 40h
diversos géneros Som
Técnica e formagé&o auQiovisgais
profissiE)nal—’\./oltada paraa Aplicar Inlhas sonoras Musica e Trilha Sonora em 80h
formagéo pratica, habilitao | COMO elementos narrativos | ;- o Al diovisual
aluno a atuar em conteudos audiovisuais
profissionalmente nas Gerar roteiros para
areas de Direcéo, narrativas
Fotografia, Roteiro, Cln.ematogra.flc:’;\s., Laboratério de Roteiro 40h
Producgéo, Som, aplicando principios e
Edicdo\Montagem, técnicas para a formatagao
Cenografia e Figurino, adequada
Animagéo e Infografia. Aplicar principios e técnicas
em fluxos de edigdo e Principios de Montagem
. . . 40h
montagem no Cinema e em Cinema e Audiovisual
Audiovisual /
f/
. = //
Planejar a produgao d.e ~ Organizagdo da Producéo i
curtas metragens de ficgao, . o
Cinematograficae 40h
desenvolvendo as etapas -
. . . Audiovisual
Realizagdo em cinemae do processo
audiovisual — voltada parao Desenvolver projetos que
des.envolvimento d(~a gerem agdes e
projetos de produgédo de instrumentos em favor da Direitos H 2 h
obras de diferentes géneros | promocao, da protegao e da Ireftos Humanos 80
e formatos, destinados a defesa dos direitos
veiculagéo nas midias humanos
contemporéneas. Desenvolver competéncias
socioemocionais e de Lideranca e Competéncias
. . . . . 80h
lideranga em diferentes Socioemocionais
cenarios
TOTAL 240h 160h -

2 Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagédo em Direitos Humanos e as Diretrizes Curriculares Nacionais para a

Educagédo das Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-brasileira, Africana e Indigenas.

3° SEMESTRE

2 CH CH CH
y MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
4 Realizar pesquisas sobre as | Pesquisa e Movimentos
7/ Técnica e formagéo dimensdes de forma e dos Cinemas 40h \
5 profissional - voltada paraa | linguagem nos Cinemas Contemporaneo e =
formacao pratica, habilitao | Contemporéneo e Moderno | Moderno
aluno a atuar Construir roteiros
E)rofissiona!lme~nte nas c[nematogrgflc?s par? Roteirizagdo 40h
‘ areas de Diregéo, géneros de ficgéo e no-
/ Fotografia, Roteiro, ficgcao
Produgéo, Som, Aplicar metodologias para
Edicao\Montagem, desenvolver projetos com
Cenografia e Figurino, objetivo de maximizar Gestao de Projetos 80h
Animacéo e Infografia. resultados e diminuir tempo
de execugéo e custos
e 31
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Produzir textos de diversos
géneros em lingua
ortuguesa, com utilizagao "
P . g . e ¢ Producéao Textual 80h
de técnicas especificas
através de recursos
discursivos e retéricos
Realizagdo em cinemae
audiovisual - voltada para o
desenvolvimento de . .. . L .
. ~ Produzir documentérios, Pesquisa e Estratégias de
projetos de producéo de . .
. « correlacionando Etnografia Abordagem no 80h
obras de diferentes géneros . g -
. N e Cinema Documentario Documentario
e formatos, destinados a
veiculagdo nas midias
contemporaneas.
Teoria, analise e critica do Escrever criticas
cinema e do audiovisual— | cinematograficas, Produgéo da Critica 40h
voltada para a pesquisa qualificadas, utilizando as Cinematografica
académica nos campos da | Teorias da Imagem
historia, da estética, da - - - -
critica e da preservagéo. Construir um projeto de Projeto de Extensao em 80h
extensdo em Cinema Cinemal
TOTAL 200h 160h 80h

4° SEMESTRE

MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO P(Fiil.ElS E(;:) I?Xijl'
Técnica e formagéo Realizar leitura técnica de
prof|SS|onal—Yoltada paraa | roteiros e elaborar Direcao para Cinemae 40h
formagéo pratica, habilitao | gecupagens com o uso da Audiovisual
aluno a atuar Linguagem Cinematografica
profissionalmente nas
areas de Diregéao,
Fotografia, Roteiro Aplicar conceitos e técnicas
Producéo, Som para a criagdo dos Direcao de Arte em 40h
Edig&o\Montagem, elemen}os Qe arte par? ? Cinema e Audiovisual
Cenografia e Figurino, produgéao cinematografica
Animacao e Infografia.
Realizagdo em cinemae
audiovisual - voltada para o
desenvolvimento de
projetos de produgéao de Construir um projeto de Projeto de Extensdo em 60h
obras de diferentes géneros | extensdo em Cinema Cinemall
e formatos, destinados a
veiculagao nas midias
contemporaneas.

) o N Realizar pesquisas sobre as

T?O“a: analise e _C”F'Ca do dimensdes de forma e Pesquisa e Movimentos do 40h
cinema e do audiovisual - linguagem no Cinema Cinema Brasileiro
voltada para a pesquisa Brasileiro
académica nos campos da .

s " Integrar conhecimentos . .
histéria, da estética, da . . . Filosofia e Pensamento

. ~ fundamentais de Filosofia a s 80h
critica e da preservagéo. L L Cientifico

atividade profissional

Economia e politica do Construir projetos que .

: L . . Mecanismos de
cinema e do audiovisual — incorporem conteudos C L o .

~ L Distribuicao de Contetido
voltada para agestdoea audiovisuais de modo . Lo 40h
~ T . ) Cinematografico e
produgéo, a distribuigdo e a | organizado e sustentavel -
L o - . Audiovisual

exibi¢ao, as politicas com patrocinios culturais
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publicas para o setor, a
legislacao, a organizagéao
de mostras, cineclubes e

Gerar conteldos interativos
para a compreensao dos

Direito Autoral na

acervos, e as questoes Direitos Autorais na Economia Criativa 40h
oriundas do campo ético e Produgéo Audiovisual
politico.
TOTAL 200h 80h 60h

5° SEMESTRE

MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PS{II-ElS ;:D :XI:'I'
Desenvolver uma Produgéo
Cinematografica, em todas Realizacado de Curtas de 80h
as etapas até a pos- Ficcao
producéao
Técnica e formagéo Aplicar conceitos e técnicas
profissional - voltada paraa | paraa criagido dos
formacgéo pratica, habilitao | elementos de fotografia Diregéo de Fotografia 40h
aluno a atuar para a produgao
profissionalmente nas cinematogréfica
areas de_Diregég, Desenvolver indumentarias Fleuri ci a0h
Fotografia, Roteiro, para Cinema igurino para Cinema
Produgéo, Som,
. Desenvolver fluxos de . ~
Edicao\Montagem, . . Pé6s-Producao
. s trabalho em Colorimetria na . e
Cenografia e Figurino, . = Cinematografica - Color 40h
. - . pos-producgéao R
Animacao e Infografia. . e Grading
cinematografica
Desenvolver as etapas da Producio Musical para
producéo musical para Audiosisual P 40h
obras audiovisuais
Teoria, analise e critica do
cinema e do audiovisual —
voltada para a pesquisa Integrar conhecimentos Aspectos Sociolégicos
académica nos campos da fundamentais de Sociologia Co':ltem oréneosg 80h
Histdria, da estética, da a atividade profissional P
critica e da preservagao.
Economia e politica do
cinema e do audiovisual -
voltada para agestdoea
producéo, a distribuicdo e a
e)flbl.gao, as politicas Construir um projeto de Projeto de Extensdo em
publicas para o setor, a ~ . R 60h
I - A - extensdo em Cinema Cinemalll
legislacao, a organizagéao
de mostras, cineclubes e
acervos, e as questdes
oriundas do campo ético e
politico.
TOTAL 240h 80h 60h
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6° SEMESTRE

5 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Técnica e formagéo /
profissional — voltada para a £
formacgao pratica, habilita o
aluno a atuar Produzir um documentario =
|:,>rof|33|ona!lme~nte nas pa_ra |’n<_:orpor,aro_s Realizagdo de
areas de Direcgéo, principios e técnicas L. 40h
. . . . . Documentario
Fotografia, Roteiro, relativos ao registro criativo
Produgéao, Som, da realidade
Edicdo\Montagem,
Cenografia e Figurino, =
Animacao e Infografia.
Realizagdo em cinemae
audiovisual - voltada para o
desenvolvimento de Aplicar técnicas paraa
projetos de produgao de p - . p~ - Motion Grafics e
. . criagédo e animagéao grafica . ~ 80h
obras de diferentes géneros . Animacao 3D
. X de objetos
e formatos, destinados a
veiculagao nas midias [
contemporaneas. /
Teoria, andlise e critica do e
cinema e do audiovisual — Realizar pesquisas sobre as . .
. . - Pesquisa e Movimentos no
voltada para a pesquisa dimensodes de forma e .
- . . Cinema Independente e 40h
académica nos campos da linguagem nos Cinemas de Autor
histéria, da estética, da Independente e de Autor
critica e da preservagao.
Economia e politica do
cinema e do audiovisual - Escolher uma das opcées:
voltada para a_ gejstaF) ea Comunicagéao Assertiva e Optativas 80h
produgao, a distribuicdoea | ~Nv ou LIBRAS
exibicao, as politicas
publicas para o setor, a
legislagdo, a organizagao
de mostras, C|neclu~bes e Construir um projeto de Projeto de Extensdo em Z0h
aqervos, eas questoe§ extensdao em Cinema CinemalVv
oriundas do campo ético e
politico.
TOTAL 160h 80h 70h
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7° SEMESTRE
5 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Desenvolver relatério
Técnica e formagao ;n:é:ﬁzniz:rjeos Acervo Cinematografico e 40h
profissional —voltada para a reservacio de acernvos Audiovisual
formacgéo pratica, habilita o b . V ¢ . v
aluno a atuar audiovisuais
profissionalmente nas Pesqwsa}r spbre as
&reas de Diregéo caracteristicas das
Fotografia Roteir’o plataformas digitais Plataformas Digitais e IA 40h
Producao ’Som ’ voltadas para o Cinema e
Edicao\Montagem, Audiovisual
Cenografia e Figurino, Desenvolver fluxo para a Producio Executiva em
Animacéo e Infografia. produgéo executiva em . ¢ .. 40h
. . Cinema e Audiovisual
Cinema e Audiovisual
TOTAL 120h - -
/
8° SEMESTRE
o CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Reconhecer a importéncia
Realizagdo em cinema e da ar;ce ° Eja _estet!(t:_a I’IZ Arte, Imagem e Semiética 40h
audiovisual - voltada para o cons rl._lgao~|mage lcada
desenvolvimento de comunicagao.
projetos de produgéo de Construir o portfélio criativo
obras de diferentes géneros | € curriculo de apresentagédo | Portfélio Criativo 40h
e formatos, destinados a ao mercado.
veiculagao Pas midias Produzir uma peca
contemporaneas. cinematogréfica completa Projeto Final 80h
em equipe
TOTAL 160h - -
Duracéo plena do curso: 4 (quatro) anos ou 8 (oito) semestres
% Carga
Componente Curricular Carga Horaria Horaria
Total
Projetos curriculares
Jetos © 1.560h |  58%
presenciails
Projetos curriculares em EAD 720h 27%
Extensao 270h 10%
Atividades complementares 150h 5%
Total geral 2.700h 100%
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Corpo Docente e Tutor do Curso |

N\ Professor Titulacéo ?;gl;r:l::e Funcao J

Aristides Ledesma Alonso Doutorado Integral Docente .
Bruno Ferrari Baptista Doutorado Parcial Docente
Camila Augusta Alves Pereira Doutorado Parcial Docente
Carolina Marques Henriques Ficheira Doutorado Parcial Docente
Cristiana Miranda S. de Moura Doutorado Parcial Docente
David Tygel Mestrado Parcial Docente -
Eliana Lucia Santos Monteiro Coelho Doutorado Parcial Docente
Elis Crokidakis Castro Doutorado Horista Docente
Flavia d’Albergaria Freitas Doutorado Integral Docente
Gabriel Gutierrez Mendes Doutorado Parcial Docente
Ivana dos Santos Gouveia Mestrado Integral Docente
José Augusto de Almeida Neto Especializacdo | Integral Docente ,v‘/
Leonardo José Barreto de Mattos Amato | Mestrado Integral Docente
Luis Oscar Calvano Colombo Mestrado Parcial Docente
Marcelo Augusto Pinto Doutorado Parcial Docente
Marden do Vale Nascimento Mestrado Parcial Docente
Nivea Faria de Souza Doutorado Parcial Docente
Renato Alexandre de Medeiros Mestrado Integral Docente
Ricardo José de Barros Cavalcanti Mestrado Parcial Docente
Sady Bianchin Mestrado Parcial Docente
Ana Dark Maia Pinto Mestrado Horista Tutor
Flavio Cavalcanti Barreto Especialista Integral Tutor
Isaac de Carvalho Caires Mestrado Horista Tutor
Jodo Luiz Carvalho Rocha de Oliveira Mestrado Horista Tutor
Jorge Vieira Da Rocha Doutor Horista Tutor
José Luis Abreu Dutra Mestrado Horista Tutor
Julio Cesar Santa Cruz Torquato Especializagdo | Horista Tutor

/ Karine Vieira da Rocha Especializagdo | Horista Tutor N

% Leila Maria Siston Especializagdo | Horista Tutor

: Luis Alfredo Chrysostomo Guimaraes Mestrado Horista Tutor

Sergio Luiz Ferreira Rabelo Mestrado Horista Tutor
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Objetivos do Curso

O Curso de Cinema e Audiovisual da UNIFACHA objetiva preparar novos profissionais para a criagao,
producao, realizagdo, distribuicdo e gestdo de produtos audiovisuais inovadores e originais em
cinema, televisdo e demais plataformas, nos diversos géneros de ficcdo e ndo-ficgdo. Para o alcance
de tais objetivos, o Curso esta projetado para propiciar aos alunos a apreensdo de conceitos e teorias
que lhes permitam o controle e gestdo dos processos de produgao, bem como das solugdes
tecnoldgicas, para a adequacdo da exceléncia dos conteldos as perspectivas econbmicas e
financeiras, nos patamares diferenciados de fomento a realizagdo, sem perder de vista a relevancia
das dimensoes ética e politica, na criagao de conteudos que promovam uma visao critica da realidade
contextualizada em um universo intercultural e transcultural.

Entendemos que a formagao académica, técnica, profissional e humanistica deve capacitar e habilitar
alunos para a ocupacgao do espago competitivo no mercado de trabalho com eficiéncia e criticidade.
Ao mesmo tempo, a formacao deve também ser mais abrangente ao se entender que a formagao
profissional ndo se restringe a especializacao. O processo educativo incorpora o dominio das técnicas
e vai mais além dos mecanismos da simples reprodugao. Deve possibilitar ao alunado formagao
cultural diferenciada para que interceda criticamente na realidade social, como exposto em nossa
missdo. Os Objetivos Gerais do Curso refletem e agem sobre:

= Repensar aformacgao educacional dos alunos;

= Ampliar as praticas didatico-pedagégicas estimulando a producéo do saber através de fomento
ainiciacao de pesquisa;

= Estimular a superagdo do processo educacional, e criar condi¢gdes para pensar a produgéo
cinematografica de forma contextual, inter e transdisciplinar;

= Manter continua aproximagdo com a realidade através da extenséo, tendo como suporte
técnico as instalagdes do CPP - Centro de Pesquisa e Produgao da UNIFACHA.

Perfil profissional do egresso

O curso de Cinema e audiovisual objetiva formar profissionais com um sélido embasamento teérico-
histdrico e critico sobre o audiovisual brasileiro. A Estrutura curricular adequada as demandas mais
atuais e o corpo docente voltado para a qualificagdo técnica e conceitual dos estudantes, aliam-se ao
estimulo a criagdo e uma forte énfase na realidade do mercado, seja no ambito dos mecanismos de
producéo existentes, da legislagao autoral e de incentivos a producgéo audiovisual, da distribuigcao do
produto audiovisual, inclusive transmidiaticos.

i
E
p

O egresso do curso de Cinema e Audiovisual esta imediatamente habilitado a trabalhar nos seguintes
setores:

Producéo, edigéo, roteirizagdo de filmes para cinema e telefilmes, sejam de ficcdo ou documentais;
producéo, redacao, edicdo de programas e séries para televisdo, sejam de ficgcao ou documentais;
criacdo e desenvolvimento de contelddo para novas midias audiovisuais; pesquisa e critica
relacionadas ao produto audiovisual; todas as areas de criagcao, formatacao, desenvolvimento e
analise de produtos para emissoras de televisdo abertas e fechadas e programadores de TV por
assinatura; todas as areas de analise de conteudo e estruturacao de grades nas operadoras de TV por
assinatura.

\ N\

As competéncias e as habilidades desejadas, integrantes do perfil profissional citado acima, se
coadunam com as orientagcdes constantes nas diretrizes constituidas pelo MEC, para a plena
capacitacao nas areas:
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1. Técnica e formacgao profissional: Deter um conjunto significativo de conhecimentos e de
informacgdes na area, importantes para a realizagao de produtos audiovisuais;

2. Realizagcdo em cinema e audiovisual: Dominar as linguagens audiovisuais, experimentar e inovar
no seu uso, com vistas a habilitar técnica e conceitualmente o novo realizador audiovisual para a
atuacdo competente e criativa;

3. Teoria, analise e critica do cinema e do audiovisual: Assimilar criticamente conceitos que
permitam a apreensdo e a formulagio de teorias, objetivando o desenvolvimento da pesquisae a
preservagao no campo do audiovisual;

4. Economia e politica do cinema e do audiovisual: Capacitar os alunos para a gestao do
audiovisual, a partir da compreenséo da legislagao e de politicas publicas que contemplam a
administragao do processo de produgao, em todas as suas etapas, até a distribuicao do produto.

S
=

O Curso de Cinema e Audiovisual — Bacharelado, desenvolve um conjunto de competéncias
articuladas com as demandas importantes decorrentes da analise da atuacéo profissional e assenta-
se na legislacao vigente e diretrizes curriculares nacionais. Portanto, o egresso do curso de Cinema e
Audiovisual devera apresentar as seguintes competéncias e habilidades:

a) preparar profissionais para a realizagcdo de projetos audiovisuais em todas as etapas de
producéo;

b) desenvolver roteiros originais e adaptados de terceiros para Cinema nos diversos formatos e
géneros de ficgdo e ndo-ficgao;

c) executar o trabalho de Direcdo, em seus principais perfis, em estudio e locagbes externas;
d) montar e finalizar programas nos suportes digitais, para multiplataformas;

e) planejar, pesquisar, confeccionar planilhas de orgamento estimado e definitivo e administrar a
producéo;

f) reconhecer afuncionalidade de produtoras e programadoras de Televisao aberta e fechada;

g) compreender contextos sociais, politicos e econdmicos nos niveis regional, nacional e mundial
para a producao de representagdes imagéticas imbuidas de ética e responsabilidade;

h) aprimorar o senso critico a partir da associacao das teorias as técnicas, em perspectiva da
forma, da linguagem e da experimentacao audiovisual.

i) empregar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade, posicionando-se segundo
pontos de vista ético-politicos;

j)  refletir criticamente sobre sua pratica profissional;

) resolver problemas profissionais de sua area de atuagéo, formulando alternativas factuais e
conceituais diante de questdes concretas surgidas na area;

m) sabertrabalhar em equipe, desenvolvendo relagdes que facilitem a realizagdo coletiva de um
produto.

4 R

Resultados de avaliagbes do MEC

| Grau | Curso___|UF| Municipio |ENADE| CPC| CC |IDD| _ Situagdo |

CINEMA E Rio de .
Bacharelado AUDIOVISUAL RJ Janeiro - - 5 - Ativo

.
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ISSN 1677-7042

DIARIO OFICIAL DA UNIAO

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL * IMPRENSA NACIONAL
Ano CLXII N2 190 Brasilia - DF, terca-feira, 1 de outubro de 2024 SECAO o

PORTARIA SERES/MEC N° 539, DE 30 DE SETEMBRO DE 2024

A SECRETARIA DE REGULACAO E SUPERVISAO DA EDUCACAO SUPERIOR, no uso da
atribuicdo que lhe confere o Decreto n® 11.691, de 5 de setembro de 2023, e tendo em vista o Decreto
n°® 9.235, de 15 de dezembro de 2017, e as Portarias Normativas n°® 20 e n°© 23, de 21 de dezembro de
2017, do Ministério da Educacgéo, e considerando o disposto no(s) processo(s) e-MEC listado(s) na
planilha anexa, resolve:

Art. 1° Ficarenovado o reconhecimento do(s) curso(s) superior(es) de graduagao constante(s)
da tabela do anexo desta Portaria, ministrado(s) pela(s) Instituicdo(des) de Educagdo Superior
citada(s), nos termos do disposto no art. 10, do Decreto n® 9.235/2017.

Art. 2° A renovacgao de reconhecimento a que se refere esta Portaria € valida exclusivamente
para o curso ministrado no endereco citado na tabela constante do anexo.

Art. 3° A renovagao de reconhecimento a 3que se refere esta Portaria € valida até o ciclo
avaliativo seguinte.

Art. 4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagéo.

MARTA ABRAMO
ANEXO (Renovacao de Reconhecimento de Cursos)
Registro | Curso vagas anuais | Mantida Mantenedora Endereco de
eMEC n° funcionamento do
curso
202017447 DIREITO 160 (cento e Centro Universitario | Organizagéo Hélio Rua Muniz Barreto,
Bacharelado sessenta) Hélio Alonso Alonso de Educagédo | 51, Unidade Sede,
e Cultura -OHAEC Botafogo, Rio de
Janeiro/RJ
#"Ry  Este documento pode ser verificado no enderego eletrdnica 25 Documento assinado digitalmente conforme MP ne 2.200-2 de 24/08/2001, JCP
& http://www.in.gov.br/autenticidade.html, pelo cédigo 05152024100100025 U que institui a Infraestrutura de Chaves Piblicas Brasileira - ICP-Brasil. g
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MATRIZ CURRICULAR
CURSO DE GRADUAGAO EM DIREITO

COMPETENCIAS GERAIS CH CH CH
DAS DCN OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Construir solugoes
pacificadoras e
interdisciplinares entre Sujeito e Sociedade 40h
individuo, grupo, ambiente,
sistema e sociedade.
Perceber a historicidades
dos direitos; compreender a
interface da Filosofia e da . . .
Historia do Direito; Historia e Filosofia do 40h
Direito
conhecer o papelda
Desenvolver a cultura do advocacia na luta por
dialogo e o uso de meios direitos.
consensuais de solugdo de | Compreender, por meio de
conflitos. problemas praticos, os
conceitos essenciais da
Utilizar corretamente a Teoria do Estado e do
terminologia e as categorias | Direito - formas de Estado e
juridicas. governo, regimes politicos,
natureza e fontes do Direito, L
Compreender o impacto interpretacao e vigéncia da Fundamentos do Direito e 80h
: . do Estado
das novas tecnologias na lei,
area juridica. distingbes entre Direito e
Justiga, ramos juridicos e
Apreender conceitos sistemas Civil Law e
deontolégico-profissionais Common Law — formando
e desenvolver perspectivas a base para o estudo das
transversais sobre direitos instituigdes juridicas.
humanos. Aprimorar, por meio de
problemas praticos, a
Adquirir capacidade para compreens&o dos
desenvolver técnicas de fundamentos do Direito
raciocinio e de Civil: sujeito . .
argumentag&o juridicos e objeto de direito, fatose | 1c0Tia Geraldos Negécios | o
com objetivo de propor negécios juridicos, seus Juridicos
solugdes e decidir questdes | vicios e efeitos, prescrigao,
no ambito do Direito. decadéncia
e o uso de tecnologias
juridicas.
Desenvolver um projeto de
gestao socnoamplental @ Sustentabilidade’ 80h
partir de conhecimentos de
sustentabilidade.
Analisar e interpretar a
estruturae a . N
intencionalidade das Comunlcag?o Textual 80h
. . Contemporanea
diferentes formas textuais
em portugués.
TOTAL 240h 160h -

' Atendimento & Politica Nacional de Educagdo Ambiental.
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2° SEMESTRE

COMPETENCIAS GERAIS CH CH CH
OBJETIVO DO PROJETO PROJETO
DAS DCN PRES EAD EXT
Desenvolver a cultura do Compreender os institutos
dialogo e o uso de meios das obrigagodes, perdas e
consensuais de solugéo de danos, juros e clausula .. . .
conflitos enal para ser capaz de Direito Obrigacional e 40h
: penatp capaz Responsabilidade Civil
resolver uma situagao
Demonstrar competéncia concreta em que se apure a
na leitura, compreenséo e responsabilidade civil.
elaboragéo de textos, atos e | Categorizar o conceito
documentos juridicos, de analitico de delito para
carater negocial, resolver situagdes
processual ou normativo, concretas acerca da
bem como a devida existéncia ou ndo de Estrutura do Delito e g0h
utilizagéo das normas responsabilidade penal a Responsabilidade Penal
técnico-juridicas. partir das nogdes
) ) apreendidas, utilizando as
Dominar instrumentos da técnicas de interpretacéo
metodologia juridica, sendo | constitucional.
capaz de compreender e Analisar as formas de
aplicar conceitos, solugao de conflitos no
estruturas e racionalidades plano internacional para [
fundamentais ao exercicio resolucéo de questdes do
do Direito S ) Praticas em Direito
: Direito Internacional . i
- . Internacional Publico e 40h
publico e Privado da .
Compreender a atualidade do mundo Privado
hermenéutica e os métodos globalizado, tais como
|nterpre’te?t|vos, cqm a familiares, sucessorias e
necessaria capacidade de contratuais
pesquisa e de utilizagcédo da Analisar os principais
.leg_lslaga?, d? . aspectos da Teoria da
jurisprudéncia, da doutrina Empresa e das Relacdes de
eD.de.outras fontes do Trabalho, como os atos de
ireito. comeércio, o empresario,
. . Empresas e Reflexos da
. registro, nome empresarial, | 40h
Apreender conceitos - . Economia
o . . pejotizagdo, coma
deontolégico-profissionais e ~ -
. classificagao das relagoes
e desenvolver perspectivas
. L de trabalho e emprego,
transversais sobre direitos
demonstrando sua
humanos. a . .
relevancia para a economia.
Interpretar e aplicar as Desenvol\~/er projetos que
normas (principios e regras) _gertem agotes e ; d
- s instrumentos em favor da -
do sistema juridico 20, d tecio e d Direitos Humanos' 80h
nacional, observando a promogao, ? per egaoeda
experiéncia estrangeira e defesa dos direitos
comparada, quando humanos.
couber, articulando o Desenvolver competéncias
conhecimento tedrico com | socioemocionais e de Liderangca e Competéncias 80h NN
a resolucgéo de problemas. lideranca em diferentes Socioemocionais N
cenarios.
TOTAL 200h 160h -

T Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagéo em Direitos Humanos e as Diretrizes Curriculares Nacionais para
a Educacéao das Relagoes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histdria e Cultura Afro-brasileira, Africana e Indigenas
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3° SEMESTRE

COMPETENCIAS GERAIS CH CH CH
DAS DCN OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Demonstrar competéncia Analisar e elaborarum 7
na leitura, compreenséao e contrato em espécie, bem Contratos Civis e 40h
elaboragéao de textos, atose | como outros documentos Empresariais
documentos juridicos, de de carater negocial.
carater negocial, Conhecer os institutos da
processual ou normativo, execugdo penal e a
bem como a devida sentenga penal | Dosimetria e Execucédo 40h
utilizagdo das normas condenatdria, fazendo a | Penal
técnico-juridicas. respectiva dosimetria da -
pena
Dominar instrumentos da Conhecer e analisar os
metodologia juridica, sendo | djreitos individuais do
capaz de compreender e trabalho, inclusive por
aplicar conceitos, aplicagdo das normas do
estruturas e racionalidades | direito coletivo, sob a Praticas em Direito do
fundamentais ao exercicio perspectiva constitucional, | Trabalho e Previdenciario 40n
do Direito. através de proposigoes
concretas, bem como a };?
Compreender a analise dos beneficios /[
hermenéutica e os métodos previdenciarios |
interpretativos, com a Identificar os principios
necessdria capacidade de fundamentais, os direitos Principios, Direitos e
pesquisa e de utilizagdoda | ¢ ngamentais e a Deveres Constitucionais 80h
legislacao, da organizagao dos poderes.
jurisprudéncia, da doutrina
e de outras fontes do
Direito.
Produzir textos de diversos
Adquirir capacidade para géneros em lingua
desenvolver técnicas de ortuguesa, com utilizacéo _
raciocinio e de Ze técgnicas especificasg Produgdo Textual 80h
argumentacéo juridicos através de recursos
com objetivo de propor discursivos e retéricos.
solugoes e decidir questdes
no Ambito do Direito.
TOTAL 200h 80h -

4° SEMESTRE
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COMPETENCIAS GERAIS CH CH CH

DAS DCN OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES | EAD EXT
D.elsenvolver a cultura.do Compr«_aender ° prgces~so Processo Legislativo e i
didlogo e o_uso de me|f)s legislativo, a organizacéo do Organizagéo do Estado 40h o,
consensuais de solugéo estadq e o estadode Brasileiro
de conflitos. €xcegao.

Analisar a jurisprudéncia
Compreender a relativa aos crimes contra a
hermenéutica e os vida, patrimdnio, dignidade | Teoria e Pratica dos Delitos 80h
métodos interpretativos, sexual e administragao em Espécie
com a necessaria publica, sob a perspectiva
capacidade de pesquisae | constitucional
de utilizagdo da Conhecer as estruturas do Licbes de Processo
legislacéo, da direito processual e os Ju?'isdicional 40h
jurisprudéncia, da principios constitucionais
43
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doutrina e de outras
fontes do Direito.

Adquirir capacidade para
desenvolver técnicas de

processuais.

Analisar as leis e
jurisprudéncia sobre os

Direito, Tecnologia e

L s - 40h
raciocinio e de aspectos do direito digitale | Informacgao
argumentacéo juridicos consumidor brasileiro.
com objetivo de propor Conhecer as estratégias de
solugdes e decidir autocomposigéo de
questdes no ambito do conflitos através da
Direito. resolugdo de uma situagéo Mediagao, Arbitragem e
concreta I R 40h
L Solugoes Negociadas
de mediagédo, com
utilizagao de instrumentos
adequados, com técnicas
de argumentacao.
Integrar conhecimentos
. . .. | Filosofiae P t
fundamentais de Filosofia a I gso ta e Fensamento 80h
L . Critico
atividade profissional.
TOTAL 240h 80h -

50 SEMESTRE /‘

COMPETENCIAS GERAIS CH CH CH i
DAS DCN OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Desenvolver a cultura do Compreender os institutos
didlogo e o uso de meios de posse, a propriedade e o
consensuais de solugéo de direito de vizinhanga Praticas em Posse e
conflitos. através da analise de . 80h
situagdes concretas de uso, Propriedade
Demonstrar competéncia fruicéo, aquisicdo e
na leitura, compreenséao e garantia.
elaboragéao de textos, atos e Compreender a estrutura
documentos juridicos, de constitucional de protegéo
carater negocial, ao meio ambiente por meio
utilizagéo das normas tomada de decisdes com Ambiente
técnico-juridicas. base em principios éticos e
de responsabilidade
Compreender a socioambiental.
hermenéutica e os métodos ] ] Praticas em Direito
interpretativos, com a An{:\ll_sar as sociedades - Societario e Propriedade 40h g
necessaria capacidade de anonimas € suas operagoes | | .. 1o ctual
pesquisa e de utilizagdoda  ["Gopnecer as possibilidades
legislacéo, da de intervengéo na _ - .
jurisprudéncia, da doutrina | b opriedade privada e Direito Admm‘lstr’at‘lvo: 40h
e de outras fontes do contratos administrativos Estrutura e Principios 3
Direito. em espécie N
Adquirir capacidade para
desenvolver técnicas de
raciocinio e de Escolher uma das opgées:
argumentagao juridicos Comunicagéo Assertiva e Optativas 80h
com objetivo de propor CNV ou LIBRAS
solugdes e decidir questdes
no dmbito do Direito.
TOTAL 200h 80h -
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COMPETENCIAS GERAIS CH CH CH |
OBJETIVO DO PROJETO PROJETO |
DAS DCN PRES EAD EXT |
Demonstrar competéncia Compreender a protegao
na leitura, compreenséao e legal a crianga e ao .
elaboragéao de textos, atos e | adolescente, com leitura
documentos juridicos, de constitucional, através da o .
. . ) Familias, Criangas e
carater negocial, analise da estrutura do
. Adolescentes na Ordem 40h
processual ou normativo, ECA, para atuarem Juridica
bem como a devida procedimento em que se
utilizagdo das normas apure ato infracional e
técnico-juridicas. medidas de protegéo ou
restricdo aos menores.
Dominar instrumentos da Compreender os
metodologia juridica, sendo | procedimentos relativos ao
capaz de compreender e processo civil para
aplicar conceitos, elaboragao de uma pega
estruturas e racionalidades processual acerca de um
fundamentais ao exercicio dos procedimentos Processo e Procedimentos | 80h
do Direito. estudados, aplicando os
principios constitucionais e
Compreender a métodos de solugéo de /
hermenéutica e os metodos | ¢onflitos consensuais no /
interpretativos, com a curso do processo a
necessaria capacidade de Compreender a estrutura
pesquisa e de utilizagédo da do processo penal e da
legislagéo, da persecucao penal pela
jurisprudéncia, da doutrina analise de situacdes
e _de.outras fontes do concretas acerca da prisdo | Praticas em Investigagao
Direito. cautelar considerando os Penal, Cautelares e 80h
. o institutos que visam a Procedimentos
Possqu dom'n',O de restituicdo da liberdade e as
tecnologias e métodos para diferentes agoes e
permanente compreenséao procedimentos na esfera
e aplicagao do Direito. processual penal
. Compreender a estrutura, o
Apreender conceitos .
. . . funcionamento, os
deontolégico-profissionais L A
e desenvolver perspectivas principios e a competencia
. o da Justica do Trabalho, por Conflitos Trabalhistas e o
transversais sobre direitos . .. 40h
meio das espécies das Processo
humanos. - .
acgOes trabalhistas, com
Adquirir capacidade para enfcl)qquc_a na fase de
desenvolver técnicas de conhecimento.
raciocinio e de
argumentacao juridicos
com objetivo de propor
solugdes e decidir questdes
no ambito do Direito. Integrar conhecimentos N N
. . . Aspectos Sociolégicos
. fundamentais de Sociologia A 80h
Atuar em diferentes a atividade profissional Contemporaneos
instancias extrajudiciais,
administrativas ou judiciais,
com a devida utilizagao de
processos, atos e
procedimentos.
TOTAL 240h 80h -
45
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7° SEMESTRE ‘ |

COMPETENCIAS GERAIS CH CH CH
DAS DCN OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT /

Desenvolver a cultura do Analisar a sistematica -
didlogo e o uso de meios recursal e afase de Sistema Recursal e 40h
consensuais de solugao de execugao do Processo do Executivo Trabalhista ,
conflitos. Trabalho.

Conhecer os institutos do
Demonstrar competéncia direito sucessério para
na leitura, compreenséoe resolucdo de uma questéo
elaboragéo de textos, atos e | concreta de inventario ou - -
documentos juridicos, de testamento considerando Préticas em Sucessdes 40h s
carater negocial, os diversos tipos de familia,
processual ou normativo, formas de constituigdo e
bem como a devida dissolugéo.
utilizagéo das normas Avaliar o controle de
técnico-juridicas. constitucionalidade e os

remédios constitucionais a Controle de
Compreender a partir de casos Constitucionalidades e 40h
hermenéutica e os métodos | paradigmaticos Remédios Constitucionais /
interpretativos, com a da jurisprudéncia, com )
necessaria capacidade de problematizagées. ;'/
pesquisa e de utilizacdo da | Realizar atos processuais ’
legislagéo, da praticos através da
jurisprudéncia, da doutrina | ¢ahoracao de pegas NPJ no Direito Civil e
e fl'e_ou”as fontes do processuais no &mbito do Consumeirista 50n
Direito. Dir. Civil. Construir um

. . processo.
Possuir o dominio de
A , Desenvolver programas,
tecnologias e métodos para . . .
permanente compreensao prpjgtos, visitas te~cn|cas, . ~
. . N oficinas e prestagcao de Projeto de Extensdo em

e aplicagéo do Direito. . A L . 80h

servigos no d&mbito do Direito |

. Direito Civile
Apreender conceitos .
. . . Consumerista.

deontologico-profissionais
e desenvolver perspectivas
transversais sobre direitos
humanos.
Adquirir capacidade para
desenvolver técnicas de Compreender as provas no
raciocinio e de ambito do direito b
argumentacéo juridicos p.roces~sual pena.l e analisar Praticas em Processo
com obijetivo de propor situagdes de nulidade, bem Penal e Recursos 40h
solugdes e decidir questdes | COMO OSrecursosna esfera Criminais
no ambito do Direito. criminal, para ser capaz de

atuar judicialmente em
Atuar em diferentes diferentes instancias. N
instancias extrajudiciais,
administrativas ou judiciais,
com a devida utilizagéo de
processos, atos e
procedimentos.

Total 210h - 80h
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8° SEMESTRE |

COMPETENCIAS GERAIS DAS CH CH CH
OBJETIVO DO PROJETO PROJETO
DCN PRES EAD EXT ’
Analisar a atividade o«
Financeira do Estado com
énfase em receitas, -
despesas e dividas, bem
como as categorias d . =
. - egl . e Tributacao,
obrigacao e crédito
R Orcamento e 40h
tributario, para . -
Financas Publicas
compreender o
Demonstrar competéncia na funcionamento do Direito =
leitura, compreensao e Tributario, aplicando a
elaboragéao de textos, atos e hermt_aneljltlca
documentos juridicos, de carater | constitucional.
negocial, processual ou Analisar o funcionamento
normativo, bem como a devida do siste~ma re(?ursal ede
utilizagdo das normas técnico- execucao de titulos
juridicas. judiciais e extrajudiciais no Sistema Recursal e 80h
ambito civel, com Executivo Civil /
Possuir o dominio de tecnologias | incidéncia dos principios )
e métodos para permanente constitucionais r
compreensao e aplicagdo do processualis.
Direito. Realizar atos processuais
praticos através da
Interpretar e aplicar as normas elaboragéo de pecgas NPJ no Direito do 50h
(principios e regras) do sistema processuais no ambito do Trabalho
juridico nacional, observando a Dir. do Trabalho. Construir
experiéncia estrangeira e um processo.
comparada, quando couber, Desenvolver programas,
articulando o conhecimento projetos, visitas técnicas, . _
L = . ~ Projeto de Extenséo
tedrico com aresolugéo de oficinas e prestagao de o 90h
. N em Direito Il
problemas. servigos no ambito do
Direito Criminal.
Adaquirir capacidade para Aplicar metodologias para
desenvolver técnicas de desenvolver projetos com
raciocinio e de argumentagéo objetivo de maximizar Gestéao de Projetos 80h
juridicos com objetivo de propor | resultados e diminuir tempo
solugdes e decidir questdes no de execugao e custos
ambito do Direito. Analisar o funcionamento
) o da Lei Geral de Protegéo de N
Atuar em diferentes instancias Dados e sua aplicagdonas | Direito Digital 80h
extrajudiciais, administrativas ou | (otinas de empresas
judiciais, com a devida utilizagao publicas e privadas.
de proc_essos, atose Aprofundar, por meio de
procedimentos. casos reais, a analise dos
principais instrumentos do N
Direito Administrativo: o
atos administrativos Direito
AN Administrativo 40h
contratos, licitagdes, .
. - Aplicado
servigos publicos,
responsabilidade estatal
e controle da
Administragao.
Total 210h 160h 90h
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9° SEMESTRE |

COMPETENCIAS GERAIS DAS CH CH CH
DCN OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES | EAD EXT /
Analisar os tributos em «
geral, sob a perspectiva da .
Demonstrar competéncia na constitucionalizagdo do I:rlbuit:.ots ‘e <. -
leitura, compreenséo e direito tributario, P°t".s 'f"?“ﬁ g 40h
elaboracdo de textos, atos e especialmente Ca rimonio, Renda e
documentos juridicos, de carater | gobre patrimdnio, renda, onsumo
negocial, processual ou produgao, bens e servigos.
normativo, bem como a devida Analisar as sociedades e
utilizagdo das normas técnico- suas operagdes, aplicando s
juridicas. os institutos da Recuperacéo de 40
recuperagéo judiciale o Crédito e Faléncia
Compreender a hermenéutica e processo falimentar a partir
os métodos interpretativos, com de casos concretos.
a nece.sséria cap.a?cidelde de Realizar atos processuais
pes.qms? ede f.ltllllzagao da. praticos através da
legislagéo, da jurisprudéncia, da | ¢|aporacao de pecas NPJ do Direito
dc_)u'Frlna & de outras fontes do processuais no &mbito do Criminal 50h /
Direito. Dir. Criminal. Construir um /"
Possuir o dominio de tecnologias ’I;r:sceensvsci;/er programas ¥
e métodos para permanente ; . L
compreenséo e aplicacao do pr_o;gtos, visitas te~cn|cas, Projeto de Extensao
Direito. oficinas e prestagao de em Direito IlI 100h
servigos no ambito do
Apreender conceitos Direito do Trabalho. .
deontolégico-profissionais e Desenvolver, P?r meio de
desenvolver perspectivas proble_mas praticos, ?
transversais sobre direitos capaCIdade de planejar e
humanos. aplicar estratégias de
!'narketlng |nst|tUC|.onal~, Marketing
Adquirir capacidade para !ntegrando comunicagao, Institucional 60h
desenvolver técnicas de identidade organizacional e
raciocinio e de argumentagéo posicionamento ético em
juridicos com objetivo de propor contfex.tostfrl’dicos,
solugbdes e decidir questdes no administrativos e
ambito do Direito. empresariais.
Capacitar o aluno, por meio
Atuar em diferentes instancias de problemas praticos, a
extrajudiciais, administrativas ou | definirtema, problema, N
judiciais, com a devida utilizagao | objetivos, justificativa e Projeto de TCC 120
de processos, atos e metodologia, estruturando
procedimentos. de forma consistente o
projeto do Trabalho de
Conclusao de Curso.
TOTAL 250h | 60h | 100h N

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
Rua Muniz Barreto, 57 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeira - RJ
facha.edu.br - contato@unifacha.edu.br

“‘7 INSTITUIGAO
AR SOCIALMENTE
PV RESPONSAVEL




)

UNIFACHA

10° SEMESTRE §

COMPETENCIAS GERAIS DAS CH CH CH |
OBJETIVO DO PROJETO PROJETO |
DCN PRES | EAD EXT |
Demonstrar competéncia na
leitura, compreens&o e Elaborar o Trabalho de v
elaboracéo de textos, atos e Curso, ”a_mOd?“daqe B
documentos juridicos, de carater | Monografia, artigo cientifico | 120h
negocial, processual ou ou projeto experimental, e
normativo, bem como a devida defen.de-lo perante Banca
utilizagdo das normas técnico- Examinadora.
juridicas.
Realizar atos processuais
Compreender a hermenéutica e praticos através da
os métodos interpretativos, com | €laboragéo de pegas NPJ do Direito
a necessaria capacidade de processuais no &mbito do Familiarista e 50h
pesquisa e de utilizagdo da Dir. Familiarista e Sucessorio
legislacao, da jurisprudéncia, da | Sucessdrio. Construir um
doutrina e de outras fontes do processo.
Direito.
. - . Desenvolver programas,
Possuir o dominio de tecnologias . . P
! projetos, visitas técnicas, . =
e métodos para permanente e ~ Projeto de Extenséao f
~ . ~ oficinas e prestagao de . 100h /
compreenséo e aplicagao do . . . em Direito IV ‘
o servigos no &mbito do Dir. /
Direito. e s /
Familiarista e Sucessorio.
Apreender conceitos
deontoldgico-profissionais e Aprimorar, por meio de
desenvolver perspectivas problemas praticos, as
transversais sobre direitos habilidades de negociagéo,
humanos. analise estratégica e
tomada de Negociacéao e 60h
Interpretar e aplicar as normas decisdo, integrando Tomada de Decisédo
(principios e regras) do sistema técnicas e modelos
juridico nacional, observando a aplicéveis aos contextos
experiéncia estrangeira e juridico, administrativo e de
comparada, quando couber, marketing.
articulando o conhecimento
tedrico com aresolugao de
problemas. Conhecer os deveres e
-, . rerrogativas do advogado
Adquirir capacidade para para ugtilizando-se deg
desenvolver técnicas de p, ; ~
S ~ técnicas de persuaséo e
raciocinio e de argumentacgéao . - .
L S comunicagao assertiva, ser | ... ..
juridicos com objetivo de propor Etica e Oratoéria no
~ - - capaz de convencer 0s .. 40
solugdes e decidir questdes no . ~ Direito
ambito do Direito demais atores da relagao
’ juridica de direito material
Atuar em diferentes instancias ou prf)cessual,_tl)nclu.swc.a em
extrajudiciais, administrativas ou sessoes n?s tribunais via .
L ) I sustentagao oral. ~
judiciais, com a devida utilizagao
de processos, atos e
procedimentos.
TOTAL 210h 60h 100h

Duracéao plena do curso: 5 (cinco) anos ou 10 (dez) semestres
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% CARGA
COMPONENTE CURRICULAR H%AF:;(;‘?A HORARIA |
TOTAL ‘
PrOJetos.c.urrlculares 2.120h 570 , /
" presenciais

Projetos curriculares em EAD 1.000h 27%
Extensao 370h 10%
Atividades complementares 210h 6%
Total geral 3.700h 100%

Corpo Docente do Curso

PROFESSOR TITULACAO :ETBI:E: g FUNCAO
Carolina Maria de Aquino Medici Mestre Integral Docente /
Cristiano Brandao Vecchi Mestre Horista Docente /"
Daniel Machado Gomes Doutor Parcial Docente |
Giowana Cambrone Araujo Especialista Horista Docente
Huguette Rego Rodrigues Mestre Parcial Docente
Kicia Maria Cunha de Carvalho Especialista Parcial Docente
Leonardo Jacinto Teixeira Doutor Parcial Docente
Leticia Mendes Jorge Aidar Doutor Parcial Docente
Livia Madeira Pinto Especialista Horista Docente
Lucas Baffi Ferreira Pinto Doutor Parcial Docente
Luciana Picango de Oliveira Mestre Parcial Docente
Maria Paulina Gomes Doutora Integral Docente
Martinho Neves Miranda Mestre Parcia Docente
VerOnica Lagassi Doutor Horista Docente
Yannick Yves Andrade Robert Mestre Parcial Docente
Ana Dark Maia Pinto Mestrado Horista Tutor
Flavio Cavalcanti Barreto Especialista Integral Tutor
) Isaac de Carvalho Caires Mestrado Horista Tutor
7 Jodo Luiz Carvalho Rocha de Oliveira  Mestrado Horista Tutor N
/ Jorge Vieira Da Rocha Doutor Horista Tutor
/ José Luis Abreu Dutra Mestrado Horista Tutor
Julio Cesar Santa Cruz Torquato Especializagao Horista Tutor
Karine Vieira da Rocha Especializagéo Horista Tutor
/ Leila Maria Siston Especializagéo Horista Tutor
Luis Alfredo Chrysostomo Guimardes Mestrado Horista Tutor
Sergio Luiz Ferreira Rabelo Mestrado Horista Tutor
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Objetivos do curso

O objetivo do Curso de Graduagdo em Direito da UNIFACHA é formar profissionais dotados da
competéncia essencial para resolver problemas complexos e tomar decisdes relativas ao Direito de
forma criativa e eficaz, além de capacitar os estudantes para se inserirem no mercado de trabalho pela
via do servigo publico ou atuar em instituicdes privadas. Assim, para desenvolver seus estudantes, o
Curso de Graduagdo em Direito conta com trés eixos de formacéao.

No eixo de formacao geral objetiva-se apresentar ao estudante um conteudo indispensavel a
reflexdo juridica e inseri-lo no contexto do pensamento académico, permitindo que ele tenha a
compreensdo do Direito enquanto componente estruturador do Estado e ao mesmo tempo /
transformador da Sociedade.

| £

No eixo de formacgao técnico-juridica a énfase esta nas disciplinas tedricas profissionais,
sempre com énfase no Direito como instrumento de efetivagao dos valores expressos na Constituigao,
ampliando a importancia social dos conteudos de cada matéria para além de seu legalismo.

No eixo de formacgao pratico-profissional esta o Nucleo de Pratica Juridica (NPJ), que propicia
ao estudante do Curso de Graduagao em Direito o estagio profissional obrigatério e objetiva integrar a
pratica com os conteldos dos demais eixos. O NPJ destina-se a atendimento gratuito a comunidade,
atividades praticas simuladas com a resolugao de casos concretos, elaboragcao de pegas processuais, [/
nogodes de processo eletrbnico e peticionamento eletrénico, bem como outras competéncias
essenciais ao exercicio do Direito. Também estd no eixo de formagéo pratica o Trabalho de Curso (TC),
componente curricular obrigatdrio que recebe especial atengcdo na medida em que a producao
cientifica é extremamente estimulada pelo Curso de Direito da UNIFACHA e, nesse sentido, o trabalho
de curso proporciona um aprofundamento no estudo e na pesquisa, permitindo que o0 percurso
formativo do aluno seja concluido com efetiva producgéo, capaz, inclusive, de refletir e analisar temas
sensiveis no ambito do Direito e propor solucdes Uteis a sociedade.

Todos esses eixos ndo atuam isoladamente. A interdisciplinaridade é trabalhada de diversas
formas, seja pela metodologia de sala de aula, seja por projetos especificos ou atividades extraclasse,
como palestras, Juri simulado, monitoria, iniciagao cientifica, entre outras.

Além disso, em cada eixo é trabalhada a leitura, interpretagdo, compreenséao e elaboracgéo de
textos juridicos ou normativos, com incentivo ao conhecimento e utilizagdo de normas técnico-
juridicas. A pesquisa jurisprudencial e doutrinaria também é incentivada, bem como a correta
utilizagao das novas tecnologias e da linguagem juridica, com o dominio da argumentacéo, escrita e
falada. Todas essas ferramentas objetivam construir raciocinio critico para auxiliar no julgamento e
tomada de decisées.

i
=
i
=

Através dos diversos projetos, que sdo a base da estrutura curricular do curso, o estudante tera
a oportunidade de desenvolver as competéncias inerentes a profissdo de operador do Direito,
contemplando conhecimentos, habilidades e atitudes associados a uma visdo integrada de toda a
cadeia juridica.

A efetiva interdisciplinaridade se manifesta na medida em que, para desenvolver os diversos
projetos ao longo do curso, é exigida do estudante a expressado de um conjunto coerente e integrado
de conteudos (saber), habilidades (saber fazer) e atitudes (querer fazer), alinhando competéncias
humanas, analiticas e quantitativas.

N

é)‘ E objetivo do curso, ainda, valorizar a pesquisa individual e a autonomia, o trabalho em equipe
e a colaboracédo, com a finalidade de estimular o interesse constante pelo aprendizado e proporcionar
ao futuro profissional do Direito oportunidades de reflexdo sobre as tomadas de decisdes mais
adequadas.
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O Curso de Graduacgao em Direito da UNIFACHA, cujos objetivos foram apresentados acima,
surgiu no contexto de novas demandas e solugdes juridicas numa sociedade em constante
transformacéao. Os estudantes, dentro dessa nova economia, sdo nativos digitais. Parte significativa de
suas interagdes sociais ocorrem dentro de redes sociais e jogos eletrbnicos e, portanto, a familiaridade
com os mais diferentes tipos de plataformas é grande. Mais do que isso, interagir socialmente,
aprender os mecanismos de funcionamento das ferramentas e aprender a partir do préprio erro ja faz
parte do aprendizado desse grupo de pessoas.

Sao esses jovens que estdo se preparando para entrar na faculdade agora e, por saberem que
podem adquirir conhecimento dentro dos meios digitais e das préprias experiéncias, se conectam com
facilidade aos meios digitais. Nesse contexto, a UNIFACHA oferta disciplinas que possuem carga
horaria em educacéo a distancia, que representam até 40% da carga horaria dos cursos de graduagao /
presencial da instituicdo. Os projetos ofertados utilizam a plataforma Brightspace como Ambiente
Virtual de Aprendizagem (AVA). Essa modalidade é capaz de criar o ambiente ideal para o
desenvolvimento de novas competéncias ao colocar o estudante em uma posigcéao ativa no processo
de ensino-aprendizagem.

| £

Ressalta-se, portanto, que os objetivos do curso estdo implementados, considerando o perfil
profissional do egresso, a estrutura curricular, o contexto educacional, caracteristicas locais e
regionais e novas praticas emergentes no campo do conhecimento relacionado ao Direito.

Perfil profissional do egresso

O perfil do estudante egresso do Curso de Graduagao em Direito da UNIFACHA foi elaborado
em atendimento ao disposto nas Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduacéo em Direito,
instituido pela Resolugao CNE/CES n° 5, de 17 de dezembro de 2018, no PDI da instituicdo e na
observacéao pratica das atividades da area do Direito que crescem em complexidade. Ele expressa as
competéncias a serem desenvolvidas pelo discente e as articula com as necessidades locais e
regionais, sendo revisitado e ampliado em funcédo das novas demandas apresentadas pelo mundo do
trabalho.

Nesse sentido, o Curso de Graduagao em Direito da UNIFACHA devera assegurar que seus
graduados empenhem uma postura critica em relagdo ao Direito, ao Estado e a Sociedade, com
aptidao de compreender a importancia destes fenbmenos sociais na vida do ser-humano, de enxergar
a violéncia, simbdlica e real, que estes fendmenos sociais empregam na modulacdo do homem ao
convivio social. O curso capacita o egresso a operar com o paradoxo de um Estado de Direito
teoricamente libertador da luta de todos contra todos e, portanto, potencializador da plenitude da
existéncia humana, mas concretamente um Estado garantidor da ideologia capitalista orientadora dos
desejos e fragmentadora da humanidade em consumidor, proprietario, trabalhador, artista, homem,
mulher.

i
=
i
=

A partir das atividades de capacitagao desenvolvidas no Estagio Curricular Obrigatério no
Nucleo de Pratica Juridica, o egresso estara apto a manejar os instrumentos juridicos em ambientes
académicos, forenses, empresariais e no terceiro setor e abuscar, quando necessario, conhecimentos
complementares e novos para sua area de interesse.

N

O Curso de Graduagado em Direito também propicia aos estudantes, por meio de

equipamentos, laboratérios, atividades praticas e extensionistas, o desenvolvimento de habilidades e

4 competéncias complementares para a pratica da advocacia, da argumentacédo, do uso adequado e

/"" critico das tecnologias da informacgao. Por conseguinte, cabera aos estudantes, estimulados no desejo

de perquirir o caminho no conhecer e amparados pela estrutura e oportunidades criadas pela
instituicao, desenvolver as seguintes competéncias e habilidades:
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= leitura, compreensao e elaboracéao de textos, atos e documentos juridicos ou normativos,
com a devida utilizacdo das normas técnico-juridicas;

= interpretacdo e aplicagcdo do Direito visando, sobretudo, a efetivacdo dos direitos
fundamentais;

= pesquisa e utilizagao da legislagao, da jurisprudéncia, da doutrina e de outras fontes do f
Direito;

= adequada atuacgao técnico-juridica, em diferentes instancias, administrativas ou judiciais,
com a devida utilizagao de processos, atos e procedimentos, inclusive com o emprego das
tecnologias da informacao;

= correta utilizagéo da terminologia juridica ou da Ciéncia do Direito;
= utilizagdo de raciocinio juridico, de argumentacao, de persuaséo e de reflexao critica;
= julgamento e tomada de decisdes;

= dominio de tecnologias e métodos para permanente compreensao e aplicagao do Direito.

Acrescente-se, ainda, a importancia de vivenciar situagdes reais ou simuladas para decidir o /
curso da acao a seguir nas diversas esferas de atuacédo de um operador do Direito, como, por exemplo, /"
analisar situagbes praticas e dar a mais eficiente solucéo juridica ao caso, evitar, com atuagéao g
proativa, problemas judiciais em empresas e corporacdes, gerenciar conflitos judiciais e extrajudiciais,
saber atuar em uma audiéncia, elaborar pareceres e peticdes e tudo o mais que se fizer necessario,
sempre pautado em autonomia no saber, constante atualizacdo, dominio de competéncias
socioemocionais e comunicacgao assertiva.

Destarte, fica evidente que o perfil profissional do egresso do Curso de Graduacao em Direito
da UNIFACHA esta em pleno acordo com as DCN, expressando as competéncias a serem
desenvolvidas pelo discente e articulando-o com necessidades locais e regionais da regiao do Rio de
Janeiro, sendo ampliado em fungao de novas demandas apresentadas pela sociedade.

Resultado de avaliacdes do MEC

" Grau__| Curso | UF | Municipio | ENADE| CPC_| CC | IDD | Situagao_

Bacharelado DIREITO RJ RiodeJaneiro 3 3 4 3 Ativo
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Ano CLIX N* 165

PORTARIA N° 948, DE 30 DE AGOSTO DE 2021

O SECRETARIO DE REGULACAO E SUPERVISAO DA EDUCAGCAO SUPERIOR, no uso da
atribuicdo que lhe confere o Decreto n®10.195, de 30 de dezembro de 2019, e tendo em vista o Decreto
n° 9.235, de 15 de dezembro de 2017, as Portarias Normativas n® 20 e n°© 23, de 21 de dezembro de
2017, e a Nota Técnica n°® 85/2021/CGLNRS/GAB/SERES, do Ministério da Educacao, e considerando
o disposto nos processos e-MEC listados na tabela do anexo, resolve:
Art. 1° Fica renovado o reconhecimento dos cursos superiores de graduacao constantes da
tabela do anexo desta Portaria, com as vagas totais anuais nele estabelecidas, ministrados pelas ‘
Instituicbes de Educacdo Superior citadas, nos termos do disposto no art. 10, do Decreto n°® _./
9.235/2017. ’
Art. 2° A renovagao de reconhecimento a que se refere esta Portaria € valida exclusivamente
para o curso ministrado no endereco citado na tabela constante do anexo.
Art. 3° A renovagéo de reconhecimento a que se refere esta Portaria é valida até o ciclo
avaliativo seguinte, nos termos do art. 10, § 3° do Decreto n® 9.235, de 2017 e dos artigos 37 a 42 da
Portaria MEC n© 23, de 2017.
Art. 4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacéao.

PAULO ROBERTO ARAUJO DE ALMEIDA

ANEXO
RENOVAGCAO DE RECONHECIMENTO
Cddigo Curso Vagas IES Endereco
Rua Muniz Barreto 51,
Jornalismo Faculdades Unidade SEDE
506 186 Integradas Hélio .
(Bacharelado) Botafogo Rio de
Alonso .
Janeiro/RJ
7
/ i 5t . e g SRR O W) e na' i o o s s 3 v D

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49

Rua Muniz Barreto, 57 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeira - RJ

facha.edu.br - contato@unifacha.edu.br

“‘7 INSTITUIGAO
AR SOCIALMENTE
PV RESPONSAVEL




vy

i
=
=

-

)

UNIFACHA

MATRIZ CURRICULAR
CURSO DE GRADUAGAO EM JORNALISMO

1° SEMESTRE /.

5 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT -
Executar processo criativo, Reconhecer a importancia
tilizand oes histori daarteed téti
uti |z’an. o nogoes his on.cas aartee ~ a.es € !c.a na Arte, Imagem e Semiética 40h
e artisticas, para produzir construgao imagética da
conteudo criativo comunicagao.
Articular conceitos,
utilizando bases éticas e Formular questdes e _—
filosodficas, para avaliar e conduzir entrevistas em Técnicas de Entrevista 40h
interpretar conteudos diversos meios
divulgados pela midia
Producéao de uma
reportagem aprofundada
. . sobre um tema econ6émico
Planejar e gerar um projeto o e
. ~ ; ou politico especifico, que
de comunicacgao, atravésde | . . i
. ] inclua entrevistas com L. P f
conceitos absorvidos - L) Cenarios Economicos e )
especialistas, analise de L. R 40h //
durante o curso, para ) N Politicos Contemporaneos
dados e contextualizagao |
contemplar demandas S
especificas histérica. Essa reportagem
P pode ser publicada no Em
Todo Lugar, portal de
jornalismo da UNIFACHA.
Gerar e editar textos,
através de normas Elaborar e editar pecas . .
. . o - A Planejamento Grafico e
estabelecidas para produzir | graficas fisicas e digitais — Visual 80h
conteldo para midias Jornalismo Impresso
impressas
Gerar conteudo linguistico, . .
. . Como analisar e interpretar
através de recursos verbais . "
~ . aestruturaea Comunicagao Textual
e nao-verbais, para . . . . 80h
intencionalidade das Contemporanea
executar processos de . .
. ~ diferentes formas textuais?
comunicagao
Articular conceitos,
- s Como desenvolver um
utilizando bases éticas e roieto de gestio
filosoéficas, para avaliar e P J. _g . Sustentabilidade’ 80h
. . socioambiental a partir da
interpretar contetidos .
. -~ sustentabilidade? “
divulgados pela midia
TOTAL 200h 160h -

' Atendimento & Politica Nacional de Educagdo Ambiental.
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20 SEMESTRE |

o CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO
PRES EAD EXT
Internalizar conceitos, re
através das Teorias de
Comunicacgao, para -
reconhecer a eficiéncia da . s
© .e n eticie d Criar um blog sobre histoéria
comunicagao e operar com e evolucio da
ética Q - Histéria do Jornalismo 40h
~ Comunicagao e do
Compreender a evolugao .
. . Jornalismo
dainternet, através de
teorias estabelecidas para -
avaliar possibilidades de -
utilizagao
Criar e gerenciar um blog
Gerar e editar textos, com publicagdes regulares
através de normas que exploram assuntos
estabelecidas para produzir | como cultura, meio Laboratoério de Redacao 40h
conteudo para midias ambiente, direitos
impressas humanos, questoes locais ,
etc. /
Gerar e manipularimagens, | Produzir fotografias para ,/
P P . . . ,’
atrave’s.de técnicas |lustra’r dl\{ersas formas de Jornalismo e Fotografia 40h
especificas, para gerar conteudo impresso ou
conteudo ilustrativo digital
Criagado de um audiolivro
. . ou uma série de contagdes
Planejar e gerar um projeto .
. ~ < de histodrias, na qual os
de comunicagéo, através de
. . alunos podem narrar
conceitos absorvidos . - g
contos, crénicas ou relatos, Edicdo em Audio 40h
durante o curso, para . .
utilizando técnicas de
contemplar demandas . .
o edigéo para adicionar
especificas h .
efeitos sonoros e musica de
fundo.
Gerar e manipular dudio e .
. J Desenvolver um roteiro de
imagens, através de .
o o reportagem, utilizando as I
técnicas especificas, para L Técnicas de Reportagem 40h
. . melhoras técnicas
produzir conteudo para disponiveis
radio e TV P :
. . Como desenvolver projetos
Articular conceitos, e gerem aches e proj
utilizando bases éticas e q g ¢ N
S . instrumentos em favor da A 2
filosoéficas, para avaliar e = ~ Direitos Humanos 80h
. , promogéo, da protegéo e da
interpretar conteudos o
divulgados pela midia defesa dos Direitos
g P Humanos?
Planejar e gerar um projeto
) _g ~ P J Como desenvolver
de comunicagéo, através de N . .
. . competéncias Liderancae N
conceitos absorvidos . . . .
socioemocionais e de Competéncias 80h
durante o curso, para . . . R .
lideranca em diferentes Socioemocionais
contemplar demandas L
P cenarios?
especificas
TOTAL 200h 160h -

1

Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagédo em Direitos Humanos e as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagéo

das Relagées Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-brasileira, Africana e Indigenas
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3° SEMESTRE

5 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO
PRES EAD EXT
Criar uma edigdo completa
. de um jornal ou revista,
Gerar e editar textos, ) . .
, incluindo a redagéao de
através de normas . ~ I
A . artigos, reportagens, Redacéao e Edicao em
estabelecidas para produzir . S - 80h
, - entrevistas e editoriais. Isso | Midias Impressas
conteldo para midias . . S
. pode incluir a definigdo de
impressas R
temas, a organizagéo do
conteudo e a diagramagéao.
Analisar o ambiente de
negoécios e o processo de
gestdo, mapeando Como aplicar metodologias
oportunidades e aplicando para desenvolver projetos
principios tedricos da com objetivo de maximizar Gestao de Projetos 80h
administragéo e resultados e diminuir tempo
ferramentas estratégicas e de execugdo e custos
estatisticas, com postura
criativa e empreendedora
Gerar e manipular imagens, [
através de técnicas Editar eletronicamente Edicao de Fotografiaem 40h /
especificas, para gerar fotografias Jornalismo |
conteudo ilustrativo
Criagdo de uma
apresentagdo em grupo que
explore diferentes teorias
do jornalismo, suas
. . caracteristicas e aplicagoes
Planejar e gerar um projeto . -
. - ; praticas, utilizando
de comunicagéao, através de . . .
. . recursos visuais e orais
conceitos absorvidos . . .
para comunicar as Teoria do Jornalismo 40h
durante o curso, para . -
informacdes de forma clara
contemplar demandas .
- e impactante. A
especificas ~ . .
apresentacao pode incluir
discussodes interativas e
exemplos de reportagens
que exemplifiquem cada
teoria.
Criagédo de uma série de
infografias parauma
campanha de midia social
que informe o publico sobre
Gerar e manipularimagens, | um tema importante, como
através de técnicas saude publica, direitos .
S P ! Infografia 40h
especificas, para gerar humanos ou questdes
conteudo ilustrativo ambientais. Essa série de
infografias pode ser
publicada no Em Todo 5
Lugar, portal de jornalismo i
da UNIFACHA.
. S Como produzir textos de
Gerar conteudo linguistico, . . ,
. . diversos géneros em lingua
através de recursos verbais ortuguesa, com utilizagao
e ndo-verbais, para P o . ¢ Producao Textual 80h
de técnicas especificas
executar processos de .
. ~ através de recursos
comunicagao . . .
discursivos e retéricos?
Planejar e gerar um projeto . . . =
) .g . P J, Construir um projeto de Projeto de Extensao em
de comunicagéo, através de ~ . . 80h
. ; extensdo em Jornalismo Jornalismo |
conceitos absorvidos
58
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durante o curso, para
contemplar demandas
especificas

TOTAL

200h

160h

80h

4° SEMESTRE

X CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Criagao e apresentacao de
Gerar e manipular dudio e um programa de radio, onde
. . os alunos podem ancorar,
imagens, através de . . ~
o e entrevistar convidados e Redacao e Ancoragem em
técnicas especificas, para . . - 80h
. p produzir um noticiario. Isso Radio e Podcast
produzir conteudo para . . ~
. inclui a produgéo de
radioe TV . .
vinhetas, trilhas sonoras e
outros elementos sonoros.
Desenvolvimento de um
blog ou site onde os alunos
Planejar e gerar um projeto publicam suas analises de
de comunicagao, através de | discursos, reflexdes sobre
conceitos absorvidos tgmas atuais e criticas a Anélise do Discurso 40h
durante o curso, para diferentes formas de
contemplar demandas comunicagao. Isso pode
especificas incluir postagens regulares
que incentivem a interacéo
com o publico.
Gerar e manipular imagens,
através de técnicas Editar videos através de
especificas, para gerar softwares especificos Edicao de Video 80h
conteudo ilustrativo
Articular conceitos, Aplicar o conceito do Filosofia e Pensamento 80h
utilizando bases éticas e “conhecer filosoficamente” | Cientifico
filoséficas, para a,valiar e Escolher uma das opgoes:
interpretar contetidos Comunicagéo Assertiva e Optativas 80h
divulgados pela midia CNV ou LIBRAS
Planejar e gerar um projeto
de comunicagéo, através de
conceitos absorvidos Construir um projeto de Projeto de Extensdao em 80h
durante o curso, para extensao em Jornalismo Jornalismol Il
contemplar demandas
especificas
TOTAL 200h 160h 80h
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50 SEMESTRE ‘

. CH | CH | CH |
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Criagédo de um blog ou site Vi
onde os alunos publicam E
Gerar e manipular noticias, analises e
informacoes e dados, reportagens sobre temas 2
utilizando técnicas relevantes. Isso pode incluir | Jornalismo Digital 80h
especificas, para produzir a aplicagao de técnicas de
conteudo digital SEO para otimizar o
conteudo para motores de
busca.
Gerar conteudo linguistico, Redigir textos analiticos e —
através de recursos verbais produzir artes graficas que
e ndo-verbais, para discutam questoes
executar processos de relacionadas a Diversidade e Cultura? 40h
comunicagao antropologia, sociologia,
cultura, diversidade e
design
Desenvolvimento de uma
campanha que promova a /
. . importancia do fact //
Planejar e gerar um projeto . L . /
. ~ P checking e da verificagdo de |’
de comunicagéo, através de | . - L
. } informacgodes, utilizando
conceitos absorvidos ; . . "
posts, videos curtos e Fact Cheking e Legislacao 40h
durante o curso, para e . .
graficos informativos. Essa
contemplar demandas
especificas campanha pode ser
P publicada no Em Todo
Lugar, portal de jornalismo
da UNIFACHA.
Articular conceitos, Como integrar
utilizando bases éticas e conhecimentos Lol
L . . . . Aspectos Socioldgicos
filosodficas, para avaliar e fundamentais de Sociologia o 80h
. . o Contemporéaneos
interpretar conteudos e Antropologia a atividade
divulgados pela midia profissional?
Internalizar conceitos,
através das Teorias de Como as diferentes Teorias
Comunicagdo, Pa.rAa . fja Comll,mlcagao Teorias da Comunicagéao | 80h
reconhecer a eficiéncia da influenciam o processo de
comunicagao e operarcom | construgao de contelido?
ética
Planejar e gerar um projeto >
de comunicagao, através de
conceitos absorvidos Construir um projeto de Projeto de Extensdo em 80h
durante o curso, para extensao em Jornalismo Jornalismo lll
contemplar demandas
especificas .
-
TOTAL 160h 160h 80h

2 Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagéo em Direitos Humanos e as Diretrizes Curriculares Nacionais
para a Educacgéo das Relagcdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histdria e Cultura Afro-brasileira, Africana e

Indigenas.
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6° SEMESTRE H
2 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Gerar e manipular dudio e Desenvolvimento de um /
imagens, através de roteiro completo e E
técnicas especificas, para producédo de um programa
produzir conteudo para de TV em formato C
radioe TV especifico (como um
telejornal, um talk show ou
um programa de
entrevistas), incluindo a
estrutura do programa, os
tépicos a serem abordados, | Redagao e Ancoragem em 80h =
as transigcoes e as falasdos | TV e Video
apresentadores. Os alunos
podem aplicar técnicas de
redagcdo, ancoragem e
edicao, gravar entrevistas e
filmagens externas e atuar
como ancoras, reporteres e
editores, apresentando [
noticias e reportagens ao /
vivo ou gravadas. e
Cons'frmr um pI‘OjetO, Construir um modelo de
através de nogoes de P .
inovacao e negécios a partir da o
. ferramenta do CANVAS de Modelagem de Negocios 80h
empreendedorismo, para L.
- . modelo de negdcio
viabilizar um negdcio
Internalizar conceitos,
através das Teorias de Como as diferentes Teorias
Comunicagdo, Pa.rAa . fja Comll,lnlcagao Teorias da Comunicagéao Il 80h
reconhecer a eficiéncia da influenciam o processo de
comunicagao e operarcom | construgao de conteudos?
ética
Planejar e gerar um projeto
de comunicagéo, através de
conceitos absorvidos Construir um projeto de Projeto de Extensdao em 80h
durante o curso, para extensao em Jornalismo Jornalismo IV
contemplar demandas
especificas
TOTAL 160h 80h 80h
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7° SEMESTRE ‘
5 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Avaliar as necessidades do -
. p Elaborar agdes de
cliente, através dos . . ~
. . assessoria de comunicagao .
conceitos de assessoria de S Assessoria de
. para individuos e/ou . . 80h
imprensa, para . Comunicagao
. - empresas publicas e
implementar uma politica .
. ~ .. privadas
de comunicagéo eficiente
Gerar e manipular
informacdes e dados, Elaborar uma reportagem
utilizando técnicas com base em pesquisa de Jornalismo de Dados 40h
especificas, para produzir dado
conteudo digital
Planejar e gerar um projeto
de comunicagéao, através de | Construir um ebook com
conceitos absorvidos reflexdes sobre a atuagéao Economia Politica da 40h
durante o curso, para da midia corporativa Comunicagao
contemplar demandas contemporanea
especificas
C”'T"'f’”r atl.\llda,d?S de Estagio Supervisionado 200h
estagio obrigatorio
Construir um projeto, .
. - Elaborar o projeto de

através de nogoes de esquisa que vai nortear o
inovagao e pesq 9 - Projeto de TCC 40h 80h

. Trabalho de Concluséao de
empreendedorismo, para

- . Curso
viabilizar um negdcio
TOTAL 400h 80h -

8° SEMESTRE

a CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES | EAD EXT

Planejar e gerar um projeto
de comunicagéao, através de
conceitos absorvidos ElaborarP Trabalho de TCC 120h
durante o curso, para Conclusao de Curso
contemplar demandas
especificas
Articular conceitos, Conhecer e saber aplicar as
utilizando bases éticas e leis referentes a
filosdficas, para avaliar e comunicagao no Brasile o Legislagao em Jornalismo 40h
interpretar conteudos Cédigo de Etica dos
divulgados pela midia Jornalistas

Desenvolvimento de uma

campanha completa com

produgéo de uma série de

. . postagens em diferentes

Planejar e gerar um projeto
de comunicagéo, através de forma'qu (conon
conceitos absorvidos infograficos, videos curtos e

textos) que abordem um Social Media 80h

durante o curso, para
contemplar demandas
especificas

tema especifico, utilizando
storytelling para engajar o
publico, para promover um
tema, evento ou causa,
incluindo criagdo de um
calendario editorial que
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organize as postagens em
midias sociais ao longo do
semestre, definindo temas,
formatos e datas de
publicacéao, planejamento
estratégico, criagao de

N conteudo (textos, imagens,
videos) e cronograma de
— postagens. Elaboragéo de
um relatorio que analise a
campanha, identificando
estratégias eficazes e
propondo melhorias.

Planejar e gerar um projeto
de comunicagéo, através de | ldentificar modificagdes no
conceitos absorvidos Jornalismo, diante dos Topicos Especiais em

vy

durante o curso, para desafios impostos pela Jornalismo 40h
contemplar demandas revolugao digital
especificas
TOTAL 280h - -

Duracéo plena do curso: 4 (quatro) anos ou 8 (0ito) semestres

COMPONENTE CURRICULAR H%:?(;?A I{;’:::Fﬁ:
TOTAL
rIj:zjseetr(]);;:il,;rriculares 1.600h 50%
Projetos curriculares em EAD 960h 30%
Projetos de extenséo 320h 10%
Estagio 200h 6%
Atividades complementares 120h 4%
Total geral 3.200h 100%

N S (et

\\

e

‘-
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Professor Titulagao Regime de Funcao
Trabalho

Alexandre Jose de Oliveira Ferreira Especialista Horista Docente
Ana Cristina da Conceigéo Arruda Mestrado Integral Docente
Angela Menezes Pingo Mestrado Mestrado Parcial Docente
Aristides Ledesma Alonso Doutorado Integral Docente
Bruno Ferrari Baptista Doutorado Parcial Docente
Camila Augusta Alves Pereira Doutorado Parcial Docente
Cassia Maria Chaffin Guedes Pereira Doutorado Horista Docente
Cimélio Senna Vasconcelos Da Silva Doutorado Horista Docente
Eliana Lucia Dos Santos Monteiro Coelho Doutorado Parcial Docente
Gabriel Chavarry Neiva Doutorado Horista Docente
Gabriel Gutierrez Mendes Doutorado Parcial Docente
Gilvan Oliveira Nascimento Especialista Horista Docente
Ivana Dos Santos Gouveia Mestrado Integral Docente
Jose Augusto De Almeida Neto Especialista Integral Docente
Leandro Ribeiro De Lacerda Doutorado Integral Docente
Luciano Garrido Da Silva Especialista Horista Docente
Luciano Wilser Da Costa Zarur Mestrado Parcial Docente
Luis Oscar Calvano Colombo Mestrado Parcial Docente
Luiz Felipe Oliveira Franceschini Mestrado Integral Docente
Marden Do Vale Nascimento Mestrado Parcial Docente
Maria Helena Carmo dos Santos Doutorado Parcial Docente
Maria Paulina Gomes Doutorado Integral Docente
Michele Cruz Vieira Doutorado Integral Docente
Roberto José Marinho Falcao Doutorado Horista Docente
Sady Bianchin Mestrado Parcial Docente
Ana Dark Maia Pinto Mestrado Horista Tutor
Flavio Cavalcanti Barreto Especialista Integral Tutor
Isaac de Carvalho Caires Mestrado Horista Tutor
Jodo Luiz Carvalho Rocha de Oliveira Mestrado Horista Tutor
Jorge Vieira Da Rocha Doutor Horista Tutor
José Luis Abreu Dutra Mestrado Horista Tutor
Julio Cesar Santa Cruz Torquato Especializagao Horista Tutor
Karine Vieira da Rocha Especializacao Horista Tutor
Leila Maria Siston Especializacao Horista Tutor
Luis Alfredo Chrysostomo Guimaraes Mestrado Horista Tutor
Sergio Luiz Ferreira Rabelo Mestrado Horista Tutor
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Objetivos do Curso

O processo de globalizacdo das empresas permitiu ndo sé expandir sua presenga em outros
mercados, mas impulsionou mudancas nas politicas de educacéao e trabalho. Diante das novidades e
novas perspectivas profissionais na praxis do Jornalismo, o Projeto Pedagégico do Curso (PPC) do
Curso de Graduacao em Jornalismo tem o propdsito de formar jornalistas respeitando tanto sua base
cientifica e fundamentagéo tedrica, indispensaveis ao exercicio pratico da profissdo, quanto o
fendbmeno da transformacéo digital, que promove profundas mudancas na forma como as
organizacoOes trabalham e, por consequéncia, na maneira de prepararmos quem ira trabalhar nessas
organizagées. /

Neste contexto, o principal objetivo do Curso de Graduacao em Jornalismo da UNIFACHA é
formar profissionais que tenham habilidades para atuar com visdo sistémica nas areas de
planejamento, organizacao, direcao e controle, conscientes de seu papel na estrutura organizacional,
bem como na sociedade, integrados com o estudo e o desenvolvimento tecnolégico.

N
=

Os objetivos do curso contemplam o perfil profissional do egresso, a estrutura curricular, o
contexto educacional, as caracteristicas locais e regionais e novas praticas emergentes no campo do
Jornalismo.

O Curso de Graduacdao em Jornalismo da UNIFACHA forma profissionais dotados da /
competéncia essencial para resolver problemas complexos e tomar decisoes relativas ao Jornalismo
de forma criativa e eficaz. Também capacita os estudantes para se inserirem no mercado de trabalho
pela via das organizacbes ou no fendmeno de criagdo e desenvolvimento de novos negdcios.

Através dos diversos projetos, que sdo a base da estrutura curricular do curso, o estudante tera
a oportunidade de desenvolver as competéncias inerentes a profissdo de Jornalismo, contemplando
conhecimentos, habilidades e atitudes associados a uma visdo integrada do processo de concepc¢éo,
analise, planejamento e desenvolvimento do Jornalismo, além de despertar o interesse pelo
empreendedorismo, importante na formacgao do futuro profissional da area de Jornalismo.

A efetiva interdisciplinaridade se manifesta na medida em que, para desenvolver os diversos
projetos ao longo do curso, é exigida do estudante a expressao de um conjunto coerente e integrado
de conteldos (saber), habilidades (saber fazer) e atitudes (querer fazer), alinhando competéncias
humanas, analiticas e quantitativas.

E objetivo do curso, ainda, valorizar a pesquisa individual e a autonomia, o trabalho em equipe
e a colaboragao, com afinalidade de estimular o interesse constante pelo aprendizado e proporcionar
ao futuro profissional de Jornalismo oportunidades de reflexdo sobre as tomadas de decisdes mais
adequadas.

O objetivo do curso perpassa, também, em valorizar a pesquisa individual e a autonomia, o
trabalho em equipe e a colaboracdo, com a finalidade de estimular o interesse constante pelo
aprendizado e proporcionar ao futuro profissional de Jornalismo oportunidades de reflexado sobre as
tomadas de decisbes mais adequadas.

N

Ciente da importancia de formar jornalistas conscientes de seu papel social, o Curso de
Graduagao em Jornalismo da UNIFACHA esta direcionado para a formagéo integral do estudante,
proporcionando o entendimento das esferas do saber ser e do saber fazer, respaldando as agdes por
principios éticos.

é) Com o intuito de proporcionar a aquisicdo de conhecimentos gerais e aplicados, o curso tem

por objetivos especificos:

= discutir e propor solu¢gbes para os problemas que afligem a sociedade, sob a perspectiva do
Jornalismo e do papel do jornalista;
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= desenvolver capacidade técnica atualizada com os novos modelos e métodos do Jornalismo;

= capacitar e desenvolver no profissional os conteldos, habilidades e atitudes necessarios para
compreender o comportamento do mercado e da sociedade, a fim de atender as exigéncias do
ambiente por novos produtos e/ou servigos jornalisticos de maneira proativa e empreendedora;

= analisar e transmitir o conhecimento e a pratica sobre as tecnologias que influenciam o ambiente
do Jornalismo;

= desenvolver raciocinio critico e reflexivo, contribuindo para a formagdo de um ambiente
profissional e académico mais participativo e cooperativo frente aos problemas da sociedade;

propor projetos esportivos, culturais e sociais, a fim de aproximar a competéncia técnica a /
inteligéncia emocional do profissional; L

| £

= g, por fim, formar um profissional com a capacidade de equilibrio na distingdo entre uma
competéncia especifica e a visao holistica do Jornalismo.

O Curso de Graduagado em Jornalismo da UNIFACHA cujos objetivos foram apresentados
acima, surgiu no contexto de uma nova economia. Os estudantes, dentro dessa nova economia, sao
nativos digitais. Parte significativa de suas interagdes sociais ocorrem dentro de redes sociais e jogos
eletrénicos e, portanto, a familiaridade com os mais diferentes tipos de plataformas é grande. Mais do
que isso, interagir socialmente, aprender os mecanismos de funcionamento das ferramentas e
aprender a partir do préprio erro ja fazem parte do aprendizado desse grupo de pessoas.

Sao esses jovens que estdo se preparando para entrar na faculdade agora e, por saberem que
podem adquirir conhecimento dentro dos meios digitais e das préprias experiéncias, se conectam com
facilidade aos meios digitais. Nesse contexto, a UNIFACHA oferta disciplinas que possuem carga
horéria em educacgéo a distancia, que representam até 40% da carga horaria dos cursos de graduacgao
presencial da instituicdo. Os projetos ofertados utilizam a plataforma Brightspace como Ambiente
Virtual de Aprendizagem (AVA). Essa modalidade é capaz de criar o ambiente ideal para o
desenvolvimento de novas competéncias ao colocar o estudante em uma posicao ativa no processo
de ensino-aprendizagem.

Ressalta-se, portanto, que os objetivos do curso estdo implementados, considerando o perfil =
profissional do egresso, a estrutura curricular, o contexto educacional, caracteristicas locais e
regionais e novas praticas emergentes no campo do conhecimento relacionado ao Jornalismo.

Perfil profissional do egresso

O perfil do estudante egresso do Curso de Graduagcdo em Jornalismo da UNIFACHA foi
elaborado em atendimento ao disposto nas Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduacao
em Jornalismo, instituida pela Resolucao CNE/CES n° 1, de 27 de setembro de 2013, no PDI da
instituicdo e na observagao pratica das atividades jornalisticas que crescem em complexidade. Ele
expressa as competéncias a serem desenvolvidas pelo discente e as articula com as necessidades
locais e regionais, sendo revisitado e ampliado em fungdo das novas demandas apresentadas pelo
mundo do trabalho.

N

O estudante egresso do Curso de Graduagao em Jornalismo da UNIFACHA tem, portanto, sua

formacao fundamentada no desenvolvimento de conhecimentos, habilidades e atitudes que permitem

éz que ele esteja apto para o desempenho profissional como jornalista, com formagao académica
generalista, humanista, critica, ética e reflexiva, capacitando-o, dessa forma, a atuar como produtor

intelectual e agente da cidadania, capaz de responder, por um lado, a complexidade e ao pluralismo
caracteristicos da sociedade e da cultura contemporaneas, e, por outro, possuir os fundamentos

tedricos e técnicos especializados, o que lhe proporcionara clareza e seguranga para o exercicio de
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sua fungao social especifica, de identidade profissional singular e diferenciada em relagdo ao campo
maior da Comunicacgao Social.

O profissional que se forma neste Curso de Graduagdo em Jornalismo é dotado de
caracteristicas que se traduzem em um perfil aderente as atuais e futuras demandas do mercado de
trabalho, seja para atuar em empresas de diferentes portes e segmentos da economia, seja para
empreender novos negdcios. Tal perfil de egresso deve se caracterizar por ser:

e Comprometido com a defesa da democracia, dos direitos humanos, da participagéo social e da
liberdade de expressao;

e Consciente das relagdes entre o campo de trabalho, a complexidade e a diversidade do mundo
contemporaneo e 0s processos socioecondmicos, politicos e culturais;

e Compromissado com o interesse publico, com as demandas sociais e com os desafios
profissionais da area;

e  Etico e reflexivo quanto a producéo e & recepgao dos contetidos jornalisticos;
e Critico e investigativo em relagao ao poder exercido pelo jornalismo na construgao de sentidos;

e Responsavel, rigoroso, objetivo e preciso nos processos de apuragéao, de registro e de divulgagéao
dos fatos sociais.

Entre as competéncias especificas do profissional egresso do Curso de Graduagdo em
Jornalismo da UNIFACHA destacam-se:

e  Propore formular pautas;

e Selecionar fontes utilizando critérios de pertinéncia e de independéncia;

e  Formular questdes e conduzir entrevistas;

e  Contextualizar, interpretar, investigar e explicar fatos e informacoes;

e Elaborarreportagens a partir de praticas de investigagéo jornalistica;

e  Produzir e analisar conteudos em diferentes géneros e formatos jornalisticos;
e  Editar material jornalistico;

e  Planejar coberturas jornalisticas;

e Elaborar, coordenar e executar projetos editoriais de cunho jornalistico;

e Desenvolver e implementar projetos de jornalismo em comunicacdo comunitaria, estratégica ou
corporativa;

e Trabalhar em equipes profissionais multifacetadas e/ou interdisciplinares;
e  Propor, experimentar e inovar as linguagens jornalisticas;
e Adequar o texto jornalistico a diversidade linguistica, social e cultural do publico;

e  Empreender e gerir negécios em jornalismo.

O Curso de Graduagao em Jornalismo da UNIFACHA propicia, também, aos estudantes, por
meio da sua estrutura curricular, equipamentos, laboratérios, atividades praticas e extensionistas, o
desenvolvimento de competéncias complementares para a pratica do Jornalismo, o que cabera aos
estudantes perseguirem, estimulados pelo anseio de se prepararem para as oportunidades do mundo
do trabalho, tais como:
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e  pesquisa e utilizagdo do conhecimento cientifico para fundamentar a resolucéo de problemas;
e utilizagao do raciocinio légico, de argumentacéo, de persuaséo e de reflexdo critica.

e dominio de tecnologias e métodos para permanente aplicagao ao Jornalismo.

Acrescente-se, ainda, a importancia de vivenciar situagdes reais ou simuladas para decidir o
curso da acao a seguir nas diversas esferas de atuagao de um Jornalista.

O Curso de Graduagao em Jornalismo da UNIFACHA esta atento as transformacgdes politicas,
econdmicas e sociais da regido na qual se insere, bem como a consequente emergéncia de um novo
paradigma organizacional, que compreende a necessidade do novo tipo de profissional de Jornalismo,
cujo perfil direciona-se a uma formagado com o equilibrio adequado de competéncias humanas,
analiticas e quantitativas, que lhe garanta aptidao para a comunicacgao e lhe permita tomar decisoes
técnicas e criativas em organizacoes da nova economia. Em linha com o perfil do mercado de trabalho
do Rio de Janeiro, onde se destacam as atividades de prestacdo de servico e desenvolvimento
tecnolégico, a UNIFACHA qualifica os estudantes para atuarem na area de economia criativa e de
empreendedorismo.

O setor de servigos é responsavel na cidade do Rio de Janeiro por 51% do PIB segundo o IBGE

(2019), estdo localizadas na cidade as sedes das duas maiores empresas brasileiras — a Petrobras e a _
Vale. Além disso, na cidade estd o maior grupo de midia e comunicagdes da América Latina, o Grupo //
Globo. Estao localizadas também na cidade as sedes das empresas de telefonia Oi, TIM, Embratel,
Intelig e Embratel Star One, além de empresas de bens de consumo como Coca-Cola, L "Oreal, Ceras
Johnson e Souza Cruz, além de farmacéuticas como Schering-Plough, GlaxoSmithKline, Merck e
Roche. Também estdo na cidade do Rio de Janeiro empresas estatais, fundagdes publicas e autarquias
federai tais como o BNDES. Aliado a isso, a cidade tem vocagédo para a cultura e o turismo. Nao so
tendo os principais centros de produgédo de TV (Estudios Globo, Record e o Polo de Cinema de
Jacarepagua), como tendo empresas da industria fonografica, como EMI, Universal Music, Sony BMG,
Warner Music e Som Livre. No turismo, a cidade do Rio de Janeiro recebe 40% dos estrangeiros que
visitam o pais, o0 que gera oportunidades de emprego diretos e indiretos.

Resultado de Avaliagcoes do MEC
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL # IMPRENSA NACIONAL
Ano CLIX N* 165 Brasilia - DF, terga-feira, 31 de agosto de 2021 SECAO o

PORTARIA N° 948, DE 30 DE AGOSTO DE 2021

O SECRETARIO DE REGULACAO E SUPERVISAO DA EDUCAGAO SUPERIOR, no uso da
atribuicdo que lhe confere o Decreto n°®10.195, de 30 de dezembro de 2019, e tendo em vista o Decreto
n°® 9.235, de 15 de dezembro de 2017, as Portarias Normativas n® 20 e n® 23, de 21 de dezembro de
2017, e a Nota Técnica n°® 85/2021/CGLNRS/GAB/SERES, do Ministério da Educacao, e considerando
o disposto nos processos e-MEC listados na tabela do anexo, resolve:

Art. 1° Fica renovado o reconhecimento dos cursos superiores de graduagao constantes da
tabela do anexo desta Portaria, com as vagas totais anuais nele estabelecidas, ministrados pelas
Instituicdes de Educagdo Superior citadas, nos termos do disposto no art. 10, do Decreto n° ‘
9.235/2017. /

Art. 2° A renovagao de reconhecimento a que se refere esta Portaria é valida exclusivamente
para o curso ministrado no enderecgo citado na tabela constante do anexo.

Art. 3° A renovacéao de reconhecimento a que se refere esta Portaria é valida até o ciclo
avaliativo seguinte, nos termos do art. 10, § 3° do Decreto n® 9.235, de 2017 e dos artigos 37 a 42 da
Portaria MEC n© 23, de 2017.

Art. 4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacgéo.

PAULO ROBERTO ARAUJO DE ALMEIDA

ANEXO
RENOVAGAO DE RECONHECIMENTO

Caodigo Curso Vagas IES Endereco

Rua Muniz Barreto 51,
Unidade SEDE Botafogo
Rio de Janeiro/RJ

Publicidade e Propaganda 146 Faculdades Integradas Hélio

507 (Bacharelado) Alonso

. | Este documents pode ser verificada no endereca eletrénica 45 Documento assina da digitalmente confarme MP n2 2.200-2 de umsnnm l P
B ttpcfwewew.in govd html, pelo codign 05152021083100045 que institui a Infraestrutu u Chaves Piblicas Brasileira - KCP-Brasil. by
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MATRIZ CURRICULAR
CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1° SEMESTRE ‘
.'/‘
2 CH CH CH £
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT

Analisar as teorias de Produzir posts para redes k
pensamento na construgéo socna|~s que dlsF:utam ) Diversidade e Cultura’ 40h
de projetos de questoes relacionadas a
comunicagao, com bases diversidade e a cultura
sociolégicas, Criar pegas publicitarias em
antropoldgicas e estéticas diversos formatos, -
desenvolvendo utilizando ferramentas de Projetos Visuais e Graficos 80h —
pensamento critico e edicdo de imageme
reflexivo, na produgéo de tecnologias avangadas.
contetdos midiaticos.
Formular estratégias
inovadoras para construgao
de novos negocios
desenvolvendo atitude /
visionaria e empreendedora /
visando oportunidades de Analisar e solucionar -
negocu_)s no~ setor de coletllvamente prf)blemas Design Thinking 40h
comunicagéo. através de solugdes e

processos inovadores.
Analisar o mercado de
publicidade, fazendo um
diagndstico da situagao dos
clientes de forma
estruturada e analitica para
o desenvolvimento de
projetos de comunicagao
Conhecer linguagens
técnicas e estéticas para a Produzir pilulas de texto,
crlagaq de rpaterlals de em dlferente~s formatos, Laboratério de Redagéo 40h
comunicagéo para sobre questdes
aplicagdoem agdese contemporéaneas.
plataformas diversas.
Analisar o mercado de
publicidade, fazendo um Analisar e interpretar a
diagndstico da situagdo dos | estruturaea . -
clientes de forma intencionalidade das Comunlcag?o Textual 80h

- . . Contemporanea
estruturada e analitica para | diferentes formas textuais
o desenvolvimento de em lingua portuguesa.
projetos de comunicagéao ]
Formular estratégias
inovadoras para construgao
de novos negécios Como desenvolver um
d.e.sen\’/o.lvendo atitude prOJ.eto de.gestao . Sustentabilidade? 80h
visionaria e empreendedora | socioambiental a partir da
visando oportunidades de sustentabilidade
negocios no setor de
comunicagao.
TOTAL 200h 160h -

1 Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educacéo em Direitos Humanos e as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacéo

das Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-brasileira, Africana e Indigenas.

2 Atendimento a Politica Nacional de Educagdo Ambiental.
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2° SEMESTRE
5 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO
PRES EAD EXT

Analisar as teorias de Criar e produzir um podcast /
pensamento na construgdo | sobre as diversas atividades | Publicidade: Histdria e 40h /./
de projetos de publicitarias e suas Carreiras
comunicagao, com bases histdrias. e
sociolégicas, Elaborar textos publicitarios
antropoldgicas e estéticas ara campanhas online e ~ s

polog b . P Redacéao Publicitaria 40h
desenvolvendo offline de produtos,
pensamento critico e servigcos e marcas.
reflexivo, na produgéo de
conteudos midiaticos. =
Formular estratégias . .
. ~ Reconhecer a importéncia
inovadoras para construgdo L

. da arte e da estética na .
de novos negocios - . Y Arte, Imagem e Semiética 40h
- construgao imagética da
desenvolvendo atitude . _
L comunicagao.
visionaria e empreendedora
visando oportunidades de
negocios no setor de
comunicagao.
Analisar o mercado de
publicidade, fazendo um i
diagnodstico da situagdo dos | Mapear o comportamento
clientes de forma do consumidor através de Consumer Insights 80h
estruturada e analitica para | pesquisa de marketing.
o desenvolvimento de
projetos de comunicagéao
Formular estratégias
inovadoras para construgdo | Como desenvolver projetos
de novos negécios que gerem agoes e
desenvolvendo atitude instrumentos em favor da . 3
L ~ . Direitos Humanos 80h
visionaria e empreendedora | promogao, da protegéo e da
visando oportunidades de defesa dos Direitos
negocios no setor de Humanos
comunicagao.
Desenvolver
relacionamento com Como desenvolver
clientes e consumidores de | competéncias . P
» . R . Lideranca e Competéncias
forma ética e estruturada socioemocionais e de . . . 80h
- . . Socioemocionais
para potencializar o lideranca em diferentes
resultado das agbes de cenarios
comunicagao.
TOTAL 200h 160h -

3 Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagédo em Direitos Humanos e as Diretrizes Curriculares Nacionais para

a Educacao das Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-brasileira, Africana e Indigenas.
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3° SEMESTRE

)

UNIFACHA

2 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Criar pegas publicitarias Produzir fotografias para /./
para a realizagéo de ilustrar diversos formatos Fotografia Publicitaria 40h
campanhas de de campanha publicitarias e
comunicagao no meio Desenvolver um plano
phygital, utilizando estratégico de marketingde | Plano Estratégico de 40h
programas e plataformas uma marca, produto ou Marketing
especificos de forma servigo
criativa e inovadora.
Desenvolver -
relacionamento com Cri L d idi
clientes e consumidores de riarptano de n," 'apara Plano de Midia 80h
- produtos e servigos
forma ética e estruturada
para potencializar o
resultado das agbes de
comunicagao.
Criar pegas publicitarias
para arealizagdo de Produzir textos de diversos
campanhas de géneros em lingua
. ~ . oy ~ /'

coml.,lnlcag.a.o no meio portf,lgu.esa, com L!t.lllzagao Produgéo Textual 80h
phygital, utilizando de técnicas especificas
programas e plataformas através de recursos
especificos de forma discursivos e retéricos
criativa e inovadora.
Formular estratégias
inovadoras para construgao
de novos neg00|o§ Construir um projeto de Projeto de Extensdo em
desenvolvendo atitude ~ . . .

L extensdo em Publicidade e Publicidade e Propaganda 80h
visionaria e empreendedora Propaganda I
visando oportunidades de pag
negocios no setor de
comunicagao.
Criar pegas publicitarias
para a realizacédo de
campanhas de Criar anuncios inovadores
comunicagao no meio para produtos e servigos, - IR
phygital, utilizando integrando insights Criagdo Publicitdria 40h
programas e plataformas criativos.
especificos de forma
criativa e inovadora.
Formular estratégias
inovadoras pa’ra! construgao Aplicar metodologias para
de novos negoécios .

. desenvolver projetos com |

desenvolvendo atitude - L = . N

N objetivo de maximizar Gestao de Projetos 80h
visiondria e empreendedora R

. . resultados e diminuir tempo
visando oportunidades de ~

. de execugéo e custos
negécios no setor de
comunicagao.
TOTAL 200h 160h 80h
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4° SEMESTRE

)

UNIFACHA

2 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Desenvolver
relacionamento com
clientes e consumidores de | Desenvolver um projeto de
forma ética e estruturada CRM para empresa de Projetos de CRM 40h
para potencializar o servigo
resultado das agbes de
comunicagao.
Criar pegas publicitarias
para arealizagdo de —
campanhas de Desenvol\./e.r angpmos para
comunicagao no meio redes §o.0|a|s utlllzand.o . .
physital, utilizando e.st.rateglas de marlfetlng Marketing Digital e Inboud 40h
programas e plataformas S;grﬁzluzge produgdo de
especificos de forma
criativa e inovadora.
Analisar as teorias de Integrar conhecimentos Filosofia e Pensamento
pensamento na construgdo | fundamentais de Filosofia a Cientifico 80h
de projetos de atividade profissional
comunicagao, com bases
sociolégicas,
antropoldgicas e estéticas Escolher uma das opgoes:
desenvolvendo Comunicagao Assertiva e Optativas 80h
pensamento critico e CNV ou LIBRAS
reflexivo, na producéao de
conteudos midiaticos.
Formular estratégias
inovadoras para construgao
SZSneor:/\;)oSl:eefggzc?tude Construirum projth de Projejtc.J de Extensao em
visionaria e empresndedora extensdo em Publicidade e Publicidade e Propaganda 80h
visando oportunidades de Propaganda I
negocios no setor de
comunicagao.
Analisar as teorias de
pensamento na construgéo
de projetos de
comunicagao, com bases Desen)/qlver plano =
socioldgicas, estrategico pgra -GXPaI:lSGO . .
antropolégicas e estéticas do ca.nal de dlstrlbwc;:a\o Omnichannel e Varejo 40h
desenvolvendo (omljuchannel) e gestao de
pensamento critico e varejo on/off.
reflexivo, na producéao de
contetdos midiaticos.
?;Zg;"no;:;nto com Aplicar habilidades
clientes e consumidores de es_trateglcas para atender .
- clientes, elaborando Atendimento e
forma ética e estruturada - ] . s 40h
para potencializar o brleflln.gs g planejamento de | Planejamento de Negocios
resultado das agdes de negOC|.os integrados e
L assertivos.
comunicagao
TOTAL 160h 160h 80h
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5° SEMESTRE ‘
2 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Desenvolver plano de Desenvolver uma estratégia
marketing par? agéncias, fadltorlal.para u.m. Marketing de Influéncia e
empresas e clientes com influenciador digital em - 40h
- . Gestao de Redes

postura analitica e diferentes plataformas
inovadora visando maiores digitais.
resultados nas campanhas. | Criar logotipos e

identidades visuais para
Criar pegas publicitarias empresas e produtos Identidade Visual 40h
para arealizagdo de através de programas
campanhas de graficos.
comunicagdo no meio Desenvolver um plano de
phygital, utilizando gestédo de marca, incluindo
programas e plataformas posicionamento, brand Branding e Storytelling 80h
especificos de forma voice e stotytelling da
criativa e inovadora. marca.
Desenvolver um plano de
comunicagao a partir do
mapeamento de
oportunidades para
solucionar problemas de .

. Aplicar ferramentas de
empresas e clientes com . -
.~ o . analytics, big data e

visao holistica e inovadora. R ? X 5

otimizacéo de busca com Marketing Analytics 80h

SEO/SEM e avaliar métricas
Mensurar resultados das . .

- da area de marketing
campanhas e agOes de
comunicacgao de forma
ética e sustentavel para
melhor compreenséao da
gestao das agbes de
comunicagao.
Analisar as teorias de
pensamento na construgéao
de projetos de
comunicagao, com bases Reconhecer as diferentes
SOCIOlong‘:a.S, N Teorias da Comunlcag~ao no Teorias da Comunicago | 80h
antropoldgicas e estéticas processo de construgao de
desenvolvendo contetidos
pensamento critico e
reflexivo, na produgéo de
contetdos midiaticos.
Formular estratégias
inovadoras para construgao
de novos negOC|o§ Construir um projeto de Projeto de Extensdao em
desenvolvendo atitude - . . .
L extensao em Publicidade e Publicidade e Propaganda 80h
visionaria e empreendedora Probaganda m
visando oportunidades de pag
negoécios no setor de
comunicagao.
TOTAL 240h 80h 80h
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6° SEMESTRE ‘

OBJETIVO DO PROJETO

PROJETO

CH
PRES

CH
EAD

CH
EXT

Desenvolver pesquisas de
marketing qualitativas e
quantitativas, para
melhores resultados das
agOes de comunicagao com
postura analitica e
inovadora.

Desenvolver plano de
marketing para agéncias,
empresas e clientes com
postura analitica e
inovadora visando maiores
resultados nas campanhas.

Mensurar resultados das
campanhas e agOes de
comunicagao de forma
ética e sustentavel para
melhor compreenséao da
gestao das agbes de
comunicagao.

Criar interfaces e produtos
digitais, como sites e
aplicativos, com base na
experiéncia e usabilidade.

Experiéncia do Usuario e
Interfaces (UX/UI)

80h

Criagao de spots de radio e
comerciais em video para
campanhas publicitarias e
institucionais.

Producéao Audiovisualem
Comunicagao

80h

Analisar as teorias de
pensamento na construgao
de projetos de
comunicagao, com bases
sociolégicas,
antropoldgicas e estéticas
desenvolvendo
pensamento critico e
reflexivo, na produgéo de
conteudos midiaticos.

Aplicar as diferentes Teorias
da Comunicagéao para
produzir contetidos em
diversas plataformas

Teorias da Comunicacao Il

80h

Formular estratégias
inovadoras para construgao
de novos negdcios
desenvolvendo atitude
visiondria e empreendedora
visando oportunidades de
negoécios no setor de
comunicagao.

Construir um projeto de
extensao em Publicidade e
Propaganda

Projeto de Extensdo em
Publicidade e Propaganda
v

40h

80h

Desenvolver contratos,
propostas e avaliar o
orgamento para um projeto
criativo.

Construir o portfélio criativo
e curriculo de apresentagao
ao mercado.

Portfélio Criativo

40h

Analisar as teorias de
pensamento na construgao
de projetos de
comunicagao, com bases
sociolégicas,
antropolégicas e estéticas
desenvolvendo
pensamento critico e
reflexivo, na producéao de
conteudos midiaticos.

Desenvolver contratos,
propostas e avaliar o
orgamento para um projeto
criativo.

Business Creativity

40h

TOTAL

280h

80h

80h
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7° SEMESTRE ‘

5 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES | EAD | EXT
Desenvolver um plano de Conceber projetos
comunicacao a partir do imersivos utilizando . .
. Projetos Interativos e
mapeamento de conhecimentos e R 40h
. e . Imersivos
oportunidades para estratégias interativas e
solucionar problemas de sensoriais
empresas e clientes com Apresentar andlises
visdo holistica e inovadora. criticas, fisicas ou digitais, Projeto de TCC 40 80
Analisar as teorias de sobre temas cotidianos
pensamento na construgéao Desenvolver um plano de
de projetos de comunicacgéao integrada
comunicagéo, com bases para criagéo e langamento
sociologicas, de novo produto ou servigo Plano de Comunicacéo
antropoldgicas e estéticas incluindo estratégias de Integrada ¢ 40h
desenvolvendo propaganda, RP, marketing g
pensamento critico e de guerrilha, midias
reflexivo, na produgéo de alternativas e marketing
contelidos midiaticos. direto
Desenvolver pesquisas de
marketing qualitativas e .
L Construir um modelo de
quantitativas, para neg6cios a partir da
melhores resultados das dcios?
- . = ferramenta do CANVAS de Modelagem de negocios 80h
agdes de comunicagdo com o
” modelo de negbcio
postura analitica e
inovadora.
TOTAL 160h 80h
8° SEMESTRE H
X CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Identificar temas
profissionais, sociais e Topicos Especiais em
- ; N . .. 40h
éticos impostos a carreira Publicidade
de Publicidade.
Explorar novas dinamicas
da comu.nlcagao cas Marketing Experencial e
tecnologias emergentes e Tecnologias Emergentes 40h
avangadas como IA, AR, VR, g g
blockchain e IOT.
Estruturar um projeto que
ex.pl(.)re as potenglalldades Economia Criativa 40h
criativas de carreiras e
territorios.
Elaborar~o Trabalho de TCC 160h
Concluséo de Curso
TOTAL 280h - -

Duracao plena do curso: 4 (quatro) anos ou 8 (oito) semestres
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Carga % Carga
Componente Curricular g Horaria
Horaria
Total
Projetos curriculares presenciais 1.680h 56%
Projetos curriculares em EAD 880h 29%
Extenséo 320h 11%
Atividades complementares 120h 4%
Total geral 3.000h 100%

Corpo Docente e Tutor do Curso

Regime de

Professor Titulacéao Trabalho Funcéo
Anderson Guimaraes Pereira Mestrado Integral Docente
Antonio Carlos Dias Lima Morim Doutorado Parcial Docente
Aristides Ledesma Alonso Doutorado Integral Docente
Bruno Ferrari Baptista Doutorado Parcial Docente
Camila Augusta Alves Pereira Doutorado Parcial Docente }r‘
Carlos Eduardo Ribeiro Da Fonseca Mestrado Horista Docente ,*/
David Judson do Nascimento Azevedo | Doutorado Horista Docente
Eduardo Espindola Halpern Doutorado Integral Docente
Gilberto Garcia Mestrado Integral Docente
Gilvan Oliveira Nascimento Especialista Parcial Docente
Jose Telmo de Souza Junior Mestrado Parcial Docente
Leandro Ribeiro de Lacerda Doutorado Integral Docente
Leila Mendes Barroso Especializagdo | Integral Docente
Leonardo José Barreto De Mattos
Amato Mestrado Integral Docente
Luiz Carlos Agner Caldas Doutorado Horista Docente
Magda Lucia Valente Muniz Especializagdo | Integral Docente
Marden do Vale Nascimento Mestrado Parcial Docente
Maria Helena Cavalcanti Hofmann Mestrado Parcial Docente
Rafael Melo Pereira Mestrado Integral Docente
Ricardo Jose de Barros Cavalcanti Mestrado Parcial Docente
Vanessa Dias Paiva Mestrado Horista Docente
Adamir Antunes Pereira Gallignani Especialista Horista Tutor
Ana Dark Maia Pinto Mestrado Horista Tutor
~ Flavio Cavalcanti Barreto Especialista Integral Tutor
% Isaac de Carvalho Caires Mestrado Horista Tutor N
e Jodo Luiz Carvalho Rocha de Oliveira Mestrado Horista Tutor
Jorge Vieira Da Rocha Doutor Horista Tutor
José Luis Abreu Dutra Mestrado Horista Tutor
/ Julio Cesar Santa Cruz Torquato Especializagdo | Horista Tutor
Karine Vieira da Rocha Especializagdo | Horista Tutor
Leila Maria Siston Especializacdo | Horista Tutor
Luis Alfredo Chrysostomo Guimaraes Mestrado Horista Tutor
Sergio Luiz Ferreira Rabelo Mestrado Horista Tutor
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Objetivos do Curso

O processo de globalizacdo das empresas permitiu ndo sé expandir sua presenga em outros
mercados, mas impulsionou mudancas nas politicas de educacéao e trabalho. Diante das novidades e
novas perspectivas profissionais na praxis da Publicidade e Propaganda, o Projeto Pedagégico do
Curso (PPC) do Curso de Graduacdo em Publicidade e Propaganda, tem o propésito de formar
publicitarios dotados da competéncia essencial para planejar, criar e executar campanhas e projetos
de comunicagéo relativos a area de Publicidade e Propaganda de forma criativa e eficaz, além de
capacitar os alunos para se inserirem no mercado de trabalho pela via das organizagbes ou no |
fendbmeno de criagao e desenvolvimento de novos negdcios. /

Os objetivos do curso contemplam o perfil profissional do egresso, a matriz curricular, o
contexto educacional e mercadolégico, as caracteristicas locais e regionais e praticas inovadoras no
campo da Publicidade e Propaganda.

| £

O Curso de Graduacao em Publicidade e Propaganda da UNIFACHA forma profissionais para
atender as atuais e desafiadoras demandas do mercado de trabalho, seja para atuarem em empresas
e agéncias de diferentes portes e segmentos da economia ou também para empreenderem em novos
negoécios. Esse perfil deve se caracterizar pela presenga de uma visao empreendedora, que seja capaz
de gerar solugdes inovadoras na area de comunicacdo das empresas e agéncias, empreendendo
também em novos negocios e ideias. /

O curso de Publicidade e Propaganda também propicia aos estudantes, por meio de
equipamentos, estudios, laboratdrios, atividades praticas e extensionistas, o desenvolvimento de
habilidades e competéncias complementares para o exercicio das atividades de Publicidade e
Propaganda. Com isso eles poderdo desenvolver:

Ll Leitura, compreenséo e criagao de textos publicitarios.

Ll Pesquisa e utilizagdo do conhecimento cientifico para entender o comportamento do novo
consumidor.

] Projetos audiovisuais dentro de nossos estudios e laboratérios praticos para criagao de
pecas publicitarias e layouts que comuniquem produtos, servigos e marcas.

] Tecnologias e métodos para criagao, elaboragao e venda de produtos e ideias para um
publico cada vez mais exigente.

O profissional de Publicidade e Propaganda é responsavel por comunicar, de maneira publica,
ideias, produtos ou servicos associados a determinada organizacdo, de forma que os melhores
aspectos sejam evidenciados para obterem aceitagdo de um publico-alvo. Essa compreensao das
necessidades e problemas manifestados pelos consumidores, desperta o potencial para a criagéo de
produtos e servigos inovadores, assim como demanda a elaboragéo de estratégias de negdcio capazes
de atrair e manter esses clientes. Atento as constantes mudancas, este profissional pesquisa, planeja,
executa, comunica, mensura e cria relacionamentos com consumidores, antecipando tendéncias e
aproveitando as oportunidades de mercado.

N

A efetiva interdisciplinaridade se manifesta na medida em que, para desenvolver os diversos
projetos ao longo do curso, é exigida do estudante a expressdo de um conjunto coerente e integrado
de conteudos (saber), habilidades (saber fazer) e atitudes (querer fazer), alinhando competéncias
humanas, analiticas e quantitativas.

é) O Curso de Graduagdo em Publicidade e Propaganda da UNIFACHA cujos objetivos foram
apresentados acima, foi pensado também para atender as necessidades de um mercado phygital.
Parte significativa dos negdécios que envolvem a publicidade também ocorrem dentro de um meio

80
Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49

Rua Muniz Barreto, 51 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeiro - RJ
facha.edu.br - contato@unifacha.edu.br

W INSTITUIGAO
Ofufll SOCIALMENTE
W RESPONSAVEL




)

UNIFACHA

digital, o que facilita, pois nossos alunos séo nativos digitais e estao familiarizados com plataformas,
redes sociais e jogos eletronicos.

Esses jovens que estdo se preparando para entrar na faculdade agora e, por saberem que
podem adquirir conhecimento dentro dos meios digitais e das proprias experiéncias, se conectam com
facilidade aos meios digitais. Nesse contexto, a UNIFACHA oferta disciplinas que possuem carga
horaria em educacgao a distancia, que representam 31% da carga horaria dos cursos de graduagao
presencial da instituicdo. Os projetos ofertados utilizam a plataforma Brightspace como Ambiente
Virtual de Aprendizagem (AVA). Essa modalidade é capaz de criar o ambiente ideal para o
desenvolvimento de novas competéncias ao colocar o estudante em uma posigéao ativa no processo
de ensino-aprendizagem.

Ressalta-se, portanto, que os objetivos do curso estdo implementados, considerando o perfil
profissional do egresso, a estrutura curricular, o contexto educacional, caracteristicas locais e
regionais e novas praticas emergentes no campo do conhecimento relacionado a area de Publicidade
e Propaganda.

Perfil profissional do egresso

O egresso de Curso de Graduagao em Publicidade e Propaganda caracteriza-se:

. pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios para a proposicao e
execucgao de solugdes de comunicacdo em um meio phygital, eficazes para os objetivos de
mercado, de negdcios de anunciantes e institucionais;

. pela tradugcdo em objetivos e procedimentos de comunicagcdo apropriados 0s objetivos
institucionais, empresariais e mercadolégicos;

. pelo planejamento, criagdo, producgéo, difusdo e gestdo da comunicagao publicitaria, de
acOes promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades de marketing, venda
pessoal, design de embalagens e de identidade corporativa.

As Diretrizes Curriculares para a area de Comunicagao Social e suas habilitagoes, integrantes dos
Pareceres CNE/CES 492/2001 e 1.363/2001, orientam toda a formulagédo deste projeto pedagdgico
trabalhando as competéncias e habilidades gerais e especificas da area de Publicidade durante o
periodo de formacgéao, tendo os conteldos basicos relacionados a parte compartilhada com as areas
de jornalismo, design, marketing, cinema e RP e os contelidos especificos pertinentes a areas de
Publicidade e Propaganda.

i
E
p

O profissional que se forma no curso de Publicidade e Propaganda é dotado de caracteristicas
que se traduzem em um perfil aderente as atuais e futuras demandas do mercado de trabalho, seja
para atuarem em empresas e agéncias de diferentes portes e segmentos da economia outambém para
empreenderem em novos negocios. Esse perfil deve se caracterizar pela presenca de:

N

= Visao Empreendedora - capacidade de gerar solucdes inovadoras na area de
comunicacao das empresas e agéncias, sendo capaz de empreender em novos negoécios e
ideias;

= Visao Estratégica - definir objetivos e estratégias de comunicagdo como solugoes para
problemas de mercado e institucionais dos anunciantes; assimilando criticamente
conceitos que permitam a compreensao das praticas e teorias referentes a publicidade e a
propaganda para melhor aplicabilidade das ferramentas;

\ ¥
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= Habilidades Especificas — capacidade de atuar como um profissional de publicidade e
propaganda que atenda as exigéncias de mobilizagdo de conhecimentos e ferramentas
especificas da area como executar e orientar o trabalho de criagdo e producédo de
campanhas de propaganda em veiculos impressos, eletronicos e digitais.

O Curso de Graduacédo em Publicidade e Propaganda da UNIFACHA propicia, também, aos
estudantes, por meio da sua matriz curricular, equipamentos, laboratérios, atividades praticas e
extensionistas, o desenvolvimento de competéncias complementares para a pratica da publicidade, o
que cabera aos estudantes perseguirem, estimulados pelo anseio de se prepararem para as
oportunidades do mundo do trabalho, tais como:

= leitura, compreensao e elaboracao de textos publicitarios;
= criagao e producao de material audiovisual;
= desenvolvimento de uma atitude criativa e empreendedora;

= dominio de tecnologias aplicados a area de comunicacgéo.

Acrescente-se, ainda, a importancia de vivenciar situagdes reais ou simuladas para decidir o
curso da acao a seguir nas diversas esferas de atuagdo de um publicitario, como, por exemplo, criar
uma campanha para uma marca, fazer um planejamento de comunicagao, mensurando os resultados
desta agdo com ética e responsabilidade.

O Curso de Graduacdo em Publicidade e Propaganda da UNIFACHA esta atento as
transformacgdes politicas, econdmicas e sociais da regido na qual se insere, bem como a consequente
emergéncia de um novo modelo de comunicagédo alinhado as necessidades do mercado e das
empresas, que compreende a necessidade de um novo perfil de profissional que tenha uma visao
holistica da comunicacao, sabendo atender, planejar e gerenciar campanhas nos ambientes online e
offline com a mesma responsabilidade, ética e conhecimento. Em linha com o perfil do mercado de

§| trabalho do Rio de Janeiro, onde se destacam as atividades de prestagao de servigo e desenvolvimento
-
-

tecnologico, a UNIFACHA qualifica os estudantes para atuarem na area de economia criativa e de
empreendedorismo.

O mercado para a Publicidade é promissor, segundo o instituto Kantar no relatdrio Insider
Advertising 2022, que apresenta quanto foi investido em publicidade na TV aberta, Tv por assinatura,
internet, radio, jornais, revistas e midia out of home em 2021: R$ 69 bilhdes, o que representa um
avancgo de 29% em 2021, contra queda de 10% em 2020.

Outro setor importante para a Publicidade é o setor de servigos, responsavel na cidade do Rio
de Janeiro por 51% do PIB segundo o IBGE (2019). Aqui estéo localizadas as sedes das duas maiores
empresas brasileiras — a Petrobras e a Vale. Além disso, na cidade estd o maior grupo de midia e
comunicagdes da América Latina, o Grupo Globo. Estao localizadas também na cidade as sedes das
empresas de telefonia Oi, TIM, Embratel, Intelig e Embratel Star One, além de empresas de bens de
P consumo como Coca-Cola, L Oreal, Ceras Johnson e Souza Cruz, além de farmacéuticas como
/ Schering-Plough, GlaxoSmithKline, Merck e Roche. Também estdo na cidade do Rio de Janeiro
empresas estatais, fundagoes publicas e autarquias federai tais como o BNDES. Aliado a isso, a cidade
tem vocacao a cultura e o turismo. Nao sé tendo os principais centros de producao de TV (Estudios
Globo, Record e o Polo de Cinema de Jacarepagua), como tendo empresas da industria fonografica,
/ como EMI, Universal Music, Sony BMG, Warner Music e Som Livre. No turismo, a cidade do Rio de
Janeiro recebe 40% dos estrangeiros que visitam o pais, o que gera oportunidades de emprego diretos

e indiretos.

A partir do exposto, fica evidente que o perfil profissional do egresso do curso de Publicidade e
Propaganda da UNIFACHA esta em pleno acordo com as DCN, expressando as competéncias a serem
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desenvolvidas pelo discente e articulando-o com necessidades locais e regionais da regido do Rio de
Janeiro, sendo ampliado em funcéo de novas demandas apresentadas pelo mundo do trabalho.

Resultados de Avaliagées do MEC
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RELACOES PUBLICAS

ISSN 1677-7042

DIARIO OFICIAL DA UNIAO

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL » IMPRENSA NACIONAL

Brasilia - DF, quarta-feira, 30 de agosto de 2023 SECAO o

Ano CLXI N° 166

Ministério da Educacao
SECRETARIA DE REGULAGCAO E SUPERVISAO DA EDUCAGAO SUPERIOR
PORTARIA SERES/MEC N° 325, DE 29 DE AGOSTO DE 2023

A SECRETARIA DE REGULAGCAO E SUPERVISAO DA EDUCACAO SUPERIOR, no uso da
atribuicdo que lhe confere o Decreto n® 11.342, de 1° de janeiro de 2023, e tendo em vista o Decreto n®
9.235,de 15de dezembrode 2017, e as Portarias Normativas n®20 e n® 23, de 21 de dezembro de 2017,
do Ministério da Educacéao, e considerando o disposto no(s) processo(s) e-MEC listado(s) na planilha
anexa, resolve:

Art. 1° Ficarenovado o reconhecimento do(s) curso(s) superior(es) de graduagao constante(s)
da tabela do anexo desta Portaria, ministrado(s) pela(s) Instituicdo(6es) de Educacao Superior
citada(s), nos termos do disposto no art. 10, do Decreto n® 9.235/2017.

Art. 2° A renovacéo de reconhecimento a que se refere esta Portaria é valida exclusivamente
para o curso ministrado no endereco citado na tabela constante do anexo.

Art. 3° A renovacédo de reconhecimento a que se refere esta Portaria é valida até o ciclo
avaliativo seguinte.

Art. 4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacéao.

HELENA SAMPAIO ANEXO

(Renovacgéao de Reconhecimento de Cursos)

N°de |Registroe-|Curso N° de vagas| Mantida Mantenedora Endereco de
Ordem | MEC n° anuais funcionamento do
curso
22 201721180 | Relagdes Publicas |40 Faculdades Organizagao Helio Rua Muniz Barreto,
(Bacharelado) (Quarenta) | Integradas Alonso de Educagéao |51, Unidade Sede,
Hélio Alonso e Cultura OHAEC Botafogo, Rio de
Janeiro/Rj

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
Rua Muniz Barreto, 57 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeira - RJ

Este documento pode ser

" verificada no endereco eletrénico
¥ http://www.in.govbr/autenticidade html, pelo cdigo 05152023083000017

facha.edu.br - contato@unifacha.edu.br
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Documento assinado digitalmente conforme MP ng 2.200-2 de 24/08/2001,
que institui a Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil.

“‘7 INSTITUIGAO
PARfl SOCIALMENTE
PV RESPONSAVEL




)

UNIFACHA

MATRIZ CURRICULAR
CURSO DE GRADUAGAO EM RELAGOES PUBLICAS

1° SEMESTRE

N N
% MACROCOMPETENCIAS CH CH CH
DESENVOLVIDAS OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
e Construir um modelo de
negocios a partir da .
ferramenta do CANVAS de Modelagem de Negdcios 80h
modelo de negdécio
5 Produzir posts para redes
—— socials que dlsgutam 5 Diversidade e Cultura® 40h
‘ questoes relacionadas a
. . diversidade e a cultura.
Analisar as interfaces - -
. . Analisar e solucionar
existentes nas diferentes coletivamente problemas
areas da comunicagao, . P - Design Thinking 40h
berm como de outros através de solugdes e
i d .
campos do saber, por meio proc.essosllnova ores
de projetos Analisar e interpretar a
interdisciplinares, gstrutgra e_a Comunicacgao Textual
\ intencionalidade das ;! 80h
buscando desenvolver o . . Contemporanea
ensamento critico e diferentes formas textuais
) :Deflexivo em lingua portuguesa.
> Criar p;ojetos de Desenvolver um projeto de
comunicagéao focados nos gz::i??jz(l(zga?c?ﬁgigz de Sustentabilidade' 80h
ambientes interno e externo P .
- N sustentabilidade
a organizagao, buscando - .
. Avaliar a gestao da
desenvolver organizagéo, a5+”
visdo analitica, lideranca e comuplcaf;ao em .
tomada de decisao. organizagoes globalizadas
para estabelecer Relagoes Publicas 40h
estratégias de Internacionais
§ comunicagao adequadas
\ as realidades locais,
— regionais e globais
Anal_lsa!rtegrlasle p_ratlcas Teoria e Pratica de
profissionais proprias das - L 40h
- s Relagoes Publicas
Relagdes Publicas
; TOTAL 240h | 160h | -
/7

" Atendimento &s Politicas de Educagdo Ambiental.

3 Atendimento as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagao das Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-

brasileira, Africana e Indigenas.

\N
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20 SEMESTRE |

MACROCOMPETENCIAS CH CH CH
DESENVOLVIDAS OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
> Criar projetos de Mapear oportunidades e g
comunicagao focados nos | construir um projeto Producéao Cultural 40h
ambientes interno e externo | cultural valorizando cultura
a organizagéo, buscando e sustentabilidade
desenvolver organizacao, Aplicar habilidades
viséo analitica, liderangae | estratégicas para atender
tomada de deciséao. clientes, elaborando Atendimento e 40h
> Avaliar estratégias de briefings e planejamento de | Planejamento de Negécios
comunicagao considerando | negéciosintegrados e
seus processos, a cultura assertivos.
organizacional e o Gerenciar um projeto de
surgimento de inovagdes User Experience e User UX-Ul 40h
tecnolégicas, promovendo | Interface com metodologias
pensamento critico, ageis
organizagéo, viséo Desenvolver projetos que
sistémica e criatividade. gerem agbes e
>Desenvolver instrumentos em favor da -
conhecimentos de promogao, da protegao e da Direitos Humanos?? 80h ‘ﬂ,’
organizagéo de eventos, defesa dos direitos /
cerimonial e protocolo, e humanos |
produgéo cultural por meio | pesenvolver competéncias
daconstrugdo de um socioemocionais e de Lideranca e Competéncias
evento, promovendo a lideranga em diferentes Socioemocionais 8oh
criatividade, organizacéo, cenéarios
trabalho em equipe, Entender as fungdes da
lideranga e proatividade. comunicagao publica e
> Analisar as interfaces suas dimensées,
existentes nas diferentes identificando fungées,
areas da comunicagéo, competéncias e praticas da P,
bem como de outros comEnicagéo pu%lica na Comunicacéo Publica 40h
campos do saber, pormeio | perspectiva do Estado, da
de projetos sociedade civil e das
interdisciplinares, organizagdes privadas e do
buscando desenvolver o terceiro setor
pensamento critico e
reflexivo.
> Elaborar um plano de .
comunicagéao integrada Implan_tar p[OjetO de
com base na metodologia com.u.nlca?ao com bas.e em ~ L
de Design Thinking, gam.lflcaga(? para engajar, Rela(.;c?es Fiubllcas e 40h
promovendo criatividade, motl\{are allhh~ar metas Gamificacao
visdo analitica e coletlyas?wsao global da
estratégica, e dominio de organizagao
linguagens verbais e .
audiovisuais. N
TOTAL 200h 160h -

2 Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagéo em Direitos Humanos.
3 Atendimento as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagéo das Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e
Cultura Afro-brasileira, Africana e Indigenas.
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30 SEMESTRE |

MACROCOMPETENCIAS CH CH CH
DESENVOLVIDAS OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
> ’
Elabqrar u~m .plano de Elaborar um evento para . Planejamento e Gestao de e
comunicagéao integrada promover uma marca, ideia 40h
. ~ . . Eventos
com base na metodologia ou agao comunicacional. -
de Design Thinking, Mapear stakeholders para
promovendo criatividade, estabelecer um plano de
visdo analitica e comunicagao eficaz com Plano de Comunicacéao 40h
estratégica, e dominio de clientes, ONGs e/ou
linguagens verbais e governo
audiovisuais. Elaborar texto com técnica -
> Desenvolver de storytelling para vender Storytelling 40h
conhecimentos de um produto
organizagao de eventos, Cri .
riar plano de midia para -
cerimonial e protocolo, e P . P Plano de Midia 80h
_ . produtos e servigos
producéo cultural por meio
da construgdo de um Produzir textos de diversos
evento, promovendo a géneros em lingua o
criatividade, organizacgéo, portEJgu.esa, com u,t.lllzagao Produgio Textual 80h ,
trabalho em equipe, de técnicas especificas [
lideranga e proatividade. atraves de recursos f |
> Avaliar estratégias de discursivos e retéricos 4
comunicagdo considerando Constrl:nr um PTOJG'EO de Projeto de Extenséo em RP
seus processos, a cultura extenséo em Relacbes I 80h
organizacional e o Publicas
surgimento de inovagdes Aplicar metodologias para
tecnolégicas, promovendo | desenvolver projetos com
pensamento critico, objetivo de maximizar Gestao de Projetos 80h
organizagao, visdo resultados e diminuir tempo
sistémica e criatividade. de execugéo e custos
> Desenvolver pesquisa
com ba.se n~as premlss~as da Elaborar ferramentas de
comunicacao e Relagdes . < .
- comunicagéo interna
Publicas, desenvolvendo . . . =
I (publicagodes, intranet e Comunicacéo Interna 40h
organizagéao, visao X .
o . rede social corporativa)
sistémica de projetos,
o para empresa
pensamento critico e
reflexivo.
TOTAL 240h 160h 80h
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4° SEMESTRE |

MACROCOMPETENCIAS CH CH CH
DESENVOLVIDAS OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
> Avaliar estratégias de Criagéo de spots de radio e re
comunicagao considerando | comerciais em video para Producéao Audiovisual em 80h
seus processos, a cultura campanhas publicitarias e Comunicagéao .
organizacional e o institucionais.
surgimento de inovagodes Desenvolver um projeto de
tecnoldgicas, promovendo CRM para empresa de Projetos de CRM 40h
pensamento critico, servigo
o_rgaAmz_agéo, Yiséq Integrar conhecimentos Filosofia e Pensamento
sistémica e criatividade. fundamentais de Filosofia a Cientifico 80h =
> Avaliar as fungbes da atividade profissional
comunicagéo publica e Escolher uma das opgdes:
suas dimensdes a partirdas | Comunicagdo Assertiva e Optativas 80h
premissas das Relacdes CNV ou LIBRAS
Publicas, buscando Construir um projeto de . =
promover melhorias na extens&o em Isel;gées Projeto de Extensao em RP 80h
estratégia de comunicacéo, | pyplicas g
de forma responsavel,
ética, proativa e empatica. 4
> Elaborar um plano de 4/
comunicagéao integrada ¥
com base na metodologia
de Design Thinking,
promovendo criatividade,
visdo analitica e
estratégica, e dominio de
linguagens verbais e .
audiovisuais. Desen_volvera clapamdade
> Criar projetos de de aplicar os metodosgas
comunicagéo focados nos ferran.ﬁe_rjtas ,da.s pesquisas Pesquisa de Opinido
ambientes interno e externo de opiniao pUbl'(’:af ede Publica e de Mercado 40h
aorganizacao, buscando merc.:a.do na§ préticas de
desenvolver organizacéo, admlrflstrajgao das
visdo analitica, lideranca e organizacoes
tomada de deciséo.
> Desenvolver pesquisa
com base nas premissas da
comunicacao e Relagdes
Publicas, desenvolvendo
organizacgéo, visdo o
sistémica de projetos,
pensamento critico e
reflexivo.
TOTAL 160h 160h 80h ‘
-

Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagéo em Direitos Humanos.
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5° SEMESTRE

)

UNIFACHA

MACROCOMPETENCIAS CH CH CH
DESENVOLVIDAS OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT /
> Elaborar um plano de Desenvolver um plano [
comunicagéo integrada estratégico de marketingde | Plano Estratégico de 40h
com base na metodologia uma marca, produto ou Marketing =
de Design Thinking, servigo
promovendo criatividade, Desenvolver um plano de
visdo analitica e gestdo para uma marca Branding 80h
estratégica, e dominio de (branding)
linguagens verbais e Integrar conhecimentos Aspectos Sociologicos
audiovisuais. fundamentais de Sociologia Co':item orAneos 80h =
> Desenvolver projetos a atividade profissional P
voltados aos servigos de Reconhecer as diferentes
auditoria, consultoria e Teorias da Comunicagéo no . N
assessoria de processo de construg%o de Teorias da Comunicacéo | 80h
comunicagao, promovendo | contetdos
visao sistémica, Construir um projeto de . x
pensamento criticoe extensdo em Ig)el;gées ::’Ojeto de Extensdo em RP 80h
organizagao. Publicas [/
> Avaliar as funcées da Avaliar como inovagdes /
comunicagéo publica e tecnoldgicas, incluindo @
suas dimens6es a partirdas | mjdias sociais, automagdo | Tecnologia e Inovagao em
premissas das Relagbes e analise de dados, podem | Relagdes Publicas 4on
Plblicas, buscando aprimorar estratégias de
promover melhorias na Relacdes Publicas
estratégia de comunicagao,
de forma responsavel,
ética, proativa e empatica.
> Analisar as interfaces
existentes nas diferentes
areas da comunicacao,
bem como de outros
campos do saber, por meio
de projetos Utilizar estratégias de
interdisciplinares, Inbound e de Relagdes .
buscando desenvolver o Publicas para melﬁor :‘;::2::)'* (Public 40h
pensamento critico e posicionar a marca para o
reflexivo. consumidor
> Desenvolver pesquisa
com base nas premissas da h
comunicagao e Relagoes
Publicas, desenvolvendo
organizagao, visdo
sistémica de projetos,
pensamento critico e -~
reflexivo. N
TOTAL 200h 160h 80h
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UNIFACHA

6° SEMESTRE

OBJETIVO DO PROJETO

PROJETO

CH
PRES

CH CH
EAD EXT

> Avaliar as fungdes da
comunicagao publica e
suas dimensoes a partir das
premissas das Relagdes
Publicas, buscando
promover melhorias na
estratégia de comunicacgao,
de forma responsavel,
ética, proativa e empatica.
> Avaliar estratégias de
comunicagao considerando
Seus processos, a cultura
organizacional e o
surgimento de inovagdes
tecnoldgicas, promovendo
pensamento critico,
organizagao, visdo
sistémica e criatividade.

> Desenvolver pesquisa
com base nas premissas da
comunicagao e Relagoes
Publicas, desenvolvendo
organizagao, visdo
sistémica de projetos,
pensamento critico e
reflexivo.

> Analisar as interfaces
existentes nas diferentes
areas da comunicagao,
bem como de outros
campos do saber, por meio
de projetos
interdisciplinares,
buscando desenvolver o
pensamento critico e
reflexivo.

> Desenvolver pesquisa
com base nas premissas da
comunicagao e Relagoes
Publicas, desenvolvendo
organizagao, visdo
sistémica de projetos,
pensamento critico e
reflexivo.

Desenvolver plano de
comunicagao comunitaria
para instituigdes do 3° setor

Comunicagao
Comunitaria??

80h

Desenvolver e avaliar o
orgamento para um projeto

Métricas Financeiras para
Comunicagéao

40h

Aplicar as diferentes Teorias
da Comunicagao para
produzir conteido em
diversas plataformas

Teorias da Comunicacao Il

80h

Construir um projeto de
extensdo em Relagoes
Publicas

Projeto de Extensao em RP
v

80h

TOTAL

120h

80h 80h

2 Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagdo em Direitos Humanos.

3 Atendimento as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagéo das Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-

brasileira, Africana e Indigenas.
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7° SEMESTRE

MACROCOMPETENCIAS CH CH CH
DESENVOLVIDAS OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT

Elaborar agdes de
> Desenvolver pesquisa assessoria de comunicagao | , oo
com base nas premissasda | para individuos e/ou o o 80h
comunicacao e Relagdes empresas publicas e omunicagao
Publicas, desenvolvendo privadas
organizagéo, visgo Analisar cendrios de crise,
sistémica de projetos, elaborar planos de
pensamento critico e comunicacgao eficazes e
reflexivo. manter relacionamento Relacionamento com a
> Desenvolver projetos sélido com a midia, Midia e Gestéo de Crise 40h
voltados aos servigos de assegurando a reputagao e
auditoria, consultoria e a estabilidade das
assessoria de organizagdes
comunicagao, promovendo. | 4 des estagio L
visdo sistémica, . L. Estagio 200h

. obrigatdrio

pensamento critico e
organizagéo. Construir o projeto para
> Avaliar cenarios de crise e | realizagao do Trabalho de Projeto de TCC 40h 80h
estruturar um plano de Concluséao de Curso
comunicacio com base nas | Desenvolver um plano de
premissas das Relacées comunicagéo integrada
Publicas, para desenvolver | para criagéo e langamento
visdo sistémica, analise de novo produto ou servigo Plano de Comunicagéo
critica, resiliéncia, empatia, | incluindo estratégias de Integrada 40h
proatividade, organizagéo, propaganda, RP, marketing
confianga na tomada de de guerrilha, midias
deciséo. alternativas e marketing

direto

TOTAL 400h 80h -

8° SEMESTRE

MACROCOMPETENCIAS
DESENVOLVIDAS

OBJETIVO DO PROJETO

PROJETO

CH
PRES

CH CH
EAD EXT

Elaborar o Trabalho de
Conclusao de Curso

TCC

120h

Compreender e desenvolver
os aspectos fundamentais
para a criagao e gestao de
uma agéncia de Relagdes
Publicas, incluindo
estratégias de negécios,
desenvolvimento de
clientes, operagodes e
praticas

Modelos de Negocios em
Relagoes Publicas

40h

TOTAL

160h

Duracao plena do curso: 4 (quatro) anos ou 8 (oito) semestres
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% Carga i
Horaria
Total

Carga
Horaria

Componente Curricular

‘ Projetos curriculares em EAD 960h 30% i
Projetos de extenséo 320h 10%
Estagio 200h 6%
Atividades complementares 200h 6%
Total geral 3.200h 100%
Corpo Docente do Curso
Professor Titulagao RTeéII::hie Funcéao
Anderson Guimaraes Pereira Mestre Horista Docente [
Antodnio Carlos Dias Lima Morim Doutor Parcial Docente ,—-/
Bianca Rancgato Martins Especialista Horista Docente ’
Camila Augusta Alves Pereira Doutor Parcial Docente
Eduardo Espindola Halpern Doutor Horista Docente
Gabriel Gutierrez Mendes Doutor Parcial Docente
Gilberto Garcia Mestre Parcial Docente
José Telmo de Souza Junior Mestre Parcial Docente
Leandro Ribeiro de Lacerda Doutor Integral Docente
Magda Lucia Valente Muniz Especialista Horista Docente
Maria Helena Carmo dos Santos Doutor Parcial Docente
Rafael Melo Pereira Mestre Integral Docente
Ricardo Benevides Doutor Parcial Docente
Ricardo José de Barros Cavalcanti Mestre Parcial Docente
Sady Bianchin Mestre Parcial Docente
Ana Dark Maia Pinto Mestrado Horista Tutor
L Flavio Cavalcanti Barreto Especialista Integral Tutor
7 Isaac de Carvalho Caires Mestrado Horista Tutor o
/ Jodo Luiz Carvalho Rocha de Oliveira Mestrado Horista Tutor
/ Jorge Vieira Da Rocha Doutor Horista Tutor
José Luis Abreu Dutra Mestrado Horista Tutor
Julio Cesar Santa Cruz Torquato Especializacéao Horista Tutor
/ Karine Vieira da Rocha Especializagéo Horista Tutor
Leila Maria Siston Especializagéo Horista Tutor
Luis Alfredo Chrysostomo Guimaraes Mestrado Horista Tutor
Sergio Luiz Ferreira Rabelo Mestrado Horista Tutor
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Objetivos do curso

O objetivo do Curso de Graduacédo em Relagdes Publicas da UNIFACHA é formar profissionais
dotados da competéncia essencial para resolver problemas complexos e tomar decisdes relativas as
Relacdes Publicas de forma criativa e eficaz, além de capacitar os estudantes para se inserirem no
mercado de trabalho pela via do servigo publico ou atuar em instituicdes privadas e do terceiro setor.

Em harmonia com as DCN 2/2013, de 27 de setembro de 2013, além das competéncias gerais
propostas para os cursos de Relagdes Publicas no Brasil, o curso desenvolvido pela UNIFACHA
propde-se a criar ambientes para que o corpo discente adquira as seguintes habilidades e
competéncias especificas, considerando sua insergdo em organizagoes publicas, privadas e sem fins
lucrativos, tanto no que toca as Relagdes Publicas quanto aos demais campos da Comunicagao:

= desenvolver a capacidade de diaghosticar desafios de comunicagéo, a partir de pesquisas
de opinido, auditoria de imagem e outros métodos;

= habilitar para a elaboragéo de politicas e aplicagao do planejamento de comunicagao
integrada como mecanismo norteador para as estratégias de comunicagéo institucional,
mercadolégica e administrativa, observando seus devidos processos nos ambitos interno
ou externo;

= favorecer aformacgao voltada a coordenacgédo e/ou assessoria e a respectiva execugao das
ferramentas inerentes ao exercicio profissional em Comunicacdo, com énfase em
atividades como relacionamento com a imprensa, organiza¢gdo de eventos, cerimonial e
protocolo, ouvidoria, comunicagao interna, pesquisa de opinido e mercado, relagdes
governamentais, comunicagcado publica, gestdo de crises corporativas, gestdo de
relacionamento em plataformas digitais;

= estimular o interesse pelo dominio das diferentes linguagens, voltado para as praticas
comunicacionais inovadoras, contextualizadas em processos variados, que ocorram em
plataformas de midia ou situagbes de aproximagéo presencial dos publicos com as
organizacgoes;

= coordenar o desenvolvimento de materiais de comunicacao e sua respectiva divulgacéo,
em diferentes meios e plataformas, voltados para a realizagao dos objetivos estratégicos
das organizacoes;

i
E
p

= estabelecer umacomunicacao qualificada para criagcao e manutengao do relacionamento
das organizacdes com seus publicos de interesse;

= refletir criticamente sobre o papel do Relagdes Publicas na sociedade contemporanea
frente a desafios como responsabilidade social, transparéncia e compromisso ético;

= desenvolver um olhar de cidadania sobre a realidade, competéncia que o/a habilite a ter
um papel transformador da realidade que o/a circunda.

N

O curso também propicia aos estudantes formacao técnica operacional ampliada, por meio de
equipamentos, laboratérios, atividades praticas, extensionistas e intercAmbios internacionais.

Diante das novidades e novas perspectivas profissionais na praxis das Relagdes Publicas, o
Projeto Pedagogico do Curso (PPC) do Curso de Graduagao em Relagdes Publicas tem o propdsito de
formar um profissional respeitando tanto sua base cientifica e fundamentagéo tedrica, indispensaveis
ao exercicio pratico da profissao, quanto o fendmeno da transformacao digital, que promove profundas
mudangas na forma como as organizagbes trabalham e, por consequéncia, na maneira de
prepararmos quem ira trabalhar nessas organizagdes.

\ ¥
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Neste contexto, os objetivos do curso contemplam o perfil profissional do egresso, a estrutura
curricular, o contexto educacional, as caracteristicas locais e regionais e novas praticas emergentes
no campo das Relagdes Publicas.

O Curso de Graduagao em Relagdes Publicas da UNIFACHA forma profissionais dotados da
competéncia essencial para resolver problemas complexos e tomar decisdes relativas as Relagoes
Publicas de forma criativa e eficaz. Também capacita os estudantes para se inserirem no mercado de
trabalho pela via das organizagdes ou no fenémeno de criagao e desenvolvimento de novos negdcios.

Através dos diversos projetos, que sdo a base da estrutura curricular do curso, o estudante tera
a oportunidade de desenvolver as competéncias inerentes a profissdo de Relagdes Publicas,
contemplando conhecimentos, habilidades e atitudes associados a uma visao integrada do processo
de concepcéao, analise, planejamento e desenvolvimento da comunicacao, além de despertar o
interesse pelo empreendedorismo, importante na formacéao do futuro profissional da area de Relacoes
Publicas.

A efetiva interdisciplinaridade se manifesta na medida em que, para desenvolver os diversos
projetos ao longo do curso, é exigida do estudante a expressao de um conjunto coerente e integrado
de conteldos (saber), habilidades (saber fazer) e atitudes (querer fazer), alinhando competéncias
humanas, analiticas e quantitativas.

O objetivo do curso perpassa, também, em valorizar a pesquisa individual e a autonomia, o
trabalho em equipe e a colaboracdo, com a finalidade de estimular o interesse constante pelo
aprendizado e proporcionar ao futuro profissional de Relagbes Publicas oportunidades de reflexdo
sobre as tomadas de decis6es mais adequadas.

Ciente da importancia de formar profissionais conscientes de seu papel social, o Curso de
Graduacado em Relagbes Publicas da UNIFACHA esta direcionado para a formacgao integral do
estudante, proporcionando o entendimento das esferas do saber ser e do saber fazer, respaldando as
acodes por principios éticos.

Com o intuito de proporcionar a aquisicao de conhecimentos gerais e aplicados, o curso tem
por objetivos especificos:

= discutir e propor solugdes para os problemas que afligem a sociedade, sob a perspectiva
da ciéncia das Relacoes Publicas e do papel deste profissional;

= desenvolver capacidade técnica atualizada com os novos modelos e métodos gestado da
comunicacao;

i
E
p

= capacitar e desenvolver no profissional os conteudos, habilidades e atitudes necessarios
para compreender o comportamento do mercado e da sociedade, a fim de atender as
exigéncias do ambiente por novos formas de se comunicar e/ou relacionar de maneira
proativa e empreendedora;

= analisar e transmitir o conhecimento e a pratica sobre as tecnologias que influenciam a
comunicagao das organizagoes;

desenvolver raciocinio critico e reflexivo, contribuindo para a formagédo de um ambiente
profissional e académico mais participativo e cooperativo frente aos problemas da
sociedade;

N

= propor projetos esportivos, culturais e sociais, a fim de aproximar a competéncia técnica
a inteligéncia emocional do profissional;

\ ¥

= g, por fim, formar um profissional com a capacidade de equilibrio na distingcdo entre uma
competéncia especifica e a visao holistica da organizacao.
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O Curso de Graduacdo em Relagbes Publicas da UNIFACHA cujos objetivos foram
apresentados acima, foi reestruturado de acordo com o contexto de uma nova economia. Os
estudantes, dentro dessa nova economia, sdo nativos digitais. Parte significativa de suas interagdes
sociais ocorrem dentro de redes sociais e jogos eletrOnicos e, portanto, a familiaridade com os mais
diferentes tipos de plataformas é grande. Mais do que isso, interagir socialmente, aprender os
mecanismos de funcionamento das ferramentas e aprender a partir do proprio erro ja fazem parte do
aprendizado desse grupo de pessoas.

Sao esses jovens que estdo se preparando para entrar na faculdade agora e, por saberem que
podem adquirir conhecimento dentro dos meios digitais e das préprias experiéncias, se conectam com
facilidade aos meios digitais. Nesse contexto, a UNIFACHA oferta disciplinas que possuem carga
horaria em educacéo a distancia, que representam até 40% da carga horaria dos cursos de graduagao /
presencial da instituicdo. Os projetos ofertados utilizam a plataforma Brightspace como Ambiente
Virtual de Aprendizagem (AVA). Essa modalidade é capaz de criar o ambiente ideal para o
desenvolvimento de novas competéncias ao colocar o estudante em uma posicao ativa no processo
de ensino-aprendizagem.

| £

Ressalta-se, portanto, que os objetivos do curso estdo implementados, considerando o perfil
profissional do egresso, a estrutura curricular, o contexto educacional, caracteristicas locais e
regionais e novas praticas emergentes no campo do conhecimento relacionado as Relagdes Publicas.

Perfil profissional do egresso

O perfil do estudante egresso do Curso de Graduagao em Relagdes Publicas da UNIFACHA foi
elaborado em atendimento ao disposto nas Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagéao
em Relagbes Publicas, instituida pela Resolugcdo CNE/CES 2/2013, de 27 de setembro de 2013, no PDI
da instituicdo e na observagdo pratica das atividades econdémicas e empresariais que crescem em
complexidade. Ele expressa as competéncias a serem desenvolvidas pelo discente e as articula com
as necessidades locais e regionais, sendo revisitado e ampliado em fun¢cdo das novas demandas
apresentadas pelo mundo do trabalho.

O estudante egresso do Curso de Graduagdo em Relagdes Publicas da UNIFACHA tem,
portanto, sua formagéo fundamentada no desenvolvimento de conhecimentos, habilidades e atitudes
que permitem que ele entenda as forcas que influenciam a estratégia de comunicacao das empresas,
o0 comportamento do mercado, as agcdes necessarias para melhorar o relacionamento, reputacao,
imagem e relevancia das organizacdes, as formas de viabilizacdo de um negécio voltado para
comunicacao e as diversas areas que estarao envolvidas nesses processos.

O profissional que se forma neste Curso de Graduacao em Relagdes Publicas é dotado de
caracteristicas que se traduzem em um perfil aderente as atuais e futuras demandas do mercado de
trabalho, seja para atuar em empresas de diferentes portes e segmentos da economia criativa, seja
para empreender novos negocios. Tal perfil de egresso deve se caracterizar pela presenca de:

= espirito empreendedor — capacidade de gerar solugdes inovadoras e integradoras no
processo de gestdo da comunicagao das organizacoes, empreender novos negocios nas
diversas areas que compdem as Relagbes Publicas e criar novas oportunidades de
empregabilidade;

N

= visao sistémica — competéncia para resolver problemas complexos da area de Relagoes
6 Publicas, baseada no dominio integrado do conhecimento e dos instrumentos de apoio a
é) tomada de decisbes no ambiente organizacional;

= habilidades especificas — capacidade de atuar como um profissional de Relagdes Publicas
que atenda as exigéncias de mobilizagdo de conhecimentos e ferramentas especificas da
area.
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Entre as competéncias especificas do profissional egresso do Curso de Graduagdo em
Relacdes Publicas da UNIFACHA destacam-se:

= gser capaz de reconhecer e definir problemas, equacionar solugbes, pensar
estrategicamente, introduzir modificagcbes em processos de comunicag¢do, atuar
preventivamente, transferir e generalizar conhecimentos e exercer, em diferentes graus de
complexidade, o processo datomada de decisdo, sabendo integrar os conhecimentos das
Relagdes Publicas para identificar solugdes inovadoras;

= ser capaz de desenvolver expressdo e comunicagdo compativeis com o exercicio
profissional, inclusive nos processos de negociagao e nas comunicagoes interpessoais ou g
intergrupais; o

= ser capaz de refletir e atuar criticamente sobre as acdes de Relagbes Publicas,
compreendendo sua posigao e funcdo na estrutura estratégica da comunicagao sob seu
controle e gerenciamento;

= ser capaz de analisar o mercado, compreendendo 0 macro e microambientes,
identificando oportunidades de maximizar aspectos positivos das organizacdes, bem
como diminuir aqueles negativos, trazendo solugdes inovadoras e integradoras, e
desenvolver novos negdécios com base em cendrios; /,

= dominio das linguagens e técnicas das midias, assim como do didlogo direto, néo
midiatizado;

= ser capaz de ter iniciativa, criatividade, determinacgao, vontade de aprender, abertura as
mudangas e consciéncia da qualidade e das implicagbes éticas do seu exercicio
profissional;

= sercapazde desenvolver capacidade de transferir conhecimentos davida e da experiéncia
cotidianas para o ambiente de trabalho e do seu campo de atuacao profissional, em
diferentes modelos de comunicagao organizacional, revelando-se profissional adaptavel;

= ser capaz de gerenciar recursos financeiros e humanos ligados a comunicacao
institucional, estabelecendo objetivos, planejando e executando atividades proprias das
Relagdes Publicas, controlando o desempenho e fazendo os ajustes para atingir os
resultados esperados no &mbito da comunicagao;

= sercapazde desenvolver capacidade paraelaborar, implementar e consolidar projetosem
organizacoes, estando habilitado a desenvolver esses projetos em grupo, construindo
relacionamentos colaborativos;

= estimulo a produgéo de conhecimento cientifico em comunicagéo e Relagbes Publicas,
visando a preparacgao para a docéncia;

= e, por fim, ser capaz de desenvolver capacidade para realizar consultoria em gestdo da
comunicagao, tendo como base as Relagbes Publicas para avaliar e criar agdes
comunicacionais estratégicas.

N

O Curso de Graduagado em Relagbes Publicas da UNIFACHA propicia, também, aos estudantes,
por meio da sua estrutura curricular, equipamentos, laboratoérios, atividades praticas e extensionistas, [N
o desenvolvimento de competéncias complementares para a pratica das Relagbes Publicas, o que
caberd aos estudantes perseguirem, estimulados pelo anseio de se prepararem para as oportunidades
do mundo do trabalho, tais como:

\ ¥

= |leitura, compreensao e elaboracéo de textos;

97
Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
Rua Muniz Barreto, 51 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeiro - RJ

facha.edu.br - contato@unifacha.edu.br

INSTITUIGAO
ofl SOCIALMENTE
W RESPONSAVEL




)

UNIFACHA

= pesquisa e utilizagdo do conhecimento cientifico para fundamentar a resolugcdo de
problemas;

= utilizagao do raciocinio légico, de argumentacéo, de persuaséao e de reflexao critica.
= dominio de tecnologias e métodos para permanente aplicacdo a gestdo da comunicacgao.

Acrescenta-se, ainda, a importancia de vivenciar situagdes reais ou simuladas para decidir o
curso da agao a seguir nas diversas esferas de atuagao de um Relagodes Publicas, como, por exemplo,
definir os stakeholders da organizagdo e buscar melhorias na comunicagio e relacionamento com
eles, identificar oportunidades para desenvolver a reputagao, relevancia e imagem das organizagoes,
por meio de analise de cenarios, e gerenciar equipes de trabalho.

O Curso de Graduacao em Relagdes Publicas da UNIFACHA esta atento as transformacoes
politicas, econdmicas e sociais da regido na qual se insere, bem como a consequente emergéncia de
um novo paradigma organizacional, que compreende a necessidade do novo tipo de profissional de
Relagdes Publicas, cujo perfil direciona-se a uma formagao com o equilibrio adequado de
competéncias humanas e analiticas, que lhe garanta aptidao para a comunicacgéao e lhe permita tomar
decisOes técnicas e criativas em organizagdes da nova economia. Em linha com o perfil do mercado
de trabalho do Rio de Janeiro, onde se destacam as atividades de prestagdo de servico e
desenvolvimento tecnoldgico, a UNIFACHA qualifica os estudantes para atuarem na area de economia
criativa e de empreendedorismo.

§
=

O setor de servigos é responsavel na cidade do Rio de Janeiro por 51% do PIB segundo o IBGE
(2019), estao localizadas na cidade as sedes das duas maiores empresas brasileiras — a Petrobras e a
Vale. Além disso, na cidade estd o maior grupo de midia e comunicagdes da América Latina, o Grupo
Globo. Estao localizadas também na cidade as sedes das empresas de telefonia Oi, TIM, Embratel,
Intelig e Embratel Star One, além de empresas de bens de consumo como Coca-Cola, L "Oreal, Ceras
Johnson e Souza Cruz, além de farmacéuticas como Schering-Plough, GlaxoSmithKline, Merck e
Roche. Também estao na cidade do Rio de Janeiro empresas estatais, fundagdes publicas e autarquias
federai, tais como 0o BNDES. Aliado a isso, a cidade tem vocacao a cultura e o turismo. Nao sé tendo os
principais centros de producao de TV (Estudios Globo, Record e o Polo de Cinema de Jacarepagua),
como tendo empresas da industria fonografica, como EMI, Universal Music, Sony BMG, Warner Music
e Som Livre. No turismo, a cidade do Rio de Janeiro recebe 40% dos estrangeiros que visitam o pais, o
que gera oportunidades de empregos diretos e indiretos.

A partir do exposto, fica evidente que o perfil profissional do egresso do Curso de Graduagao
em Relagdes Publicas da UNIFACHA estd em pleno acordo com as DCN, expressando as
competéncias a serem desenvolvidas pelo discente e articulando-o com necessidades locais e
regionais da regido do Rio de Janeiro, sendo ampliado em fun¢&o de novas demandas apresentadas
pelo mundo do trabalho.

Resultados de Avaliagbes do MEC

“Grau | Guso | UF | Municipio |ENADE| PG | GO | IDD iuscao

RELACOES

BaChareladoPUBLICAS RJ Riode Janeiro S S 5 - Ativo
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DIARIO OFICIAL DA UNIAO

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL * IMPRENSA NACIONAL
Ano CLXI N2 141 Brasilia - DF, quarta-feira, 26 de julho de 2023 SECAO o

Ministério da Educacao

Secretaria de Regulagao e Supervisao da Educagao Superior

PORTARIA SERES/MEC N° 234, DE 25 DE JULHO DE 2023

A SECRETARIA DE REGULACAO E SUPERVISAO DA EDUCACAO SUPERIOR, no uso da
atribuicado que lhe confere o Decreto n® 11.342, de 1° de janeiro de 2023, e tendo em vista o Decreto n°
9.235, de 15 de dezembro de 2017, e as Portarias Normativas n® 20 e n°® 23, de 21 de dezembro de 2017,
do Ministério da Educacéao, e considerando o disposto no(s) processo(s) e-MEC listado(s) na planilha
anexa, resolve:

Art. 1° Fica(m) reconhecido(s) o(s) curso(s) superior(es) de graduagao constante(s) da tabela
do anexo desta Portaria, ministrado(s) pela(s) Instituicdo(ées) de Educacdo Superior citada(s), nos
termos do disposto no art. 10, do Decreto n© 9.235/2017.

Art. 2° O reconhecimento a que se refere esta Portaria é valido exclusivamente para o curso
ministrado no endereco citado na tabela constante do anexo.

Art. 3° O reconhecimento a que se refere esta Portaria é valido até o ciclo avaliativo seguinte.

Art. 4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacéo.

HELENA SAMPAIO
ANEXO (Reconhecimento de Cursos)

N° de vagas
° . _ .
N° de Registro e Curso totais Mantida Mantenedora Endereco de funcionamento

Ordem MEC n° anuais do curso

. e Faculdades Organizagédo Hélio Alonso |Rua Muniz Barreto, 51,
Design Grafico 120 (cento e - ~ . .
9 202108686 (Tecnologico) vinte) Integradas Hélio de Educacéo e Cultura Unidade Sede, Botafogo, Rio
Alonso OHAEC de Janeiro/RJ
. Este documento pode ser verificado no endereca eletronico 38 Documento assinada digitalmente canforme MP n® 2.200-2 de 24/08/2001, |CP
'=|_ hittp://www.in.gov.brfautenticidade.html, pelo cédigo 05152023072600038 que institui a Infraestrutura de Chaves Puablicas Brasileira - ICP-Brasil. .
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MATRIZ CURRICULAR
CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN GRAFICO

1° SEMESTRE /|

OBJETIVO DO PROJETO

PROJETO

CH
PRES

CH CH
EAD EXT e

Desenvolver projetos
inovadores a partir de
metodologia de projeto
exploragao dos processos
criativos

Realizar projeto utilizando
os diferentes tipos de
imagens digitais

Design de Imagem Digital
Estatica

40h

Criar projeto de Design
Editorial levando em
consideragao questdes de
semidtica aplicadas ao
Design

Projeto Editorial e
Semiodtica

80h

Explorar o processo criativo
em oficina grafica a partir
de referéncias culturais e
métodos de Design

Oficina Grafica

40h

Explorar a
interdisciplinaridade na
realizagdo de projetos de
produto de comunicagao

Criar logotipos e
identidades visuais para
empresas e produtos
através de programas
graficos

Design Vetorial

40h

Analisar e interpretar a
estruturaea
intencionalidade das
diferentes formas textuais
em lingua portuguesa

Comunicagao Textual
Contemporéanea

80h

Desenvolver um projeto de
gestdo socioambiental a
partir de conhecimentos de
sustentabilidade

Sustentabilidade’

80h

Projetar produtos e
mockups em 3D

Modelagem e Render 3D

40h

TOTAL

240h

160h -

TAtendimento a Politica Nacional de Educagédo Ambiental.

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
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2° SEMESTRE

MACRO COMPETENCIA

)
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OBJETIVO DO PROJETO

PROJETO

CH
PRES

CH
EAD

CH
EXT

Mapear aspectos éticos,
estéticos, técnicos e
emocionais para
embasamento e
desenvolvimento de projeto
com foco no usuario

Reconhecer a histéria do
design/arte e criar sistema
de embalagem
considerando as demandas
atuais de design

Histéria do Design e
Embalagem

40h

Produzir colegao de
estampas a partir da
experimentacgéo de
recursos graficos e de
impressao

Processos Graficos e
Design de Superficie

80h

Explorar a
interdisciplinaridade na
realizagao de projetos de
produto de comunicagao

Desenvolver projetos que
gerem acgdes e
instrumentos em favor da
promogéo, da protegéo e da
defesa dos direitos
humanos

Direitos Humanos?

80h

Desenvolver competéncias
socioemocionais e de
liderangca em diferentes
cenarios

Lideranca e Competéncias
Socioemocionais

80h

Gerenciar um projeto de
User Experience e User
Interface com metodologias
ageis

UX-UlI

40h

Desenvolver técnicas de
desenho, ilustragéo e
acabamento pararevistas,
livros e quadrinhos

Técnicas de llustragao

40h

Aprender a histéria da
tipografia e aplicar os
conceitos na elaboragao de
fontes

Tipografia

40h

TOTAL

240h

160h

T Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagao em Direitos Humanos e as Diretrizes Curriculares Nacionais

para a Educacao das Relacdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-brasileira, Africana e

Indigenas

3% SEMESTRE

Rua Muniz Barreto, 57 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeira - RJ
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o CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Elaborar e desenvolver
Projetar, viabilizar, projeto para acessibilidade | Acessibilidade e Projetos 40h
desenvolver e comunicar utilizando conceitos de Digitais em Design
projeto levando em conta design
aspectos técnicos Aprender conceitos e
humanos/sociais e de técnicas de fotografia para Laboratorio de Fotografia 40h
gestao aplicagdo em um projeto Digital
audiovisual
Apropriar-se do
pensamento reflexivo
buscanfjo e produzindo Construir um projeto de Projeto de Extensdao em
conhecimento relevante e ~ . . . 80h
. extensdo em Design Design Grafico |
atualizado no seu campo de
atuacgao
académica/profissional.
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Criar personagens como
mascote, animagéao ou
games para a industria
criativa

Design de Personagens

80h

Construir um modelo de
negocios a partir da
ferramenta do CANVAS de
modelo de negdcio

Modelagem de Negocios 80h

Desenvolver estratégia de
marketing digital e
conteuldo para midias
sociais

Marketing Digital e Midias

Sociais

40h

Aplicar metodologias para
desenvolver projetos com
objetivo de maximizar
resultados e diminuir tempo
de execugao e custos

Gestao de Projetos

80h

TOTAL

280h

80h

80h

4° SEMESTRE

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
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20232024

2 CH CH CH
MACRO COMPETENCIA OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
Elaborar um projeto de
. o negocio relacionado a Economia Criativa 40h
Projetar, viabilizar, . L.
) Economia Criativa
desenvolver e comunicar - T —
roieto levando em conta Construir o portfélio criativo
proJ o e curriculo de apresentagdo | Portfolio Criativo 40h
aspectos técnicos
L ao mercado.
humanos/sociais e de - ——
~ Aplicar técnicas para a . . "
gestao o ) . - Design de Animacéao
criagado e animagao grafica . 80h
. Digital
de objetos
Apropriar-se do Escolher uma das opgoes:
pensamento reflexivo Comunicagéao Assertiva e Optativas 60h
buscando e produzindo CNV ou LIBRAS
conhecimento relevante e
atualizado no seu campo de | Construir um projeto de Projeto de Extensao em 100h
atuacao extensdo em Design Design Grafico Il
académica/profissional.
Dgsgnvolver pl’.OjetOS . Direcao de Arte e IA 40h
criativos a partir de briefings
TOTAL 200h 60h 100h
Duracao plena do curso: 2 (dois) anos ou 4 (quatro) semestres
0,
. Carga % Ca’rga
Componente Curricular t Horaria
Horaria
Total
Projetos curriculares
Jetos ¢! 960h 56%
presencials
Projetos curriculares em EAD 460h 27%
Extenséo 180h 11%
Atividades Complementares 100h 6%
Total geral 1.700h 100%
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Corpo Docente e Tutor do Curso

Professor Titulagcao Rﬁii::h(ie Funcéao
N Carlos Eduardo Ribeiro da Fonseca Mestre Horista Docente
. Carolina Marques Henriques Ficheira Doutora Parcial Docente
Sy Cristiana Miranda Soares de Moura Doutora Horista Docente
Flavia D “Albergaria Freitas Doutora Integral Docente
Gilvan Oliveira Nascimento Especialista Parcial Docente
José Telmo de Souza Junior Mestre Parcial Docente
E Leandro Ribeiro de Lacerda Doutor Integral Docente
Marden do Vale Nascimento Mestre Parcial Docente
Maria Helena Cavalcanti Hofmann Mestre Parcial Docente
Nivea Faria de Souza Doutora Parcial Docente
Renato Alexandre de Medeiros Doutora Integral Docente
Ricardo José de Barros Cavalcanti Mestre Parcial Docente
Tamara Fonseca Cosendey Especialista Horista Docente
Ana Dark Maia Pinto Mestrado Horista Tutor
Flavio Cavalcanti Barreto Especialista Integral Tutor
\ Isaac de Carvalho Caires Mestrado Horista Tutor
Joao Luiz Carvalho Rocha de Oliveira Mestrado Horista Tutor
Jorge Vieira Da Rocha Doutor Horista Tutor
José Luis Abreu Dutra Mestrado Horista Tutor
E Julio Cesar Santa Cruz Torquato Especializagao Horista Tutor
— Karine Vieira da Rocha Especializagao Horista Tutor
. Leila Maria Siston Especializagao Horista Tutor
Luis Alfredo Chrysostomo Guimaréaes Mestrado Horista Tutor
? Reginaldo Ferreira Canha Junior Especializagao Integral Tutor
< < Sergio Luiz Ferreira Rabelo Mestrado Horista Tutor
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Objetivos do Curso

O crescimento do mercado da Economia criativa demanda profissionais capacitados para este
segmento e vem impulsionando o interesse e investimento pessoal e corporativo. Diante desta
realidade o Projeto Pedagdgico do Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico visa formar um
designer que conheca a abrangéncia das possibilidades da sua area de atuagdo, conhecimento
tedrico/metodoldgico além de conhecimento técnico necessarios para o exercicio da profisséo.

Neste contexto, o objetivo do Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico é o de formar
profissionais sensiveis a realidade sociocultural e dotados de conhecimento tedrico-pratico e
metodolégico lhe permitam atuar de forma inovadora e criativa em pesquisa e projetos no campo do
Design de forma a contribuir com o desenvolvimento e sustentavel da nossa sociedade.

O Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico UNIFACHA forma profissionais dotados da
competéncia essencial para resolver problemas complexos e tomar decisoes relativas ao Design de
forma criativa e eficaz. Também capacita os estudantes para se inserirem no mercado de trabalho pela
via das organizacoes ou por meio do desenvolvimento de novos negécios, notadamente no campo da
Economia Criativa

Por meio dos projetos, que sao a base da estrutura curricular do curso, o estudante tera a
oportunidade de desenvolver as competéncias inerentes ao campo do Design Grafico, contemplando
conhecimentos, habilidades e atitudes associados a umavisdo projetual além de despertar o interesse
pelo empreendedorismo, importante na formagao do futuro dos profissionais ligados a Economia
Criativa.

A interdisciplinaridade se dé no desenvolvimento dos diversos projetos ao longo do curso,
quando é trabalhado um conjunto coerente e integrado de conteldos (saber), habilidades (saber fazer)
e atitudes (querer fazer), alinhando competéncias humanas, analiticas e criativas.

Também é objetivo do curso valorizar a pesquisa e a autonomia, o trabalho em equipe e a
colaboracgdo, estimulando o interesse pelo aprendizado e proporcionando ao futuro designer
oportunidades de reflexdo sobre as tomadas de decisdes mais viaveis e adequadas ao ambiente e
usuarios dos seus projetos.

Ciente da importancia de formar designers conscientes de seu papel social, o Curso Superior
de Tecnologia em Design Grafico da UNIFACHA visa a formacgao integral do aluno, proporcionando o
entendimento das esferas do saber ser e do saber fazer, baseadas por principios éticos.

i
E
p

Com o intuito de proporcionar a apropriacao de conhecimentos gerais e aplicados, o curso tem
por objetivos especificos:

Discutir e propor solucdes para os problemas da sociedade, sob a perspectiva do Design
Grafico:

= desenvolver capacidade técnica com as tecnologias e ferramentas atuais;

desenvolver conteudos, habilidades e atitudes necessarios para compreender as
demandas sociais, a fim contribuir com a sua atuacéo projetual;

N

= desenvolver raciocinio critico e reflexivo, contribuindo para a formagéo de um ambiente
profissional e académico mais democratico e cooperativo;

\ ¥

desenvolver a sensibilidade estética, a fim de favorecer um o olhar sensivel e criativo
necessario a pratica projetual.
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Perfil profissional do egresso

O perfil do egresso do Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico atende ao estabelecido
pela IES, que baseia a formacéo profissional nos diferentes Cursos da UNIFACHA centrada na
construgcdo de competéncias/habilidades. Segundo esta abordagem, o aluno devera receber, através
dos conteudos da respectiva estrutura curricular, um conjunto de saberes e conhecimentos,
provenientes de varias instancias, que vao lhe proporcionar a constituicdo de competéncias basicas
(formacéao basica e geral) e peculiares a profissdo escolhida (conteldos especificos).

Estdo determinados os seguintes elementos norteadores na formagdo académica na %
UNIFACHA: =

|14

= aformacao basica vai desenvolver habilidades de fazer uso da tecnologia e da utilizagao
do raciocinio légico, critico e analitico;

= o desenvolvimento de atividades que valorizem a cidadania, os direitos humanos, o
trabalho e a responsabilidade, € indispensavel para a formacgao do aluno;

= ¢, ainda, indispensavel umaformacgao que contenha aspectos éticos para que o educando
passe a ter compreensao de seu cddigo de ética profissional; Il

= finalmente é, imprescindivel o desenvolvimento da capacidade empreendedora para
tanto, o aluno devera ter na formacdo béasica o desenvolvimento de atividades que
valorizem avisao estratégica, a lideranca, acomunicagéao, o relacionamento inter-pessoal,
anegociacao e atomada de decisdo em equipe.

A IES estabelece ainda critérios para a selegao de conteldos e estabelece que a dinamizacéao
desses conteudos é indispensavel a reflexdo e a fungdo critica evitando-se apenas, o levantar e
denunciar problemas. Sao critérios para a selecao dos conteudos:

= énfase a relagdo dos conteudos curriculares, atividades, conteldos especificos, perfis
profissionais, bem como as competéncias e habilidades e aos conteudos basicos
expressos nas diretrizes curriculares;

= adequacgao de conteudos e atividades que correspondam a aprendizagem importantes
que levem os alunos a estarem aptos a lidar com as circunstancias com as quais se
defrontardo, como profissionais e como cidadaos;

N S (s

= disposicao de conteudos de aprendizagem em pequenas etapas e com sequenciacao
l6gica de forma a permitir e facilitar o processo de construcao de novas capacidades de
atuar;

= adequacdo de conteudo para que cada aprendizagem tenha consequéncias informativas
imediatas e de adequacao a profissionais,

L

balanceamento entre a teoria e a pratica.

Segundo aresolucao N° 5, de 8 de marco de 2004, do conselho Nacional de Educacao, em seu
artigo 3°, o Catalogo Nacional de Cursos Superiores em Tecnologia define o seguinte perfil profissional
de conclusdo do Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico: projeta a programacao visual em
meios fisico e digital; desenvolve linguagens visuais; supervisiona a funcionalidade e usabilidade dos
projetos adaptados aos diversos tipos de processos e producgéo grafica; produz criagdes integradas
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aos sistemas de comunicacéo e da arte; elabora portfélios, com uso de técnicas diferenciadas de
expressao grafica; e avalia e emite parecer técnico em sua area de formacao.

Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico UNIFACHA deve contemplar:

[

Em consonéancia com os documentos norteadores apresentados, o perfil do egresso do O

UNIFACHA
\

raciocinio critico e reflexivo; “ |
valorizagdo da cidadania, os direitos humanos, o trabalho e a responsabilidade; e

sensibilidade estética e criatividade;
capacidade empreendedora; ’
competéncia técnica e metodolégica do campo do design;

capacidade técnica de realizagdo e acompanhamento de produgdo de projetos de
programacao visual;

= capacidade técnica de realizagdo e acompanhamento de produgao sistemas de
comunicacao e de arte.

|
.
_
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SUPERIORDE TECNOLOGIA EM DESIGN DE ANIMAC}AO
]
N OHAEC Organizacdo Hélio Alonso de Educacdo e Cultura

Portaria CS n° 09 de 10 de dezembro de 2024.

Autoriza o funcionamento do Curso Superior de
Tecnologia em Desigh de Animacado do Centro
Universitario Hélio Alonso.

A Presidente do Conselho Superior - CONSUP do Centro Universitario Hélio Alonso, Professora

= | g

Marcia Regina Alonso Pfisterer, no uso de suas atribuigdes regimentais, resolve:

Art. 1° - Autorizar o funcionamento do Curso Superior de Tecnologia em Design de Animacao,

do Centro Universitario Hélio Alonso, no campus Botafogo, nos turnos manha e noite com 60 vagas
respectivamente, totalizando 120 vagas anuais.
Art. 20 - Esta portaria entra em vigor na data de sua publicagao e revogam-se as disposigcées em

contrario.

Dé-se ciéncia,

Cumpra-se

i
=
-

m;MLNQ
Marcia/Regind Alonso Pfisterer

Presidente

Gabinete da Presidente do Conselho Superior - CONSUP do Centro Universitario Hélio Alonso aos dez

dias do més de dezembro de dois mil e vinte e quatro.

Publicadoem 11/12/2024

\N
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MATRIZ CURRICULAR 2025.1
CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN DE ANIMAGAO |

1° SEMESTRE e

MACROCOMPETENCIAS CH CH CH
DESENVOLVIDAS OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT -
Produzirimagens para
redes sociais e campanhas Design de Imagem Digital 40h
através do aprendizado do Estatica
software Adobe Photoshop.
Construir modelos s
tridimensionais,
>Desenvolver a pré- desenvolver mockups 3D e Modelagem e Render 3D 40h
produgéo de produtos stands.
audiovisuais nas diferentes | Elaborar texto com técnica
areas da comunicagéo, de storytelling para vender | Storytelling 40h
bem como de outros ou apresentar um produto
campos do saber, por meio | pesenvolver as etapas da ~ .
de projetos producdo musical para Proclluglao Musical para 40h i
interdisciplinares, obras audiovisuais Audiovisual /
buscando desenvolver o . 4
- Aprender software vetorial . .
pensamento critico e . Design Vetorial 40h |
. para criagdo de artes.
reflexivo.
Analisar e interpretar a
> C.)riar~projetos. dg gstrutgra N _a Comunicacgéo Textual
comunicagéo e audiovisual. | intencionalidade das Contemporanea 80h
diferentes formas textuais
em lingua portuguesa.
Desenvolver um projeto de
gestao socmamk.nental @ Sustentabilidade’ 80h
partir de conhecimentos de
sustentabilidade
TOTAL 200h 160h -

T Atendimento as Politicas de Educagao Ambiental.

2° SEMESTRE E

MACROCOMPETENCIAS
DESENVOLVIDAS

OBJETIVO DO PROJETO

PROJETO

CH
PRES

CH CH
EAD EXT

> Produzir projetos de
animacgao e audiovisual
como forma de
comunicagao estratégica
ou entretenimento.

Criar produto com estilo

visual unico, utilizando a

diregao de arte e IAcomo
suporte e auxilio.

Direcao de Arte e IA

40h

Criar esculturas com massa
para aplicagcao de objetos e
personagens para
aprendizado de proporgao e
anatomia.

Escultura Tradicional

40h

Aplicar técnicas de
ilustragao desde lapis,
aquarela, lapis de cor,
nankin.

Técnicas de llustragcao

40h

Aplicar técnicas para a
criagdo e animagao grafica
de objetos

Design de Animacéo
Digital

80h

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
Rua Muniz Barreto, 57 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeira - RJ
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Desenvolver conceitos
visuais para a construcao
de mundos em projeto
audiovisual.

Concept Art e World
Building

80h

Desenvolver competéncias
socioemocionais e de
lideranca em diferentes
cenarios

Lideranca e Competéncias
Socioemocionais

80h

Desenvolver projetos que
gerem acgbes e
instrumentos em favor da
promogéo, da protecéo e da
defesa dos direitos
humanos

Direitos Humanos??

80h

TOTAL

240h

160h

=
i

2 Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagéo em Direitos Humanos.
3 Atendimento as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacéo das Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histdria e
Cultura Afro-brasileira, Africana e Indigenas.

3% SEMESTRE

MACROCOMPETENCI CH CH CH /
AS DESENVOLVIDAS OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT f
Elaborar personagens através
de conceitos e fundamentos Design de Personagens 80h
~ do design.
\ Criar animagdes utilizando
animacéao quadro a quadro Animagéo 2D - Frame by
com ferramentas e 40h
. frame
fundamentos, conceitos
> Elaborar produtos sendo aplicadas no projeto.
& com foco em Desenvolver projeto
— desenvolvimento audiovisual com a técnica Stop-Motion 40h
— profissional. Stop-Motion.
>Desenvolver e Criar storyboard para o
elaborar projetos desenvolvimento de
autorais comfocoem | animagoes, através do Storyboard 40n
responsabilidade roteiro.
; social. Criariluminacéo para
A Criar produgoes com apresentacéo de projetos e Laboratcfrlo de 40h
/ finalizagéo e edigdoe | personagens. Fotografia Digital
com efeitos sonoros. [ aplicar metodologias para
desenvolver projetos com
objetivo de maximizar Gestao de Projetos 80h
resultados e diminuir tempo |
, de execugao e custos
o
Constrl:ur um prc_)Jeto fie Projeto de Extensao | 80h
‘ extensdo em Animagéao
TOTAL 280h 80h 80h

\N
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4° SEMESTRE

MACROCOMPETENCIAS CH CH CH
DESENVOLVIDAS OBJETIVO DO PROJETO PROJETO PRES EAD EXT
> Avaliar estratégias de Desenvolver a capacidade
comunicagéao considerando | de aplicar os métodos e as
seus procgssos, acultura ferramthas ’da.s pesquisas Direito Autoral na
organizacional e o de opinido publica e de R - 40h
. . - s Economia Criativa
surgimento de inovagdes mercado nas praticas de
tecnoldgicas, promovendo administragéo das
pensamento critico, organizagoes
organizagao, visao Construgéo de animacao
sistémica e criatividade. seni -
i _| i I~VI com.a tecnlc_a cut-out para Animagéo Cut-Out 80h
> Avaliar as fungdes da movimentar imagens em
comunicagao publica e vetor.
suas dimensdes a partir das | Montar cenas de animacao Princinios de Mont
premissas. e filmes para produgao rmg!plos e A°:. ag.em N 40h
> Elaborar um plano de audiovisual. em Cinema e Audiovisua
comunicagéo integrada Criar cenas de anime.
com base na metodologia Aprender técnicas de
de Design Thinking, desenho no estilo japonése | Anime 40h
promovendo criatividade, animagcao dessa técnica
visdo analitica e oriental.
e.strateglca, e domlnlo de Gravar audio para projeto Locucéo e Dublagem
linguagens verbais e L 40h
P . audiovisual.
audiovisuais.
> Criar projetos de Escolher uma das opgdes:
comunicagao focados nos Comunicagao Assertiva e Optativas 60h
ambientes interno e externo | CNV Ou LIBRAS
a organizagao, buscando
desenvolver organizacéo,
visdo analitica, lideranca e
tomada de deciséao.
> Desbenvolver pesqglsa d Construir um projeto de
com a_se n?s pren.'nssa~s a extensdo em Design de Projeto de Extensao Il 100h
comunicagao e animagao, Ani ~
nimagéao
desenvolvendo
organizagao, visao
sistémica de projetos,
pensamento critico e
reflexivo.
TOTAL 240h 60h 100h
Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagdo em Direitos Humanos.
Duracéo plena do curso: 2 (dois) anos ou 4 (quatro) semestres
0
. Carga % Ca’rf_;a
Componente Curricular t Horaria
Horaria
Total
Projetos curriculares
Jetos ¢! 960h |  56%
presenciais
Projetos curriculares em EAD 460h 27%
Projetos de extensao 180h 11%
Atividades Complementares 100h 6%
Total geral 1.700h 100%
111
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Corpo Docente e Tutor do Curso

Professor Titulagcao Rﬁii::h(ie Funcéao |
David Tygel Mestre Parcial Docente /
José Augusto de Almeida Neto Especialista Integral Docente
Marden do Vale Nascimento Mestre Parcial Docente g
Maria Helena Cavalcanti Hofmann Mestre Parcial Docente
Maria Paulina Gomes Doutora Integral Docente
Nivea Faria de Souza Doutora Parcial Docente
Renato Alexandre de Medeiros Doutora Integral Docente -
Ricardo José de Barros Cavalcanti Mestre Parcial Docente
Tamara Fonseca Cosendey Especialista Horista Docente
Ana D’ark Maia Pinto Mestrado Horista Tutor
Isaac de Carvalho Caires Mestrado Horista Tutor
Jorge Vieira Da Rocha Doutor Horista Tutor
José Luis Abreu Dutra Mestrado Horista Tutor g
Julio Cesar Santa Cruz Torquato Especializagéo Horista Tutor
Karine Vieira da Rocha Especializagao Horista Tutor
Leila Maria Siston Especializagao Horista Tutor
Luis Alfredo Chrysostomo Guimaraes Mestrado Horista Tutor
Reginaldo Ferreira Canha Junior Especializagao Integral Tutor
Sergio Luiz Ferreira Rabelo Mestrado Horista Tutor
N
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Objetivos do curso

O objetivo do Curso Superior de Tecnologia em Design de Animacgao da UNIFACHA é formar
profissionais capazes de solucionar problemas complexos e tomar decisdes criativas e eficazes em
projetos de animacgédo. O curso capacita os estudantes a se inserirem no mercado de trabalho em
diversas frentes, incluindo estudios de animacéao, produtoras de video, agéncias de publicidade,
empresas de tecnologia, além de atuar como autbnomos ou empreendedores no setor criativo.

Em conformidade com as Diretrizes Curriculares Nacionais, o curso promove o0
desenvolvimento de habilidades especificas e competéncias fundamentais para o campo do design de =

animacgéo, incluindo:

|14

e Criacao e desenvolvimento de narrativas visuais: do roteiro ao storyboard, os estudantes
aprendem a construir histérias envolventes e alinhadas as necessidades de diferentes publicos
e plataformas.

¢ Dominio das ferramentas de animacgao: desde técnicas tradicionais em 2D até as mais
avangadas tecnologias em 3D e motion design, utilizando softwares de referéncia no mercado. A /4
¢ Composicao visual e diregcao artistica: para garantir estética e funcionalidade nos projetos,
abordando elementos como cor, forma, luz e textura.

e Capacitagao em técnicas de animacao: aplicadas a diferentes midias, incluindo cinema,
televisao, jogos digitais, publicidade e plataformas digitais.

Gestao de projetos de animacgao: desde o planejamento e orgamento até a entrega final,
capacitando os alunos a liderarem equipes e produzir projetos com qualidade e eficiéncia.

¢ Integracdo entre animacgao e tecnologia: explorando areas como realidade aumentada,
realidade virtual e inteligéncia artificial aplicadas a criagao de experiéncias imersivas.

¢ Pesquisa e inovagao: fomentando o pensamento critico e a capacidade de adaptagéo as

N S (s

tendéncias do mercado global de animacgéo e design.

A matriz curricular foi desenhada para proporcionar uma formacgao solida e abrangente, com
énfase em atividades praticas em laboratdrios modernos e equipados com tecnologia de ponta, além
de parcerias com estudios e projetos de extensdo que conectam os estudantes ao mercado de

trabalho.

L

Diferenciais do Curso

O Curso Superior de Tecnologia em Design de Animacdo da UNIFACHA incentiva uma
abordagem interdisciplinar, integrando conhecimentos nas mais diversas técnicas de Animacao,
Roteiro, Arte e Tecnologia. Os alunos participam de projetos colaborativos que simulam o ambiente
profissional, como a produgéo de curtas-metragens, animacgdes publicitarias, videoclipes e animagao

para jogos.
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O curso também promove o desenvolvimento da autonomia criativa e do trabalho em equipe,
essenciais para o mercado de animacao, valorizando tanto a exceléncia técnica quanto a capacidade

de contar histérias que impactem e engajem o publico.

Competéncias Desenvolvidas

Além das competéncias técnicas e artisticas, o curso desenvolve no aluno uma visao ética e
cidada, estimulando a criagdo de conteudos responsaveis, inclusivos e diversificados. Entre as
competéncias especificas do curso estao:

e Habilidades em narrativa audiovisual e storytelling;

=
=

e Desenvolvimento de personagens e cenarios com profundidade e expressividade;
e Animacao de movimentos complexos com fluidez e realismo;

e Criacao de efeitos visuais e sonoros integrados;

e Planejamento e gestdo de projetos audiovisuais;

e Capacidade de inovar e adaptar-se as tendéncias do setor criativo e tecnoldgico.

Atuacdo no Mercado de Trabalho
O mercado de animagao esta em constante expansao, com oportunidades em diferentes
areas, como:
e Producéo de animacgdes paracinemaeTV;
¢ Criagao de conteudo para midias digitais e redes sociais;
e Desenvolvimento de jogos digitais;
e Producéo de comerciais e videoclipes;

o Realizacdo de projetos autorais e independentes.

Conexao com o Mercado

A UNIFACHA valoriza a formacéo pratica e a insercdo no mercado, promovendo estagios,
oficinas com profissionais renomados e participagdo em festivais e eventos de animacéao. Além disso,
oferece intercAmbios internacionais que ampliam o repertério cultural e técnico dos estudantes.

Com o curso, a UNIFACHA visa contribuir para o crescimento da economia criativa no Brasil,

formando profissionais preparados para enfrentar os desafios e as oportunidades do mercado de
animacao, transformando ideias em histdrias visuais impactantes e inovadoras.

O Curso Superior de Tecnologia em Design de Animagao da UNIFACHA, cujos objetivos foram

\ 8

apresentados anteriormente, foi estruturado para atender as demandas da nova economia criativa.
Inseridos nesse contexto, os estudantes da atualidade sao nativos digitais, com umarelagao intrinseca

com as tecnologias, plataformas digitais e ambientes virtuais. Grande parte de suas interagdes sociais
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ocorre em redes sociais e outras plataformas digitais, o que lhes proporciona uma familiaridade
intuitiva com ferramentas tecnoldgicas. Mais do que usuarios, eles sao exploradores ativos, que
aprendem por meio da experimentagao, erro e inovagao.

Essesjovens, que agora se preparam paraingressar no ensino superior, ja possuem habilidades
naturais para interagir com meios digitais e aprender de forma autbnoma. Atenta a esse perfil, a
UNIFACHA estruturou o curso para integrar praticas pedagégicas que alinham tecnologia e
criatividade. Entre as iniciativas, destaca-se a oferta de disciplinas que podem ser realizadas na
modalidade de educacgao a distancia (EaD), representando até 20% da carga horéria total do curso e

presencial. Esse formato utiliza a plataforma Brightspace como Ambiente Virtual de Aprendizagem

|14

(AVA), proporcionando um ambiente ideal para o desenvolvimento de competéncias essenciais ao
campo do design de animacéo.

No AVA, os estudantes assumem um papel ativo no processo de ensino-aprendizagem,
explorando tecnologias interativas e metodologias inovadoras que simulam desafios do mercado de
animacao. A estrutura curricular combina praticas presenciais e digitais, garantindo que os alunos 4
desenvolvam uma ampla gama de habilidades criativas e técnicas.

E importante destacar que os objetivos do curso estéo alinhados ao perfil do profissional que o
mercado de animacdo demanda, considerando a estrutura curricular, o contexto educacional, as
caracteristicas locais e regionais, e as novas praticas emergentes no campo do design e da animacéao.

Assim, o curso forma profissionais preparados para enfrentar os desafios e as transformagodes do

mercado criativo, garantindo a insergao bem-sucedida em um setor em constante evolugéo.

Perfil profissional do egresso

O perfil do estudante egresso do Curso Superior de Tecnologia em Design de Animacgéo da

N S (s

UNIFACHA foi elaborado em consonéancia com as Diretrizes Curriculares Nacionais aplicaveis, com o
Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI) da instituicdo e com a observagao pratica das atividades
econbmicas e criativas em constante evolucdo. Esse perfil expressa as competéncias a serem
desenvolvidas pelo discente, articulando-as com as demandas locais e regionais e sendo revisitado e

ampliado a medida que novas exigéncias do mercado de trabalho surgem.

L

O egresso do Curso Superior de Tecnologia em Design de Animacao possui formacgao voltada
para o desenvolvimento de conhecimentos, habilidades e atitudes que o capacitam a entender e
atender as dindmicas da industria criativa. Ele estara preparado para criar, planejar e produzir
conteudo de animagdo, explorando aspectos narrativos, técnicos e estéticos que impactam

diretamente a experiéncia do publico. Esse profissional sera capaz de atuar em diversas areas, como
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cinema, televisao, publicidade, jogos eletrénicos, plataformas de streaming, midias digitais e projetos
autorais.
O perfil do egresso se destaca pelas seguintes caracteristicas:
e Espirito criativo e inovador: capacidade de desenvolver solugdes visuais e narrativas que
atendam as necessidades de projetos de animagdo, promovendo a inovagao e a originalidade
em diferentes midias.
¢ Visao sistémica: habilidade de compreender o processo de produgao de animagéao de forma
integrada, desde a concepcéao inicial até a finalizagado, considerando aspectos técnicos, =

narrativos e estéticos.

§
=

¢ Habilidades especificas: dominio de ferramentas digitais, técnicas de animacgéo 2D e 3D,
storytelling, design de personagens, motion graphics e outras competéncias essenciais a area
de animacéo.
Entre as competéncias especificas do egresso do Curso Superior de Tecnologia em Design de

Animacéao da UNIFACHA, destacam-se: 7

e Capacidade de desenvolver projetos autorais e colaborativos, aplicando principios de narrativa
visual e estética para engajar diferentes publicos.

¢ Dominio das ferramentas e softwares de animacgéao, edigao e renderizagao, necessarios para
atender as demandas do mercado de entretenimento e comunicagao visual.

e Habilidade de trabalhar em equipe de forma colaborativa, adaptando-se a diferentes papéis no
pipeline de producgéo de animacgéo.

e Capacidade de analisar tendéncias do mercado, compreender o impacto cultural e social dos
produtos de animagcado e propor solugdes criativas e éticas para as demandas

contemporaneas.

e Aptidao para criar e desenvolver personagens, cendrios e efeitos visuais que atendam aos
requisitos técnicos e estéticos de projetos multimidia.
e Competéncia em planejar e gerenciar projetos de animacéo, desde a concepgéao até a entrega,

com foco na qualidade e no cumprimento de prazos.

O curso oferece uma formacao ampla, com sélida base técnica e pratica, proporcionando aos

estudantes acesso a laboratérios, estudios e equipamentos de ponta. O curriculo contempla
disciplinas que estimulam a pesquisa, a experimentacdo e o desenvolvimento de projetos reais ou

simulados, possibilitando ao aluno vivenciar os desafios do mercado de trabalho.

\ %

Além disso, o curso € sensivel as transformagdes da economia criativa e as caracteristicas
locais do Rio de Janeiro, que abriga um ecossistema diversificado e dindmico para as industrias

culturais e de animacgéo. A cidade conta com polos importantes de produgao audiovisual, estudios de
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animacao, agéncias de publicidade, empresas de tecnologia e iniciativas voltadas ao turismo e a
cultura, que geram multiplas oportunidades para os profissionais do setor.
O perfil profissional do egresso reflete o compromisso da UNIFACHA em formar designers de
\\ animacao aptos a atuar nas mais diversas areas da inddstria criativa, com equilibrio entre /
- competéncias técnicas, criativas e analiticas. Assim, o curso contribui para o fortalecimento da
economia criativa regional e nacional, preparando os estudantes para se destacarem em um mercado

competitivo e em constante transformacgéo.

Resultados de Avaliagcoes do MEC
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL » IMPRENSA NACIONAL
Ano CLVIII N? 222 Brasilia - DF, sexta-feira, 20 de novembro de 2020 SECRO o

PORTARIA N° 475, DE 19 DE NOVEMBRO DE 2020

O SECRETARIO DE REGULAGAO E SUPERVISAO DA EDUCAGCAO SUPERIOR, no uso da
atribuicdo que lhe confere o Decreto n°®10.195, de 30 de dezembro de 2019, e tendo em vista o Decreto
n°® 9.235, de 15 de dezembro de 2017, e as Portarias Normativas n°® 20 e n°© 23, de 21 de dezembro de
2017, do Ministério da Educacgéo, e considerando o disposto nos processos e-MEC listados na planilha
anexa, resolve:

Art. 1° Ficam reconhecidos os cursos superiores de graduagao constantes da tabela do Anexo
desta Portaria, ministrados pelas Instituicbes de Educagao Superior citadas, nos termos do disposto
no art. 10, do Decreto n®9.235/2017.

Paragrafo Unico. O reconhecimento a que se refere esta Portaria é valido exclusivamente para o curso
ministrado no enderecgo citado na tabela constante do Anexo desta Portaria.

Art. 2° O reconhecimento a que se refere esta Portaria é valido até o ciclo avaliativo seguinte.

Art. 3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacgéo.

DANILO DUPAS RIBEIRO

ANEXO (Reconhecimento de Cursos)

N° Registro Curso N° de Mantida Mantenedora Endereco de
Ordem | e-MEC vagas funcionamento
1 201714130 | Marketing 160 Faculdades Organizacao Rua Muniz
(Tecnolégico) | (centoe Integradas Hélio Alonso de Barreto, 51,
sessenta) | Hélio Alonso | Educacgaoe Botafogo, Rio
Cultura OHAEC de Janeiro/RJ

. y  Este documenta pode ser verificado no endereca eletrénica 116 Documento assina do digitaimente confarme MP n2 2.200-2 de 24/08/2001, IcP
ikt fwew in gov brfauterticidade.htrml, pelo codige 05152000112000116 que institui a Infracstrutura de Chaves Piblicas Brasieira - 1P Brasil = il
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MATRIZ CURRICULAR

1° SEMESTRE

OBJETIVO DO
o COMPONENTE CH CH CH
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE
CURRICULAR CURRICULAR PRES EAD EXT

Construir um modelo de

negoécios a partir da N

ferramenta do CANVAS de Modelagem de Negécios 80h

modelo de negdécio

Elaborar texto com técnica

de storytelling para vender Storytelling 40h

um produto

Avaliar métricas
Avaliar o ambiente de organizacionais e de Métricas e Analise de 40h
negécios, considerando mercado através c!e _ Resultados
aspectos econdmicos e ferramentas estatisticas
utilizando ferramentas Analisar o macro e Comportamento e 40h
estatisticas e estratégicas, microambiente de mercado | Conjuntura Econémica
de formgda glapear Criar uma apresentagéo em
oportunidades, com um formato de pitch para
postura empreendedora, comunicar/vender um Pitch Deck 40h
criativa e inovadora. produto

Analisar e interpretar a

estruturaea . =

intencionalidade das Comumcag?o Textual 80h

. . Contemporanea

diferentes formas textuais

em lingua portuguesa

Desenvolver um projeto de

gestdo socioambiental a Sustentabilidade’ 80h

partir de conhecimentos de

sustentabilidade

TOTAL 240h 160h -

T Atendimento a Politica Nacional de Educagédo Ambiental.

2° SEMESTRE

OBJETIVO DO
o COMPONENTE CH CH CH
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE
CURRICULAR CURRICULAR PRES EAD EXT
Desenvolver um plano
Desenlvqlver um planq estratégico de marketing de Estratégia de Marketing 80h
estratégico de marketing e uma marca, produto ou
modelo STP para uma servigo
marca, considerando Mapear o comportamento
aspectos fundamentais do do consumidor através da Consumer Insights? 80h
comportamento do pesquisa de marketing
consumidor através de Gerenciar um projeto de
estratégias de pesquisas de | User Experience e User
- o ) UX-Ul 40h
marketing qualitativas e Interface com metodologias
quantitativas, com postura ageis
empreendedora, criativa e Aplicar habilidades
inovadora. estratégicas para atender Atendimento e
. . . 40h
clientes, elaborando Planejamento de Negécios
briefings e planejamento de
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negoécios integrados e
assertivos.

Desenvolver o plano de
langamento de um produto
ou servigo

Gestao de Produtos e
Servigos

40h

Desenvolver projetos que
gerem acgdes e
instrumentos em favor da
promogéo, da protecéo e da
defesa dos direitos
humanos

Direitos Humanos?

80h

Desenvolver competéncias
socioemocionais e de
lideranca em diferentes
cenarios

Lideranca e Competéncias
Socioemocionais

80h

TOTAL

280h

160h

2 Atendimento as Diretrizes Nacionais para a Educagdo em Direitos Humanos e as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagéo

das Relagées Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-brasileira, Africana e Indigenas

3° SEMESTRE

OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %?JT%E?CNL:EL':\LE P(F:t::S E(;:L\l-ll) CH
CURRICULAR
Desenvolver um plano de
gestdo para uma marca Branding 80h
(branding)
Desenvolver estratégia de
marketing digital e Marketing Digital e Midias 80h
conteldo para midias Sociais
sociais
Aplicar ferramentas de
Desenvolver e avaliar um analytics, big data e
plano de marketing digital otimizagéo de busca com Marketing Analytics 80h
paraum e-commerce, SEO/SEM e avaliar métricas
aplicando ferramentas de da area de marketing
an_al;_/tlcs: big data, Construir um projeto de Projeto de Extensdo em
otimizacao de busca, UX e - . . 80h
o e extensdo em Marketing Marketing |
Ul e utilizando estratégias
de marketing de contetido Desenvolver um plano de
para midias sociais e de comunicagéo integrada
novas abordagens para para criagéo e langamento
gestao de projetos com .de nqvo produtoloy servigo Plano de Comunicagao
postura empreendedora, incluindo estratégias de_ Integrada 40h
criativa e inovadora. propaganda, RP, marketing
de guerrilha, midias
alternativas e marketing
direto
Aplicar metodologias para
desenvolver projetos com
objetivo de maximizar Gestao de Projetos 80h
resultados e diminuir tempo
de execugdo e custos
TOTAL 280h 80h 80h
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49 SEMESTRE |

OBJETIVO DO |
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %%h;:?cNLf&LE P?:s. ;\FII) :XFI:‘
CURRICULAR y

Desenvolver plano «

estratégico para expansao

do canal de distribuigédo Omichannel e Varejo 40h -

(omnichannel) e gestao de

varejo

Construir o protétipo de um
Desenvolverum planode | ooiratsgia do marketing | &-OOM™Meree 4oh
comunicagéao integrada de digital. s
marketing para a criagéo e o Desenvolver um projeto de
langamento de um novo CRM para empresa de Projetos de CRM 40h
produto ou servigo, servigo
apresentando as
estratégias omnichannel Desenvolver e avaliar o Métricas Financeiras para 40h
para distribuicdo e gestao orgamento para um projeto | Comunicagao
dovarejo e de precificagcdo, | Identificar modificagdes no
acompanhando e avaliando | Marketing diante dos Topicos Especiais em 40h ,
o orgamento do projeto, desafios impostos pela Marketing /
com postura revolugao digital ,/
empreendedora, criativa e Escolher uma das opgodes: /
inovadora. Comunicagéo Assertiva e Optativas 80h

CNV ou LIBRAS

Executar um projeto de Projeto de Extensdao em 100h

extensdo em Marketing Marketing Il

Mapear os custos e

desenvolver de modelos de | Precificacao Estratégica 40h

precificagao.

TOTAL 240h 80h 100h

Duracéo plena do curso: 2 (dois) anos ou 4 (quatro) semestres

% Carga
. Carga . .
Componente Curricular L. Horaria
Horaria
Total
Projetos curriculares presenciais 1.040h 58%
/ ’ Projetos curriculares em EAD 480h 27%
/ Extens&o 180h 10%
/ Atividades Complementares 100h 5%
Total geral 1.800h 100%
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Doutor Parcial Docente
Carlos Eduardo Ribeiro da Fonseca Mestre Horista Docente
David Judson do Nascimento Azevedo Doutor Horista Docente
Eduardo Espindola Halpern Doutor Integral Docente
Fabio Cortinovis Carvalho Mestre Integral Docente
Gilberto Garcia Mestre Integral Docente
José Telmo de Souza Junior Mestre Integral Docente
Leonardo José Barreto de Mattos Amato Mestre Integral Docente
Luiz Carlos Agner Caldas Doutor Horista Docente
Magda Lucia Valente Muniz Especialista Integral Docente
Marcelo Guedes Carneiro Doutor Integral Docente
Rafael Melo Pereira Mestre Integral Docente
Renato Alexandre de Medeiros Mestre Integral Docente
Ricardo Camargo Severo de Macedo Mestre Horista Docente
Ricardo José de Barros Cavalcanti Mestre Parcial Docente
Vanessa Dias Paiva Mestre Parcial Docente
Ana D’ark Maia Pinto Mestrado Horista Tutor
Isaac de Carvalho Caires Mestrado Horista Tutor
Joao Luiz Carvalho Rocha de Oliveira Mestrado Horista Tutor
Jorge Vieira Da Rocha Doutor Horista Tutor
Julio Cesar Santa Cruz Torquato Especializagéo Horista Tutor
Karine Vieira da Rocha Especializagao Horista Tutor
Leandro Ribeiro de Lacerda Doutor Integral Tutor
Luis Alfredo Chrysostomo Guimaréaes Mestrado Horista Tutor
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Objetivos do Curso

O processo de globalizacdo das empresas permitiu ndo sé expandir sua presenga em outros
mercados, mas impulsionou mudancas nas politicas de educacéao e trabalho. Diante das novidades e
novas perspectivas profissionais na praxis do Marketing, o Projeto Pedagégico do Curso (PPC) do Curso
Superior de Tecnologia em Marketing tem o propdsito de formar um profissional de marketing
respeitando tanto sua base cientifica e fundamentagao tedrica, indispensaveis ao exercicio pratico da
profissao, quanto o fendmeno da transformacao digital, que promove profundas mudangas na forma
como as organizagdes trabalham e, por consequéncia, na maneira de prepararmos quem ira trabalhar
nessas organizagoes.

Neste contexto, o principal objetivo do Curso Superior de Tecnologia em Marketing da
UNIFACHA é formar profissionais que tenham habilidades para atuar com visao sistémica nas areas
de planejamento, organizagao, diregdo e controle, conscientes de seu papel na estrutura
organizacional, bem como na sociedade, integrados com o estudo e o desenvolvimento tecnoldgico.

Os objetivos do curso contemplam o perfil profissional do egresso, a estrutura curricular, o
contexto educacional, as caracteristicas locais e regionais e novas praticas emergentes no campo do
Marketing.

O Curso Superior de Tecnologia em Marketing da UNIFACHA forma profissionais dotados da
competéncia essencial pararesolver problemas complexos e tomar decisdes relativas ao Marketing de
forma criativa e eficaz. Também capacita os estudantes para se inserirem no mercado de trabalho pela
via das organizagdes ou no fendbmeno de criagédo e desenvolvimento de novos negocios.

Através dos diversos projetos, que sdo a base da estrutura curricular do curso, o estudante tera
a oportunidade de desenvolver as competéncias inerentes a profissdo de Marketing, contemplando
conhecimentos, habilidades e atitudes associados a uma visdo integrada do processo de concepcéo,
analise, planejamento e desenvolvimento de negdcios, além de despertar o interesse pelo contexto
digital, importante na formacao do futuro profissional da area de Marketing.

A efetiva interdisciplinaridade se manifesta na medida em que, para desenvolver os diversos
projetos ao longo do curso, é exigida do estudante a expressao de um conjunto coerente e integrado
de conteudos (saber), habilidades (saber fazer) e atitudes (querer fazer), alinhando competéncias
humanas, analiticas e quantitativas.

i
E
p

E objetivo do curso, ainda, valorizar a pesquisa individual e a autonomia, o trabalho em equipe
e a colaboracao, com afinalidade de estimular o interesse constante pelo aprendizado e proporcionar
ao futuro profissional de Marketing oportunidades de reflexdo sobre as tomadas de decisbes mais
adequadas.

Ciente da importancia de formar profissionais de marketing conscientes de seu papel social, o
Curso Superior de Tecnologia em Marketing da UNIFACHA esta direcionado para a formacéao integral
do estudante, proporcionando o entendimento das esferas do saber ser e do saber fazer, respaldando
as agoOes por principios éticos.

N

Com o intuito de proporcionar a aquisigcdo de conhecimentos gerais e aplicados, o curso tem
por objetivos especificos:

= discutir e propor solugdes para os problemas que afligem a sociedade, sob a perspectiva
da ciéncia do Marketing e do papel do seu profissional;

\ ¥

= desenvolver capacidade técnica atualizada com os novos modelos e métodos de
organizagao e gerenciamento;
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= capacitar e desenvolver no profissional os conteldos, habilidades e atitudes necessarios
para compreender o comportamento do mercado e da sociedade, a fim de atender as
exigéncias do ambiente por novos produtos e/ou servicos de maneira proativa e
empreendedora;

= analisar e transmitir o conhecimento e a pratica sobre as tecnologias que influenciam o
ambiente das organizacgdes;

= desenvolver raciocinio critico e reflexivo, contribuindo para a formagao de um ambiente
profissional e académico mais participativo e cooperativo frente aos problemas da
sociedade;

= propor projetos esportivos, culturais e sociais, a fim de aproximar a competéncia técnica
ainteligéncia emocional do profissional,;

= g, por fim, formar um profissional com a capacidade de equilibrio na distingdo entre uma
competéncia especifica e a visao holistica da organizacao.

O Curso Superior de Tecnologia em Marketing da UNIFACHA cujos objetivos foram
apresentados acima, surgiu no contexto de uma nova economia. Os estudantes, dentro dessa nova
economia, sdo nativos digitais. Parte significativa de suas interagdes sociais ocorrem dentro de redes
sociais e jogos eletrbnicos e, portanto, a familiaridade com os mais diferentes tipos de plataformas é
grande. Mais do que isso, interagir socialmente, aprender os mecanismos de funcionamento das
ferramentas e aprender a partir do préprio erro ja fazem parte do aprendizado desse grupo de pessoas.

Sao esses jovens que estdo se preparando para entrar na faculdade agora e, por saberem que
podem adquirir conhecimento dentro dos meios digitais e das préprias experiéncias, se conectam com
facilidade aos meios digitais. Nesse contexto, a UNIFACHA oferta disciplinas que possuem carga
horaria em educacao a distancia, que representam até 40% da carga horaria dos cursos de graduacao
presencial da instituicao. Os projetos ofertados utilizam a plataforma Brightspace como Ambiente
Virtual de Aprendizagem (AVA). Essa modalidade é capaz de criar o ambiente ideal para o
desenvolvimento de novas competéncias ao colocar o estudante em uma posicao ativa no processo
de ensino-aprendizagem.

Ressalta-se, portanto, que os objetivos do curso estdo implementados, considerando o perfil
profissional do egresso, a estrutura curricular, o contexto educacional, caracteristicas locais e
regionais e novas praticas emergentes no campo do conhecimento relacionado ao Marketing.

i
E
p

Perfil profissional do egresso

O perfil do estudante egresso do Curso Superior de Tecnologia em Marketing da UNIFACHA foi
elaborado em atendimento ao disposto no Catalogo Nacional de Cursos Superiores de Tecnologia -
CNCST - prevista no art. 5°, 8 39, inciso VI do Decreto n® 2006/5.773, e na Portaria n® 2006/1.024 que
traz informacgodes essenciais sobre o perfil profissional do tecnélogo e sobre a organizagao da oferta do
curso, no PDI da instituicdo e na observacao pratica das atividades econ6micas e empresariais que
crescem em complexidade. Ele expressa as competéncias a serem desenvolvidas pelo discente e as
articula com as necessidades locais e regionais, sendo revisitado e ampliado em funcao das novas
demandas apresentadas pelo mundo do trabalho.

\ N\

O estudante egresso do Curso Superior de Tecnologia em Marketing da UNIFACHA tem,
portanto, sua formacao fundamentada no desenvolvimento de conhecimentos, habilidades e atitudes
que permitem que ele entenda as forgcas que influenciam a estratégia das empresas, o comportamento
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do mercado consumidor, as operagdes necessarias para o oferecimento de produtos e servicos, as
formas de viabilizacdo de um negdcio e as pessoas que estardo envolvidas nesses processos.

O profissional que se forma neste Curso Superior de Tecnologia em Marketing é dotado de
caracteristicas que se traduzem em um perfil aderente as atuais e futuras demandas do mercado de
trabalho, seja para atuar em empresas de diferentes portes e segmentos da economia, seja para
empreender novos negoécios. Tal perfil de egresso deve se caracterizar pela presenca de:

= espirito empreendedor — capacidade de gerar solugdes inovadoras no processo de gestao
das organizagbes, empreender novos negocios e criar novas oportunidades de
empregabilidade;

= visdo sistémica - competéncia para resolver problemas complexos da area de Marketing,
baseada no dominio integrado do conhecimento e dos instrumentos de apoio a tomada de
decisdes no ambiente sdcio-organizacional;

= habilidades especificas — capacidade de atuar como um profissional de Marketing que
atenda as exigéncias de mobilizagdo de conhecimentos e ferramentas especificas da area.

De acordo com o Catalogo Nacional de Cursos Superiores de Tecnologia, o curso de Marketing
estd inserido no eixo tecnoldgico de gestdo e negdcios que compreende tecnologias associadas a
instrumentos, técnicas, estratégias e mecanismos de gestdo. Em linha com o catalogo, entre as
competéncias especificas do profissional egresso do Curso Superior de Tecnologia em Marketing da
UNIFACHA destacam-se:

e Ser capaz de planejar, avaliar e gerir pessoas e processos referentes a negocios e
servigos presentes em organizagoes e instituicdes publicas ou privadas, de todos os
portes e ramos de atuagéo, desenvolvendo capacidades interpessoais;

e Sercapazde buscar qualidade, produtividade e competitividade; utilizando tecnologias
organizacionais; estatistica e raciocinio légico, linguas estrangeiras; ciéncia e
tecnologia; tecnologias sociais e empreendedorismo; tecnologias de comunicacgao e
informacao; responsabilidade e sustentabilidade social e ambiental; qualidade de vida;
e ética profissional.

e Sercapazde ler e produzir textos técnicos; avaliando e emitindo parecer técnico em sua
area de formacgao

i
E
p

e Sercapazde coordenar equipes de marketing ou assessorar dirigentes de marketing na
comercializagao de produtos, no desenho e execucao das estratégias de marketing, no
gerenciamento de produtos de marketing, servicos e marcas.

e Ser capaz de planejar, executa e avaliar pesquisas e estratégias de mercado, e avaliar
aspectos econdmico-financeiros relacionados ao marketing.

e Ser capaz de identificar e analisar canais de distribuicdo, assim como planeja
estratégias de comunicagdo com os consumidores, sendo capaz de supervisionar as
atividades de marketing.

N

O Curso Superior de Tecnologia em Marketing da UNIFACHA propicia, também, aos estudantes,
por meio da sua estrutura curricular, equipamentos, laboratdrios, atividades praticas e extensionistas,
o desenvolvimento de competéncias complementares para a pratica do marketing, o que cabera aos
estudantes perseguir, estimulados pelo anseio de se prepararem para as oportunidades do mundo do
trabalho, tais como:

\ ¥

= leitura, compreensédo e elaboragdo de textos;
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= pesquisa e utilizagdo do conhecimento cientifico para fundamentar a resolugcdo de
problemas;

= utilizagao do raciocinio légico, de argumentacéo, de persuaséao e de reflexao critica.

= dominio de tecnologias e métodos para permanente aplicacao a gestao.

Acrescente-se, ainda, a importancia de vivenciar situagdes reais ou simuladas para decidir o
curso da acéo a seguir nas diversas esferas de atuagdo de um Administrador, como, por exemplo,
definir o publico-alvo para seus produtos, selecionar parceiros da cadeia de suprimentos, estabelecer
a estrutura de capital capaz de garantir a sustentabilidade do negdcio e gerenciar equipes de trabalho.

O Curso Superior de Tecnologia em Marketing da UNIFACHA esta atento as transformacodes —
politicas, econdmicas e sociais da regido na qual se insere, bem como a consequente emergéncia de
um novo paradigma organizacional, que compreende a necessidade do novo tipo de profissional de
Marketing, cujo perfil direciona-se a uma formagao com o equilibrio adequado de competéncias
humanas, analiticas e quantitativas, que lhe garanta aptiddo para a comunicacgéo e lhe permita tomar
decisOes técnicas e criativas em organizagdes da nova economia. Em linha com o perfil do mercado
de trabalho do Rio de Janeiro, onde se destacam as atividades de prestagcdo de servico e
desenvolvimento tecnoldgico, a UNIFACHA qualifica os estudantes para atuarem na area de economia ,
criativa e de empreendedorismo. /p

[ A

O setor de servigos é responsavel na cidade do Rio de Janeiro por 51% do PIB segundo o IBGE
(2019), estao localizadas na cidade as sedes das duas maiores empresas brasileiras — a Petrobras e a
Vale. Além disso, na cidade estd o maior grupo de midia e comunicagdes da América Latina, o Grupo
Globo. Estao localizadas também na cidade as sedes das empresas de telefonia Oi, TIM, Embratel,
Intelig e Embratel Star One, além de empresas de bens de consumo como Coca-Cola, L "Oreal, Ceras
Johnson e Souza Cruz, além de farmacéuticas como Schering-Plough, GlaxoSmithKline, Merck e
Roche. Também estao na cidade do Rio de Janeiro empresas estatais, fundagdes publicas e autarquias
federai tais como o BNDES. Aliado a isso, a cidade tem vocacao a cultura e o turismo. Nao sé tendo os
principais centros de producao de TV (Estudios Globo, Record e o Polo de Cinema de Jacarepagua),
como tendo empresas da industria fonografica, como EMI, Universal Music, Sony BMG, Warner Music
e Som Livre. No turismo, a cidade do Rio de Janeiro recebe 40% dos estrangeiros que visitam o pais, o
que gera oportunidades de emprego diretos e indiretos.

A partir do exposto, fica evidente que o perfil profissional do egresso do curso de Marketing da
UNIFACHA esta em pleno acordo com as DCN, expressando as competéncias a serem desenvolvidas
pelo discente e articulando-o com necessidades locais e regionais da regido do Rio de Janeiro, sendo
ampliado em funcéo de novas demandas apresentadas pelo mundo do trabalho.

Resultados de Avaliagoes do MEC
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ISSN 1677-7042

DIARIO OFICIAL DA UNIAO

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL * IMPRENSA NACIONAL
Ano CLXI N° 166 Brasilia - DF, quarta-feira, 30 de agosto de 2023 SECAO 0

SECRETARIA DE REGULAGAO E SUPERVISAO DA EDUCAGAO SUPERIOR
PORTARIA SERES/MEC N° 330, DE 29 DE AGOSTO DE 2023

A SECRETARIA DE REGULAGAO E SUPERVISAO DA EDUCAGAO SUPERIOR,
no uso da atribuicdo que lhe confere o Decreto n® 11.342, de 1° de janeiro de 2023, e tendo em vista
os Decretos n®9.235, de 15 de dezembro de 2017, e n°® 9.057, de 25 de maio de 2017, as Portarias
Normativas MEC n®20e 23, de 21 dedezembrode 2017,en®11,de 22 de junhode 2017, e conforme
consta do(s) processo(s) e-MEC listado(s) na planilha anexa, resolve:

Art. 1° Fica(m) autorizado(s) o(s) curso(s) superior(es) na modalidade a distancia,
relacionado(s) no Anexo desta Portaria, com as vagas totais anuais nele estabelecidas, nos termos
do art. 10, do Decreto n©9.235, de 2017.

Art. 2° Os enderecos utilizados para as atividades presenciais dos cursos de
graduacao, ofertados na modalidade a distancia, sdo, exclusivamente, aqueles constantes do
Cadastro e-MEC, nos termos do art. 16, do Decreto n© 9.057, de 2017.

Art. 3° A(s) instituicdo(des) devera(ao) solicitar o reconhecimento do(s) curso(s), neste
ato autorizado(s), nos termos do art. 46 do Decreto n® 9.235, de 2017.

Art. 4° Esta portaria entra em vigor na data de sua publicacéao.

HELENA SAMPAIO
ANEXO
(Autorizacao de Cursos EaD)
N°de |Registroe- |Curso Vagas Mantida Mantenedora
ordem [MEC autorizadas
ORGANIZACAO
ADMINISTRACAO FACULDADES HELIO ALONSO DE
19 202013993 |(Bacharelado) 160 INTEGRADAS HELIO |[EDUCACAOE
ALONSO CULTURA - OHAEC
41"y Este documento pode ser v.er_ificadn no enderego eletrénico w Documento a.sslr?adn digitalmente conforme MP i 2.200-2 de ZQ/BK,QQU.I, Iagslpl
i http://www.in.gov.br/autenticidade.html, pelo cddigo 05152023083000019 que institui @ Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil. ;3:’
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MATRIZ CURRICULAR
CURSO DE ADMINISTRAGAO EAD

1° SEMESTRE

OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %%h;:?chf&LE P?:s ;\T) :XFI:‘
CURRICULAR )
Construir um modelo de
negocios a partir da .
Modelagem de Negécios 20 60
Desenvolver um modelo de ferramenta do CANVAS de g g
negdcio sustentavel, modelo de negdcio.
repetivel e escalavel, Investigar oportunidades de .
. . - Empreendedorismo e
aplicando ferramentas inovagdo em novos . L, . 60
.. .. Inovacgao Tecnolégica
estratégicas, com postura negocios.
o etoess | Edicasio Amblrtale ,
’ m proj Sustentabilidade
sustentaveis.
Utilizar técnicas de design
para resolver problemas Design Thinking 60
inovadores.
Construir o painel de
controle financeiro de uma
empresa, fazendo a gestao
do seu grg?mento apartir Analisar dados econémicos
da avaliacéoe . o . .
. para decisdes estratégicas Economia Empresarial 60
planejamento da sua .
. empresariais.
estrutura de capital, com
visao sistémica e postura
analitica e empreendedora.
TOTAL 20 300

OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %%’:‘:?CNJE&TRE Pcr’:'s ;\"I') :xﬁl:
CURRICULAR )
Desenhar um plano
estratégico de marketing de Plano de Marketing 20 60
Desenvolver um plano uma marca,.produto ou
estratégico de marketing e : SerVIGO-.
gestao de canal de vendas a Aplicar estratégias para
partir do mapeamento de alcancgar objetivos de Gestao de Marketing 60
oportunidades junto ao mercado.
; c_onsumidor através d.e Investlghar n;('at'rtlc'as de Fundamentos do 60
. diferentes metodologias de campan. ag lgl als para Marketing Digital N
pesquisa, com visdo otimizagao.
/ sistemica e posturg . Inv;sstilgstrsd::borsé;;ara Pesquisa de Mercado e
empr,e_endefmra, criativa, - gortamento ” Comportamento do 60
empatica e inovadora. p : Consumidor
consumidor.
Usar métodos estatisticos Estatistica Aplicada ao 60
‘ em estratégias de mercado. Marketing
TOTAL 20 300

2° SEMESTRE
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3° SEMESTRE

OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %%b;:?CNL:EL':\LE P(r::s E(,:L\FI; :Xl-;
CURRICULAR )
Analisar o ambiente de
negodcios e o processo de
gestao, mapeando . Desenvolver um modelo de
oportunidades e aplicando 6stA0 DO competéncias
principios tedricos da g P P Estudo das Organizacoes 20 60
L - para resolver um problema
administragdo e o
. organizacional.
ferramentas estratégicas e
estatisticas, com postura
criativa e empreendedora.
Mapear as caracteristicas Utilizar teorias
. - L . Fundamentos da
culturais e as relagoes de administrativas em .. . 60
N R . Administragao
poder de uma organizagao, problemas organizacionais.
para a criacao e a gestado de
programas de atracéo,
sel.egao, avaliagao, Explicar impactos da Cultura e Clima
treinamento e recompensa cultura no desempenho o 60
. . o Organizacional
de talentos, com visao organizacional.
sistémica e postura
colaborativa.
Avaliar a viabilidade
financeira de projetos a
partir da analise das .
~ - . Aplicar ferramentas para -
demonstragdes financeiras . , . . Analise das
- P avaliar saude financeira de - o 60
e do cenario econémico, Demonstragdes Contabeis
. empresas.
desenvolvendo a visao
sistémica, a escuta ativae a
postura analitica.
Criar e gerenciar o painel de
controle dos indicadores de
desempenho de uma
empresa a partir de
ferramentgs _ Expllcgr etapas QO ciclode Gestao de Projetos 60
computacionais, com vida de projetos.
postura analitica
empreendedora, criativa e
inovadora.
TOTAL 20 300
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4° SEMESTRE
OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %?;;PR?CNL:E&LE P?:s I;FI; I;:XFI!-’
CURRICULAR : .
Propor um plano E
estratégico para uma Gestao de Varejo 20 60
Avaliar os processos empresa de varejo. .
_operac!o_nals de empresas Em_prggar estratégias par.a Marketing de Varejo 60
industriais e prestadoras de | maximizar vendas no varejo.
servigos, permitindo o Comparar técnicas para
mapeamento da cadeia melhorar resultados em Negociacao e Vendas 60
logistica e a gestao dos negociagdes. -
estoques, com visao Usar téeni timi Administracao de -
sistémica e postura sar técnicas para otimizar Materiais e Gestio de 60
autdnoma e criativa. estoques e compras. Compras
Investigar processos para
implementar melhorias Gestao da Qualidade 60
continuas.
TOTAL 20 300
/
/
5° SEMESTRE
OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE ((::?Jb:t:?CNL:EL':\LE P(r::s E(,:L\FI!) :Xl-;
CURRICULAR )
Elaborar o modelo de
gestao financeira de uma Plano Financeiro 20 60
empresa.
. o Analisar relatorios
Avaliar a viabilidade . . - .
. . ) financeiros para tomada de Gestao Financeira 60
financeira de projetos a decisdo
partir da analise das - —
. . Investigar praticas para
demonstragdes financeiras s = P
il e controle orgamentario Gestao Orcamentaria 60
e do cendrio econémico, )
. eficaz.
desenvolvendo a visdo - —
o - Examinar cendrios
sistémica, a escuta ativaea | _ . X - . .
o financeiros usando calculos Matematica Financeira 60
postura analitica. .
matematicos.
Usar métodos para controle N
e redugéao de custos Gestao de Custos 60
operacionais.
Construir um projeto de
extensdoem Projeto de Extensao | 160
Administragéo.
TOTAL 20 300 | 160 N
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6° SEMESTRE

OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %?JI:PR?CNL:E&LE P?:s I;T) I;:XFI!-’
CURRICULAR ) .
Propor o modelo de gestao E
oo de pessoas de uma Gestao de Pessoas 20 60
Mapear as caracteristicas -
) . empresa.
culturais e as relagoes de P
N Propor estratégias para .
poder de uma organizacéo, = - Gestédo de Recursos
L ~ gestao eficiente de 60
para a criagao e a gestao de 6ss0aS Humanos
programas de atragéo, .p —
selecio. avaliacdo Analisar perfis para
. §ao, gao, decisdes de contratagao Recrutamento e Selecéao 60
treinamento e recompensa A -
. assertivas. —
de talentos, com visao —~ -
A Empregar métodos para Treinamento,
sistémica e postura ) .
. desenvolvimento de Desenvolvimento e 60
colaborativa. - . =
habilidades na equipe. Educacéao
Analisar planos qe carreira Gestio Estratégica da
e remuneragao para . ~ 60
~ Carreira e Remuneracgao
retengao de talentos.
Construir um projeto de
extensdo em Projeto de Extensao Il 140 y
Administragao. //
r
TOTAL 20 300 140

7° SEMESTRE

OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %?JI:PR?CNL:E&LE P?:s I;T) I;:XFI!-’
CURRICULAR :
Construir plano estratégico,
tatico e operacional de uma Pensamento Estratégico 20 60
Criar e gerenciar o painel de __empresa.
controle dos indicadores de Analisar problemas para
desempenho de uma otimizar processos Gestao Estratégica 60
empresa a partir de organizacionais.
ferramentas Aplicar insights de mercado
computacionais, com em estratégias Inteligéncia de Mercado 60
postura analitica competitivas. ?
fampreendedora, criativa e |na\/;S;:gefing?:rOaSti?;zrg:?;z Sistemas de Informagdes o0
inovadora. p ra Gerenciais
deciséo.
Interprefca~r conceitos l(.agals Direito Empresarial 60
em decisdes corporativas.
TOTAL 20 300 N
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8° SEMESTRE

OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %%I:PR?CNL:E&LE P?:s I;FI; I;:XFI!-’
CURRICULAR : .
Desenvolver um modelo de E
negocio sustentavel, Construir um plano de
repetivel e escalavel, negocios sustentavel, . £
. P . Desenvolvimento de
aplicando ferramentas repetivel e escalavel para P 20 60
. Negécios
estratégicas, com postura uma empresa de pequeno
empreendedora, criativa e ou médio porte.
inovadora
Desenvolver um plano Aplicar técnicas para
estratégico de marketing e elaborar planos de negécios Plano de Negécios 60 o
gestdo de canal de vendas a viaveis.
partir do mapeamento de
oportunidades junto ao
consumidor através de Escolher uma das opgoes:
diferentes metodologias de Gestao de Pequenas e .
. . s Optativas 60
pesquisa, com visédo Médias Empresas ou
sistémica e postura LIBRAS
empreendedora, criativa, [
empatica e inovadora. /‘
Desenvolver um plano Examinar os diferentes " L. -
L . . Gestao Estratégica de
estratégico de marketing e posicionamentos para 60
~ Marcas
gestdo de canalde vendas a fortalecer uma marca.
partir do mapeamento de
oportunidades junto ao
consumidor através de
diferentes metodologias de .
. . Investigar desempenho de
pesquisa, com visao L Plataforma de E-
A plataformas digitais para 60
sistémica e postura . Commerce
- melhorias.
empreendedora, criativa,
empatica e inovadora.
TOTAL 20 300

Duragao plena do curso: 4 (quatro) anos ou 8 (oito) semestres

Componente Curricular

Carga
Horaria

% Carga
Horaria

Total

Qt;\g?:laaddaess Sincronas 160h 6%
Atividades a distancia 2.400h 80%
Extenséo 300h 10%
Atividades Complementares 140h 4%
Total geral 3.000h 100%
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Corpo Docente

Professor Titulacao RTiiitr::h?)e Funcao
\\ Antdnio Carlos Dias Lima Morim Doutor Parcial Docente /
Flavia D’albergaria Freitas Doutora Integral Docente
S José Telmo de Souza Junior Mestre Integral Docente
Marcelo Guedes Carneiro Doutor Integral Docente
Karine Vieira da Rocha Especializagao Horista Tutor -
Leandro Ribeiro de Lacerda Doutor Integral Tutor o
Luis Alfredo Chrysostomo Guimaraes Mestrado Horista Tutor —
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Objetivos do Curso

O processo de globalizagdo das empresas permitiu nao sé expandir sua presenga em outros
mercados, mas impulsionou mudangas nas politicas de educacéo e trabalho. Diante das novidades e
novas perspectivas profissionais na praxis da Administragao, o Projeto Pedagogico do Curso (PPC) do
Curso de Graduagdo em Administragdo na modalidade a distdncia da UNIFACHA tem o propésito de
formar um administrador respeitando tanto sua base cientifica e fundamentagdo tedrica,
indispensaveis ao exercicio pratico da profissao, quanto o fendmeno da transformacao digital, que
promove profundas mudancas na forma como as organizagoes trabalham e, por consequéncia, na |
maneira de prepararmos quem ira trabalhar nessas organizacoes. /

Neste contexto o principal objetivo do Curso de Graduacao em Administragdo na modalidade
a distancia da UNIFACHA é formar profissionais que tenham habilidades para atuar com visado
sistémica nas areas de planejamento, organizagao, direcdo e controle, conscientes de seu papel na
estrutura organizacional, bem como na sociedade, integrados com o estudo e o desenvolvimento
tecnoldgico.

| £

O Curso de Graduacdo em Administragdo na modalidade a distancia da UNIFACHA forma
profissionais dotados da competéncia essencial pararesolver problemas complexos e tomar decisbes
relativas a Administragao de forma criativa e eficaz. Também capacita os estudantes para se inserirem
no mercado de trabalho pela via das organizagdes ou no fendmeno de criagdo e desenvolvimento de /
novos negocios.

Através dos diversos projetos, que sdo a base da estrutura curricular do curso, o estudante tera
a oportunidade de desenvolver as competéncias inerentes a profissdo de Administrador,
contemplando conhecimentos, habilidades e atitudes associados a uma visao integrada do processo
de concepcao, analise, planejamento e desenvolvimento de negdcios, além de despertar o interesse
pelo empreendedorismo, importante na formacao do futuro profissional da area de Administracao,

A efetiva interdisciplinaridade se manifesta na medida em que para desenvolver os diversos
projetos ao longo do curso € exigida do estudante a expressao de um conjunto coerente e integrado de
conteudos (saber), habilidades (saber fazer) e atitudes (querer fazer), alinhando competéncias
humanas, analiticas e quantitativas.

Também é objetivo do curso valorizar a pesquisaindividual e a autonomia, o trabalho em equipe
e a colaboracédo, com a finalidade de estimular o interesse constante pelo aprendizado e proporcionar
ao futuro profissional de Administragdo oportunidades de reflexdo sobre astomadas de decisdes mais
adequadas.

Ciente da importancia de formar administradores conscientes de seu papel social, o Curso de
Graduagado em Administragdo na modalidade a distdncia da UNIFACHA esta direcionado para a
formacéao integral do aluno, proporcionando o entendimento das esferas do saber ser e do saber fazer,
respaldando as agdes por principios éticos.

Com o intuito de proporcionar a aquisigdo de conhecimentos gerais e aplicados, o curso tem
por objetivos especificos:

N

e discutir e propor solugdes para os problemas que afligem a sociedade, sob a perspectiva da
ciéncia da administragdo e do papel do administrador;

¢ desenvolver capacidade técnica atualizada com os novos modelos e métodos de organizagao

é)‘ e gerenciamento;

e capacitar e desenvolver no profissional os conteudos, habilidades e atitudes necessarios
para compreender o comportamento do mercado e da sociedade, a fim de atender as exigéncias do
ambiente por novos produtos e/ou servigos de maneira proativa e empreendedora;
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e analisar e transmitir o conhecimento e a pratica sobre as tecnologias que influenciam o
ambiente das organizagdes;

e desenvolver raciocinio critico e reflexivo, contribuindo para a formacdo de um ambiente
profissional e académico mais participativo e cooperativo frente aos problemas da sociedade;

® propor projetos esportivos, culturais e sociais, a fim de aproximar a competéncia técnica a
inteligéncia emocional do profissional;

e ¢, por fim, formar um profissional com a capacidade de equilibrio na distingdo entre uma
competéncia especifica e a visao holistica da organizacgéao.

O Curso de Graduagdo em Administragdo na modalidade a distancia da UNIFACHA cujos
objetivos foram apresentados acima, surge no contexto de uma nova economia.

Pessoas criadas dentro dessa nova economia sdo conectadas a plataformas digitais desde
criangas. Parte significativa de suas interagdes sociais ocorrem dentro de redes sociais e jogos
eletrénicos e, portanto, a familiaridade com os mais diferentes tipos de plataformas é grande. Mais do
que isso, interagir socialmente, aprender os mecanismos de funcionamento das ferramentas e
aprender a partir do préprio erro ja fazem parte do aprendizado desse grupo de pessoas.

Sao esses jovens que estdo se preparando para entrar na faculdade agora e, por saberem que
podem adquirir conhecimento dentro dos meios digitais e das préprias experiéncias, se conectam com
facilidade com a modalidade de ensino a distancia. Nesta modalidade de ensino, a comunicagdo entre
o professor e 0s estudantes se dd em tempos e locais distintos na maior parte do curso. Ela é capaz
criar o ambiente ideal para o desenvolvimento de novas competéncias ao colocar o estudante em uma
posicao ativa no processo de ensino-aprendizagem.

Cabe ainda destacar a crescente importancia da modalidade de ensino a distancia no cenario
brasileiro. De acordo com uma pesquisa da Associacdo Brasileira de Educacéao a Distancia (Abed),
mais de 9 milhdes de estudantes estavam matriculados em um curso superior na modalidade a
distdncia em 2018. A pandemia do novo coronavirus veio acelerar esse movimento e o setor segue em
crescimento.

Perfil profissional do egresso

O perfil do estudante egresso do Curso de Graduagcdao em Administracdo na modalidade a
distdncia da UNIFACHA foi elaborado em atendimento ao disposto nas Diretrizes Curriculares
Nacionais, no PDI da instituicdo e na observagao pratica das atividades econémicas e empresariais
que crescem em complexidade.

O estudante egresso do Curso de Graduagado em Administragdo na modalidade a distancia da
UNIFACHA tem sua formacéo fundamentada no desenvolvimento de conhecimentos, habilidades e
atitudes que permitem que ele entenda as forgcas que influenciam a estratégia das empresas, o
comportamento do mercado consumidor, as operagdes necessarias para o oferecimento de produtos
e servigos, as formas de viabilizagdo de um negécio e as pessoas que estardo envolvidas nesses
processos.

O profissional que se quer formar neste Curso de Graduagado em Administragdo na modalidade
a distancia é dotado de caracteristicas que se traduzem em um perfil aderente as atuais e futuras
demandas do mercado de trabalho, seja para atuar em empresas de diferentes portes e segmentos da
economia, seja para empreender novos negoécios. Tal perfil de egresso deve se caracterizar pela
presenca de:
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* espirito empreendedor - capacidade de gerar solugdes inovadoras no processo de gestdo das
organizacdes, empreender novos negdcios e criar novas oportunidades de empregabilidade;

* visao sistémica — competéncia para resolver problemas complexos de gestdo, baseada no
dominio integrado do conhecimento e dos instrumentos de apoio a tomada de decisbes no ambiente
socio-organizacional;

¢ habilidades especificas — capacidade de atuar como um administrador que atenda as
exigéncias de mobilizagao de conhecimentos e ferramentas especificos da area.

Entre as competéncias especificas do Administrador egresso do Curso de Graduagédo em
Administragao na modalidade a distancia da UNIFACHA destacam-se:

* ser capaz de reconhecer e definir problemas, equacionar solugdes, pensar estrategicamente,
introduzir modificagdes no processo produtivo, atuar preventivamente, transferir e generalizar
conhecimentos e exercer, em diferentes graus de complexidade, o processo da tomada de deciséo;

e ser capaz de desenvolver expressao e comunicagdo compativeis com o exercicio profissional,
inclusive nos processos de negociagcido e nas comunicagdes interpessoais ou intergrupais;

e ser capaz de refletir e atuar criticamente sobre as esferas da producdo e prestacdo de
servigos, compreendendo sua posicdo e funcdo na estrutura produtiva sob seu controle e
gerenciamento;

e ser capaz de desenvolver raciocinio légico, critico e analitico para operar com valores e
formulagbes matematicas e computacionais presentes nas relagdes formais e causais entre
fendbmenos produtivos, administrativos e de controle, bem assim expressando-se de modo critico e
criativo diante dos diferentes contextos organizacionais e sociais;

e ser capaz de ter iniciativa, criatividade, determinacao, vontade politica e administrativa,
vontade de aprender, abertura as mudancas e consciéncia da qualidade e das implicacoes éticas do
seu exercicio profissional;

¢ ser capaz de desenvolver capacidade de transferir conhecimentos da vida e da experiéncia
cotidianas para o ambiente de trabalho e do seu campo de atuacdo profissional, em diferentes
modelos organizacionais, revelando-se profissional adaptavel;

¢ ser capaz de desenvolver capacidade para elaborar, implementar e consolidar projetos em
organizacoes;

e e, por fim, ser capaz de desenvolver capacidade para realizar consultoria em gestéo e
administracao, pareceres e pericias administrativas, gerenciais, organizacionais, estratégicos e
operacionais.

O Curso de Graduacdo em Administragao na modalidade a distancia da UNIFACHA também
propicia aos estudantes, por meio da sua estrutura curricular, equipamentos, laboratoérios, atividades
praticas e extensionistas, o desenvolvimento de competéncias complementares para a pratica da
administragdo, o que cabera aos alunos perseguir, estimulados pelo desejo de se prepararem para as
oportunidades do mundo do trabalho, tais como:

e leitura, compreensdo e elaboracéo de textos;

e pesquisa e utilizagdo do conhecimento cientifico para fundamentar a resolugado de
problemas;

e utilizagao do raciocinio légico, de argumentacéao, de persuaséao e de reflexao critica.
e dominio de tecnologias e métodos para permanente aplicagéo a gestao.

Acrescente-se, ainda, a importancia de vivenciar situacoes reais ou simuladas para decidir o
curso da acao a seguir nas diversas esferas de atuacao de um Administrador, como, por exemplo,
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definir o publico-alvo para seus produtos, selecionar parceiros da cadeia de suprimentos, estabelecer
|

l

|

a estrutura de capital capaz de garantir a sustentabilidade do negdécio e gerenciar equipes de trabalho.

Concluindo, o Curso de Graduacao em Administragcdo na modalidade a distancia da UNIFACHA
esta atento as transformacgdes politicas, econdmicas e sociais da regidao na qual se insere, bem como

\\ a consequente emergéncia de um novo paradigma organizacional, que compreende a necessidade do / |
novo tipo de profissional da Administragao, cujo perfil direciona-se a uma formagao com o equilibrio
L adequado de competéncias humanas, analiticas e quantitativas, que lhe garanta aptidao para a —

comunicacgao e lhe permita tomar decisbes técnicas e criativas em organizagdes da nova economia.

Resultados de Avaliacoes do MEC
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DIARIO OFICIAL DA UNIAO

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL * IMPRENSA NACIONAL
Ano CLXI N° 166 Brasilia - DF, quarta-feira, 30 de agosto de 2023 SECAO 0

SECRETARIA DE REGULAGAO E SUPERVISAO DA EDUCAGAO SUPERIOR
PORTARIA SERES/MEC N° 330, DE 29 DE AGOSTO DE 2023

A SECRETARIA DE REGULAGAO E SUPERVISAO DA EDUCAGAO SUPERIOR,
no uso da atribuicdo que lhe confere o Decreto n® 11.342, de 1° de janeiro de 2023, e tendo em vista
os Decretos n®9.235, de 15 de dezembro de 2017, e n°® 9.057, de 25 de maio de 2017, as Portarias
Normativas MEC n®20e 23, de 21 dedezembrode 2017,en®11,de 22 de junhode 2017, e conforme
consta do(s) processo(s) e-MEC listado(s) na planilha anexa, resolve:

Art. 1° Fica(m) autorizado(s) o(s) curso(s) superior(es) na modalidade a distancia,
relacionado(s) no Anexo desta Portaria, com as vagas totais anuais nele estabelecidas, nos termos
do art. 10, do Decreto n©9.235, de 2017.

Art. 2° Os enderecos utilizados para as atividades presenciais dos cursos de
graduacao, ofertados na modalidade a distancia, sdo, exclusivamente, aqueles constantes do
Cadastro e-MEC, nos termos do art. 16, do Decreto n© 9.057, de 2017.

Art. 3° A(s) instituicdo(des) devera(ao) solicitar o reconhecimento do(s) curso(s), neste
ato autorizado(s), nos termos do art. 46 do Decreto n® 9.235, de 2017.

Art. 4° Esta portaria entra em vigor na data de sua publicacéao.

HELENA SAMPAIO
ANEXO
(Autorizacao de Cursos EaD)
N° de Registro e- Curso Vagas Mantida Mantenedora
ordem [MEC autorizadas
ORGANIZACAO

MARKETING FACULDADES HELIO ALONSO DE

20 202013434 |((Tecnoldgico) 160 INTEGRADAS HELIO EDUCACAOE
ALONSO CULTURA - OHAEC

#F°My  Este documento pode ser verificado no enderego eletrénico 19 Documento assinado digitalmente conforme MP n2 2.200-2 de 24/08/2001, JCP
¥ http:/fwww.in.gov.br/autenticidade.html, pelo cédigo 05152023083000019 que institui a Infraestrutura de Chaves Pablicas Brasileira - ICP-Brasil. Brasil
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MATRIZ CURRICULAR
CURSO DE MARKETING EAD

1° SEMESTRE

OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %C:JT{:?CNL:EL':\LE P?:s ;\':) :XFI:‘
CURRICULAR )
Con,st_ruu um m.odelo de Modelagem de Negoécios
negocios a partir da 20 60
ferramenta do CANVAS de
modelo de negécio.
. . Utilizar técnicas de design Design Thinking
Avaliar o ambiente de para resolver problemas 60
negoécios, considerando inovadores.
aspectos econdmicos e Analisar dados econémicos
utilizando ferramentas para decisOes estratégicas Economia Empresarial 60
estatisticas e estratégicas, | empresariais.
de forma a mapear Examinar os diferentes ~ g
. L Gestao Estratégica de
oportunidades, com posicionamentos para 60
Marcas
postura empreendedora, fortalecer uma marca.
criativa e inovadora. Investigar oportunidades de .
. = Empreendedorismo e
inovacdo em novos . L, . 60
. Inovacgao Tecnolégica
negocios.
:E'lllbc;:rn(t:;iz(;'lltosro'etos Educagdo Ambiental e 60
o prol Sustentabilidade
sustentaveis.
TOTAL 20 300

2° SEMESTRE

OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %?JT{E?CNL:EL':\LE P(r::s E(Z-I') :Xl-;
CURRICULAR )
Desenvolver um plano Desenhar um plano
estratégico de marketing e estratégico de marketing de Plano de Marketing
20 60
modelo STP parauma uma marca, produto ou
marca, considerando servigo.
aspectos fundamentais do
comportamento do
consumidor através de Aplicar estratégias para
estratégias de pesquisas de Pl . .gl P Gestao de Marketing
- o alcangar objetivos de 60
marketing qualitativas e
o mercado.
quantitativas, com postura
empreendedora, criativa e
inovadora
Desenvolver e avaliar um
plano de marketing digital
para um e-commerce,
aplicando ferramentas de
analytics, big data,
otimizagao de busca, UXe | Investigar métricas de
I L o Fundamentos do
Ul e utilizando estratégias campanhas digitais para R . 60
. > . ~ Marketing Digital
de marketing de contetdo otimizacgao.
para midias sociais e de
novas abordagens para
gestao de projetos com
postura empreendedora,
criativa e inovadora.
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Investigar dados para
insights sobre o

Pesquisa de Mercado e

Comportamento do 60
comportamento do .
. Consumidor
consumidor.
Usar métodos estatisticos Estatistica Aplicada ao 60
em estratégias de mercado. Marketing
Desenvolver o plano de Marketing de Produtos e
langamento de um produto i
. Servicos

ou servigo

TOTAL 20 300

3% SEMESTRE =

OBJETIVO DO
MACRO COMPETENCIA COMPONENTE %?JI:PR?CNL:E&LE P?:s. Is:ll) I?XFI!-’
CURRICULAR
Desenvolver um plano de Desenvolver estratégia de
comunicagéao integrada de marketing digital e Marketing Digital e Midias 20 60
marketing para a criagdo e o conteudo para midias Sociais
langamento de um novo sociais
produto ou servigo, y
apresentando as /
estratégias omnichannel f
para distribuicdo e gestao Construir o protétipo de um
do varejo e de precificagao, e-commerce e sua Plataforma de E- 60
acompanhando e avaliando estratégia de marketing commerce
o orgamento do projeto, digital.
com postura
empreendedora, criativa e
inovadora.
Desenvolver e avaliar um Dese'n\{olver um plan.o X
plano de marketing digital est.re?teglco de marketing Planeja_men!:o.de 60
para um e-commerce, digitalde uma mgrca, Marketing Digital
aplicando ferramentas de produto ou servigo
analytics, big data, Gestio de Pregos 60
otimizagao de busca, UX e
Ul e utilizando estratégias Aplicar ferramentas de
de markfat.lng de <.:o.nteudo .arllalyt~|cs, big datae Marketing de Busca e Web
para midias sociais e de otimizagéo de busca com Analytics 60
novas abordagens para SEO/SEM e avaliar métricas
gestao de projetos com da area de marketing
postura empreendedora,
criativa e inovadora. Projeto de Extensaoll 100h
TOTAL 20 300

100h ]
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4° SEMESTRE

OBJETIVO DO
COMPONENTE
CURRICULAR

COMPONENTE
CURRICULAR

CH CH CH
Pres. EAD EXP

Desenvolver um plano de
comunicacéao integrada de
marketing para a criagdo e o
langamento de um novo
produto ou servico,
apresentando as
estratégias omnichannel
para distribuicao e gestao
do varejo e de precificagao,
acompanhando e avaliando
o orgamento do projeto,
com postura
empreendedora, criativa e
inovadora.

Propor um plano
estratégico para uma
empresa de varejo.

Gestao de Varejo

20h 60h

Empregar estratégias para

maximizar vendas no varejo.

Marketing de Varejo

60h

Comparar técnicas para
melhorar resultados em
negociagoes.

Negociagao e Vendas

60h

Escolher uma das opgoes:
Administragcao de Materiais
e Gestdo de Compras ou
LIBRAS

Optativas

60h

Investigar processos para
implementar melhorias
continuas.

Gestao da Qualidade

60h

Construir um projeto de
extensao

Projeto de Extensao Il

100h

TOTAL

20h 300h 100h

Duracéo plena do curso: 4 (quatro) anos ou 8 (0ito) semestres

% Carga
. (0F:1¢-F:] . .
Componente Curricular it Horaria
Horaria
Total
Atividades Sincronas Mediadas 80h 5%
Atividades a distancia 1.320h 79%
Extensao 200h 11%
Atividades Complementares 100h 5%
Total geral 1.700h 100%

Corpo Docente

Professor Titulacao Rﬁi‘gfh(ie Funcgéao
Anténio Carlos Dias Lima Morim Doutor Parcial Docente
Flavia D’albergaria Freitas Doutora Integral Docente
José Telmo de Souza Junior Mestre Integral Docente
Marcelo Guedes Carneiro Doutor Integral Docente
Karine Vieira da Rocha Especializagao Horista Tutor
Leandro Ribeiro de Lacerda Doutor Integral Tutor
Luis Alfredo Chrysostomo Guimaraes Mestrado Horista Tutor
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Perfildo Curso

O Curso Superior de Tecnologia em Marketing na modalidade a distancia da FACHA
representa a concretizagdo do objetivo de contribuir para o crescimento politico-econémico e social
das diferentes regides do Estado do Rio de Janeiro e da cidade do Rio de Janeiro em especial,
pretendendo formar profissionais dotados da competéncia essencial para resolver problemas
complexos de Marketing de forma criativa, estejam estes inseridos nos processos mercadolégicos das
organizagbes contemporaneas ou presentes no fenémeno de criagdo e desenvolvimento de novos
empreendimentos.

Cabe destacar que a FACHA ja possui experiéncia com disciplinas na modalidade a distancia,
% ofertando disciplinas que representam até 40% da carga horaria dos cursos de graduagéo presencial
==

dainstituicdo. Os projetos ofertados nos cursos presenciais, ja utilizam o Liga Online como Ambiente
Virtual de Aprendizagem (AVA). Tal experiéncia nos cursos presenciais foi um estimulo importante para
iniciar o processo de credenciamento da modalidade a distancia na instituigcao.

A educacao a distancia é inclusiva, isto é, ela ndo tem limites geograficos e também traz de
volta aquelas pessoas que ficaram impossibilitadas de estudar por conta da familia, trabalho, por estar
em uma regido pouco atendida pelas instituicdes presenciais, entre outros.

Moradores da zona rural que ndo podem deslocar-se diariamente a um centro urbano para
fazer um curso superior presencial, moradores em pequenas cidades do interior do pais onde ndo ha
faculdades ou universidades na sua cidade ou em cidades vizinhas e moradores de regides remotas e
de dificil acesso ou deslocamento podem ser beneficiados com a educacéao a distancia.

A educacao a distancia também é acessivel financeiramente, pois as mensalidades séo
relativamente mais baratas do que na modalidade presencial. Além disso, facilita o processo de
conciliar o estudo com o trabalho e outras atividades cotidianas. Portadores de necessidade especiais
que teriam dificuldade ou até impossibilidade de deslocar-se diariamente a uma instituicao de ensino
superior para fazer um curso presencial, homens e mulheres que cuidam dos filhos pequenos e nao
tem com quem deixar as criangas para poder deslocar-se diariamente a uma instituicdo de ensino
superior, profissionais que trabalham em turnos alternados e nao conseguem assegurar
disponibilidade em um uUnico turno para estudar.

Por fim, cabe sinalizar que a educacao a distancia é capaz de resgatar pessoas que ja tinham
parado de estudar. Pessoas mais velhas que pararam de estudar por um longo periodo, que nao
tiveram oportunidade de estudar quando jovens ou que foram impossibilitadas de fazer uma
graduacao por limitagdes financeiras e outras razées alheias a sua vontade. Portanto, ao oferecer
condigOes para aretomada dos estudos, a educacgéao a distancia promove um resgate da cidadania, da
autoestima do individuo e da construgao de uma sociedade critica.

E nesse cenério que a educacéo a distancia se consolida como uma importante estratégia
para promover a inclusao de forma continua e ndo em momentos isolados.

Diante dos fatores acima explicados, percebe-se uma demanda relevante pelo Curso
/ Superior de Tecnologia em Marketing na modalidade a distdncia em fungédo da importancia econémica :
/ do municipio do Rio de Janeiro e de fatores macroambientais, entre eles a prépria pandemia do \
Coronavirus, que reconfigurou as estruturas de trabalho e estudo e demanda a adaptagdo das
instituicoes de ensino, cursos e curriculos para este novo contexto de contato fisico e deslocamento

reduzidos e a mitigagcao dos diversos riscos de contagio.

/ Com a crescente integracdo dos mercados internacionais, novos fatores exercem uma

constante influéncia nas organizagbes, as quais, para se manterem competitivas, necessitam
desenvolver um grande esforgo para se adaptar e crescer num ambiente de frequentes mudancgas. Isso
implica na necessidade de alavancar suas ag¢des orientadas a mercado, aperfeicoando seus modelos
de negdcio e de gestdo, e buscando desenvolver estratégias inovadoras e mais capazes de atender aos
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novos e constantes desafios de mercado. Tais acdes envolvem a diferenciagéo de produtos e servicos,
aprofundamento do conhecimento do cliente e do comportamento de compra do consumidor, busca
por novas maneiras de produzir mais € melhor a um custo menor, administrando os recursos
financeiros, entre outras agcdes para fazer frente a esta nova realidade.

A UNIFACHA vem entdo, através do Curso Superior de Tecnologia em Marketing na
modalidade a distancia, contribuir para a formacgao de profissionais ja atuantes no mercado, aindasem
formacao especifica nesta area de conhecimento, assim como de jovens egressos do Ensino Médio
interessados em desenvolver suas competéncias, promovendo a capacitagdo de pessoas com foco
em sua insergao nas oportunidades existentes no mercado de trabalho.

profissional. Em que pese o Estado do Rio de Janeiro constituir-se em um importante polo de formacgao
de profissionais de diversas areas, reunindo um grande numero de universidades e centros de
pesquisa de exceléncia, e no atual cenario de enormes dificuldades econdmicas e sociais, estima-se
a existéncia de demanda suficiente de profissionais na area do Marketing, especialmente em um
contexto de aumento da competitividade nos negécios, onde cresce a necessidade das diversas
organizacbes atuarem de forma criativa, desenvolvendo novas estratégias de mercado e diferenciais
competitivos mais robustos.

\ Nesse contexto, a area do Marketing apresenta-se como boa possibilidade de carreira
"
Em——

Como ofertas similares na area de negdécios e na mesma modalidade, podemos relacionar o
Centro Universitario IBMR, Fundagéo Getulio Vargas, Universidade Estacio de Sa e Universidade Veiga
de Almeida.

Dificuldades de mobilidade urbana, principalmente nos horarios que regularmente
estudantes e educadores se deslocam para as Instituicoes de Ensino Superior, bem como e violéncia
que assola nado s6 o Rio de Janeiro, mas também diversas outras cidades brasileiras, geram a
necessidade de se possibilitar que se estude, se qualifique para o Mercado de trabalho do conforto e
seguranca da sua casa, do trabalho ou de onde preferir o estudante, o que a educacgéao a distancia, sem
a menor duvida, viabiliza.

trabalharam no sentido de garantir uma articulacao coerente entre os objetivos, o perfil do egresso, a
missao da Faculdade, os objetivos institucionais e as demandas e exigéncias do mercado de trabalho.

Objetivos do Curso

! O Nucleo Docente Estruturante e a Coordenacao do Curso, ao elaborarem o projeto do curso,
\

*‘

.

-

O processo de globalizagao das empresas permitiu ndo sé expandir sua presenga em outros
mercados, mas impulsionou mudancgas nas politicas de educacéao e trabalho. Diante das novidades e
novas perspectivas profissionais na praxis do Marketing, o Projeto Pedagégico do Curso (PPC) do Curso
Superior de Tecnologia em Marketing na modalidade a distancia da UNIFACHA tem o propdsito de
formar um profissional de Marketing respeitando tanto sua base cientifica e fundamentacgéao tedrica,
indispensaveis ao exercicio pratico da profissdo, quanto o fenédmeno da transformacéao digital, que
promove profundas mudangas na forma como as organizagdes trabalham e, por consequéncia, na

/" maneira de prepararmos quem ira trabalhar nessas organizagoes. \

Neste contexto o principal objetivo do Curso Superior de Tecnologia em Marketing na
modalidade a distancia da FACHA ¢é formar profissionais que tenham habilidades para definir as
estratégias de marketing online e offline na atuagdo de uma empresa; planejar, executar e analisar
dados sobre o perfil do consumidor, tais como renda e habitos de consumo, a fim de desenvolver
/ produtos e servicos coerentes e planejar os canais de comercializacao/distribuicao e as estratégias de

comunicacao, tanto online quanto offline; antecipar tendéncias, aproveitando oportunidades de
mercado e avaliando riscos; avaliar aspectos econdémico-financeiros relacionados as decisdes de
Marketing, compreendendo também aspectos legais que regulam as atividades de comercializacao,
consumo e contratos comerciais ligadas a profissdo. Desse modo, o profissional esta apto a
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desempenhar atividades técnicas e gerenciais na area de Marketing.

O Curso Superior de Tecnologia em Marketing na modalidade a distancia da UNIFACHA forma
profissionais dotados da competéncia essencial para resolver problemas complexos e tomar decisoes
relativas ao Marketing de forma criativa e eficaz. Também capacita os estudantes para se inserirem no
mercado de trabalho pela via das organizagdes ou no fendmeno de criagdo e desenvolvimento de
novos negocios.

Através dos diversos projetos, que sdo a base da estrutura curricular do curso, o estudante
tera a oportunidade de desenvolver as competéncias inerentes ao profissional de Marketing,
contemplando conhecimentos, habilidades e atitudes associados a uma viséo integrada do processo
de concepgao, analise, planejamento e desenvolvimento de negdcios, além de despertar o interesse
pelo empreendedorismo, importante na formagéo do futuro profissional da area de Marketing.

N
-

A efetiva interdisciplinaridade se manifesta na medida em que para desenvolver os diversos
projetos ao longo do curso é exigida do estudante a expressao de um conjunto coerente e integrado de
conteludos (saber), habilidades (saber fazer) e atitudes (querer fazer), alinhando competéncias
humanas, analiticas e quantitativas.

Também é objetivo do curso valorizar a pesquisa individual e a autonomia, o trabalho em
equipe e a colaboragcdo, com a finalidade de estimular o interesse constante pelo aprendizado e
proporcionar ao futuro profissional de Marketing oportunidades de reflexdo sobre as tomadas de
decisbdes mais adequadas.

Ciente da importancia de formar profissionais de marketing conscientes de seu papel social,
o Curso Superior de Tecnologia em Marketing na modalidade a distancia da FACHA esta direcionado
para aformacao integraldo aluno, proporcionando o entendimento das esferas do saber ser e do saber
fazer, respaldando as agbes por principios éticos.

Com o intuito de proporcionar a aquisicdo de conhecimentos gerais e aplicados, o curso tem
por objetivos especificos:

e discutir e propor solucdes para os problemas que afligem a sociedade, sob a perspectiva da
ciéncia do Marketing e do papel do seu profissional;

e desenvolver capacidade técnica atualizada com os novos modelos e métodos de
organizacao e gerenciamento;

e capacitar e desenvolver no profissional os conteudos, habilidades e atitudes necessarios
para compreender o comportamento do mercado e da sociedade, a fim de atender as exigéncias do
ambiente por novos produtos e/ou servigos de maneira proativa e empreendedora;

e analisar e transmitir o conhecimento e a pratica sobre as tecnologias que influenciam o
ambiente das organizacdes;

e desenvolver raciocinio critico e reflexivo, contribuindo para a formagao de um ambiente
profissional e académico mais participativo e cooperativo frente aos problemas da sociedade;

e e, por fim, propor projetos esportivos, culturais e sociais, a fim de aproximar a competéncia \
técnica a inteligéncia emocional do profissional. \

N

O Curso Superior de Tecnologia em Marketing na modalidade a distancia da FACHA cujos
objetivos foram apresentados acima, surge no contexto de uma nova economia. Pessoas criadas
y dentro dessa nova economia s&o conectadas a plataformas digitais desde criangas. Parte significativa
/"" de suas interagbes sociais ocorrem dentro de redes sociais e jogos eletronicos e, portanto, a
familiaridade com os mais diferentes tipos de plataformas é grande. Mais do que isso, interagir
socialmente, aprender os mecanismos de funcionamento das ferramentas e aprender a partir do

proprio erro ja fazem parte do aprendizado desse grupo de pessoas.
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Sao essesjovens que estdo se preparando para entrar na faculdade agora e, por saberem que
podem adquirir conhecimento dentro dos meios digitais e das préprias experiéncias, se conectam com
facilidade com a modalidade de ensino a distancia. Nesta modalidade de ensino, a comunicagdo entre
o professor e os estudantes se da em tempos e locais distintos na maior parte do curso. Ela é capaz
criar o ambiente ideal para o desenvolvimento de novas competéncias ao colocar o estudante em uma
posi¢ao ativa no processo de ensino-aprendizagem.

Cabe ainda destacar a crescente importancia da modalidade de ensino a distancia no cenario
brasileiro. De acordo com uma pesquisa da Associagao Brasileira de Educagao a Distancia (Abed),
mais de 9 milhdes de estudantes estavam matriculados em um curso superior na modalidade a
distdncia em 2018. A pandemia do novo coronavirus veio acelerar esse movimento e o setor segue em
crescimento.

Perfil profissional do egresso

O perfil do estudante egresso do Curso Superior de Tecnologia em Marketing na modalidade
a distancia da FACHA foi elaborado em atendimento ao disposto no Catalogo Nacional dos Cursos
Superiores de Tecnologia, no PDI da instituicdo e na observacéo pratica das atividades econémicas e
mercadolégicas que crescem em complexidade.

O estudante egresso do Curso Superior de Tecnologia em Marketing na modalidade a
distancia da FACHA tem sua formacgdo fundamentada no desenvolvimento de conhecimentos,
habilidades e atitudes que permitem que ele entenda as forgcas que influenciam a estratégia das
empresas, o comportamento do mercado consumidor, as operacdes necessarias para o oferecimento
de produtos e servicos, as formas de viabilizacdo de um negdcio e as pessoas que estardo envolvidas
nesses processos.

O profissional que se quer formar neste Curso Superior de Techologia em Marketing na
modalidade a distancia é dotado de caracteristicas que se traduzem em um perfil aderente as atuais e
futuras demandas do mercado de trabalho, seja para atuar em empresas de diferentes portes e
segmentos da economia, seja para empreender novos negécios. Tal perfil de egresso deve se
caracterizar pela presenca de:

¢ espirito empreendedor — capacidade de gerar solugdes inovadoras no processo de gestéo
de Marketing das organizagcbes, empreender novos negdcios e criar novas oportunidades de
empregabilidade;

i
E
;

¢ visao sistémica — competéncia para resolver problemas complexos de Marketing, baseada
no dominio integrado do conhecimento e dos instrumentos de apoio a tomada de decisbes no
ambiente sécio-organizacional;

¢ habilidades especificas — capacidade de atuar como um profissional de Marketing que
atenda as exigéncias de mobilizagao de conhecimentos e ferramentas especificos da area.

Entre as competéncias especificas do Tecndlogo em Marketing o egresso do Curso Superior \
de Tecnologia em Marketing na modalidade a distancia da UNIFACHA destaca-se: \

N\

e ser capaz de reconhecer e definir problemas, equacionar solugcdes, pensar
estrategicamente, atuar preventivamente, transferir e generalizar conhecimentos e exercer, em
diferentes graus de complexidade, o processo da tomada de deciséo;

.

e ser capaz de desenvolver expressdo e comunicacdo compativeis com o exercicio
profissional, inclusive nos processos de negociagcdo e has comunicacdes interpessoais ou
intergrupais;

e ser capaz de refletir e atuar criticamente sobre as esferas da producdo e prestacao de
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servigos, compreendendo sua posicdo e fungdo na estrutura de Marketing sob seu controle e
gerenciamento;

e ser capaz de desenvolver raciocinio légico, critico e analitico para operar com valores e
formulagbes matematicas e computacionais presentes nas relagdes formais e causais entre
fendbmenos relativos ao Marketing, bem assim expressando-se de modo critico e criativo diante dos
diferentes contextos organizacionais e sociais;

e ser capaz de ter iniciativa, criatividade, determinagao, vontade politica e administrativa,
vontade de aprender, abertura as mudangas e consciéncia da qualidade e das implicagdes éticas do
seu exercicio profissional;

¢ ser capaz de desenvolver capacidade de transferir conhecimentos da vida e da experiéncia
cotidianas para o ambiente de trabalho e do seu campo de atuagio profissional, em diferentes
modelos organizacionais, revelando-se profissional adaptavel;

® ser capaz de desenvolver capacidade para elaborar, implementar e consolidar projetos em
organizacgoes;

e ¢, por fim, ser capaz de desenvolver capacidade para realizar consultoria em Marketing,
pareceres administrativos, gerenciais, organizacionais, estratégicos e operacionais.

O Curso Superior de Tecnologia em Marketing na modalidade a distdncia da UNIFACHA
também propicia aos estudantes, por meio da sua estrutura curricular, equipamentos, laboratérios,
atividades praticas e extensionistas, o desenvolvimento de competéncias complementares para a
pratica do Marketing, o que cabera aos alunos perseguir, estimulados pelo desejo de se prepararem
para as oportunidades do mundo do trabalho, tais como:

e leitura, compreenséao e elaboracgao de textos;

e pesquisa e utilizacdo do conhecimento cientifico para fundamentar a resolucado de
problemas;

e utilizagao do raciocinio légico, de argumentacao, de persuasao e de reflexao critica.
e dominio de tecnologias e métodos para permanente aplicacao a gestao.

Acrescente-se, ainda, a importancia de vivenciar situagodes reais ou simuladas para decidir o
curso da acao a seguir nas diversas esferas de atuacdo de um Administrador, como, por exemplo,
definir o publico-alvo para seus produtos, selecionar parceiros da cadeia de suprimentos, estabelecer
a estrutura de capital capaz de garantir a sustentabilidade do negdécio e gerenciar equipes de trabalho.

Concluindo, o Curso Superior de Tecnologia em Marketing na modalidade a distancia da
FACHA esta atento as transformacoes politicas, econdmicas e sociais daregiao na qual se insere, bem
como a consequente emergéncia de um novo paradigma organizacional, que compreende a
necessidade do novo tipo de profissional de Marketing,

cujo perfil direciona-se a uma formagcdo com o equilibrio adequado de competéncias
humanas, analiticas e quantitativas, que lhe garanta aptidao para a comunicacgéao e lhe permita tomar
decisoOes técnicas e criativas em organizagdes da nova economia.

Resultados de Avaliagoes do MEC

T e N R T e R A

TECNOLOGOMARKETING RJ  RiodeJaneiro = = = Ativo
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Il - VALOR CORRENTE DOS ENCARGOS FINANCEIROS A SEREM ASSUMIDOS PELOS
ALUNOS

Valor da Mensalidade

As mensalidades na UNIFACHA referente ao Curriculo Seriado (ABP) sao calculadas
independentemente da quantidade de projetos do semestre. O valor bruto para o ano de 2026 esta
demonstrado na tabela abaixo:

Administracdo - EAD RS 330,00 RS 30,00
Marketing - EAD RS 330,00 RS 30,00
Administracdo RS 1.635,79 RS 62,00
Cinema e Audiovisual RS 3.117,87 RS 80,00
Design de Animacgdo RS 1.486,27 RS 52,00
Design Grafico RS 1.486,27 RS 52,00
Direito RS 1.858,85 RS 68,00
Jornalismo RS 2.602,39 RS 85,00
Marketing RS 1.115,30 RS 42,00
Publicidade e Propaganda | RS 2.602,39 RS 85,00
Relagdes Publicas RS 2.602,39 RS 85,00

Curriculo no Sistema de Crédito (valor da mensalidade)

i
E
;

Administracdo RS 106,72
Cinema e Audiovisual RS 135,01
Comunicagao Social - Radialismo RS 135,01
; Design Gréfico RS 66,61 \
/ Direito RS 106,72 \
Jornalismo RS 144,89 ‘
Marketing RS 75,06
g Publicidade e Propaganda RS 144,89
/ Rela¢des Publicas RS 144,89
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Formas de Reajuste da Mensalidade

Os reajustes das mensalidades do Centro Universitario Hélio Alonso ocorrem em periodos ndo
inferiores a um ano, com base nas planilhas de custos, incluindo as despesas de custeio, as projecdes
de reposigoes salariais do corpo docente e técnico-administrativo e previsdes de aprimoramentos no
| processo didatico-pedagdégicas, conforme determina a legislagdo em vigor. :

Tabela de Taxas e Emolumentos

* 8§40 da Portaria Normativa/MEC n°. 40, de 12/12/2007 “A expedigdo do diploma considera-se incluida
nos servigos educacionais prestados pela instituicdo, ndo ensejando a cobranca de qualquer valor,
ressalvada a hipdtese de apresentagcdo decorativa, com a utilizagdo de papel ou tratamento grafico
especiais, por opgao do aluno”.

Documentos alunos ativos

Declaragao de Matricula p/fins diversos R$ 32,00 3
Declaracao de Matricula p/fins de estagio R$ 0,00 2
Declaragao OAB - Nucleo Praticas Juridicas R$ 0,00 3

: Declaracao Bilhete Universitario / Bolsista Social R$ 32,00 7

\ Declaragao - periodo prova/fins de estagio R$ 32,00 3
Declaracao Conclusao Pratica Juridica - OAB R$ 32,00 20
Declaragao - periodo prova R$ 32,00 7

\ Histdrico Escolar Oficial R$ 42,00 7

§ Declaracao de Matricula/ Via Semestral R$ 0,00 2

— Declaracao de Bolsa Recebida (%) R$ 32,00 7
Declaracao de Matricula com Previsao de Término R$ 32,00 2
Declaracao de Matricula com CR R$ 32,00 2
Revisao de Dispensa - Ver Manual do Aluno R$ 32,00 7

7 Lancamento ou Corre¢do de nota R$ 0,00 Cal:r?:;?i:)n::ﬂvo

. Mudanca de Turno R$ 42,00 2 N

% Revisdo de Prova R$ 37,00 Cal:r?:;?i:)n::ﬂvo k
Trancamento de matricula R$ 0,00 7
Equivaléncia R$ 0,00 7
Atividades Complementares - Horas Cumpridas R$ 0,00 90

/ Termo de Responsabilidade - Pendéncia de Documentos R$ 0,00 7
Limite Inferior R$ 0,00 3
Devolucéo de Prova R$ 0,00 7
Cancelamento de Matricula R$ 0,00 7
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Documentos Alunos Trancados ou em Abandono

Historico + Programas (Doc. Transferéncia) R$ 77,00 7
Fotocopia de Documento R$ 0,00 3
Grade Curricular p/ inativos R$ 42,00 7
Programa(s) de Disciplina(s) Cursada(s) R$ 52,00 7
Histdrico Escolar Oficial R$ 42,00 7

Documentos Formados

Certificado de Conclusao de Curso R$ 42,00 7
DIPLOMA R$ 0,00 120
Colacgéo de Grau R$ 0,00 3
Certificado de conclusao R$ 0,00 7
2a. Via .R.egistro de .Dipll(.)ma (Valido somente para diplomas cuja 12 via R$ 307,00 120
foi emitida em meio fisico)

Declaracao de Conclusdo sem Colacao de Grau R$ 32,00 3
Autenticidade Diploma R$ 42,00 3
Histdrico Escolar Oficial R$ 42,00 7

Outros Servicos

Atualizagcao de Enderego R$ 0,00 3
Declaracao de Imposto de Renda R$ 0,00 5
Reembolso R$ 0,00 sujeito ao tipo de
’ processo
FINANCEIRO - Diversos sujeito ao tipo de
R$0,00 processo
PROUNI E BOLSA SOCIAL - Diversos R$ 0,00 sujeito ao tipo de
’ processo
Diversos Assuntos Académico R$ 0,00 sujeito ao tipo de
’ processo
Conversao de notas R$ 72,00 sujeito ao tipo de
processo
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IV - BIBLIOTECA

A Biblioteca Central Miguel Alonso, registrada no Conselho Regional de Biblioteconomia sob o
n® 49/76, possui um acervo de mais de 40 mil itens, sendo especializado nas areas de Jornalismo,
Publicidade e Propaganda, Relagdes Publicas, Cinema, Direito, Administragdo, Marketing, Design
Grafico e Design de Animagéao.

A Biblioteca Central Miguel Alonso tem por objetivo dar suporte ao desenvolvimento do ensino,
pesquisa e extensao, colocando a disposigao de seus alunos, professores, funcionarios e comunidade
em geral, uma area de 359m? totalmente dedicada a aquisicao de conhecimento, informacgao, além de
abrigar manifestacoes e eventos de diferentes naturezas.

A alocacao de recursos, o acompanhamento a avaliagdo do acervo e a inovagao estao
destacados na Politica para Aquisicdo e Desenvolvimento de Acervo e no documento Recursos e
Dispositivos Inovadores.

Misséo

Organizar, preservar e disseminar a informacgao para a produgédo do conhecimento, dando suporte as
atividades educacionais, cientificas, tecnoldgicas e culturais do Centro Universitario Hélio Alonso -
UNIFACHA.

Visao
Ser reconhecida como biblioteca de exceléncia na gestao da informagéo e na prestagéo de servigos
para a comunidade académica e sociedade em geral.

1.1 HORARIO DE ATENDIMENTO
A Biblioteca Central atende aos alunos, professores, funcionarios e ao publico em geral, de segunda a
sexta-feira, no horario das 7h00 as 21h, conforme Regulamento.

1.2 ESPACOFISICO

A Biblioteca Central Miguel Alonso foi projetada com rampas e corrimaos, para dar condigcdes de
acessibilidade ao deficiente fisico e cadeirante. Com uma area total de 359m?, a Biblioteca Central
possui um saldo para estudo, sala de estudo em grupo, sala de video/DVD, sala de orientacéo de
projeto experimental e 9 computadores para consulta ao acervo e acesso a Internet e rede Wi-fi.

A capacidade da biblioteca é de 135 alunos sentados e o acesso ao acervo é livre, controlado.

Na Biblioteca Central os espagos estao distribuidos da seguinte forma:
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Sala de estudo individual - sala com 39 cabines para estudo individual, onde o aluno pode utilizar
Notebooks e acessar a internet através da rede Wireless.

AN

N
\

Salao de estudo - saldo destinado a elaboragcdo de trabalhos académicos, onde estdo
disponibilizados jornais didrios, 5 computadores para acesso a Internet e pesquisa do acervo da
biblioteca. Dispbe de 65 assentos.

Sala de estudo em grupo e orientagao - sala para grupos discutirem trabalhos e para orientagao de
alunos de TCC.

Sala multimidia - sala equipada com computador, TV de LCD de 32”, aparelho de DVD, onde os alunos
podem ver seus trabalhos, programas e filmes indicados pelos professores ou para o lazer.

Sala do acervo - local de armazenamento de todo o acervo: livros, peridédicos, monografias,
DVDs, jornais.

\ | gy =
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Recepgao - possui 03 computadores para o atendimento aos usuarios, 02 computadores para
pesquisa do acervo, renovagOes e reservas e armarios para guarda de material.

Area Interna de trabalho - processamento técnico e administragédo, com 2 computadores para o
desenvolvimento das atividades internas.

1.1.1 Acessibilidade

A Biblioteca Central foi toda projetada para dar acessibilidade aos seus usuarios, conforme o Plano
de Acessibilidade. Possui rampa e corrimao na entrada e no acesso ao salao de estudo. Porta com

abertura dupla, para cadeirante, além de sinalizagcdo adequada.

Na sala de estudo individual temos duas baias duplas, para que o cadeirante possa estudar com

conforto.

Os computadores estdo constantemente atualizados com programas como o Dosvox - sistema
destinado a auxiliar o deficiente visual a fazer uso de microcomputadores da linha PC, através do uso
de sintetizador de voz, e VLibras, que que traduz conteudos digitais (texto, dudio e video) para Lingua
Brasileira de Sinais - LIBRAS, tornando computadores, acessiveis para pessoas surdas, além de

teclado préprio em Libras.
ACERVO

Os acervos da Biblioteca Central sdo compostos de livros (obras de referéncia, obras especificas das
bibliografias dos cursos, literatura e etc), monografias de conclusao de curso (as que obtiveram nota
10), revistas e jornais produzidos pelos alunos (ex. Jornal Laboratdrio), dissertagdes, teses, folhetos,
revistas de atualidades, jornais, periédicos especializados, CD’s e DVD’s. Os nlcleos de pesquisa e
laboratérios (NAC, Artes Graficas, Audiovisual, Escritério de Praticas Juridicas) mantém em seus

espacos acervos especializados administrados como segmentos da Biblioteca Central.

A Biblioteca Central trabalha para manter seus acervos diversificados e atualizados, procurando
atender os diversos segmentos da comunidade e a demanda dos curriculos dos cursos de graduacéo,

pés-graduagdo e extensdo, com recursos financeiros proprios, doagdes voluntarias e doacgoes
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provenientes de convénios e parcerias.

Livros — A Biblioteca Central conta com um acervo de mais de 31 mil exemplares, incluindo livros
constantes das bibliografias basicas de cada disciplina dos cursos, além de obras de carater geral,

para que o aluno possa desenvolver seus estudos, trabalhos e pesquisas.

ACERVO - LIVROS

i& Area Titulos Exemplares
- Ciéncias Exatas e da Terra 188 377
— Ciéncias Bioldgicas 12 16
Engenharia/Tecnologia 21 58
Ciéncias da Saude 34 41
Ciéncias Agrarias 8 16
Ciéncias Sociais Aplicadas 10.753 18.714
Ciéncias Humanas 3.321 6.133
\ Linguistica, Letras e Artes 2.110 5.071
| Multidisciplinar 207 638
Total 16.654 31.064

Periédicos:

Principal fonte de informagéo atualizada e base fundamental para a pesquisa cientifica, a biblioteca
conta com assinaturas correntes de peridédicos, que serdo acrescidas de outras, de informacodes
especificas e gerais, no decorrer dos anos. A Biblioteca Central mantém em seu acervo todas as

publicagcbes académicas editadas pela UNIFACHA - revistas Comum e Direito & Diversidade e

i
E
-

disponibiliza no site da Biblioteca o acesso a diversos titulos de revistas de Instituicdes de Ensino

Superior de todo o Brasil.
A Biblioteca Central mantém assinaturas dos jornais:

- Estado de Sao Paulo

LN

- Folhade Sao Paulo

- OGlobo

\ 8
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) Titulos Titulos
Area Periédicos Periédicos nao
Correntes Correntes

Engenharias /Tecnologias 7 10
Ciéncias Sociais Aplicadas 18 64
Ciéncias Humanas 13 34
Lingliistica, Letras e Artes 8 14
Multidisciplinar 5 8
Total 51 130

Bases de Dados: Sao disponibilizadas aos alunos e professores as bases de dados Biblioteca Virtual
da Pearson e Base Leme (antiga Biblioteca Saraiva Digital), com acesso online e acesso local, além de

bases de dados de acesso gratuito em nosso site: biblioteca.facha.edu.br.

Biblioteca Virtual - a Biblioteca Virtual € um acervo digital composto por mais de 17 mil titulos, que
abordam diversas areas de conhecimento, tais como: administragdo, marketing, engenharia, direito,
letras, economia, computacao, educacao, medicina, enfermagem, psiquiatria, gastronomia, turismo
e outras. Além dos titulos da Pearson, a plataforma conta com titulos de 16 editoras parceiras: Manole,
Contexto, Intersaberes, Papirus, Casa do Psicologo, Atica, Scipione, Companhia das Letras, Educs,

Rideel, Jaypee Brothers, Aleph, Lexicon, Callis, Summus e Interciéncia.

A Biblioteca Virtual esta disponivel para Desktop, Tablets e Smartphones. Suas funcionalidades

exclusivas, agilidade e navegacéo intuitiva oferecem aos leitores a melhor experiéncia de usuario.

A plataforma observa as melhores praticas e padroes de acessibilidade internacionais, oferece
recursos para problemas de visdo parciais e totais como cegueira, glaucoma e daltonismo. Além disso,

possui usabilidade facilitada para deficientes intelectuais e de mobilidade.

Base Leme (antiga Biblioteca Digital Saraiva) - obras digitais da Editora Saraiva, que reune
aproximadamente 3 mil titulos, que abrangem as bibliografias basica e complementar da ementa de

diversos cursos.

A Base Leme garante aos usuarios acesso aos livros a qualquer dia e hora, de qualquer ser feito na
instituicdo ou remoto, através da Secretaria Virtual do Aluno, ou através do Sistema da Biblioteca,

destacando sua facilidade na pesquisa, acessibilidade e acesso em qualquer plataforma externa.
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Outros

Acervo Volumes
Periddicos Eletronicos 193
Base de Dados 39
eBooks 18.565
DVD 1.658
Cd-Rom 154
Folhetos 168
Monografias 2.915
impressas*
Monografias online 2.866
Revistas Produgéo de 166

Alunos

*A partir de 2019 a Biblioteca passa a receber as

monografias apenas em formato digital

ACERVO - LIVROS

Livros - areas 2022 2023 2024 2025 2026
Titulos Exemplares| Exemplares| Exemplares| Exemplares| Exemplares
Ciéncias Exatas e da Terra 364 654 687 721 757 795
Ciéncias Biologicas 23 32 34 35 37 39
Engenharia / Tecnologia 21 58 61 64 67 70
Ciéncias da Saude 59 74 78 82 86 90
Ciéncias Agrarias 8 16 17 18 19 19
Ciéncias Sociais Aplicadas| 10.702 18.617 19.548 22.511 24.762 26.238
Ciéncias Humanas 3.311 6.499 6.824 7.843 8.612 9.441
Linguistica, Letras e Artes 2.128 4.720 4.956 5.711 6.272 6.811
Multtidisciplinar 247 638 670 703 739 775
TOTAL 16.863 31.308 32.873 37.688 41.350 44.279

A expansao do acervo de livros sera feita levando-se em conta a aquisigdo e o desbastamento,

fundamentais para o bom desenvolvimento das colecdes.

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
Rua Muniz Barreto, 57 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeira - RJ
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ACERVO GERAL
~ |
DESCRICAO 2022 2023 2024 2025 2026 :
l\\ Periédicos Correntes 51 58 61 64 67 = .
: Periédicos eletronicos 193 211 222 233 244
i Base de dados 39 41 43 45 47 sl
E-books 17.565 18.443 | 19.365| 20.334| 21.350
( DVD 1.698 1.741 1.828 1.919 2.015
! Folhetos 168 537 563 592 621
Monografias 2.936 3.083 3.237 3.399 3.569
- Monografias online 1.380 1.449 1.521 1.598 1.677
Revistas alunos 166 174 183 192 202
ACESSO AO ACERVO

de bolsas e mochilas.

INFORMATIZAGAO

| ) gy =

A Biblioteca Central é totalmente informatizada. O InformaWeb proporciona a ampliagdo dos servigos
prestados e facilita o acesso ao catalogo on-line. Todo o acervo estéd disponibilizado no sistema, que

pode ser acessado nos terminais de consulta na Biblioteca ou através da Internet, pelo endereco

/ www.biblioteca.facha.edu.br.

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
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Na Biblioteca Central o acesso ¢€ livre, controlado. Na biblioteca sdo usados armarios para guarda

A‘w
A
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INTERCAMBIOS
A Biblioteca Central mantém intercambio com:

e Centro Cultural Banco do Brasil

e |UPERJ

o FUNARTE

* Biblioteca Popular de Botafogo
¢ PUC Instituto Perito Moreno

®* Maison de France

e ABI

¢ Prefeitura do Rio — Departamento de Comunicagéao

GRUPOS DE INTERESSE

Participa também dos grupos de interesse:

CBIES - A Biblioteca Central Miguel Alonso integra o Compartilhamento de Bibliotecas de Instituicbes

de Ensino Superior do Estado do Rio de Janeiro. Através deste grupo, tem acesso a mais de 30

instituigcoes, que promovem o intercAmbio no uso do acervo das bibliotecas participantes através da
disponibilizagao das instalagdes a consulta dos alunos das instituigbes conveniadas. No CBIES sao
desenvolvidos trabalhos que visam a troca de experiéncias, cursos de atualizagao, além de palestras

e eventos.

COMUT - E participante do COMUT on-line como biblioteca solicitante. Todos os alunos e professores
podem solicitar artigos de periddicos, dissertacdes e teses, nas bibliotecas participantes do Catalogo

Coletivo Nacional.

A\ gy

PORTCOM - A Biblioteca Central é participante da Rede de Informagdes em Comunicacado em Paises
de Lingua Portuguesa, que tem como uma das metas a integracdo das unidades brasileiras de

informagdo em Comunicacao que compdem a Rede.
RECURSOS E DISPOSITIVOS INOVADORES

As bibliotecas estéo inseridas num ambiente dindmico, disponibilizando cada vez mais servigos e

7

produtos visando alcangar um publico em constante evolugcdo. Recursos e dispositivos inovadores

cada vez mais se tornam aliados na oferta de mais e melhores servicos de informacgao. O documento

“Recursos e dispositivos inovadores” descreve de forma detalhada todos os nossos recursos e agoes

\

nesse sentido.
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V- INSTALAGCOES

O Campus Botafogo, situado a Rua Muniz Barreto 51, local da fundacéo e sede da instituicéo,
esta no centro do coracao do Rio de Janeiro — a sua frente: Baia de Guanabara e o Pdo de Aclcar e nas
encostas, a visao privilegiada do Cristo Redentor.

Uma das caracteristicas de Botafogo é de ser, ao mesmo tempo, residencial, porém, com
grande predominéancia do setor comercial, visto que, os grandes conglomerados empresariais mantém
suas sedes no bairro, tornando-o importante na arrecadacdo de impostos da cidade. E também
conhecido no Rio de Janeiro como "bairro das escolas" - devido a grande presenca destes
estabelecimentos na regido - e diversos outros segmentos: na area da saude, gastronomia e lazer.

O sistema de transportes de Botafogo € um dos mais completos da cidade, o que explica sua
fama de ser considerado como "bairro de passagem", devido aos seus tuneis que o ligam a
Copacabana e ao centro da cidade. Ha também a conexao com as pistas do Aterro do Flamengo, que
agilizam o acesso entre o Centro e a Zona Sul e a proximidade com o Tunel Rebougas: principal ligagao
entre as Zonas Norte e Sul.

Com mais de 3.180m2 de &area, o Campus Botafogo se destaca pela sua arquitetura
estrategicamente construida para abrigar amplos espacos de convivio social entre os estudantes. Esse
é mais um grande diferencial da UNIFACHA: proporcionar melhor relacionamento entre estudantes e
professores em seus diversos ambientes. As instalagdes sédo de facil acesso e circulagdo, com todas
as facilidades para pessoas portadoras de necessidades especiais. Compondo o cenério verde do
Corcovado, nosso espaco é arborizado com quatro palmeiras imperiais e diversas plantas distribuidas.

Para atender as necessidades académicas, a estrutura dispde de 23 salas de aula, 16
laboratérios, 1 auditério com 110 lugares e estrutura multimidia, 12 salas administrativas, além dos
espacos da biblioteca: 1 saldo de leitura, 1 saldo de leitura individual, 1 salas de videos e 2 salas de
orientacao para monografia.

O espaco de alimentagdo complementa o ambiente propicio a relacdo entre estudantes,

funcionarios e professores.

162

INSTITUIGAO
ofl SOCIALMENTE
W RESPONSAVEL




S
E
:

)

UNIFACHA

Tabela 15 - Estrutura fisica

INSTALAGOES QUANTIDADE AREA (em m?)
Salas de aulas 23 943
Instalagdes sanitarias 9 73
Area de integracdo social 1 500
Area de circulacédo - 217
Laboratérios 16 458
Auditorio 1 104
Instalagdes para docentes 6 48
Instalagdes administrativas/académica 12 370
Biblioteca 1 359

Espaco de trabalho para docentes em tempo integral

O Campus possui espago de trabalho para docentes em tempo integral, dotado de mesas,
computadores conectados a internet, rede wifi, telefone, impressora compartilhada, armario para
guarda de material e equipamentos pessoais e demais recursos necessarios para o desempenho de
suas atividades académicas, contando ainda com o apoio da Divisdo de Apoio ao Ensino (DAE).

Ha espacos de trabalho para docentes em Tempo Integral que garantem a privacidade para uso
dos recursos, para o atendimento a discentes e orientandos, e para a guarda de material e

equipamentos pessoais, com seguranca.

Espaco de trabalho para o coordenador

O espaco de trabalho para o coordenador do curso é perfeitamente adequado para o
desempenho de suas atividades académicas e administrativas. E disponibilizada uma estacéo de
trabalho individual, com computador conectado a internet e, também, a uma impressora
compartilhada com a Divisdo de Apoio ao Ensino, telefone acesso a rede wifi.

Ha espaco disponivel para atendimento aos estudantes, sendo que na existéncia de demandas

para conversas que exijam maior privacidade, ele se da em sala reservada destinada para este fim.
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Sala coletiva de professores

A sala dos professores esté situada no 2° andar no Campus Botafogo, tendo sido construida
observando aspectos como: espaco fisico, acustica, iluminacgao, ventilagdo, mobiliario e limpeza.
Busca-se com isso garantir o conforto para o desempenho das atividades docentes.

Nessa sala os professores dispdéem de servigos de apoio e secretaria, contando sempre com
um técnico a disposicao para auxilia-los.

O espago conta com ampla mesa de reunido, permite a interagao entre os professores, ao

mesmo tempo que se apresenta como espago de descanso. Ha também aparelho de TV LCD, com

| L4

pacote de canais de TV a cabo. Animados debates e trocas de experiéncias sao a tbnica desse espacgo,
que esta assimilado na cultura da UNIFACHA, o que sempre chama a atencao dos professores que
estdo chegando a casa, que rapidamente se sentem acolhidos em um ambiente de respeito,
pluralismo e alto dominio sobre os assuntos em debate.

As pesquisas institucionais captam essas avaliagbes, estando disponiveis para consulta da

comissao de avaliacao.

Todos os equipamentos disponiveis neste ambiente contam com acesso a rede e Internet,
possuindo cada usuario um login Unico, com acesso exclusivo a diversos pontos de armazenamento

local ou em nuvem, tendo ainda acesso a rede wifi restrita a toda comunidade académica.

Salas de aula

A UNIFACHA disp6e de salas de aula atendendo as condigdes adequadas de conforto aos
estudantes e professores, passando por manutengdo periddica. Os espagos comportam

confortavelmente turmas de tamanhos variados, a partir de 25 estudantes, havendo salas para efetivos

i
E
;

maiores, se for o caso.

Todas as salas de aulas possuem televisdes ligadas a computadores com acesso a rede
académica e a internet, recursos multimidia, TVs LCD, refrigeragao, iluminacédo natural dentro das
normas, piso e teto para tratamento acustico.

A especificagcdo dos equipamentos multimidia é compativel com os equipamentos de

3 mercado, 0 que permite que os recursos dos professores e dos estudantes também possam ser
conectados nestes espacos, a partir de compatibilidade de plataformas.

A manutencgédo dos equipamentos é realizada pela equipe de suporte técnico e contamos com

.

um contrato de locagdo dos equipamentos, o qual também garante a substituicdo imediata dos

componentes.
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As carteiras sdo individuais e projetadas de forma a proporcionar diferente configuragdes, em
atividades individuais ou em grupos, considerando também os aspectos ergonémicos que propiciem
condigOes satisfatérias ao aprendizado.

Para os Cursos de Graduacao da UNIFACHA estado disponiveis salas de aulas variadas do
campus, destinadas aos cursos a cada semestre letivo de acordo com a demanda de encontros
presenciais, sendo estas alocadas em espacgos que proporcionam conforto e condi¢des apropriadas
para o sucesso do processo de ensino-aprendizado. Todas as salas de aula possuem televisor,
computador, quadro branco e carteiras escolares adequadas as necessidades dos estudantes.

Ainstituicdo conta com um auditério no Campus Botafogo para 110 pessoas. Esse numero tem

§
=

atendido satisfatoriamente as necessidades de realizacdo das atividades de ensino, pesquisa e
extensao promovidas pelos cursos. O auditério possui recursos tecnoldgicos adequados ao porte do

espaco fisico no que se refere a dudio e video e iluminagao que se adequa aos tipos de apresentacgao.

Acesso dos estudantes a equipamentos de informatica

A UNIFACHA disp6e de um conjunto de laboratdrios que servem a formacéao e a realizagao de

atividades académicas programadas para 0S cursos.

Na medida em que houver necessidade e disponibilidade de horarios, por solicitagdo dos
docentes responsaveis, sao realizadas atividades em laboratério de informatica para fazer uso de
recursos de software e de pesquisa na internet para subsidiar atividades didatico-pedagdgicas
programadas.

E também nos laboratdrios de informatica que os estudantes podem acessar os servicos online
na secretaria virtual, podendo ter acesso as notas, informacdes financeiras, requisicdo de

documentos, quadro de horario, levantamento curricular, entre outros.

AU -

A conservacao e atualizacdo dos equipamentos séo feitas a partir de uma anélise constante
pelo pessoal técnico, os quais verificam a necessidade de se adquirir novos equipamentos e/ou
atualizar os existentes, assim como a atualizagao de softwares € realizada através de uma anélise
periddica pelo pessoal técnico das demandas de estudantes, professores e dos coordenadores de

cursos.

E permitida a impressdo de todos os trabalhos académicos desenvolvidos nas aulas
ministradas e os estudantes contam com suporte de um profissional especializado para

desenvolvimento de suas atividades.

\N

Cada estudante devidamente matriculado possui um login exclusivo de acesso a rede que lhe
da acesso a uma area exclusiva e ndo compartilhada para armazenamento dos seus trabalhos

académicos.
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Acessibilidade a instalagcoes e servigos

O prédio do Campus Botafogo, locado pela UNIFACHA, ainda que seja uma edificacdo de
décadas de existéncia, a normatizacao e execucéo do projeto de acessibilidade, todavia, tem sido mais
completa, tendo em vista o tipo dessa edificagcdo. O empenho da Entidade Mantenedora, OHAEC, é
efetivo em atender as normas de acessibilidade para pessoas com deficiéncia e necessidades
especiais.

A seguir, destacamos todas as implementac¢des e medidas realizadas no campus para garantir
a acessibilidade as suas instalagbes e servigos para pessoas com necessidades especiais, conforme
a NBR 9050 vigente.

Rampa de acesso da entrada com piso antiderrapante e piso de alerta no inicio e término;
instalagdo de sinaleira (dudio e visual) no portdo do estacionamento; demarcacgéao de vaga exclusiva

de estacionamento para PNE (portador de necessidades especiais); mapeamento tatil direcional e piso

s\l |/

tatil de alerta instalado nos acessos: a cantina, Secretaria Académica, Central de Atendimento ao

estudante (protocolo), Geréncia Financeira, Nucleo de Responsabilidade Socioambiental, Central de

Matriculas, Banheiros, Biblioteca, Banheiro exclusivo PNE, Nucleo de Pratica Juridica, Coordenacéao
de IntercAmbio e Estagio, Escola de Pds-Graduagéo e Extensao, Nucleo Artistico Cultural, Diretério
Académico, Arquivo, Plataforma de Acessibilidade, as escadas, aos Laboratérios de Informatica, ao
Centro de Producgao e Pesquisa (estudios de radio, televisdo e cinema), aos Laboratdérios de Multimidia,
ao Auditério Barbosa Lima Sobrinho, ao FACHAHub, ao Nucleo de Apoio Pedagdgico, a Sala dos
Professores, a Reitoria, as Coordenagdes dos Cursos, a Salade tempo Integral e todas as salas de aula.

Construgao de balcdes de atendimento rebaixados, na Secretaria Académica, na Biblioteca e

na Cantina; balcbes de pesquisa rebaixados na Secretaria Académica e na Biblioteca; assentos

i
E
;

preferenciais e area de espera para cadeirante na Secretaria Académica e Central de Matriculas;

instalagédo de bebedouros adaptados; mobilias adaptadas para cadeirantes na Biblioteca, Central de
Matriculas, Secretaria Académica; Salas de aula acessiveis; carteiras para pessoas obesas; mesas
para cadeirantes; todas as rampas dispoe de corrimao com duas alturas continuo e piso tatil de alerta
inicio e término; escadas dispbe de corrimdo continuo e sinalizacdo de contraste nos degraus;

sinalizacdo em braile nos corrimaos com identificagdo do pavimento; cadeira de rodas disponivel;

N
o

sanitarios para PNE; locais adaptados para livre acesso de PNE; portas com macanetas e puxadores

compativeis; plataforma de acessibilidade vertical exclusiva; sinalizagdo em braile puxe/empurre nas

portas de acesso e na identificagcdo dos banheiros PNE; sinalizagdo com o pictograma SIA nas

.

mobilias, areas e ambientes destinados ao PNE; iluminagao de emergéncia; alarmes visuais e sonoros

intermitentes em todos os andares; sinalizacao de equipamentos acessiveis para acesso a informatica
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nos sistemas académico e da biblioteca; Softwares instalados nos laboratérios de informatica
(sintetizador de voz capaz de realizar a leitura de textos e menus dos programas).

Todos os computadores dos laboratérios estdo configurados com os recursos de
acessibilidade nativos do Windows, permitindo a aplicagao de zoom nas telas e alto contraste.

Auxilio ledor; Prova ampliada; auxilio transcritor; LIBRAS ofertada em todos os cursos,
conforme, inclusive, legislagdo educacional vigente e flexibilizagdo na corregdo de provas escritas,
valorizando o conteudo seméantico, conforme disposto na portaria n°3284/2003 do MEC.

As instalagoes fisicas dos laboratérios, inclusive com bancadas com dimensdes compativeis e
sinalizadas, permitem acesso irrestrito aos cadeirantes, de maneira que provemos total integragcédo dos

deficientes fisicos, garantindo acesso a todos os estudantes.
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VI - ATENDIMENTO AO DISCENTE

Politicas de atendimento aos discentes

A UNIFACHA entende o seu papel de oferecer um ambiente de acolhimento aos seus publicos de
relacionamento, em especial os discentes, e atuar como facilitadora de lagcos de convivéncia,
companheirismo e amizade. Por essa razéo, estimula e acata a criacdo dos grupos que emergem do
convivio entre esses jovens adotando recursos inovadores.
Os objetivos da politica de atendimentos ao discente sédo, dentre outros:
. criar condigdes de acesso, acolhimento e permanéncia para todos os alunos da UNIFACHA,
independente da condigao fisica ou socioeconémica;
* garantir a participacao dos alunos em programas de bolsas da Instituicao;
. possibilitar espagos e meios para discussao das atividades académicas e
pedagodgicas;
* estimular a participacao dos alunos da UNIFACHA em eventos académicos, cientificos e

culturais.

Sao exemplos para atendimento a politica de atendimento aos discentes:

Estagios, Iniciacao Cientifica

Os programas de estagios, iniciacdo cientifica e monitoria revelam-se como politicas de
permanéncia relevantes, pois as concessdes de bolsas de estagio também podem se organizar em
funcéo de dificuldades que os alunos formalizam a IES. O estudante passa a trabalhar e estudar na

organizacao, em setores administrativos ou nos préprios laboratérios do curso.

Ouvidoria

A Ouvidoria do Centro Universitario Hélio Alonso € um canal de comunicagao aberto e transparente
que tem por objetivo ouvir, encaminhar e acompanhar criticas e sugestdes da comunidade interna e
externa, atuando como agente de integracao dos segmentos que compdem a instituicdo: alunos,
professores, funcionarios, ex-alunos e visitantes, promovendo, assim, a integracdo e fortalecimento
das redes de relacionamento e comunicacgao entre a instituicdo e a comunidade académica. Os
principais canais de atendimento aos alunos e a comunidade académica sdo o formulario online

disponivel no website da IES e o endereco de e-mail ouvidoria@unifacha.edu.br. Por meio de
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atendimento telefénico é possivel agendar horario para atendimento presencial.
Nivelamento

Em relacdo a nivelamento, a UNIFACHA desenvolve sob demanda dos cursos atividades de
nivelamento em Lingua Portuguesa ou outras disciplinas, via EAD e presencial, assim como oferece
aulas presenciais de idiomas com professores nativos. As atividades de nivelamento também estao
presentes na montagem de eventos como a Semana Académica e demais iniciativas do curso e da

IES.
Central de Matriculas

A Central de Matriculas constitui 6rgao de apoio administrativo e de orientagéo ao discente. E um
dos canais de comunicagao que interage, tanto com os discentes, quanto com os candidatos,
prestando informacgdes e auxiliando nos encaminhamentos dos processos relacionados ao ingresso
e a sua permanéncia na instituicdo. E um espaco de relacionamento institucional com os

académicos, enquanto a Secretaria cuida de todo o registro e controle académico.

Nucleo de Atendimento Psicopedagégico

O Nucleo de Apoio Psicopedagogico - NAP da UNIFACHA realiza atendimentos individuais em
situacdes de dificuldades relacionadas ao processo ensino- aprendizagem. A proposta é contribuir
para o desenvolvimento e adaptacao académica, facilitando a integragdo no contexto universitario.

Bolsas Sociais

A UNIFACHA acolhe uma parcela de estudantes que vem por meio de bolsas sociais, programas

governamentais e intercambios internacionais.
DCE, Diretério e Ligas

AIES possui a Liga Atlética UNIFACHA, Programa Alumni de Egressos e Diretdrio Académico Vladimir

Herzog. O DCE Vladimir Herzog é a entidade representativa dos discentes. Sua principal finalidade é

169

W RESPONSAVEL




)

UNIFACHA

a defesa dos interesses dos estudantes da Faculdade, como também a promocao de eventos

politicos e culturais que visem o enriquecimento curricular, fomentando debates que permeiam
nossa sociedade. Além do Diretério Central, a representatividade dos alunos também ¢é verificada '
nos Centros Académicos especificos de cada curso: Campus Botafogo (DACOS); o Diretdrio / I

Académico de Direito (DADIR) e o Diretério Académico de Turismo (DATUR).

.\\
-

Nucleo de Intercambio

O Ndcleo de Intercambio estd institucionalizado na UNIFACHA, contando com coordenagéao
especifica e equipe dedicada, tendo a frente professor responsavel pela atividade. Convénios no
Brasil e no exterior sdo estabelecidos para incluir os estudantes e/ou egressos em instituicdes

dentro da rede internacional de intercambios.

E
;
_

170
Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49 e
Rua Muniz Barreto, 51 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Jangiro - RJ Tr?i/ sEchituius
facha.edu.br - contato@unifacha.edu.br




§
=

AU -

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
Rua Muniz Barreto, 57 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeira - RJ
facha.edu.br - contato@unifacha.edu.br

)

UNIFACHA

VIl - POLITICA DE BOLSA DE ESTUDOS

O Centro Universitario Hélio Alonso (UNIFACHA), reconhecido por seu compromisso
histérico com a educacgao de qualidade e com a formagéao cidada, tem como filosofia promover o
desenvolvimento humano, social e intelectual dos seus estudantes. Nesse sentido, a implementagéao
de uma Politica de Bolsa de Estudo Social esta diretamente alinhada a sua responsabilidade social e
aos principios constitucionais de igualdade de oportunidades e acesso a educagao superior.

Como instituicao de ensino superior sem fins lucrativos, a UNIFACHA se compromete a
observar os marcos legais que regulamentam a atuacao de entidades beneficentes de assisténcia
social na drea da educacéo, especialmente no que diz respeito a concessdo de bolsas de estudo a
estudantes em situacao de vulnerabilidade socioeconémica. Esse compromisso estd previsto na Lei
Complementar n® 187/2021, no Decreto n° 8.242/2014 e na Portaria Normativa MEC n° 15/2017,
que orientam e regulamentam os processos de gratuidade no ensino superior vinculados a certificagao
do CEBAS - Educacéo.

A concesséao de bolsas de estudo, portanto, ndo se da apenas como um cumprimento legal,
mas como parte integrante da missao institucional da UNIFACHA. Acreditamos que o conhecimento é
um instrumento de transformacdo social e, por isso, buscamos assegurar que o ingresso e a
permanéncia de estudantes com dificuldades financeiras nao sejam inviabilizados pela condicao
econdmica.

A presente Politica de Bolsa de Estudo Social estrutura, de forma clara e transparente, as
diretrizes, os critérios e os procedimentos para a concessdo de bolsas integrais e parciais,
contribuindo para a equidade no acesso ao ensino superior, 0 combate a evaséo escolar e a promocgao
da diversidade no ambiente académico. Ao garantir que talentos nado sejam desperdigcados por
limitagcdes materiais, a UNIFACHA reafirma seu papel como agente ativo na construgcdo de uma
sociedade mais justa, solidaria e inclusiva.

Essa iniciativa também estd em consonadncia com os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) propostos pela Organizacdo das Nacbes Unidas, especialmente o ODS 4 -
Educacao de Qualidade, que visa "assegurar a educacgao inclusiva e equitativa e de qualidade, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos". Ao investir em politicas de

inclusao educacional, a UNIFACHA contribui diretamente para o alcance dessas metas globais.
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Processo de Bolsa Social

As bolsas sdo destinadas a estudantes ingressantes e/ou regularmente matriculados nos
cursos de graduacao da UNIFACHA, selecionados por meio de edital, com base em critérios
socioecondmicos e de desempenho académico, conforme estabelecido nesta politica.

A concessdo poderd ocorrer em duas modalidades:

e Bolsa Integral (100%): destinada prioritariamente a estudantes com renda familiar bruta
mensal per capita de até 1,5 salario-minimo;

e Bolsa Parcial (50%): destinada a estudantes com renda familiar bruta mensal per capita de

até 3 salarios-minimos.

Amparo Legal

A Politicade Bolsade Estudo Social da UNIFACHA esta sustentada em um arcabouco juridico
robusto, que legitima e orienta a concesséo de bolsas de estudos por instituicbes de ensino superior
sem fins lucrativos e com certificagdo como entidade beneficente de assisténcia social.

O principal fundamento legal é a Lei Complementar n® 187, de 16 de dezembro de 2021, que
dispbe sobre a certificagao das entidades beneficentes nas areas de educacgédo, saude e assisténcia
social. Esta legislagdo atualiza e consolida os critérios para que instituicbes educacionais possam
usufruir da imunidade tributaria prevista na Constituicdo Federal, vinculando tal beneficio a oferta de
gratuidade educacional a estudantes de baixa renda.

Complementarmente, a Portaria Normativa MEC n°® 15, de 11 de agosto de 2017, define os
procedimentos para a concessao de bolsas de estudo por instituicdes que visam obter ou manter a
Certificacdo de Entidade Beneficente de Assisténcia Social na area da Educacao (CEBAS-Educacao).
Essa portaria regulamenta pontos essenciais como:

e Definigdo da renda familiar per capita para concesséo das bolsas;

e Critérios de selegao e renovagao;

e Necessidade de editais publicos;

e Documentagdo comprobatéria exigida;

e Percentual minimo de bolsas a serem ofertadas proporcionalmente ao nimero de alunos
pagantes.

Adicionalmente, o Decreto n° 8.242, de 23 de maio de 2014, regulamenta a concessao do
CEBAS e estabelece os pardmetros operacionais para a comprovagao dos requisitos legais, inclusive
o uso da chamada “calculadora de gratuidade”, disponibilizada pelo Ministério da Educacéo, que

define o numero minimo de bolsas que a instituicdo deve conceder com base na quantidade de alunos
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pagantes.

A Constituicao Federal de 1988, em seu art. 206, inciso I, também respalda a presente politica
ao assegurar a igualdade de condigcdes para o acesso e permanéncia na escola, principio que orienta
todas as agdes afirmativas e politicas de inclusao adotadas pelas instituicoes de ensino.

Portanto, a Politica de Bolsa de Estudo Social da UNIFACHA é elaborada com base nesses
dispositivos normativos, garantindo segurancga juridica, transparéncia institucional e aderéncia aos
padrdes exigidos para certificagao, além de reafirmar o compromisso da instituigdo com a promogao

da justiga social por meio da educacgéo.

| L4

EDUCAFRO -Educacao e Cidadania de Afrodescendentes e Carentes

Parceria com a ONG Educafro que tem a missao de promover a inclusdo da populagao negra
(em especial) e pobre (em geral), nas universidades publicas e particulares com bolsa de estudos,

através do servigo de seus voluntdrios/as nos nucleos de pré-vestibular comunitarios e setores da sua

Sede Nacional, em forma de mutirdo. No conjunto de suas atividades, a Educafro luta para que o

Estado cumpra suas obrigacdes, através de politicas publicas e agdes afirmativas na educacao,
voltadas para negros e pobres, promogéao da diversidade étnica no mercado de trabalho, defesa dos
direitos humanos, combate ao racismo e atodas as formas de discriminagao. Essa parceria veio somar

com a politica de concessao de bolsas de estudo ja adotada pela instituicéo.

Bolsas Institucionais

Estimulo Esportivo

i
E
;

A Diregcdo da UNIFACHA, com sua visado social, por meio da Associagao Atlética Académica Hélio
Alonso — ATLETICA UNIFACHA, tendo em vista o desenvolvimento e possibilidade plena concede
bolsa/desconto pontuais para incentivar atletas de diversas areas, de forma a viabilizar a permanéncia
dos estudos em nivel superior sem que, para isto, tenha que abandonar a pratica esportiva.

A Atlética UNIFACHA, um dos principais instrumentos de integragcdo entre alunos de cursos

4

diferentes, tem a finalidade de oferecer melhores oportunidades de crescimento intelectual, fisico e

social, incentivando a formacéo e o desenvolvimento da associacéo, além de organizar e convocar

.

alunos para participar de competicoes universitarias locais, intermunicipais, estaduais ou nacionais.
A formacgao de atletas que representem UNIFACHA nessas competicbes € uma decorréncia

natural dessa atividade. Campeonatos entre classes, cursos e universidades incentivam o espirito
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esportivo dos alunos e a rivalidade sadia entre os diferentes grupos.

Além das atividades esportivas e fisicas, a Atlética UNIFACHA destaca-se por um outro tipo de
acao: a filantropia. Todos os anos, promove campanhas de arrecadacdo de alimentos e outros
donativos, trote solidario, doagao de sangue, que sdo organizadas pela Atlética, cumprindo o papel ’

social da Instituicdo na comunidade em que estd inserida.
Bolsa Convénio
Considerando o interesse na difusao do ensino e a importancia do melhor desenvolvimento
sociocultural de funcionarios, associados e respectivos dependentes, a UNIFACHA mantém
convénios com diversas empresas, associagoes, sindicatos e/ou érgaos publicos, que concede bolsas

de estudos parciais.

Bolsa Acordo Sindical

A UNIFACHA concede bolsas de estudos a funcionarios, professores e/ou seus respectivos
dependentes, conforme estipulado em acordos entre os referidos sindicatos da classe, objetivando o
desenvolvimento sociocultural, a difusdo do ensino, bem como a capacitagao profissional de seus

colaboradores.

Bolsa Estagio

Visando a formacao profissional de seus alunos a UNIFACHA disponibiliza bolsas que

i
E
-

proporcionam a complementag¢ao do ensino e da aprendizagem, onde o aluno torna-se elemento de
integracdo, em termos de treinamento pratico de aperfeicoamento técnico, cultural e cientifico. O

Estagio é regido por legislacédo especifica e é um procedimento didatico-pedagdgico.

Bolsa Monitoria e Pesquisa

Visando a formacao profissional de seus alunos a UNIFACHA disponibiliza bolsas de

monitoria que representa uma espécie de atividade complementar objetivando identificar a relacéo

\ §

teoria/pratica como de fundamental importdncia em um curso de graduagdo, sou seja, O
aprimoramento do processo ensino-aprendizagem na perspectiva discente.

O trabalho de monitoria é exercido por alunos selecionados conforme as condicoes
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estabelecidas e supervisionadas por docentes responsdveis pelas disciplinas, mediante critérios

definidos pelo curso.

N
>

Bolsa - Iniciacéo Cientifica /
e

Visando aformacao profissional de seus alunos a UNIFACHA disponibiliza bolsas de Iniciagdo
Cientifica que é um instrumento que permite introduzir os estudantes de graduagéao, potencialmente

mais promissores, na pesquisa cientifica. E a possibilidade de colocar o aluno desde cedo em contato

direto com a atividade cientifica e engaja-lo na pesquisa. Nesta perspectiva, a iniciacdo cientifica
caracteriza-se como instrumento de apoio tedrico e metodoldgico a realizagdo de um projeto de
pesquisa e constitui um canal adequado de auxilio para a formagcao de uma nova mentalidade no

aluno.

\ | gy =
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VIil - Regulamentos

Regulamento das Atividades Complementares

CAPITULOI
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Este Regulamento disciplina as Atividades Complementares das Faculdades Integradas Hélio
Alonso, dispondo sobre seus objetivos, categorias, competéncias e operacionalizagéo.

CAPITULOII =
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

| L4

Art.2° As Atividades Complementares sdo componentes curriculares que possibilitam o
reconhecimento, por avaliagcdo, de habilidades, conhecimentos e competéncias do (a) aluno (a),
inclusive adquiridas fora do ambiente universitario, incluindo a pratica de estudos e atividades
independentes, transversais, opcionais, de interdisciplinaridade, especialmente nas relagcées com o
mundo do trabalho e com as agdes de extensao junto a comunidade.

Art.3° As Atividades Complementares serdo desenvolvidas no ambito de cada curso com suas
especificidades e normas complementares a este regulamento.

CAPITULO Il
DA CARGA HORARIA

Art.4° A carga horaria total das Atividades Complementares sera definida pelo Projeto Pedagdgico de
cada curso, podendo ser cumprida a partir do primeiro periodo, em pelo menos duas categorias
quando a carga horaria total exigida for de 100 horas e trés para carga horaria total acima de 100 horas,
das cinco categorias previstas neste regulamento.

Paragrafo unico. Deve ser iniciativa do (a) aluno (a) buscar desenvolver atividades de carater
complementar.

Art.5° As atividades desenvolvidas constardo do histérico escolar, com a atribuicado da carga horaria
conferida pela Coordenacgao do curso.

Art.6° Cabera ao estudante requerer, por escrito, até o final do semestre letivo, a averbacéao da carga
horéria para sua contabilizacdo, sem atribuicdo de grau.

Art.7° Para fins deste Regulamento sdo consideradas Atividades Complementares aquelas previstas
na tabela de Atividades Complementares, em anexo.

CAPITULO IV
DOS OBJETIVOS

Art. 8° As Atividades Complementares tém por objetivos:

|- desenvolver a autonomia intelectual do (a) aluno (a), favorecendo sua participagcdo em
atividades de estudos diversificados que contribuam para a formacao e atuagao profissional;

Il-  estimular a aquisicao das habilidades e competéncias adquiridas fora do ambiente escolar;

Il - adquirir outras formas de construgcdo do conhecimento, além dos limites da sala de aula e da

.
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prépria instituicéo;
IV- fortalecer a articulagao da teoria com a pratica, valorizando a pesquisa individual e coletiva;
V- incentivar a participacao do(a) aluno(a) em projetos de extenséao;

Paragrafo unico. O que caracteriza as Atividades Complementares € a flexibilidade de carga
horaria semanal, com controle do tempo total por parte da Instituicdo, da dedicacao do estudante
durante o semestre ou ano letivo, de acordo com o Parecer do CNE/CES n° 492/2001.

CAPIiTULOV
DAS CATEGORIAS DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES

;\\._ Art. 9° As atividades passiveis de serem validadas como Atividades Complementares estdo agrupadas — -
e | em cinco categorias:
] | - ensino;

Il - pesquisa;

Il - extenséo;

IV- atividades de Gestéo/ Vivéncia Profissional Complementar;
V - atividades Artisticas e Culturais.

Art. 10 Para garantir a diversidade de vivéncias académicas e culturais, indispensavel ao /i
enriquecimento e formacao do(a) aluno(a), este regulamento estabelece um limite de horas passivel
de servalidado para cada uma das modalidades e para cada uma das categorias.

Paragrafo unico. A especificagao das atividades relacionadas a cada uma das categorias, e do limite
de horas mencionado no caput deste artigo consta na tabela anexa a este regulamento. Ainda que o
aluno venha a cumprir, em uma determinada Atividade, um ndmero de horas maior que o limite por
semestre ou o limite total, as horas excedentes nao poderao ser aproveitados para os fins de que
dispoe este Regulamento.

Art. 11 A conclusao dos Cursos esta condicionada ao cumprimento integral da carga horaria exigida
das Atividades Complementares.

Art. 12 As Atividades Complementares podem ser realizadas a qualquer momento, inclusive durante
as férias escolares, desde que respeitados os procedimentos estabelecidos neste Regulamento.

N S (s

Art. 13 A saida do (a) aluno (a) para realizagao de atividades complementares fora da UNIFACHA ¢é de
sua inteira responsabilidade.

Art. 14 Atividades realizadas antes do inicio do curso ou durante o trancamento ndo serédo aceitas.
Art. 15 Excluem-se das Atividades Complementares aquelas atividades exercidas no Estagio

Supervisionado, Pratica de Ensino e em seminarios ou palestras que fazem parte da carga horaria
de disciplinas especificas do curso.

L

Art. 16 Serao registradas e convalidadas as Atividades Complementares somente de alunos (as)
regularmente matriculados na UNIFACHA.

CAPITULO VI
DAS COMPETENCIAS DAS COORDENAGCOES DE CURSO

Art. 17 Compete as Coordenacgoes dos Cursos:
I - divulgar, entre os (as) alunos (as) do curso, o presente regulamento e a tabela das atividades e

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
Rua Muniz Barreto, 51 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeiro - RJ
facha.edu.br - contato@unifacha.edu.br

INSTITUIGAO
ofl SOCIALMENTE
W RESPONSAVEL




)

UNIFACHA

suas respectivas cargas horarias;

II-  divulgar as Atividades Complementares internas e externas;

lll- incentivar a participagdo do (a) aluno (a) em eventos académicos e culturais organizados por
outros cursos da UNIFACHA;

IV- promover situagdes/condi¢cdes para a participacdo dos (as) alunos (as) em eventos que se
configurem como Atividades Complementares;

V- analisarsolicitagoes relacionadas ao aproveitamento de horas das Atividades Complementares;
VI- validar as Atividades Complementares apresentadas pelos (as) alunos (as);
VII - informar a Diregado da UNIFACHA os casos omissos neste regulamento.

CAPITULO VII ’
DAS COMPETENCIAS DOS ALUNOS =

Art. 18 Compete aos (as) alunos (as):

|- informar-se sobre o Regulamento e as atividades oferecidas dentro ou fora da Instituicdo que

propiciem horas para as Atividades Complementares;

Il-  inscrever- se e participar efetivamente das atividades;

lll- solicitar a avaliagio de outras atividades néo previstas na tabela de atividades Complementares

a Coordenacéao do Curso;

providenciar a documentagao comprobatéria, relativa a sua participagao efetiva nas atividades

realizadas;

V- entregar, no protocolo de sua unidade, a documentagdo necessdria para a pontuagao e
avaliagdo das Atividades Complementares.

VI- arquivar a documentagdo comprobatéria das Atividades Complementares e apresenta-la
sempre que solicitada;

= |

Art. 19 Para a abertura do requerimento, o(a) aluno(a) devera levar a cOpia xerocada para ser
autenticada pelo funcionario da Secretaria Setorial.

Art. 20 As atividades que exigirem relatérios de participacéo dos(as) alunos(as) deverao

seguir as seguintes orientacoes:

I - Indicacdo da natureza da atividade, seus participantes, local, data e duracgéo.

II- Descricdo pormenorizada dos fatos envolvidos na prépria atividade, o que varia dependendo de
sua natureza.

llI- O relatdrio sera rejeitado se for considerado insuficiente para demonstrar que o(a) aluno(a)
atendeu integralmente a atividade ou pode ser conferida carga horaria inferior tendo em vista
critérios de desempenho e qualidade.

i
E
p

Paragrafo uUnico: Recomenda-se que pelo menos 40% da carga horaria total das Atividades
Complementares seja cumprida até a conclusdo de metade do nimero total de créditos do curso.

CAPITULO VIII

N

DA OPERACIONALIZAGAO

Art. 21 Os registros administrativo e académico do cumprimento da carga horaria equivalente as
Atividades Complementares sao responsabilidades das Secretarias Setoriais do Campus/ Unidade ao

/ qual o curso esta vinculado. A Secretaria Setorial fara a verificacdo do cumprimento minimo das N
categorias pelo (a) aluno (a).

Art. 22 O registro da participagéo do discente nas Atividades Académicas Complementares internas
ocorrera por meio de formuldrio préoprio. Os mesmos devem ser submetidos pela organizagdo do
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evento a Secretaria no prazo maximo de 30 (trinta) dias.

Art. 23 No caso de Eventos externos a Coordenacédo do Curso os apreciard, podendo recusar a
Atividade, se considerar insatisfatérios a documentagao e/ou desempenho do aluno, ou verificar que
adocumentacao ndo atende ao previsto neste Regulamento. Caso a Atividade seja aprovada, o nimero
de horas correspondente é contabilizado e acumulado pelo sistema, de acordo com a tabela em
anexo.

Art. 24 Compete a Secretaria setorial, de posse dos comprovantes de participagado, previamente
validados pelo Coordenador de cada curso, providenciar o registro da carga horaria cumprida no
Historico Escolar do aluno no Sistema Académico da UNIFACHA.

[ A

Paragrafo 1° — Sem autorizacao prévia, nao havera garantia de aproveitamento da Atividade.

Art. 25 Casos nao previstos no presente Regulamento serdo levados a Coordenagao do Curso para
analise, antes do langamento.

CAPITULO IX
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art.26 Nao podera ser computada carga horaria de Atividades Complementares as atividades
académicas relativas as disciplinas obrigatdrias e optativas dos curriculos dos Cursos de Graduacgéo,
salvo disciplinas cursadas excedentes como enriquecimento curricular.

Art.27 Serao consideradas as horas relativas as participagdes externas quando o comprovante de
participacéo estiver devidamente autenticado ou contenha algo que legitime a sua comprovacgéao.

Art.28 A participagao nas atividades desenvolvidas internamente sera comprovada através de lista de
presencga, as quais serao enviadas pelo ERP, ou pelo professor responsavel pela atividade, diretamente
ao setor competente, para registro.

Art. 29 Os (as) alunos (as) que ingressarem nos Cursos de Graduagdo da UNIFACHA através de
transferéncia ficam sujeitos ao cumprimento da carga horaria total das Atividades Complementares e
poderao solicitar & Coordenacédo do Curso o computo da carga hordria atribuida pela Instituicdo de
Ensino Superior de origem, desde que devidamente compativeis com este Regulamento e, desde que
realizadas no prazo maximo de 5 (cinco) anos.

Art. 30 Atos complementares que se fizerem necessarios, para o aperfeicoamento das atividades
complementares serdo expedidos pela Diregéo.

Art. 31 Os casos omissos neste regulamento serao resolvidos pela Coordenagéo do Curso e a Diregao
Académica.

Art. 32 Este regulamento entra em vigor na data da sua assinatura, revogadas as disposicdes em
contrario.

\ %
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Carga Horaria

ANEXO A -TABELA DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Numero minimo de

140,180, 200, 220, 300 e 320

categorias exigidas

Trés Categorias

100

Duas Categorias

CATEGORIA | - ATIVIDADES DE ENSINO - LIMITE 100 HORAS

Descricao da Atividade

Monitorias em disciplinas pertencentes ao
curriculo do Curso do (a) aluno (a).

Carga Horaria

50 horas por semestre
até o limite de 100 horas

Documento Exigido
Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Cursos e Oficinas de atualizagao, aperfeicoamento,
complementagao, aprofundamento de estudos e
out- ros realizados na UNIFACHA e outras IES -
Participagdo como ouvinte.

Carga horaria
equivalente até o limite
de 50 horas

Comprovante de
participagcdo com carga
horaria

Cursos e Oficinas de atualizacao, aperfeicoamento,
complementacao, aprofundamento de estudos e
outros realizados na UNIFACHA e outras IES -
Participacao palestrante.

Dobro da carga horaria
equivalente até o limite
de 50 horas

Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Cursos técnicos, cursos in company, qualificagoes
curtas e oficinas realizadas em outras instituicdes
que nao IES - Participagdo como ouvinte.

Carga horaria
equivalente até o limite
de 50 horas

Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Cursos técnicos, cursos in company, qualificagoes
curtas e oficinas realizadas em outras instituicoes
que nao IES - Participagcao como palestrante.

Dobro da carga horaria
equivalente até o
limite de 50 horas

Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Eventos Cientificos - Congressos, seminarios,
jornadas, encontros, simpdsios, workshops, feiras e
outros. Participagdo como ouvinte.

Carga horaria
equivalente até o limite
de 50 horas

Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Eventos Cientificos - Congressos, seminarios,
jornadas, encontros, simpdsios, workshops, feiras e
outros. Participagao como palestrante.

Dobro da carga horaria
equivalente até o
limite de 50 horas

Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Participacdo em cursos de longa duragao ou
cursos de verao/inverno.

Carga horaria
equivalente até o limite
de 50 horas

Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Visitas técnicas aprovadas pelas Coordenagdes dos
Cursos

Carga horaria
equivalente até o limite
de 50 horas

Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Cursos de idiomas ou informatica (semestre
completo)

Até 50 horas

Comprovante de
participagcdo com carga
horaria

Participacéo no Jornal Laboratério

Até 50 horas (a ser
definida pelo Editor do
JL)

Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Outras atividades ndo contempladas neste Grupo,
porém relevantes para a formacgéo do (a) aluno (a),
serdo avali- adas pela coordenacéo do curso para a
classificacdo e atribuicdo das horas de atividades
complementares.

Definida pela
Coordenacgéao

Definidos pela
Coordenagéo
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CATEGORIAII - ATIVIDADES DE PESQUISA

Limite de 50 horas para curriculos que exigem 100h e 180h de AC e limite de 100h para os demais

curriculos

Descricao da Atividade

Carga Horaria

Documento Exigido

Participagao em projetos de iniciagao cientifica
orientados por docentes da IES ou em outra,
desde que reconhecida e que haja relagdo com
o Curso do

(a) aluno (a).

60 horas por
semestre até o
limite de 120 horas

Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Participacao em projeto de pesquisa

60 horas por
semestre até o
limite de 120 horas

Comprovante de
participacdo com carga
horaria

Apresentacao de trabalhos em
eventos cientificos com publicagao
de resumo em Anais

15 horas por trabalho

Comprovante de
apresentagao ou copia da
publicacdo

Apresentacédo de trabalhos em eventos
cientificos com publicacéo de texto
completo em Anais

20 horas por trabalho

Comprovante de
apresentacao ou copiada
publicacao

Publicacao de trabalhos cientificos em
periddicos cientificos indexados

20 horas por trabalho

Copia da publicagdo

Publicagao de capitulo de livro

20 horas por capitulo

Copia da publicagéo

Concursos e prémios — submisséo e
premiagdo de monografias, projetos,
planos de negécios etc.

20 horas por trabalho

Comprovante da instituicéo
premiadora.

Participagcdo como ouvinte em banca de
TCC, na UNIFACHA ou em outra IES.

5 horas por banca

Comprovante de
participacgéo, assinado pelo
Presidente da Banca.

Participagcdo como ouvinte em defesa de
dissertacao e/ou tese em outras IES.

3 horas por banca

Comprovante de
participacao

Defesa de TCC

20 horas

Relatério da Coordenagéo
de TCC

Trabalhos de Campo orientados por
professores da IES.

Carga horaria
equivalente até o limite
de 40 horas.

Comprovante de
participacéo e relatério

Outras atividades nao contempladas neste
Grupo, porém relevantes para aformagéao do (a)
aluno (a), serdo avaliadas pela coordenagéo do
curso para a classificacdo e atribuicdo das
horas de atividades complementares.

Definida pela
Coordenacgéao

Definidos pela Coordenagao
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CATEGORIA lll - ATIVIDADES DE EXTENSAO

Limite de 50 horas para curriculos que exigem 100h e 180h de AC e limite de 100h para os demais

curriculos

Descricao da Atividade Carga Horaria Documento Exigido :
Cursos de Extenséao realizados na Carga horaria equivalente até | Declaragao contendo
UNIFACHA o limite de 50 horas carga horaria, atividade e

periodo

(duragao)
Cursos de Extenséao realizados em outra Carga horaria equivalente até | Declaragao contendo
IES o limite de 50 horas carga hordria, atividade e

periodo -

(duragao)
Estéagio curricular ndo obrigatério Até 50 horas por semestre — Termo de compromisso

Limite de 100 horas de estagio com a carga

horaria

Representacgao Discente de Sala de Aula Até 50 horas por semestre Declaragdo da

Coordenagéao do Curso
Participacdo em comisséao organizadora Carga horaria equivalente até | Comprovante de

de eventos, alinhados a tematica do o limite de 50 horas participagdo com /‘"
curso. carga horaria
Participagdo em atividades voluntarias Carga horaria equivalente até | Comprovante de
o limite de 50 horas participagdo com
carga
horaria
Participacdo em campanhas comunitarias | Carga horaria equivalente até | Comprovante de
o limite de 50 horas participagdo com

carga horaria
Participacdo em atividades publicas| Carga-horaria equivalente ao Comprovante, declaragao

(reunides  de conselhos  gestores, | evento, até o limite de 30 ou copia de ata com a carga
audiéncias publicas, conferéncias| horas. horéaria.
municipais, etc.).
Participagdo em programas de Carga horaria-equivalente ao Comprovante ou
intercambio institucional, nacional ou evento, até o limite de 50 declaragcdo com a carga
internacional. horas. horaria
Publicagdo em jornais, revistas de texto Carga horaria equivalente ao Copia da publicacao
relacionado a tematica do curso. evento, até o limite de 20
horas.
Participacdo em atividades civicas, tais Carga-horaria equivalente ao Comprovante ou
como mesario em elei¢gdes, conselhos, evento, até o limite de 20 declaragcdo com a carga
associacgoes de bairro, etc. horas. horaria
Participagcdo em jogos estudantis como 20 horas, até o limite de Relagéo de
st atleta. 50 horas. participacdo expedida N
pelo 6rgao
% organizador. NN
e Criagao de Blog De 10 a 40 horas — Endereco do blog R

Analise da Coordenacéo

Outras atividades ndo contempladas neste
i Grupo, porém relevantes para a formacéao | Definida pela Coordenagéo Definidos pela
/ do (a) aluno (a), serdo avaliadas pela Coordenacgéao
coordenacgdo do curso para a classificagéo

e atribuicdo das horas de atividades
complementares.
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CATEGORIA IV - ATIVIDADES DE GESTAO/ VIVENCIA PROFISSIONAL

COMPLEMENTAR;
Limite de 50 horas para curriculos que exigem 100h e 180h de AC e limite de 100h para os demais
curriculos ,
Descricao da Atividade Carga Horaria Documento Exigido
Voluntariado em setores administrativo Carga horaria equivalente, Declaragdo com a carga
da UNIFACHA. até o limite de 50 horas. horaria
Participagdo, como membro eleito, em 50 horas por semestre até o Ata da eleicéo
Diretério ou Centro Académico. limite de 100 horas
Participacdo como representante Carga horaria equivalente Declaragéao ou lista de =
estudantil em assembleias e colegiados | ao evento, até o limite de 30 presenga com a carga
da IES. horas. horaria
Atividades Profissionais na area Carga horéaria equivalente, Registro da atividade em
de interesse do Curso do (a) aluno até o limite de 50 horas. carteira profissional ou
(a). portaria de nomeacgéao
Participacdo em incubadoras ou Carga horaria equivalente até o| Comprovante ou
empresas juniores limite de 50 horas. declaragcdo com a carga /
horaria 4
Organizagao de eventos, mostras e Até 50 horas por semestre Documento da |
exposicoes. até o limite de 100 horas Instituicdo Organizadora
Outras atividades nao contempladas
neste Grupo, porém relevantes para a| Definida pela Coordenagéao Definidos pela
formacéao do (a) aluno (a), seréo avaliadas Coordenacgao
pela coordenagdo do curso para a
classificagdo e atribuicdo das horas de
atividades complementares.

CATEGORIAV - ATIVIDADES ARTISTICAS E CULTURAIS

Limite de 50 horas para curriculos que exigem 100h e 180h de AC e limite de 100h para os demais
curriculos

Descricao da Atividade Carga Horaria Documento Exigido
Participagdo em eventos culturais e Carga horaria equivalente ao Comprovante de
artisticos ou em cinemas, teatros e evento, até o limite de 30 parti_cipagéo e r_elatério.
exposicdes entre outros. horas. (minimo de 15 linhas)

Carga horaria equivalente ao Comprovante de
evento, até o limite de 30 horas| Participagéo e relatério

- > . R
artistica ou cultural (minimo de 15 linhas)
/ Até 50 horas (a ser Comprovante de N,

Participagdo como expositor em exposicao

Participagdo no GRUTACHA definida pela Eart,u:.|pag?c). Con; C?rsga
Coordenagao) oréaria (minimo de
linhas)
Outras atividades ndo contempladas neste
/ Grupo, porém relevantes para a formacéo| Definida pela Coordenagéo Definidos pela Coordenagéo

do (a) aluno (a), serdo avaliadas pela
coordenacgdo do curso para a classificagéo
e atribuicdo das horas de atividades
complementares.
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REGULAMENTO DA CURRICULARIZAGAO DA EXTENSAO

CAPITULOI

Da Natureza e Funcao da Extensao Universitaria

Art. 1° Este Regulamento estabelece as normas que regem a extensao universitaria em todos os cursos

de Graduacdo do Centro Universitario Hélio Alonso — UNIFACHA e sua respectiva estrutura
administrativa, tomando por base o seu PDI, os Projetos Pedagdgicos dos Cursos e a Legislacdo do s
MEC, em especial, a LDB, Lei 9394/2006, o PNE, Lei numero 13005/2014, e a Resolugéo 7/2018 do MEC ——
que regulamenta o PNE, estabelecendo os critérios para a curricularizagao da Extensao.

|14

Art. 2° Entendida como uma das fungdes basicas da universidade, a extensao deve viabilizar sua
interagao sistematizada com a sociedade, e contribuir para o seu desenvolvimento econdmico, social
e cultural, de forma sustentavel, nas mais diferentes fronteiras, a saber, regional, nacional e/ou
internacional.

Art. 3° A universidade como instituicdo que produz, aplica e recebe conhecimentos ou saberes deve f
ter na extensao sua base metodoldgica para atuagédo social, em constante articulacdo com o ensino e ‘

a pesquisa, de forma indissociavel, integrando ciéncia, academia e sociedade para uma formacgao

ética, cidada e humanizada.

Art. 4° A curricularizagéo das atividades de extensdo € uma medida que estd em conformidade com a
Meta 12, do Plano Nacional de Educacdo (PNE 2014-2024) que orienta os cursos de graduacéo a
dedicarem pelo menos 10% de seus créditos curriculares em programas e projetos de extensao
universitaria. Segundo a estratégia 12.7 “devem ser assegurados, no minimo, 10% do total de créditos
curriculares exigidos para a graduagao em programas e projetos de extensao universitaria, orientando
sua agao, prioritariamente, para areas de grande pertinéncia social”

Art. 5° Como se trata de componente curricular obrigatério, todos os estudantes, obrigatoriamente,
terdo de cursar a carga horaria de extensao (pelo menos 10% do total do curso) para estarem aptos a
colar grau.

N S (s

CAPITULOII

Dos Objetivos da Extensao

Art. 6° A curricularizagcao da extensao, tem como objetivos:

a interacao dialdgica da comunidade académica com a sociedade por meio da troca de
conhecimentos, da participacdo e do contato com as questbes complexas
contemporaneas presentes no contexto social;

Il a formacao cidada dos estudantes, marcada e constituida pela vivéncia dos seus
conhecimentos, que, de modo interprofissional e interdisciplinar, seja valorizada e
integrada a matriz curricular;

. a producao de mudangas na proépria instituicdo superior e nos demais setores da
sociedade, a partir da construgéo e aplicagdo de conhecimentos, bem como por outras
atividades académicas e sociais;

V. a articulacdo entre ensino/extensdo/pesquisa, ancorada em processo pedagdgico

L
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Unico, interdisciplinar, politico educacional, cultural, cientifico e tecnolégico.

V. a contribuicdo na formacgdo integral do estudante, estimulando sua formag¢do como
cidadao critico e responsavel;

VI. o estabelecimento de didlogo construtivo e transformador com os demais setores da
sociedade brasileira e internacional, respeitando e promovendo a interculturalidade;

VII. a promocéo de iniciativas que expressem o compromisso social das instituicbes de
ensino superior com todas as areas, em especial, as de comunicagéao, cultura, direitos
humanos e justica, educagéo, meio ambiente, saude, tecnologia e producgéo, e trabalho,
em consonancia com as politicas ligadas as diretrizes para a educagao ambiental,
educacéo étnico-racial, direitos humanos e educacéao indigena; |
VIIl.  apromocao da reflexao ética quanto a dimenséo social do ensino e da pesquisa; /
IX. o incentivo a atuagdo da comunidade académica e técnica na contribuicdo ao —
enfrentamento das questbes da sociedade brasileira, inclusive por meio do

desenvolvimento econémico, social e cultural;

X. 0 apoio em principios éticos que expressem o0 compromisso social de cada
estabelecimento superior de educacéo;
XI. a atuacao na producao e na construcao de conhecimentos, atualizados e coerentes,
voltados para o desenvolvimento social, equitativo, sustentdvel, com a realidade
brasileira. ,
/|
CAPITULOIII

Das Modalidades da Extensao na UNIFACHA

Art. 72 AUNIFACHA segue as modalidades de extensao preconizadas no artigo 8° da Resolugéao 7/2018
do MEC, assim entendidas:

Art. 8° Programas: Programa de Extensao é um conjunto articulado de projetos e de outras agdes de
extensao - cursos, eventos e de prestagcao de servigos, etc. - com carater organico-institucional e
com diretrizes e objetivos comuns, que permitam a articulagao entre o ensino, a pesquisae a
extensao, considerando sua execugdo a médio ou longo prazo.

Art 9° Projetos: Conjunto de acbes processuais continuas de carater educativo, social, cultural e
tecnoldgico, com objetivo especifico e prazo determinado, podendo também ser reeditado quantas
vezes se julgar necessario de acordo com a demanda social e impactos gerados.
§ 19 Um projeto de extensdo pode ser denominado de:
I.  Vinculado - quando apresenta uma ligagdo ou submissao definida a um determinado
programa de extenséo e;
Il.  Naovinculado - quando néo existe tal ligacdo ou submissdo a um programa.

Art. 10 Cursos e oficinas: Um Curso de Extensdo pode ser concebido de carater tedrico e/ou pratico,
deve ter uma agdo pedagodgica definida e organizada de modo sistematico, com carga horaria minima
acima de 08 horas e carga horaria maxima abaixo de 60 horas, com critérios de avaliagéo préprios, e
que pode ser ofertado na modalidade presencial.

Paragrafo Unico: Conteldos ou componentes académicos com carga hordria menor que 08 horas
devem ser considerados como oficinas”.

Art. 11 Eventos: acdo que implica apresentacao e/ou exibicdo, com carater especifico de divulgacao
cultural, artistica, esportiva, de conhecimento ou de produto cientifico e tecnolédgico desenvolvido,
conservado ou reconhecido pela Universidade.
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l. Sao classificados pelo MEC como eventos:
a) Congresso - evento de grandes proporgdes, de Ambito nacional ou internacional, que
redine participantes de uma comunidade cientifica ou profissional ampla. Abrange um
conjunto de atividades: mesa redonda, palestras, conferéncias, cursos, oficinas (ou
workshops ou laboratérios com duracao de até 08 horas — se igual ou superior a 8 horas
deve ser classificado como curso).
b) Seminario - evento cientifico de &mbito menor do que o congresso, tanto em termos de
duracgao (algumas horas, um ou dois dias) quanto ao numero de participantes, cobrindo
campos de conhecimento mais especializados. Incluem-se nessa classificagéo:
encontros, simpdsios, jornada, coléquio, férum, reuniao. |
c) Ciclo de Palestras - série de palestras pronunciadas por professores ou especialistas na /
area abordada, com objetivo de tecer reflexdes e discussbes sobre temas especificos. —
d) Exposicao-exibicdo publica de obras de arte, produtos e servigos etc. inclui: feira, saldo,
mostra, langamento.
e) Espetaculo-demonstragéo publica de eventos de dancga, cénicos e/ou musicais. Inclui:
recital, concerto, show, apresentacdo teatral, exibicdo de cinema e televiséo,
demonstragéao publica de canto, danga e interpretagao musical.
f) Festival-série de agdes/eventos de natureza artistica, culturais ou esportivos realizados
concomitantemente, em periodo determinado, geralmente em edigcbes periddicas, ,
podendo ou néo ter carater competitivo. , /|

Art. 12 Prestacao de servigos: A prestacédo de servicos corresponde a oferta do conhecimento
técnico especializado pela universidade em favor da sociedade. Conforme publicado na versédo
2012 do PNDE, “A prestacao de servicos deve ser produto de interesse académico, cientifico,
filoséfico, tecnoldgico e artistico do Ensino, Pesquisa e Extensdo, devendo ser encarada como um
trabalho social, ou seja, agao deliberada que se constitui a partir da (e sobre a) realidade objetiva,
produzindo conhecimentos que visem a transformacao social”. laudos, estudos, atendimentos,
orientacbes, acompanhamentos, campanhas, pareceres, pericias, diagnéstico de situacoes
problemas, levantamentos, aulas de campo, sdo exemplos de prestacao de servicos

Art. 13 Publicagdes e produtos académicos: No contexto da extensdo universitaria, uma publicagao é
caracterizada pela divulgacao publica do resultado obtido pela execucao das modalidades extensivas,
com o objetivo de difusao cultural, cientifica, tecnoldgica ou de inovacao.

Paragrafo unico. Produtos académicos podem ser gerados e sao passiveis de divulgagcdo dependendo
do perfil e dos requisitos da modalidade extensiva executada. Por isso, sdo exemplos de produtos
académicos de extensdo passiveis de publicagcdo e que podem ser produzidos em meio digital:
manual, revista, e-books, relatorios, trabalhos de conclusédo de curso, filmes, videos, fotografias,
cartilhas, folders informativos, etc.

CAPITULO IV

Da estrutura administrativa e operacional da Extensao
Art. 14 A gestéo das atividades de Extensdo na UNIFACHA sera exercida pela Diregao Académica.

Art. 15 A operacionalizagao e o registro das atividades extensionistas cabem ao Nucleo de Extenséo
(NEXT).

Art. 16 A gestao das atividades de extenséao sera realizada pelos professores responsaveis, de forma
presencial, com o suporte do AVA.
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Art. 17 O processo operacional, desde a inscrigdo até a finalizacdo dos projetos sera presencial, com
o acompanhamento docente e devera seguir as seguintes seguir as seguintes etapas:

Inscrigdo dos alunos nas turmas de Projetos de Extenséo;

Divisdo dos alunos nas equipes de trabalho;

Identificagdo das comunidades pelos grupos, e das suas necessidades;

Definicdo do escopo da atuagéao do grupo;

Desenvolvimento do plano de agao dos grupos;

Execucdo do plano de acéo;

Apresentacao do Relatério Final com detalhamento das atividades desempenhadas.

Noohrobdb-=

Art. 18 Ao final de cada periodo letivo os professores responsaveis pelos projetos deverao enviar ao
Nucleo de Extensdo um relatério final contendo os principais resultados, trabalhos realizados pelos
alunos e evidéncias que comprovem as atividades desenvolvidas, tais como fotos, videos, listas de
presencgas e outros.

Art. 19 Fazem parte da estrutura de apoio a extensao, os nucleos, laboratdrios e auditérios, podendo
ser internas ou externas, além da plataforma Brightspace.

CAPITULO V

Da avaliacdo discente e dos registros das atividades de Extenséo

Art. 20 A aprovacao no Projeto de Extensao esta condicionada a entrega do relatorio e a participagéo
no projeto. A entrega do relatério € um critério coletivo e para ser considerado apto, o relatério deve
conter:

(1) Titulo do Projeto

(2) Identificacdo dos componentes do grupo

(8) Identificagdo da comunidade;

(4) Identificagcado do problema na comunidade;

(5) Montagem do plano de execucao da solucéo;

(6) Execucgéao do plano de agao.

§ 1° A avaliacao da participagao é um critério individual e serdo avaliados:
(1) participacéo nos encontros pelo professor;
(2) participacéo na execucgéao feita pelos pares (demais alunos do grupo).

Art. 21 As acoes de extensao da UNIFACHA deveréo ser registradas pelo Nucleo de Extensao (NEXT).

Art. 22 Os registros das agdes de extensao deverdo ser feitos deverao conter:
l. titulo do projeto
Il os objetivos das agoes;
. a abrangéncia da populagao-alvo;

V. a significacao social e/ou institucional da sua realizacéo;

V. metodologia de trabalho prevendo a inter e/ou multidisciplinaridade;

VI. recursos humanos envolvidos na consecucgéo das agdes;

VII. previsao de parcerias e recursos materiais e financeiros necessarios a sua
implementacgéo;

VIII. cronograma de trabalho;

IX. resultados esperados.

Centro Universitdrio Hélio Alonso - UNIFACHA - CNPJ: 42.159.491/0002-49
Rua Muniz Barreto, 57 - Botafogo - Cep: 22251-090 - Rio de Janeira - RJ
facha.edu.br - contato@unifacha.edu.br

INSTITUIGAO
ofl SOCIALMENTE
W RESPONSAVEL




)

UNIFACHA

§1° Os relatérios serdo enviados ao NEXT via plataforma AVA.

§20 Para efeito da contabilizacdo das horas de atividades extensionistas cumpridas pelos discentes,
serdo atribuidos para os curriculos a partir de 2023, a aprovacao no projeto de extensdo em que o
estudante esteja matriculado e tenha cumprido os requisitos deste regulamento. Para os discentes,
que porventura ainda estejam inscritos em curriculos anteriores a 2023, sera aplicado o conceito de 0
a 10, nos mesmos formatos do sistema de avaliagdo das disciplinas regulares, desde que compram
com as exigéncias previstas neste regulamento.

CAPITULO VII

Das tematicas

|14

Art. 23 A UNIFACHA adotara como areas tematicas as mesmas que constam no Plano Nacional de
Extensdo:

l. Comunicacéo;

1. Cultura;

1. Direitos Humanos e Justica;

V. Educacao;

V. Meio Ambiente;
VI. Saude; /
VII. Tecnologia e Producéao;

VIll.  Trabalho;

IX. Marketing;

X. Gestao.

Art. 24 As acbes de extensdo sao norteadas pelas 17 ODS da Agenda 2030 da ONU, as quais
inspiraram a criagao de eixos de extensao, nos quais os projetos deverao estar alinhados. Os eixos
dividem-se em:

l. Carreiras e Internacionalizagéo;

1. Empreendedorismo, tecnologia e inovagéo;

I"l. Economia, sociedade e desenvolvimento regional,

V. Promocgéao avida, ambiente e bem-estar;
V. Arte, cultura e identidades;
VI. Cultura digital e Comunicacéo.
CAPITULO VIII

Da Avaliacao da Extensao

Art. 25 A Extensao da UNIFACHA é avaliada pela Comissdo Prépria de Avaliagcao (CPA), de modo
analogo as demais atividades-fim da instituicao, e tem os seguintes objetivos:

l. conhecer todas as agoes da extensao desenvolvidas na UNIFACHA, no ambito dos
cursos e institucionalmente;

identificar o perfil das acdes extensionistas (programas, projetos, eventos, prestacao
de servigo, entre outras) e de infraestrutura;

. contribuir para aprimorar a qualidade da produgao académica;

V. contribuir para o aprimoramento dos curriculos;

V. identificar o que pode ser ofertado de forma complementar ao ensinoe  iniciagéo

\ 8
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cientifica;

VI. avaliar a relagdo com a comunidade;

VII. subsidiar a elaboracao do Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI) e Projeto
Pedagdgico Institucional (PPI).

N
~

|
CAPITULO IX
Das Disposicoes Gerais e Transitdrias
|

Art. 26 As acdes de extensao deverdo ser autossustentaveis.

Art. 27 Este Regulamento entra em vigor na data de sua publicacdo, devendo ser revisto, em, no —
maximo, cinco anos.

N S (et
\
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IX - SISTEMA DE AVALIACAO

Sistema de avaliacao da aprendizagem discente dos cursos de graduacao
do Centro Universitario Hélio Alonso - UNIFACHA
Art. 1° O sistema de avaliagdo da aprendizagem discente dos cursos de graduacéo da
UNIFACHA, visa aferir o desenvolvimento de competéncias (conhecimentos, habilidades e atitudes)

previstas no perfil do egresso descrito no Projeto Pedagdgico de Curso — PPC.

Art. 2° A avaliacdo da aprendizagem nos cursos de graduacao da UNIFACHA, bacharelados e
superiores em tecnologia, tem como premissas: compor o processo de ensino-aprendizagem dos
diferentes componentes curriculares, como meio diagndstico e certificativo do desempenho
académico do discente, caracterizando- como um processo formativo, inclusivo, continuo e cumula

tivo de competéncias e € parte integrante do PPC.

Art. 3° A aprovagdo do aluno em cada projeto far-se-a por meio de

dois critérios, ambos eliminatérios por si mesmos: frequéncia e rendimento académico.

Art.  4° A apuragdo da frequéncia sera feita pelo percentual de

presenca do aluno em relacao a carga horaria presencial de cada projeto.

§1° Estara aprovado por frequéncia,oaluno que cumprir o minimo de 75%

(setenta e cinco por cento) da carga horaria presencial estabelecida em cada projeto.

Art. 5°Orendimento académico serd acompanhadopormeio de ATE trés registros

de Avaliacdo — AV (AV1, AV2 e AV3) e aferido por média correspondente a média aritmética entre duas

avaliacbesde AV1, AV2e/ouAV3, atribuidas numa escala de 0,0 (zero virgula zero)

a 10,0 (dez virgula zero) e que a média seja igual ou superior a 6,0 (seis virgula zero).

§ 1° Estara aprovado por rendimento académico, o aluno que obtiver média igual ou superior a

6,0 (seis virgula zero), considerando os registros da AV1 e da AV2.

§ 2° Ao aluno que néao obtiver média igual ou superior a 6,0 (seis virgula zero), considerando os
registros da AV1 e da AV2, fica assegurada a realizagcado da AV3, a titulo de recuperagédo, substituindo a

menor nota obitida.
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§ 3° Ao aluno que nao realizar a AV1 ou a AV2, fica assegurada a realizacdo da AV3, a titulo de

228 chamada.

§4°As notas de AV1, AV2 e AV3, referidas nocaput resultardo de atividade(s)
avaliativa(s) aplicada(s) no &mbito de cada AV, considerando o objetivo e a premissa referidos os

artigos 1° e 2° desta Portaria.
§ 5° Toda nota ou média devera apresentar uma casa decimal, nao havendo arredondamento.

Art. 6° As datas limites de registro de Avaliacdo (AV) serdo estabelecidas

pelo calendario académico aprovado pela Direcéo.

Art. 7°0Plano  de Ensino, elaborado pelo professor, contemplara as
estratégias de avaliagdo, de acordo com a natureza do componente curricular, em conformidade com

o respectivo Projeto de Ensino e sera disponibilizado aos alunos, respeitando o calendéario académico.

Art. 8° O aluno obtiver reprovacédo em algum dos projetos, tera a oportunidade de cursa-lo
quando for ofertado novamente, sem 6nus algum, desde que seja incluido dentro do periodo regular
do seu curso (que sado de 2 anos para 0s cursos tecnolégicos e 4 ou 5 anos para 0S Cursos

bacharelados) e mediante a disponibilidade de vagas no projeto ofertado.

Paragrafo Unico: A oportunidade de cursar sem 6nus é Unica. Em caso de reincidéncia na
reprovacéo ou pelo abandono do mesmo projeto, quando for cursa-lo novamente devera ser pago o

valor referente a carga-horaria do referido projeto a titulo de dependéncia, conforme tabela vigente.

Art. 9° Os casos nao previstos, bem como as situagdes excepcionais, serao resolvidos

pela Direcdo e/ou Coordenacéo de Curso.

Art. 10° A presente Portariaentra em vigor a partir do primeiro periodo letivo

de 2022, revogada as demais disposigoes em contrario.
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A INSTITUICAO:

UNIFACHA - Centro Universitario Hélio Alonso

A UNIFACHA é uma instituigdo de direito privado, sem fins lucrativos, com 52 anos de
histéria e dedicagéo a educagao superior no Brasil. Fundada inicialmente com os cursos
de Jornalismo, Publicidade e Propaganda, e posteriormente Relagdes Publicas — sendo o
Unico oferecido por uma institui¢do privada no Estado do Rio de Janeiro —, a UNIFACHA
ampliou sua oferta para incluir os cursos de Direito, Administragdo e Cinema e Audiovisual.
Além disso, oferecemos formag&o tecnolégica em Marketing e Design Gréafico, com
programas que permitem a graduagdo em apenas dois anos.

Para apoiar a educagéo continuada e a especializagdo, a Escola de P6s-Graduacao da
UNIFACHA oferece um extenso portfélio de cursos, enquanto o departamento de extenséo
disponibiliza opgdes nas areas de Negdcios, Comunicagéo, Marketing, Tecnologia e Direito,
entre outras.

Amissdo da UNIFACHA é formar profissionais capacitados para enfrentar os desafios atuais
e futuros do mercado de trabalho, com compromisso com a democracia e 0 desenvolvimento
sustentavel da sociedade. Isso se d& por meio de um ensino de alta qualidade, com foco
em pesquisa e na promogao de atividades de extens&o relevantes para a comunidade.

Como uma instituicdo voltada para a inovagéo, a UNIFACHA se destaca pelos profissionais
que introduz no mercado — pessoas capazes de pensar criticamente e preparadas
para atuar em empresas nacionais e internacionais. Estamos em constante atualizagéo,
conectados ao que ha de mais moderno, e comprometidos com a formagéo de cidaddos
engajados na busca por solugdes para os grandes desafios sociais. Nesse sentido,
mantemos parcerias com importantes instituicdes da Europa e das Américas, que acolhem
nossos estudantes em programas de intercambio.

Nossos valores incluem o respeito as diferengas, a promogdo do pensamento critico e do
relacionamento multicultural, a convivéncia democratica e a adogéo de praticas voltadas
a inclusdo social e a interagdo com a comunidade. A UNIFACHA também incentiva e
promove diversas atividades artisticas e culturais como parte essencial do processo de
aprendizagem e renova anualmente seu compromisso com projetos, programas e agdes
de responsabilidade social.

Seja bem-vindo a UNIFACHA, e aproveite ao maximo todas as oportunidades e experiéncias
que oferecemos!

Marcia Alonso Pfisterer
Reitora UNIFACHA
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Neste manual, vocé tera as informagdes que servirdo de base para a administracdo de sua vida académica na UNIFACHA. Procure
estuda-lo com cuidado, pois as instrugdes nele contidas permitirdo a vocé um planejamento adequado de suas atividades escolares.

Ainsergéo oficial do aluno na vida académica, desde o ato da matricula até a expedicéo do diploma é orientada por normas e procedi-
mentos que séo estabelecidas pela IES em seu Estatuto e Regimento Geral.

Este manual contempla os estudantes matriculados nos curriculos vigentes e ativos da UNIFACHA e estéo classificados quanto ao tipo
de sistema curricular; Regime de Crédito e Regime Seriado (ABP).

NORMAS E PROCEDIMENTO ESCOLARES

MATRICULA INICIAL

A matricula inicial é o ato que vincula o candidato aprovado em processo seletivo a UNIFACHA. O
estudante matriculado passa a fazer parte do cadastro geral da UNIFACHA e recebe um nimero
(Registro Académico) que o identifica no decorrer de toda a vida escolar.

RENOVACAO DE MATRICULA

A cada periodo letivo, 0 aluno que cursou regularmente o semestre imediatamente anterior devera
renovar sua matricula, no periodo estabelecido no Calendario Académico, para prosseguimento dos
seus estudos. Os procedimentos para a renovagéo da matricula s@o divulgados semestralmente
pela Secretaria Académica, de acordo com os prazos fixados no Calendario Académico da IES.

MATRICULA ACADEMICA

A matricula académica & um procedimento escolar obrigatorio para a renovagao da matricula vol-
tado para a escolha do plano de estudos (disciplinas e turmas) do estudante para o periodo letivo
subsequente. Os procedimentos para a realizagdo da matricula académica s&o divulgados semes-
tralmente pela Secretaria Académica, de acordo com os prazos fixados no Calendario Académico.

CONFIRMACAO DA MATRICULA

A confirmagdo da matricula € um procedimento académico-financeiro realizado pela UNIFACHA
para a confirmagao automatica da matricula dos estudantes apds o vencimento regular do primeiro
boleto do semestre (janeiro e julho).

Para o aluno ter a matricula confirmada automaticamente, ele deve fazer a matricula académica
(plano de estudos) dentro do prazo previsto no Calendario Académico da IES, efetuar o pagamento
do boleto da primeira parcela do semestre até a data do seu vencimento, ou ter direito a bolsa de
estudos, e ndo possuir débito.

MATRICULA EM DISCIPLINA EAD

Na parceria estabelecida entre a UNIFACHA x Brightspace o aluno podera cursar, a distancia,
disciplinas nas vérias areas do conhecimento. Esse portfélio de disciplinas vem crescendo, para
que, dessa forma, os alunos possam escolher além de disciplinas eletivas, disciplinas curriculares
hibridas. Para cursar é facil! Basta acessar a secretaria virtual e selecionar as disciplinas de sua
preferéncia. No site da UNIFACHA o aluno pode acessar o link do Nucleo de Educacéo a Distancia
- NEAD, onde est&o presentes as disciplinas online curriculares e eletivas e o Manual de Acesso.

CONTAGEM DE CREDITOS (“FALTA CURSAR™)

Para evitar eventuais problemas que podem impedir a formatura no momento desejado, o aluno
deve, sempre, verificar no seu levantamento curricular as disciplinas a cursar. E recomendado que
o aluno procure a Coordenagao de Graduagado e/ou a Secretaria para orientagdo antes da reno-
vagao de matricula para o periodo seguinte. Pode ser visto também na Secretaria Virtual (segéo
restrita). Esta recomendag?o € critica aos alunos que pretendem terminar seus cursos no periodo
subsequente. Porém, ela deve ser seguida regularmente por todos os alunos veteranos, para evitar
surpresas de Ultima hora e possibilitar um bom planejamento académico.
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DISCIPLINAS/PROJETOS

Disciplina obrigatéria: é o conjunto de disciplinas que consta da matriz curricular do curso
no qual o aluno encontra-se regularmente matriculado, com contetdo especifico voltado para
a formag&o da area de conhecimento do curso. O aluno deve, obrigatoriamente, cursa-las com
aproveitamento académico.

Disciplinas eletivas: sao disciplinas complementares e fazem parte da CH da matriz curricular,
sem as quais 0 aluno ndo concluira seu curso. O aluno elege as disciplinas oferecidas pela
sua matriz curricular.

Atividade Extensionista - é o conjunto de atividades planejadas com o objetivo de desenvolver
habilidades e competéncias previstas no curriculo, que envolve atividades tedricas e/ou praticas
de extens&o, nas quais 0s estudantes séo protagonistas na organizagéo, execucao e avaliagdo
da agao, realizadas ao longo do curso. O eixo pedagdgico classico “estudante - professor” é
substituido pelo eixo “estudante - professor - comunidade”.

Para a concluséo do curso, o aluno deve ser aprovado em todas as disciplinas obrigatérias da
sua matriz curricular, além das disciplinas eletivas, estagio supervisionado, atividades comple-
mentares, atividades extensionistas, apresentagdo do Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC),
quando houver, e estar em condi¢do regular no ENADE — o ENADE é um componente curricular
obrigatério, conforme disposicédo do art. 5°, § 5°, da Lei n°. 10.861/2004.

DIA DE PROVA
Nos dias de prova, os alunos tém até 1 tempo de aula (60 m) para chegar. Ao terminar a prova, 0s
alunos s6 podem sair, caso ja tenha expirado 1 tempo de aula.

Alunos que chegam ap6s 1 tempo, ndo poderéo entrar e DEVERAO REALIZAR AV3, no dia agen-
dado. Nenhum aluno pode iniciar a prova apds a saida de qualquer aluno.

CONTRATO DE PRESTA(}AO DE SERVICOS EDUCACIONAIS
A assinatura do Contrato de Prestacéo de Servigos Educacionais é de inteira responsabilidade do
aluno, cabendo a ele ou a seu responsavel legal a conferéncia dos dados compostos do documento.

No caso de alunos menores de 18 (dezoito) anos, o contrato devera ser assinado pelo responsavel
legal, na figura de contratante e responsavel financeiro, devendo anexar a matricula o RG, o CPF
€ um comprovante de residéncia dos Ultimos 6 meses, do responsavel legal e financeiro, além dos
demais documentos necessarios do proprio aluno para a efetivagéo da matricula.

Sendo o responsavel financeiro diferente do responséavel legal, no caso de aluno menor de 18
anos, devera ser anexado a matricula do mesmo o0 RG, o CPF e um comprovante de residéncia dos
Ultimos 6 meses, do responsavel financeiro e do responsavel legal, além dos demais documentos
necessarios do proprio aluno para a efetivagdo da matricula.

Os alunos maiores de 18 (dezoito) anos poder&o assinar seus proprios contratos, na figura de
contratante e responsavel financeiro ou manter um terceiro na figura de responsavel financeiro,
que devera ser maior de 18 (dezoito) anos e assumira as responsabilidades financeiras do contrato,
devendo anexar os mesmos documentos mencionados acima.

Havendo necessidade, no periodo de renovagéo de matricula, o aluno, mais de 18 (dezoito) anos,
podera substituir o responsavel financeiro.

Configura a adeséo expressa do CONTRATANTE a renovacéo deste Contrato de Prestagéo de
Servicos Educacionais, formalizado via web, o preenchimento dos dados solicitados e o respectivo
aceite eletrénico, independentemente de assinatura das partes, que expressamente reconhecem
a validade e a seguranga juridica da producdo documental eletronica e de seu processamento.

ATENGAO! Esclarecemos que, conforme a legislagéo vigente e as normas internas da nossa
instituicdo, nao fornecemos informagdes pedagdgicas de nenhum aluno maior de idade, sem a
sua autorizagao expressa, ainda que seja para o responsavel financeiro.
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Explicamos que ha duas relagdes distintas envolvidas nesse contexto:

Relagao Contratual: A relacdo contratual entre a instituicdo e o responsavel financeiro, regida
pelo Cédigo de Defesa do Consumidor, confere ao responsavel financeiro o direito de acesso a
informacdes claras e detalhadas sobre os servigos educacionais contratados, incluindo custos
e servicos prestados. Contudo, essa relagdo ndo abrange o direito de acesso as informagdes
académicas de um aluno maior de idade.

Relacao Educacional: A relagéo educacional, que se da entre a institui¢do e o aluno, é regida
pelas normas gerais da educagéo nacional e pelos atos regulamentares especificos. De acordo
com a Constituicdo Federal e o Cadigo Civil, o aluno maior de idade possui o direito a privacidade
e ao sigilo das suas informagdes académicas, incluindo seu desempenho escolar. Este direito de
privacidade prevalece sobre o direito do responséavel financeiro de acessar essas informagdes.

Informamos que as informagdes relativas a vida académica do aluno podem ser acessadas
pelo aplicativo institucional e pela Secretaria Virtual, utilizando a matricula e a senha do aluno.

Excegbes e ressalvas

Decisdes judiciais: Em casos especificos e por meio de decis&o judicial, o acesso as informa-
¢Oes pode ser autorizado, mas isso depende da analise do juiz sobre a necessidade do filho e
a responsabilidade financeira dos pais.

AVISO IMPORTANTE:

AUNIFACHA n&o se responsabiliza por objetos/valores pertencentes ao aluno deixados em sala
de aula, ou em qualquer outra dependéncia do seu estabelecimento tanto como, em nenhuma
hipétese, por furtos, roubos ou quaisquer tipos de danos em veiculos ou outras espécies de bens
de propriedade do aluno, que possam ocorrer no recinto ou nas adjacéncias de suas instalagdes.
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Informamos que todos os procedimentos abaixo deverao ser feitos através da Secretaria Virtual da UNIFACHA - www.unifacha.edu.br.

RENOVAGAO DE MATRICULA

Antes do inicio de cada semestre letivo, nas datas indicadas pela Secretaria Académica
da UNIFACHA, o aluno devera renovar sua matricula para o periodo seguinte. Segue
abaixo o regulamento da Renovagao de Matricula referente ao 1° semestre de 2026:

1.1 - DO OBJETO

O presente regulamento tem por finalidade estabelecer os critérios que regem a
Renovagdo de Matricula do Centro Universitario Hélio Alonso - UNIFACHA para o 1°
semestre de 2026.

1.2 - DO PRAZO

O periodo de vigéncia para adesdo a Renovagao de Matricula da UNIFACHA para o 1°
semestre de 2026 esta dividido em Matricula Financeira Automatica, Confirmacao da
Renovagdo da Matricula e Matricula Académica.

Matricula Financeira AUTOMATICA de 08/12/2025 a 20/03/2026

1.2.1 - Matricula Financeira: 09 de dezembro 2025

* Curriculo de Crédito

A Matricula Financeira é gerada em fungdo da quantidade de créditos matriculados no semestre anterior,
aplicado o valor do reajuste anual. Nao sera considerado na Matricula Financeira os descontos que néo
incidem na 12 cota da semestralidade, os descontos temporarios efou os descontos pontuais (Cod. 194 € 199).

* Curriculo Seriado

A Matricula Financeira € gerada sem distingdo da quantidade de projetos matriculados no periodo
regular do aluno, por se tratar de uma grade fechada, aplicado o valor do reajuste anual. Ndo sera
considerado na Matricula Financeira os descontos que n&o incidem na 12 cota da semestralidade,
os descontos temporarios e/ou os descontos pontuais (Cod. 194 e 199).

Vencimento da MF (janeiro): 05/01/2026.
Desconto para Pagamento Antecipado: 2% de desconto para pagamento até 26/12/2025.
Cancelamento da MF: 06/02/2026 para os boletos com vencimento em 05/01/2026.

1.2.2 - Geragéo da Alocagao das Turmas — Matricula ACADEMICA:

+ Curriculo de Crédito - a partir do dia 07 de janeiro de 2026.

A montagem da grade sera realizada pela Instituigao, respeitando a quantidade de créditos ma-
triculados no semestre anterior, podendo ocorrer variagdo para mais ou para menos, em fungao
da carga horaria das disciplinas a cursar, bem como no caso dos alunos provaveis formandos do
semestre. O aluno podera alterar a grade inserida pela faculdade nos prazos para acerto do Plano
de Estudo. Algumas disciplinas nao poderdo ser excluidas pois estdo deixando de ser ofertadas
nos periodos iniciais dos curriculos anteriores.

* Curriculo Seriado - a partir do dia 07 de janeiro de 2026.
A montagem da grade sera realizada pela Instituicdo, respeitando a grade curricular referente ao
clico académico do aluno.

Observagdes sobre Projetos em Dependéncia: No regime seriado a grade é fechada, ndo sendo
possivel excluir nenhum dos projetos. No caso de impossibilidade de cursar no semestre de oferta e/
ou caso obtenha reprovagao em algum dos projetos, o aluno teré a oportunidade de cursa-lo quando
for ofertado novamente, sem énus algum, desde que seja incluido dentro do periodo regular do seu
curso (que sao de 2 anos para 0s cursos tecnoldgicos e 4 ou 5 anos para 0s cursos bacharelados)
e mediante a disponibilidade de vagas no projeto ofertado.

A oportunidade de cursar sem 6nus € Unica. Em caso de reincidéncia na reprovagdo ou pelo
abandono do mesmo projeto, quando for cursa-lo novamente devera ser pago o valor referente a
carga-horaria do referido projeto a titulo de dependéncia, conforme tabela vigente.
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1.2.3 - Confirmagao de Matricula (c/ assinatura de contrato, condicionado ao pagamento do
semestre 2025.2) — a partir do dia 09/12/2025.

1.2.4 - Publicagdo do plano de estudo para alunos com matricula confirmada - a partir do
dia 13 de janeiro de 2026.

1.2.5 — Curriculo ABP - Apés o cancelamento da Matricula Financeira (mensalidade de janeiro,
ou seja, 12 mensalidade) em 06 de janeiro, 0 aluno devera seguir o Passo a Passo da Renovagédo
Semestral. Ao dar o aceite no Contrato de Prestagdo de Servigos Educacionais, a Instituigao ira
montar a grade de disciplinas em até 48h. Atengao!!! Com a definicdo da grade serdo gerados
os boletos de fevereiro € margo, ou seja, os 2 (dois) carnés referentes a semestralidade com
vencimento para 3 dias uteis.

Curriculo Crédito - Apds o cancelamento da Matricula Financeira (mensalidade de janeiro, ou
seja, 12 mensalidade) em 06 de janeiro, 0 aluno devera seguir o Passo a Passo da Renovagédo
Semestral. Ao dar o aceite no Contrato de Prestagao de Servigos Educacionais, o aluno ird montar a
grade de disciplinas. Atengao!!! Com a definigdo da grade serdo gerados os boletos de fevereiro e
margo, ou seja, os 2 (dois) carnés referentes a semestralidade com vencimento para 3 dias uteis.

Caso esteja encontrando alguma dificuldade no fechamento da sua grade, entre em contato
com a Secretaria.

1.3-DAMATRICULA BOLSISTAS SOCIAIS INTEGRAIS E PARCIAIS, e DESCONTOS INTEGRAIS
A renovacéo da Bolsa do Prouni e da Bolsa Social no final do ano esta condicionada a entrega da
documentagao exigida, conforme edital e regulamentos préprios, e sera renovada mediante ao
cumprimento de todos os requisitos neles dispostos.

1.3.1 - DAS CONDIGOES
Para efetuar sua Renovagédo de Matricula o aluno precisa:

Bolsista Integral

- Realizar a Confirmagao da Renovagao da Matricula, com a assinatura virtual do contrato.

- A definicdo do Plano de Estudos sera realizada pela Instituigao. Em alguns casos a grade de
disciplinas estara sujeita a definicao assistida.

-Abolsa s6 sera renovada apds analise do aproveitamento académico, e a entrega de documentos
pendentes referente a bolsa.

Bolsista Parcial

- Estar em dia com as parcelas da semestralidade 2025.2;

- Ter efetuado 0 pagamento do boleto de matricula financeira a ser impresso na Secretaria Virtual
disponivel a partir do dia 09 de dezembro de 2025 dentro do vencimento;

- Realizar a Confirmagao da Renovagao da Matricula, com a assinatura virtual do contrato.

- A definigdo do Plano de Estudos sera realizada pela Instituicdo. Em alguns casos a grade de
disciplinas estara suijeita a definicao assistida.

- Caso o valor seja inferior e/ou superior da matricula financeira a cobranca e/ou reembolso sera
langada no més subsequente.

-Abolsa s6 sera renovada apds anélise do aproveitamento académico, e a entrega de documentos
pendentes referente a bolsa.

A Matricula Financeira é gerada de acordo com o n° de créditos cursados no semestre anterior e
a definigao do plano de estudos seguira esses mesmos critérios.

0 ato de pagamento do boleto de Renovagéo de Matricula Financeira, quando parcial, significa que
0 aluno concorda expressamente com todos os termos do presente regulamento.

Caso a renovagdo de matricula ndo seja confirmada (pagamento da 12 mensalidade) até o venci-
mento, automaticamente no dia 06/01/2026 a matricula sera cancelada.

1.3.2 - DAS DISPOSIGOES GERAIS

As situagdes nao previstas neste Regulamento seréo resolvidas pela Diretoria da UNIFACHA, que
utilizara, além da legislagao em vigor, 0 bom senso e a equidade na solugdo dos impasses.

O Processo Seletivo de Bolsa de Estudos, ocorre sempre nas duas primeiras semanas de dezembro
de cada ano. Os procedimentos e prazos sdo divulgados em Edital a ser publicado no site, e-mail
enviados aos bolsistas e cartazes disponibilizados nos murais da UNIFACHA.
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CALENDARIO ACADEMICO

TURMA CANCELADA

Semestralmente, a UNIFACHA divulga o Calendério Académico. Nele, o aluno encontra todas as
datas das atividades académicas e os prazos de todo o periodo letivo. Estes deverao ser cumpridos
rigorosamente, sob pena de indeferimento do pedido por estar fora de prazo.

Vocé podera acessar o Calendario na Secretaria Virtual.

E dever do aluno consultar os calendérios disponibilizados pela Secretaria Geral na Secretaria Virtual do aluno.
Em casos de forga maior podera haver alteragdes do calendario previamente estabelecido.

Caso o niimero de alunos matriculados em uma determinada turma néo seja igual ou superior
a 18, essa turma podera ser cancelada e a informagao processada na confirmagao

de matricula. Os alunos incluidos nessa situagao poderéo solicitar acréscimo de disciplina
antes do periodo reservado para acerto no plano de estudos. Caso os créditos referentes
a disciplina cancelada nédo sejam substituidos até o final do prazo previsto, o aluno devera
solicitar pelo protocolo virtual o reembolso.

Entretanto, caso a disciplina tenha oferta dupla (presencial € EAD), 0 minimo de alunos su-
bira para 25 alunos. Caso nédo chegue nesse nimero, a disciplina sera cancelada e mantida
apenas a disciplina de EAD.

INICIO DAS AULAS E DO SEMESTRE LETIVO

ACERTO NO PLANO DE ESTUDOS

09/02/2026 - Inicio do Semestre Letivo — (Atividades Académicas)
23/02/2026 - Inicio das aulas (Disciplinas Presenciais/Projetos e EAD)
02/03/2026 - Inicio das Orientagfes de TCC

ATENCAO: Procedimento exclusivo para os alunos matriculados nos curriculos em Regime de Créditos.
Nao ha acerto no plano de estudos para os alunos matriculados nos curriculos em regime seriado (ABP)

O Acerto no Plano de Estudos consiste na modificagéo do planejamento inicial de estudos do aluno apds
a confirmag&o de sua matricula, no periodo que ndo implique na sua frequéncia minima. A alteragéo deve
ser feita pelo proprio aluno, na Secretaria Virtual, sempre condicionada a existéncia de vaga nas disciplinas.
IMPORTANTE: se a alteragao for apenas de tumno, as presencas ¢ as faltas poderao ser migradas para
a nova turma. Caso a alteragdo seja por uma nova disciplina, ndo ha abono de faltas. Ou seja, 0 aluno
recebera as faltas nos dias correspondentes as aulas ja ministradas e ndo assistidas.

Os prazos sao:

1° prazo: 12 a 20 de janeiro de 2026
2° prazo: 09 a 20 de fevereiro de 2026

IMPORTANTE - A montagem da grade sera realizada pela Institui¢ao, respeitando a quantidade
de créditos matriculados no semestre anterior.

Com a definicdo do plano efetivada pela Instituicdo o aluno tera direito ao beneficio da manutengdo do
desconto em disciplinas reprovadas, quando for o caso.

Caso o plano de estudos definido pela Instituicéo seja alterado, as regras serdo aplicadas como de costume
(n&o incidirdo nas disciplinas reprovadas).

Entretanto, se 0 aluno mantiver a definicéo efetuada pela Instituigao, mas optar por incluir mais disciplinas, o
beneficio de incidéncia do desconto sobre a reprovagao sera mantido, se houver disciplinas nesta condigéo.
Para os casos de inclusdo de disciplina (aumento de créditos), sera langada na mensalidade subsequente
a diferenca de créditos dos meses anteriores, que devera ser paga a fim de confirmar a inclus&o.

Em alguns casos serdo inseridas somente as disciplinas compulsérias e as demais deverdo ser incluidas
pelo aluno. Esclarecemos que as disciplinas compulsérias ndo poderéo ser excluidas pois deixarao de ser
ofertadas nos préximos semestres, por serem de curriculos ja substituidos.

O aluno devera observar os limites de créditos indicados neste manual e o valor do crédito para cada Turno,
Habilitagdo e Curso. Ao definir um plano de estudos, ha reserva na vaga na disciplina. Portanto s6 havera
devolug&o dos créditos pagos no periodo destinado ao 1° acerto no plano de estudos.

ATENCAO:

Para manter o poder de escolha dos alunos, o sistema vai incluir, no méaximo, 50% de disciplinas que néo
poderdo ser alteradas, de acordo com a grade de cada um. O restante, continua como livre escolha. Viocé
vai receber as indicagdes do que devera cursar, mas podera alterar de acordo com suas preferéncias.

No caso de excluséo de disciplina, 0 aluno devera observar o limite minimo de 15 (quinze) créditos.
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MUDANCA DE TURNO

TRANSFERENCIA INTERNA

TURMAS EXTRAS

Esclarecemos que o aluno deve frequentar a turma na qual se matriculou. Se desejar altera-la, no
periodo do Acerto do Plano de Estudos deve fazer a substituigao de turma. Caso néo consiga, deve
solicitar pela Secretaria Virtual a mudanga, podendo ser deferido ou indeferido. Se ainda assim,
manter a frequéncia em turma diferente do plano de estudo em vigor, ou seja, onde o seu nome
nao constara na pauta definitiva e nem na lista de presenga de AV1, AV2 e AV3, a IES podera a
seu critério, reconhecer como um ato indisciplinar.

O aluno podera solicitar Mudanga de Tumo, no periodo de 16/12/2025 a 28/02/2026, por meio do Protocolo
Virtual disponivel no site da UNIFACHA. Sera cobrado uma taxa de R$ 42,00 (quarenta e dois reais) por pedido.
O resultado das solicitagdes de Mudanga de Tumo sera divulgado até 5 dias ap6s a solicitagao.

A definigéo do plano de estudos no tumo desejado seré realizada pela IES/Secretaria, levando em consi-
deragdo os critérios definidos para oferta de turmas.

IMPORTANTE: se a alteracao for apenas de tumno, as presencas ¢ as faltas poderao ser migradas para
a nova turma. Caso a alteragdo seja por uma nova disciplina, ndo ha abono de faltas. Ou seja, 0 aluno
recebera as faltas nos dias correspondentes as aulas ja ministradas e ndo assistidas.

Ovalor do crédito € correspondente ao Turno e Curso. Caso tenha algum desconto e/ou bolsa, verifique com
o setor financeiro se a mudanga implica na suspenséo do beneficio. N&o havera devolugdo dos créditos pagos
nos meses anteriores ao pedido de mudanca de tumno. Para os casos de inclusdo de disciplina (aumento
de créditos), sera langada na mensalidade subsequente a diferenga de créditos dos meses anteriores, que
devera ser pago a fim de confirmar a incluséo.

Os alunos que ndo conseguirem a mudanga total para o turno desejado deverdo acertar seus planos de
estudos nos periodos definidos para o Acerto no Plano de Estudos.

Obs.: Por critério do setor de Responsabilidade Socioambiental os alunos da Bolsa Filantropica, e ProUni
teréo suas situacdes avaliadas pelo respectivo setor.

Os alunos interessados em solicitar Transferéncia Interna de Curso, deverdo requerer pela Secre-
taria Virtual e preencher formulario, durante o periodo de 16/12/2025 a 27/02/2026. O resultado
saird em 5 dias Uteis.
Para candidatar-se a transferéncia interna, o candidato devera atender aos seguintes critérios, de
acordo com a opgao:

a) ter cumprido, com éxito, o minimo de 15 (quinze) créditos no curso de origem;

b) integralizar o Curriculo Pleno do Curso pretendido no prazo fixado pelo Projeto Pedagdgico do
Curso (PPC);

c) ndo ter realizado mais que duas transferéncias anteriores no &mbito da UNIFACHA.

Obs: Alunos da UNIFACHA que anteriormente ja tenham feito transferéncia interna de curso, deveréo
prestar novo processo seletivo.

A andlise do tempo de integralizagao curricular sera calculada com base no ano de realizagdo do
concurso que deu inicio ao ingresso do aluno no curso de origem.

A equivaléncia em componentes curriculares idénticos e/ou ja cumpridos em outros cursos da
prépria instituicdo e/ou fora, seré automatica.

IMPORTANTE: O aluno devera observar o valor do crédito para cada Turno e Curso.

Caso tenha algum desconto e/ou bolsa, verifique com o setor financeiro se a mudanga implica na
suspensao do beneficio. Por critério do setor de Responsabilidade Socioambiental os alunos da Bolsa
Filantrépica, e ProUni terdo suas situagdes avaliadas pelo respectivo setor. Se a alteragéo for ape-
nas de turno, as presencas e as faltas poderdo ser migradas para a nova turma. Caso a alteracéo
seja por uma nova disciplina, ndo ha abono de faltas. Ou seja, 0 aluno recebera as faltas nos dias
correspondentes as aulas ja ministradas e néo assistidas.

Caso 0 nimero de alunos matriculados em uma determinada disciplina ultrapasse o seu efetivo,
sera criada uma turma extra, para alocar os alunos excedentes,néo prejudicando o plano de
estudo do aluno.

Sera seguido o critério de ordem de inscrigdo para manter o aluno na disciplina escolhida. Ou seja,
ap6s a turma atingir o limite maximo permitido, os excedentes seréo remanejados para a turma extra.
Néo se esquega de verificar a confirmagdo do seu plano de estudos na Secretaria Virtual!
(www.unifacha.edu.br).

CONSIDERAGOES GERAIS:

Limites de créditos - O aluno s6 podera fazer inscricdo no minimo em 15 (quinze) créditos e, no
maximo em 27 (vinte e sete) créditos sem o TCC, ou em 36 (trinta e seis) créditos com o TCC.
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TRANCAMENTO DE MATRICULA

Né&o se esquega de verificar, no inicio das aulas, se 0 seu nome consta nas pautas das disciplinas
solicitadas. Em caso de dUvida, informe-se na Secretaria do seu Campus.

Alertamos que para efeito de manutencéo de beneficios esse limite minimo podera sofrer alteragéo,
conforme regulamento préprio.

O trancamento de matricula € a suspensao temporaria de seus estudos com reserva de vaga. Esgotado o
prazo, sem que haja solicitagao de reabertura da matricula, procede-se entdo, o cancelamento de matricula,
cessando-se qualquer vinculo do discente com o curso e com a Instituigdo. Atengdo: o trancamento ou
cancelamento de matricula s&o atos eficazes para a suspensdo das mensalidades a vencer, ndo substi-
tuindo a obrigacéo de pagamento pelas mensalidades vencidas até a data ou més da solicitagdo. Ou seja,
o francamento de matricula ndo isenta o aluno do pagamento da(s) mensalidade(s) vencidas até a data ou
més da solicitagéo (data do requerimento, conforme Parecer n° 44/79, do Conselho Federal de Educago).

As solicitagdes devem ser feitas em formulario especifico, disponivel na Secretaria Virtual por meio
Protocolo Virtual. O processo consiste em analisar a situagdo académica e financeira do solicitante.
Para tanto é necessario estar em dia com as mensalidades até a data ou 0 més da solicitagdo. Caso
seja necessario, 0 solicitante estara sujeito a uma entrevista, com o setor de Relacionamento da IES.
Nesse caso, a entrevista para trancamento de matricula deve-se a relevancia de entender o motivo da
solicitagdo e analisar se é possivel ajuda-lo, para que ndo desista de estudar. Porém, se for realmente
algo pontual, no qual vocé precisa parar temporariamente de estudar, o aluno sera informado.

Atengao!
Né&o serdo aceitas solicitacoes apds o término do prazo de trancamento de disciplina sem
alteragdo no carné, conforme Calendario Académico.

Se o trancamento solicitado for deferido, independentemente do més em que isso venha a ocorrer,
valerd, ent&o, para todo o periodo letivo a que se referir e sera devido o pagamento integral das
parcelas vencidas relativas aos meses nos quais 0 aluno esteve matriculado.

*O periodo de trancamento n&o é considerado para efeito do tempo maximo para a integralizagéo do
curso, exceto ProUni. A entrevista para trancamento de matricula deve-se a relevancia de entender
0 motivo da solicitagdo e analisar se € possivel ajuda-lo, para que ndo desista de estudar. Porém,
se for realmente algo pontual, no qual vocé precisa parar temporariamente de estudar, o aluno sera
informado oficialmente, sobre os prazos para reabertura, sobre cancelamento de matricula, sobre
atualizagao curricular e outros avisos importantes.

Apenas um detalhe: se vocé for aluno do 1° periodo, é necessario informar a inten¢do de retorno
nos proximos periodos. Caso nao tenha mais interesse retornar os estudos na UNIFACHA, vocé
devera solicitar o cancelamento de matricula. Quando o trancamento for solicitado antes do inicio
das aulas, ndo havera a exigéncia do pagamento da parcela de renovagao de matricula. O Tran-
camento devera ser solicitado mesmo quando o estudante tiver cursado até o ultimo periodo do
curso com dependéncia/adaptagao a cursar ou tiver de cumprir estagios e apresentar os relatérios
devidos. Nesta hipétese, 0 aluno devera requerer sua rematricula quando puder cumprir 0s estagios
exigidos. E relevante esclarecer, que nos termos do Art.5° do codigo civil, a menoridade cessa
aos dezoitos anos completos, quando a pessoa fica habilitada a préatica de todos os atos da vida
civil. O Art. 1630 do codigo civil estabelece que os filhos estdo sujeitos ao poder familiar, enquanto
menores. O Art. 1.635 do codigo civil prescreve que pela maioridade extingue-se ao poder familiar
dos pais sobre os filhos. Sendo assim, nesses casos, o responsavel financeiro ndo tem autonomia
para solicitar o trancamento de matricula do discente, maior de idade, sem que haja autorizagdo
prévia do mesmo, seja por meio de requerimento na Secretaria Virtual (area de acesso restrito ao
aluno por meio de senha) ou por Procuragdo reconhecida em Cartorio.

Por critério do setor de Responsabilidade Socioambiental os alunos da Bolsa Filantrépica, e ProUni
teréo suas situagdes avaliadas pelo respectivo setor.

A data limite para trancamento de matricula dos alunos que renovaram sua matricula ou ingressa-
ram no 1° semestre de 2026 é 10 de abril de 2026. O aluno que obtiver o pedido deferido mantera
o seu vinculo com a UNIFACHA, dentro do prazo maximo regular, conforme resolugéo do Conselho
de Ensino e Pesquisa da UNIFACHA, e o seu direito de renovagéo de matricula. Serao analisadas
as seguintes normas regimentais:
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1- TEMPO MAXIMO DE TRANCAMENTO

1.1 - Alunos que ingressaram pelo Vestibular e ENEM

* 4 semestres consecutivos para 0s cursos bacharelados e 2 semestres consecutivos para
0s cursos tecnodlogos. Terminado este prazo, obrigatoriamente devera cursar um semestre e
podera depois trancar pelo mesmo periodo consecutivo. Consolidados os 8 semestres (cursos
bacharelados) e 4 semestres (cursos tecndlogos) nao podera trancar mais nenhum semestre.
Sera obrigado a fazer Vestibular para continuar o curso.

« contando os semestres alternados = 8 semestres (alunos que ingressaram pelo Vestibular e
ENEM) - Neste caso, 0 aluno néo utiliza o tempo maximo indicado no item 1. Ele tranca um,
dois ou trés semestres e retorna por meio de reabertura de matricula. Se completar 8 semestres
nao consecutivos (cursos bacharelados) e 4 semestres (cursos tecnélogos), de trancamentos de
matricula, ndo sera possivel trancar mais um. Devera prestar Vestibular para retornar ao curso.

1.2 - Alunos que ingressaram por Transferéncia Externa e Transferéncia Interna

Nestes casos, os semestres trancados nas Instituicdes de Ensino Superior anteriores devem ser
contados para a UNIFACHA deferir ou ndo um pedido de trancamento de matricula ou de reabertura
de matricula. Estdo enquadrados nas regras indicadas no item 1.1

1.3 - Alunos que ingressaram por meio de Reingresso
Quando o aluno presta um novo Vestibular para regularizar sua situagéo académica ganha um novo nimero
de matricula e os semestres trancados, na matricula anterior, ndo séo contabilizados na nova matricula.

1.4 - Alunos do Prouni
Os alunos com bolsa do Prouni poderdo permanecer com a matricula trancada e a bolsa suspensa,
pelo mesmo periodo permitido aos demais alunos da IES. Contudo, o periodo em que a matricula
estiver trancada sera computado no tempo de integralizagao do curso. A saber:
+ Cursos com duragao de 2 anos — O tempo de permanéncia do aluno na IES com a matricula
ativa ou trancada é de 4 anos (8 semestres). Lembrando que n&o é permitido permanecer com
a matricula trancada por mais de 2 semestres consecutivos.
+ Cursos com duragao de 4 anos — O tempo de permanéncia do aluno na IES com a matricula
ativa ou trancada ¢é de 8 anos (16 semestres). Lembrando que néo é permitido permanecer
com a matricula trancada por mais de 4 semestres consecutivos.
+ Cursos com duragao de 5 anos — O tempo de permanéncia do aluno na IES com a matricula
ativa ou trancada ¢ de 10 anos (20 semestres). Lembrando que n&o é permitido permanecer
com a matricula trancada por mais de 4 semestres consecutivos.

2 - Os alunos que trancarem suas matriculas poderao, ao retornarem, ser incluidos no curriculo em
vigor na época da reabertura ou reingresso. Esclarecemos que na matricula inicial na Instituigéo
de Ensino (IE) é atribuido ao aluno um curriculo pleno do ano de seu ingresso. A modificagdo na
estrutura de grades curriculares esta inserida na esfera de atribuigdes inerentes as IE, conforme
se depreende do disposto no art. 53 e incisos da Lei n® 9.394/96 (Lei das Diretrizes e Bases da
Educacgéo Nacional) e no art. 207 da CF/88, que conferem autonomia as Instituices de Ensino
Superior para a fixagao dos curriculos dos cursos por eles ministrados.

Assim, inexiste, por parte do aluno, direito adquirido a imutabilidade do curriculo escolar. Ainstituigao
de ensino pode, a seu critério, alterar a grade curricular sem que possa o estudante opor resisténcia
ao seguimento da nova diretriz educacional.

3- O aluno que n&o estiver em dia com suas mensalidades, no ato desta solicitagdo de trancamento
de matricula, declara estar ciente de que sua divida permanece com a UNIFACHA.

4-Em caso de inadimpléncia das obrigagdes previstas no Contrato de Prestacéo de Servigos Educacionais
firmado no ato da matricula, a IES podera cancelar a bolsa e/ou desconto concedido anteriormente ao
ALUNO e cobrar-lhe o valor integral das mensalidades vencidas e seus respectivos acréscimos legais.

5-Havendo débito relativo ao pagamento de mensalidades referentes ao semestre letivo anterior, a IES po-
dera recusar a renovagao da matricula do ALUNO para o semestre seguinte, conforme dispde a Lei 9.870/99

6 - Na hipotese de o aluno possuir bolsa ou desconto e solicitar trancamento de matricula, a bolsa
ou o desconto nao serdo mantidos para os semestres posteriores.
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INFORMACOES ACADEMICAS
TEMPO DE INTEGRALIZAQAO CURRICULAR

Todos o0s cursos possuem um periodo minimo e maximo de integralizagdo (duragéo), de acordo
com a legislagéo educacional.

Caso o aluno ultrapasse este periodo maximo de integralizag&o, estaré sujeito ao desligamento do
curso e consequente perda da vaga.

Para retorno as atividades, o aluno devera prestar novo processo seletivo, com direito a solicitagéo
de aproveitamento de estudos das disciplinas ja cursadas e eventual necessidade de cumprimento
de disciplinas em regime de adaptagao, casos haja mudanga na matriz curricular.

O periodo adicional & durag&o minima do curso varia em fun¢do da duragdo do curso (nimero de
semestres). Consulte a tabela a seguir para identificar o prazo maximo de integralizagéo de seu curso:

CURSO TEMPO MAXIMO DE INTEGRALIZAGAO
- ndo contabilizados os semestres com matricula trancada

Direito 10 anos (20 semestres)
Comunicagéo Social (JO/RP/RA/PP) 8 anos (16 semestres)
Cinema e Audiovisual 8 anos (16 semestres)
Administragéo 8 anos (16 semestres)
Tecnologia em Gestéo de Marketing 4 anos (8 semestres)
Tecnologia em Design Grafico 4 anos (8 semestres)
Produgdo Multimidia 4 anos (8 semestres)
Design de Animagao 4 anos (8 semestres)

DESISTENCIA DO CURSO
Sera considerado desistente o aluno que ndo renovar sua matricula nas datas previstas no Calendario
Académico. O abandono do curso (desisténcia) durante o semestre letivo ndo desobriga o aluno
de quitar suas obrigagdes financeiras com a mantenedora da instituido até a data da formalizagéo
do cancelamento de seu contrato de matricula.

CANCELAMENTO DE MATRICULA
O cancelamento de Matricula desvincula totalmente o aluno da UNIFACHA, n&o sendo possivel
o retorno sem novo Processo de Selegdo. O requerimento devera ser feito até o 1° dia de aula
(inclusive) na Secretaria, apresentando a quitagdo até o més da data da solicitagdo. S6 havera
devolugao de 80% dos valores pagos das cotas da semestralidade para os alunos que ingressaram
no 1° semestre de 2026 pelo Vestibular, Enem, Transferéncia Externa ou como Portador de Diploma,
conforme esta previsto em Lei.

TRANCAMENTO DE DISCIPLINA
SEM ALTERACAO NO CARNE

No periodo de 25 a 29/05/2026, o aluno inscrito no curriculo de créditos podera efetuar, pela
Secretaria Virtual, o trancamento de disciplina sem alteragao no camé. As disciplinas trancadas nesse
periodo nao terdo incidéncia sobre o CR do aluno e nédo constarao do Histérico Escolar. E necessario
estar em dia com as mensalidades. O Sistema s6 permite o trancamento de disciplinas até o limite
minimo de 15 créditos. Casos excepcionais devem ser solicitados, via requerimento virtual, e serdo
analisados criteriosamente. Ao efetuar o trancamento o Sistema envia automaticamente um e-mail
para 0 aluno confirmando a exclusdo. Essa ¢ a garantia que a exclus&o foi realizada com sucesso.
Caso ndo receba, entre em contato com a Secretaria informando o ocorrido, pois néo seréo aceitas
reclamacdes apds a AV2.

IMPORTANTE: Né&o é permitido ao aluno do curriculo seriado, o trancamento de projetos. O curriculo
seriado assegura o0 percurso formativo com o objetivo de garantir o aprendizado de forma estruturada.
Além disso, no curriculo seriado, a oferta dos projetos ndo é continua. Ou seja, uma vez que o aluno néo
é aprovado em determinado projeto, a nova incluséo devera aguardar a nova oferta e néo hé garantia
que sera compativel com os horérios dos projetos regulares.
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INFORMACOES GERAIS

CARTEIRA DE ESTUDANTE 2026

VALORES E VENCIMENTO
DA MENSALIDADE

UNIFACHA

Solicitamos aos alunos que cumpram as datas estipuladas pela Institui¢do a fim de evitar problemas
de Ultima hora. Se o aluno estiver impedido de efetuar sua renovagéo da matricula, podera nomear
um procurador para representa-lo. Todo requerimento protocolizado tem uma resposta, portanto
nao deixe de retornar ao Protocolo e/ou acessar a Secretaria Virtual para obté-la, conforme o caso.

Acarteirinha estudantil digital € gratuita para os estudantes e podera ser utilizada enquanto a matricula do
aluno estiver ativa, a mesma fica disponivel no Portal do Aluno e possui validag&o através do QRCODE

Curriculo no Sistema Seriado - ABP (Valor da Mensalidade)

Curso Turno Sistema Seriado Mensalidade 2026
Administragao - EAD EAD R$ 330,00
Marketing - EAD EAD R$ 330,00
Administrago* Manha R$ 1.635,78
Administragao** Noite R$ 1.635,78
Cinema Manha R$ 3.117,87
Design de Animag&o Manha R$ 1.486,27
Design Gréfico Manha R$ 1.486,27
Direito Noite R$ 1.858,85
Jornalismo Manha R$ 2.602,38
Jornalismo Noite R$ 2.602,38
Marketing Manha R$ 1.115,30
Marketing Noite R$ 1.115,30
Publicidade e Propaganda Manha R$ 2.602,38
Publicidade e Propaganda Noite R$ 2.602,38
Relacdes Publicas* Manh& R$ 2.602,38
Relagdes Publicas** Noite R$ 2.602,38
* 1°ao0 4 periodo
** 5 ao 8° periodo

*Sujeito a abertura de turma

Curriculo no Sistema de Crédito (Valor do Crédito)

Curso Turno Sistema d(:.‘ (.:rédito
Valor do Crédito 2026

Administracéo Noite R$ 106,72
Cinema Manh& R$ 135,01
Design Grafico Manhg R$ 66,61
Direito Noite R$ 106,72
Radialismo Manha R$ 144,89
Jornalismo Manha R$ 144,89
Jornalismo Noite R$ 144,89
Publicidade e Propaganda Manha R$ 144,89
Publicidade e Propaganda Noite R$ 144,89
Marketing Noite R$ 75,06
Relagdes Publicas Noite R$ 144,89

O vencimento da mensalidade é todo dia 05 do més.
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PROJETOS EM DEPENDENCIA

Caracteriza-se a situacéo de dependéncia, como aquela em que o0 aluno regularmente matriculado
em curso de graduacdo ndo tenha obtido aprovagéo por nota e/ou por frequéncia minima exigida
ou que tenha trancado projetos cursados em semestres anteriores.

O discente podera cursar, no mesmo semestre, além das disciplinas regulares, o maximo de 3 (trés)
projetos somando os regimes de dependéncia.

Aescolha dos projetos a serem cursados fica a critério do aluno, com base nos projetos ofertadas no
respectivo periodo, desde que néo ultrapassem o limite de 3 projetos em dependéncia, por semestre.
Apds a matricula em algum dos projetos de DP n&o haveré a possibilidade de tranca-la ou cancela-la.
O discente deve aproveitar as ofertas dos projetos DP e concluir seu curso dentro do periodo
regular de integralizagao.

No curriculo seriado, a oferta dos projetos ndo é continua. Ou seja, uma vez que o aluno nédo é
aprovado em determinado projeto, a nova inclus&o devera aguardar a nova oferta e ndo ha garantia
que sera compativel com os horarios dos projetos regulares.

O discente que n&do se matricular nas disciplinas ofertadas ndo podera imputar a UNIFACHA qualquer
onus decorrente ao atraso na conclusao do seu curso.

Os valores referentes a semestralidade ndo sofrerdo alteragdo em fungéo da quantidade regular de
projetos pertencentes ao ciclo curricular que o discente esteja inserido, salvo em caso de reincidén-
cia de reprovagdes ou de trancamentos de projetos relativos a outro ciclo semestral. Considera-se
reincidéncia de reprovagdes ou trancamentos, do mesmo projeto mais de 1 vez.

O valor é cobrado de acordo com o curso e créditos correspondente ao Projeto.

Exemplo: Projeto de 40 horas (3 créditos) do Curso de Direito.

Multiplica-se o valor do projeto avulso do curso (R$ 65,00) pelo nimero de créditos da matéria/
projeto desejado (3 créditos). O valor identificado (R$ 195,00) corresponde a 1 de 4 mensalidades.
Acritério da UNIFACHA, serdo cobradas apenas 4 mensalidades correspondente a semestralidade.
Sobre este valor é abatido o desconto que o aluno tem.

SISTEMA SERIADO
Curso Turno Crédito Avulso PRESENCIAL Crédito Avulso EAD
Administragéo - EAD EAD R$ 30,00 R$ 18,00
Marketing - EAD EAD R$ 30,00 R$ 18,00
Administragao* Manha R$ 62,00 R$ 36,00
Administragao** Noite R$ 62,00 R$ 36,00
Cinema Manha R$ 80,00 R$ 44,00
Design de Animagao Manha R$ 52,00 R$ 30,00
Design Grafico Manha R$ 52,00 R$ 30,00
Direito Noite R$ 68,00 R$ 36,00
Jornalismo Manh& R$ 85,00 R$ 46,00
Jornalismo Noite R$ 85,00 R$ 46,00
Marketing Manha R$ 42,00 R$ 22,00
Marketing Noite R$ 42,00 R$ 22,00
Publicidade e Propaganda Manha R$ 85,00 R$ 46,00
Publicidade e Propaganda Noite R$ 85,00 R$ 46,00
Relagbes Publicas* Manha R$ 85,00 R$ 46,00
Relagbes Publicas™ Noite R$ 85,00 R$ 46,00

A seguir, tabela de convers&o de hora relégio e de créditos.

HORA RELOGIO CREDITOS
40 3
60 45
80 6
90 6,75
100 75
120 9
140 10,5
160 12
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ENADE - VALORIZACAO DO
DIPLOMA. RECONHECIMENTO
DO MERCADO

E 0 Exame Nacional do Desempenho do Estudante, uma prova aplicada pelo MEC para avaliar o desen-
volvimento das competéncias e habilidades necessarias a formagao geral e profissional dos estudantes
concluintes do ensino superior.

O Ciclo Avaliativo do Enade (trienal) determina as areas de avaliagdo e 0s cursos a elas vinculados.
Todos os cursos ativos da UNIFACHA, avaliados pelo Exame, enquadram-se no Ano Il

O ENADE ¢ uma grande oportunidade para vocé se destacar e mostrar que esta bem preparado para
enfrentar os desafios do mercado de trabalho. Mas, atengao! A participacdo no ENADE é obrigatoria!
Se vocé é um aluno formando, verifique se seu curso esta inserido na portaria do MEC do ano da sua
formatura. A sua participagdo no ENADE é um requisito para vocé colar grau. Caso vocé ndo faca a
prova, a instituicdo ficara impedida de expedir o seu diploma. Fique de olho! O bom resultado alcan¢ado
no ENADE valoriza ainda mais o seu diplomal

Além disso, a avaliagdo do ENADE é um dos elementos que integram a nota de um curso perante o
MEC. Ou seja, quanto melhor vocé for na prova, melhor seré a avaliagdo da qualidade do seu curso e
da sua Instituigéo de Ensino.

Existe, portanto, uma corresponsabilidade — entre IES e estudantes — na produgdo dos indicadores
de um curso. A instituicio cabe ofertar ensino de qualidade, propiciando meios para que seus alunos
adquiram os elementos previstos nas DCN (Diretrizes Curriculares Nacionais) de seu curso; e aos es-
tudantes cabe empenharem-se para que seu resultado individual e coletivo seja de fato representativo
da formag&o recebida.

Conquistando um bom conceito no ENADE vocés valorizardo a si proprios e a sua Instituicdo, conse-
quentemente o seu diplomal

Quando a instituicdo de ensino recebe uma boa nota no Enade, os alunos que nela estudaram séo
indiretamente beneficiados; mas se a instituigéo é classificada negativamente no exame, todos aqueles
formados por ela podem sofrer as consequéncias adversas em sua carreira. O estudante ao cursar
em uma determinada IES, tera em seu histdrico académico o nome da instituicdo indelevelmente as-
sociado, 0 que podera refletir de forma positiva ou negativa em sua vida profissional. A melhor atitude
que o estudante pode ter é preparar-se para 0 ENADE do mesmo modo como o faria para um Exame
de Ordem, ou para um concurso publico. Ou, pelo menos, realiza-lo com dedicagao similar. Em outras
palavras, deve dar o melhor de si.

AO OBTER UM BOM CONCEITO NO ENADE VOCE ESTARA:

« Informando a sociedade a sua preparagéo para o exercicio profissional;

« Informando para o0 mercado de trabalho e para a sociedade o valor do seu diploma;

* Indicando para as empresas (empregadores) qual o conjunto de habilidades e competéncias que o
seu curso foi capaz de desenvolver;

« Informando a sociedade a qualidade do seu curso, da sua universidade e de seus docentes.
Ressaltamos que o resultado desse Exame impacta diretamente em toda a comunidade académica,
seus colegas de curso, e todos os demais que passaram e passarao pela UNIFACHA.

Ser egresso de uma instituicdo e de um curso com conceito de exceléncia impacta positivamente na
sua colocagdo no mercado, da ao profissional um status diferenciado na sua apresentacéo, lhe asse-
gura que sua formagao tem niveis de exceléncia e, por consequéncia, que vocé tem as competéncias
e habilidades requeridas pelo mercado e, por fim, associa sua imagem a uma marca de formagao que
Ihe propiciara prestigio.

O Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE), parte integrante do Sistema Nacional de
Avaliagdo da Educag&o Superior (SINAES é componente curricular obrigatdrio aos cursos de graduagao,
conforme determina a Lei n° 10.861/2004. E aplicado periodicamente aos estudantes de todos os cursos
de graduacao, durante o ultimo (concluintes) ano do curso. Sera inscrita no histérico escolar do estudante
somente a situagdo regular em relagdo a essa obrigagdo, atestada pela sua efetiva participagédo ou,
quando for o caso, dispensa oficial pelo Ministério da Educagéo, na forma estabelecida em regulamento.

Atencao! A situacdo irregular no ENADE inviabiliza a colacdo de grau e
consequentemente a expedigao do diploma em decorréncia da ndo conclusao
do curso, por auséncia de cumprimento de componente curricular obrigatério,
conforme previsto no § 5° do art. 5° da Lei n° 10.861, de 2004.
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ATIVIDADES COMPLEMENTARES
Sao Atividades Complementares aquelas realizadas fora da matriz curricular e pertinentes ao
aprofundamento da formagdo académica, promovidas pela UNIFACHA ou qualquer outra Insti-
tuicdo, visando ampliar os horizontes da formagao profissional e proporcionando uma formagéao
sociocultural mais abrangente.

A UNIFACHA promove eventos e projetos que podem ser aproveitados como atividades comple-
mentares, porém, deve ser iniciativa do aluno buscar participar de outras atividades, néo ficando
restrito as desenvolvidas pela Faculdade.

O cumprimento da carga horaria das Atividades Complementares € requisito indispensavel a colagéo
de grau, e para inclusao do TCC (Trabalho de Conclus&o de Curso) o aluno tera que ter cumprido
70% do total de horas exigidas em seu curriculo, a partir de 2019/1.

As atividades deverdo ser realizadas durante o periodo de integralizagao do curso. Os(as)
alunos(as) que ingressarem através de transferéncia ficam sujeitos ao cumprimento da carga ho-
raria total das Atividades Complementares e poderé&o solicitar a Coordenagédo do Curso o computo
da carga horaria atribuida pela Instituicdo de Ensino Superior de origem, desde que devidamente
compativeis com o Regulamento, e no prazo maximo de 5 (cinco) anos.

0 aluno devera escolher o aproveitamento de carga horaria entre disciplina optativa/eletiva e ativi-
dade complementar. Se comprovado o aproveitamento como atividade complementar e disciplina
optativa/eletiva, automaticamente 1 sera cancelado.

As horas de atividades complementares exigidas para cada curso, de acordo com a matriz curricular,
constam na tabela seguinte:

Curso Curriculo | Curriculo | Curriculo | Curriculo | Curriculo | Curriculo | Curriculo | Curriculo | Curriculo | Curriculo
2013.1 2015.2 20171 2017.2 2019.1 2020.1 2023.1 2023.3 2024.1 2025.1
Administracéo - - - - - - - 140 horas -
Administracdo EAD - - - - - - - - - 140 horas
Jornalismo - - - - 200 horas - 140 horas - 120 horas
Publicidade e Propaganda | 220 horas | 220 horas - - 200 horas - 200 horas - 120 horas
Relagdes Publicas - - - - - - - 200 horas -
Radialismo - - - 220 horas - - - - -
Direito - - 320 horas - - 280 horas - 210 horas -
Cinema - 220 horas - - 200 horas - - 150 horas -
Desing de Animag&o - - - - - - - - - 100 horas
Desing Grafico - - - - - - - 100 horas -
Marketing - - - - - - - 100 horas -
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AS ATIVIDADES E 0S DOCUMENTOS EXIGIDOS PARA COMPROVAGAO ESTAO DESCRITOS NAS TABELAS A SEGUIR:

ATIVIDADES COMPLEMENTARES

ANEXO A - TABELA DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Carga Horéria

NUmero minimo de categorias exigidas

100

Duas Categorias

101a 320

Trés Categorias

Os eventos internos sé&o organizados pelo FACHA HUB e o controle dos participantes é de responsabilidade do mesmo.

O prazo médio para langamentos dos eventos é de até 30 dias ap6s o recebimento da relagao dos participantes. Atendemos em carater
excepcional os alunos formandos. Os certificados precisam conter carga horaria, data, assinatura, dentro do periodo de integralizagao do curso.
Disponibilizamos o e-mail: secretariabotafogo@facha.edu.br, para o envio dos certificados.

CATEGORIA I - ATIVIDADES DE ENSINO

Descricao da Atividade

Carga Horaria

Documento Exigido

Monitorias em disciplinas pertencentes ao curriculo
do Curso do (a) aluno (a).

50 horas por semestre até o limite de 100 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Cursos e Oficinas de atualizagao, aperfeicoamento,
complementa§éo, aprofundamento de estudos e
outros realizados na UNIFACHA e outras IES - Par-
ticipagdo como ouvinte.

Carga horaria equivalente até o limite de 50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Cursos e Oficinas de atualizagéo, aperfeicoamento,
complementa(féo, aprofundamento de estudos e
outros realizados na UNIFACHA e outras IES - Par-
ticipagao palestrante.

Dobro da carga horaria equivalente até o limite de
50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Cursos técnicos, cursos in company, qualificagcdes
curtas e oficinas realizadas em outras instituigdes que
nao IES - Participagdo como ouvinte.

Carga horaria equivalente até o limite de 50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Cursos técnicos, cursos in company, qualificagdes
curtas e oficinas realizadas em outras instituicdes que
nao IES - Participagdo como palestrante.

Dobro da carga horaria equivalente até o limite de
50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Participa?éo em cursos de longa duragéo ou cursos
de verao/inverno.

Carga horaria equivalente até o limite de 50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Visitas técnicas aprovadas pelas Coordenagdes dos
Cursos

Carga horaria equivalente até o limite de 50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Cursos de idiomas ou informatica (semestre completo)

Até 50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Participagéo no Jornal Laboratério

Até 50 horas ( a ser definida pelo Editor do JL)

Comprovante de participagdo com carga horaria

Outras atividades nédo contempladas neste Grupo, porém
relevantes para a formagao do (a) aluno (a?, serao avali-
adas pela coordenag&o do curso para a classificagéo e
atribuigdo das horas de atividades complementares.

Definida pela Coordenagéo

Definidos pela Coordenagéo

Participacéo no Em Todo Lugar

5 horas por matéria publicada, no limite de 50 horas
por semestre

apresentacéo do portfélio com assinatura da editora
chefe do portal, com a indicacdo de quantas horas
de atividades complementares foram obtidas ao todo

Outras atividades ndo contempladas neste Grupo, porém
relevantes para a formag&o do (a) aluno (a), serdo avaliadas
pela coordenag&o do curso para a classificagdo e atribuigdo
das horas de atividades complementares.

Definida pela Coordenagéo

Definidos pela Coordenagao
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CATEGORIA Il - ATIVIDADES DE PESQUISA

Limite de 50 horas para curriculos que exigem 100h e 180h de AC e limite de 100h para os demais curriculos

Descrigdo da Atividade

Carga Horaria

Documento Exigido

Participagdo em projetos de iniciagao cientifica orienta-
dos por docentes da IES ou em outra, desde que recon-
hecida e que haja relagdo com o Curso do (a) aluno (a).

60 horas por semestre até o limite de 120 horas

Comprovante de participagéo com carga horaria

Participacdo em projeto de pesquisa

60 horas por semestre até o limite de 120 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Apresentacao de trabalhos em eventos cientificos
com publicagéo de resumo em anais

15 horas por trabalho

Comprovante de apresentagéo ou copia da publi-
cacao

Apresentacao de trabalhos em eventos cientificos
com publicagéo de texto completo em anais

20 horas por trabalho

Comprovante de apresentagéo ou copia da publi-
cagéo

Publicagao de trabalhos cientificos em periddicos
cientificos indexados

20 horas por trabalho

Copia da publicacéo

Publicacédo de capitulo de livro

20 horas por capitulo

Copia da publicagdo

Concursos e prémios — submisséo e premiagéo de
monografias, projetos, planos de negacios etc.

20 horas por trabalho

Comprovante da instituicdo premiadora.

Participagdo como ouvinte em banca de TCC, na
UNIFACHA ou em outra IES.

5 horas por banca

Comprovante de participagéo, assinado pelo Presi-
dente da Banca.

Participagdo como ouvinte em defesa de dissertagao
elou tese em outras |ES.

3 horas por banca

Comprovante de participagéo

Participagdo em jogos estudantis como atleta.

20 horas, até o limite de 50 horas.

Relag&o de participagéo expedida pelo drgéo organizador.

Defesa de TCC

20 horas

Relatério da Coordenacéo de TCC

Trabalhos de Campo orientados por professores
da IES.

Carga horéria equivalente até o limite de 40 horas.

Comprovante de participacéo e relatério

Eventos Cientificos - Congressos, seminarios,
jornadas, encontros, simposios, workshops, feiras
e outros. Participagao como ouvinte.

Carga horaria equivalente até o limite de 50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Eventos Cientificos - Congressos, seminérios,
jornadas, encontros, simposios, workshops, feiras
e outros. Participagao como palestrante.

Dobro da carga horaria equivalente até o limite de
50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

CATEGORIA Ill - ATIVIDADES DE EXTENSAQ

Limite de 50 horas para curriculos que exigem 100h e 180h de AC e limite de 100h para os demais curriculos

Descrigao da Atividade

Carga Horaria

Documento Exigido

Cursos de Extensao realizados na UNIFACHA

Carga horaria equivalente até o limite de 50 horas

Declaragdo contendo carga horaria, atividade e
periodo ?duragéo)

Cursos de Extensao realizados em outra I[ES

Carga horéria equivalente até o limite de 50 horas

Declaragdo contendo carga horaria, atividade e
periodo ?duragéo)

Estégio curricular ndo obrigatério

Até 50 horas por semestre — Limite de 100 horas

Termo de compromisso de estagio com a carga horaria

Representacdo Discente de Sala de Aula

Até 50 horas por semestre

Declaragdo da Coordenagdo do Curso

Participagéo em comiss&o organizadora de eventos,
alinhados a tematica do curso.

Carga horéria equivalente até o limite de 50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Participagdo em atividades voluntarias

Carga horéria equivalente até o limite de 50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Participagdo em campanhas comunitérias

Carga horéria equivalente até o limite de 50 horas

Comprovante de participagdo com carga horaria

Particiﬂagéo em atividades publicas (reunides de
conselhos gestores, audiéncias publicas, conferén-
cias municipais, etc.).

Carga horaria equivalente ao evento, até o limite de 30 horas.

Comprovante, declaragéo ou copia de ata com a
carga horéria.

Participagdo em programas de intercambio institu-
cional, nacional ou internacional.

Carga horaria equivalente ao evento, até o limite de 50 horas.

Comprovante ou declaragdo com a carga horaria

Publicagéo em jornais, revistas de texto relacionado
a tematica do curso.

Carga horaria equivalente ao evento, até o limite de 20 horas.

Copia da publicagdo

Participagéo em atividades civicas, tais como mesario
em eleicoes, conselhos, associacoes de bairro, etc.

Carga horaria equivalente ao evento, até o limite de 20 horas.

Comprovante ou declaragéo com a carga horaria

Criagéo de Blog De 10 a 40 horas — Analise da Coordenagéo Enderego do blog
QOutras atividades n&o contempladas neste Grupo, porém
gﬂg\éantes para a formagéo do (@) aluno (@), seréo avali- | pefinida pela Coordenagdo Definidos pela Coordenagéo

as pela coordenagao do curso para a classificagéo e
atribuigdo das horas de atividades complementares.
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CATEGORIA IV - ATIVIDADES DE PROFISSIONAIS

Limite de 50 horas para curriculos que exigem 100h e 180h de AC e limite de 100h para os demais curriculos

Descri¢ao da Atividade

Carga Horaria

Documento Exigido

Voluntariado em setores administrativo da UNIFACHA.

Carga horaria equivalente, até o limite de 50 horas.

Declaragéo com a carga horaria

Participagdo, como membro eleito, em Diretorio ou
Centro Académico.

50 horas por semestre até o limite de 100 horas

Ata da elei¢do

Participacdo como representante estudantil em as-
sembleias e colegiados da IES.

Carga horaria equivalente ao evento, até o limite de
0 horas.

Declaragéo ou lista de presenga com a carga horaria

Atividades Profissionais na area de interesse do
Curso do (a) aluno (a).

Carga horaria equivalente, até o limite de 50 horas.

Registro da atividade em carteira profissional ou
portaria de nomeagao

Participagdo em incubadoras ou empresas juniores

Carga horaria equivalente até o limite de 50 horas.

Comprovante ou declaragdo com a carga horaria

Organizagéo de eventos, mostras e exposicdes.

Até 50 horas por semestre até o limite de 100 horas

Documento da Instituicdo Organizadora

Outras atividades ndo contempladas neste Grupo,
porém relevantes para a formagéo do (a) aluno (a),
seréo avaliadas pela coordenacéo do curso para a
classificacéo e atribuicdo das horas de atividades
complementares.

Definida pela Coordenagéo

Definidos pela Coordenagao

CATEGORIA V - ATIVIDADES ARTISTICAS, CULTURAIS E ESPORTIVAS
Limite de 50 horas para curriculos que exigem 100h e 180h de AC e limite de 100h para os demais curriculos

Descrigao da Atividade

Carga Horaria

Documento Exigido

teatros e exposi¢des entre outros.

Participagao em eventos culturais € artisticos ou em cinemas,

de 30 horas.

Carga horaria equivalente ao evento, até o limite

Comprovante de ﬁarticipagéo € relatorio.
(minimo de 15 linhas)

Participagdo como expositor em exposigéo artistica ou cultural

de 30 horas

Carga horaria equivalente ao evento, até o limite

Comprovante de ﬁarticipagéo e relatério
(minimo de 15 linhas)

Participagdo no GRUTACHA

Até 50 horas ( a ser definida pela Coordenagéo)

Comprovante de participag&o com carga horaria
(minimo de 15 linhas)

Participagdo em jogos estudantis

20 horas, até o limite de 50 horas.

Relagdo de participagéo expedida pelo érgéo
organizador.

complementares.

Outras atividades ndo contempladas neste Grupo, porémrelevantes
paraaformag&o do (a) aluno (a), serdo avaliadas pela ooordqnagéo
do curso para a classificagdo e atribuigao das horas de atividades

Definidos pela Coordenagéo

Definidos pela Coordenagao
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UNIFACHA

ESTAGIO CURRICULAR - DIREITO

ESTAGIO CURRICULAR
COMUNICACAO SOCIAL

TRANSFERENCIA

SISTEMA DE AVALIACAO

Nucleo de Pratica Juridica Luis Gama (NPJ)

ONucleode Pratica Juridica Luis Gama (NPJ) é o laboratério do Curso de Direito da UNIFACHA responsavel
por viabilizar as atividades de estagio curricular obrigatério, em conformidade com as Diretrizes Curriculares
Nacionais estabelecidas pelo Ministério da Educagdo (MEC). Seu objetivo principal € proporcionar aos
académicos a vivéncia pratica do Direito, por meio da aplicagéo dos conhecimentos tedricos adquiridos ao
longo do curso, especialmente a partir do quarto ano da graduacéo.

O NPJ esta estruturado sob a supervisdo de uma Coordenagédo Geral, diretamente vinculada a Coorde-
nag&o Académica do Curso de Direito. Compete a essa Coordenagao, dentre outras atribuices, planejar,
coordenar, acompanhar e avaliar as atividades praticas desenvolvidas pelos discentes, assegurando o
respeito aos principios éticos da profissdo e a observancia do Estatuto da Advocacia e da Ordem dos
Advogados do Brasil (OAB).

Aatuagdo no NPJ tem como finalidade preparar o estudante para o exercicio da advocacia e demais carreiras
juridicas, desenvolvendo habilidades técnicas, raciocinio juridico, consciéncia ética e compromisso social.
O nucleo presta atendimento gratuito a populagéo hipossuficiente da comunidade do entorno, oferecendo
consultoria juridica e, quando necessario, ajuizando demandas judiciais.

O estagio proporciona aos alunos a oportunidade de redigir pegas processuais, analisar casos reais, parti-
cipar de audiéncias simuladas, realizar atendimentos sob a supervisdo do advogado orientador e participar
de sessbes praticas voltadas a consolidagdo das competéncias e habilidades adquiridas, sempre em
consonancia com a formag&o humanista e com a efetivagédo dos direitos fundamentais, pilares do Curso
de Direito da UNIFACHA.

As atividades do NPJ s&o supervisionadas por advogados orientadores vinculados aos respectivos nucleos:;
Civel e Consumerista; Criminal; Trabalhista; e Familiarista e Sucessorio. Esses profissionais acompanham
os alunos em todas as etapas do estagio, promovendo orientagdo continua tanto nos atendimentos a
comunidade quanto nas sessdes de estudo pratico, integrando, assim, 0 ensino juridico a realidade social
e ao cotidiano da pratica forense.

A participagdo nas atividades do NPJ constitui componente essencial da formagao juridica, sendo etapa
indispensavel para o desenvolvimento das competéncias profissionais exigidas para o exercicio ético,
responsavel e comprometido da advocacia e das demais carreiras juridicas.

O Estagio Curricular visa relacionar e integrar os conteidos de matérias técnico-profissionais dos
Cursos a sua aplicagdo em situagdes reais de trabalho, como pratica pré-profissional a ser desen-
volvida pelo aluno, em conformidade com o Projeto Pedagdgico de cada habilitacéo.

O Estagio Curricular tem por objetivos:

| - possibilitar ao aluno a vivéncia pratica em situagdes reais de trabalho, vinculadas a sua area de
formacao, exigindo ainda a andlise critica dessas situagao e atividades;

Il. - capacitar o aluno para o desenvolvimento efetivo de sua profiss&o;

[1I. - proporcionar ao aluno formagéo integral.

A carga horéria total do Estagio Curricular corresponde a 280 horas aula, cursadas a partir do
segundo periodo.

O Estagio podera ser realizado em empresas e instituicdes que mantenham convénio com a
UNIFACHA para essa finalidade. A IES dispde de uma Central de Estagios, que sistematiza o
oferecimento de oportunidades de estagio para os alunos.

O aluno que quiser solicitar transferéncia externa para outra Instituicdo de Ensino Superior devera
ter o seu vinculo regular com a UNIFACHA, sendo assim, s6 se expede transferéncia ao aluno
regularmente matriculado ou trancado pelo tempo legal, conforme Artigo 49 da Lei n® 9394/96.

Aavaliagdo do desempenho escolar € feita por disciplina, incidindo sobre frequéncia e aproveitamento.
O grau de conhecimento em cada disciplina/projeto sera expresso por uma nota de aproveitamento (re-
sultante das notas das provas escritas, de trabalhos, projetos, relatérios, etc.) e langados na pauta online.
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APROVACAO

FALTAS

1. Serao realizadas inicialmente duas avaliagdes (AV1 e AV2), ambas com igual peso, calculando-se a
média aritmética das duas notas, estando aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a 6,0 (seis).

2. Os alunos que obtiverem média aritmética 6,0 (seis) ou superior nas duas primeiras avaliagdes
(AV1 e AV2) ficam inabilitados de realizar a AV3 (32 Avaliagao). Dessa forma, esta avaliagao nao
podera ser mais utilizada, exclusivamente, para aumento de nota.

3. Os alunos que nao obtiverem a média 6,0 (seis) deverdo fazer a 32 Avaliagdo (AV3), que substituira a
menor das notas obtidas nas Avaliagdes anteriores (AV1 e AV2).

4. Os alunos que nao realizarem uma das avaliagdes AV1 ou AV2 deverdo, obrigatoriamente, realizar a
3?2 avaliagao (AV3) a titulo de segunda chamada, estando aprovado o aluno que obtiver média igual ou
superior a 6,0 (seis), nas duas avaliagdes realizadas.

5. Nao havera segunda chamada de AV3.

6. Aavaliagdo da aprendizagem do Trabalho de Concluséo de Curso, ndo se aplicaaAvV1,AvV2 e AV3, e
sera atribuido um tnico grau de 0,0 (zero) a 10,0 (dez), admitindo-se uma casa decimal, e este constituira
no grau final obtido pelo aluno.

7. AVista de Prova de AV3 fica extinta. Os alunos poderdo pedir revisdo, argumentando os pontos de
discordancia da corre¢do do professor. A instituigao providenciara a devolugao da prova aos que solici-
tarem revisdo. As demais, ap6s 1 ano de guarda, serdo descartadas, conforme tabela de temporalidade.

8. As disciplinas NPJ, Seminarios e Estagios continuam sendo avaliadas por meio de conceito (ASN).

9. PARA APROVAGAO NA DISCIPLINA/PROJETO O ALUNO DEVE ATENDER, SIMULTANEA-
MENTE, AOS CRITERIOS DE APROVEITAMENTO E FREQUENCIA, DA SEGUINTE FORMA:
ALCANGAR MEDIA ARITMETICA IGUAL OU SUPERIOR A 6,0 (SEIS) E OBTER FREQUENCIA
MINIMA DE 75% SETENTA E CINCO POR CENTO).

A verificagdo do desempenho discente nos componentes curriculares é realizada em cada periodo
letivo, da seguinte forma:

a) afrequéncia é obrigatéria, considerando-se reprovado num componente curricular o aluno que ndo
comparecer, pelo menos, a 75% das aulas tedricas efou préticas.

b) a verificagdo do aproveitamento sera feita por componente curricular e por periodo, compreendendo:
+ avaliagBes parciais, sob a forma de exercicios ou trabalhos escolares, ao longo do periodo. Para
cada componente curricular, serdo efetuadas, no minimo, 2 (duas) formas de avaliagdes por semestre;
A avaliagdo do rendimento escolar sera expressa em graus numéricos de 0 (zero) a 10 (dez).
Na distribuicéo das médias, deve-se apurar até a segunda decimal, ndo sendo permitido o arredondamento.

Na educag&o superior ndo ha abono de faltas, exceto nos seguintes casos, expressamente pre-
vistos em lei:

a) Alunos reservistas. O Decreto-lei n° 715, de 1969, em vigor, assegura o abono de faltas para
todo convocado e matriculado em Orgao de Formagéo de Reserva ou reservista que seja obrigado
a faltar as suas atividades civis por forga de exercicio ou manobra, exercicio de apresentagao das
reservas ou cerimonias civicas, e o Decreto N° 85.587, de 1980, estende essa justificativa para o
Oficial ou Aspirante-a-Oficial da Reserva, convocado para o servigo ativo, desde que apresente o
devido comprovante. Alei ndo ampara o militar de carreira. Suas faltas, mesmo que independentes
de sua vontade, nao terao direito a abono, por forga de lei;

b) Aluno com representagdo na Conaes. O estudante que tiver representagdo como membro
da Comissao Nacional de Avaliagdo da Educagéo Superior (Conaes), nos termos do art. 7°, § 5°,
da Lein®10.861, de 2004, que institui o Sistema Nacional de Avaliagdo da Educagédo Superior (Si-
naes), tem direito a abono de suas faltas. As IES “deverdo abonar as faltas do estudante que, (...)
tenha participado de reunides da Conaes em horario coincidente com as atividades académicas”.
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UNIFACHA

FREQUENCIA

DITO ISSO, ressaltamos que a Legislagdo em vigor nao prevé a figura do abono de faltas por
motivo de doenca.

Os atestados médicos, declaracdes e outras formas de justificativa nao eliminam as faltas, pois,
legalmente, nao existe abono de faltas.

AFaculdade podera recusar qualquer laudo médico ou justificagdo pormenorizada que ndo preencha
0s requisitos exigidos para o abono de faltas € mandar apuréa-los.

Ressalta-se que o aluno nao perde a possibilidade de utilizagdo dos 25% (vinte e cinco
por cento) que a legislagao faculta lhe, porém, caso o periodo de afastamento seja superior
ao estabelecido acima aconselha-se ao académico que efetue o trancamento da sua matricula
no semestre letivo retornando os estudos assim que possivel.

A legislag@o vigente permite, por outro lado, tratamento excepcional para os estudantes que néo
possam frequentar as aulas, por tempo determinado, com base no Decreto-lei n° 1044, de 1969, em
vigor, e na Lein®6.202, de 1975. Nao se trata de abono de faltas, mas do cumprimento do “trabalho
académico efetivo” em regime domiciliar. O estudante néo frequentara as atividades académicas
na IES, mas tera que executar os trabalhos académicos, sob supervisao docente, onde estiver
internado, para COMPENSAR as auséncias as aulas, CONCOMITANTES AO AFASTAMENTO,
comprovada pelo Laudo Médico.

Para mais informagdes, recomendamos a leitura atenta ao topico “TRATAMENTO EXCEPCIONAL

”

A frequéncia as atividades escolares programadas é obrigatdria e permitida somente a alunos
matriculados na IES (UNIFACHA).

Afrequéncia minima em 75% das aulas é um dos requisitos estabelecidos para a aprovagéo em
qualquer disciplina.

O aluno que nao se encontrar regularmente matriculado na disciplina ndo podera ser submetido
ao processo de verificagdo de frequéncia na mesma.

Se 0 nome do aluno ndo constar na pauta de uma disciplina, ele devera verificar se:

* esqueceu ou se ndo concluiu a definigdo do seu plano de estudos;

* houve superposi¢ao de horario;

* cumpriu o pré-requisito necessario;

+ 0 plano de estudos foi cancelado

« foi remanejado para turma extra.

O aluno devera dirigir-se ao setor de registro académico

HORA RELOGIO MAXIMO PERMITIDO
40h 10 Faltas (05 encontros de 2h cada)
80 h 20 faltas (10 encontros de 2h cada)

Obs: Cada encontro tem 2 tempos de aula de 60 minutos cada

Atencgéao!
As faltas serdo consideradas em fungao da carga horaria presencial apenas.

Esclarecemos que o aluno deve frequentar a turma na qual esta matriculado. Se desejar, no pe-
riodo do Acerto do Plano de Estudos deve fazer a substituicdo de turma. Caso nao consiga, deve
solicitar pela Secretaria Virtual a mudanca, podendo ser deferido ou indeferido. Se ainda assim,
mantiver a frequéncia em turma diferente do plano de estudo em vigor, a IES podera a seu critério,
reconhecer como um ato indisciplinar.

Esclarecemos que 0 nome e a matricula do aluno s6 ficam disponiveis, nas turmas definidas no plano
de estudo do Sistema Académico. A frequéncia em turmas diferentes das definidas via Sistema,
nao é reconhecida. O aluno ndo constara nas pautas definitivas e nem nas listas de presenca das

avaliagdes e vista de provas.
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TRATAMENTO EXCEPCIONAL

O Regime Especial é amparado pelo Decreto-Lei n° 1.044/69 (portadores de enfermidades com
incapacidade fisica relativa) e, pela Lei n° 6.202/65 (gestantes a partir do 8° més de gestago e,
por equiparagdo, maes adotivas).

O Decreto-Lei 1044/69 admite a dispensa aos trabalhos escolares e as atribuigdes de exercicios
domiciliares aos estudantes com incapacidade fisica relativa. Ou seja, a frequéncia as aulas s
pode ser substituida por trabalhos escolares, desde que, ao exame médico, se considere que a
capacidade de aprendizagem ndo esta prejudicada. Ademais, a substituicdo da frequéncia por
trabalhos s6 podera ocorrer caso 0 problema patolégico seja transitério e a duragdo do afastamento
seja superior a 15 (quinze) dias e ndo ultrapasse 0 maximo admissivel de 30 (trinta) dias, garantindo
a continuidade do processo de aprendizagem.

ATENGAOQ: Em hipétese alguma, o aluno podera iniciar novo periodo académico, antes da concluséo
do semestre cursado sob regime especial. Ou seja, o periodo de regime especial ndo pode ser
estendido de um periodo letivo a outro. E responsabilidade do aluno observar o tempo maximo de
integralizag&o curricular permitido no seu curso.

NORMAS & PROCEDIMENTOS:
A - GESTANTES

+ Poderao usufruir de tal beneficio, alunas gestantes a partir do 8° més de gestagao, que enviarem
para 0 e-mail: dae@facha.edu.br, em até 7 dias corridos da emiss&o, Laudo Médico (escaneado)
contendo o periodo de afastamento e 0 més de gestagao.

* No caso de impossibilidade de envio pela aluna gestante, um representante legal podera realiza-lo.

+ O inicio do periodo de afastamento sera determinado pelo laudo médico que devera indicar o
més de gestagao, a data provavel do parto, e a data de afastamento, caso sejam diferentes, bem
como conter a assinatura, carimbo e CRM do médico.

+ Alunas cuja condigdo médica seja incompativel com trabalhos de campo ou que estejam cursan-
do disciplinas que exijam a presenga em sala de aula (como por exemplo, disciplinas de Estagio
Supervisionado) poderao solicitar o cancelamento da disciplina ou até o trancamento de matricula.

+ Os beneficios da Lei ndo excluem a aluna gestante, pelo periodo contado a partir da data de
afastamento (conforme Atestado Médico, com indicagéo da impossibilidade as aulas), das atividades
académicas devendo a mesma manter-se em contato com a Coordenagéo do Curso e Professores,
realizando as atividades domiciliares determinadas;

B - OUTROS:

+ Ao estudante portador de afecgdes congéneres ou adquiridas, infecgdes, traumatismos ou ou-
tras condigdes moérbidas, determinando incapacidade fisica relativa, podera ser concedido regime
especial desde que a documentagao apresentada se verifique a conservagao de condi¢des que
permitam o prosseguimento das atividades escolares em novos moldes.

1 - Para poder usufruir de tal beneficio, 0 aluno, ou seu representante legal deve enviar, por e-mail,
o0 Laudo Médico (escaneado) até 07 (sete) dias apds o inicio da ocorréncia: dae@facha.edu.br

2-Olaudo ou atestado médico devera conter o nome do paciente, o CID (Cddigo Intemacional de Doengas)
ou diagndstico, a data de emissao e o periodo de afastamento, que devera ser superior a 15 (quinze) dias
€ ndo podera ultrapassar 30 (frinta) dias consecutivos, além da assinatura, carimbo € CRM do médico.

IMPORTANTE: o envio por e-mail, em ambos os casos, é necessario a UNIFAHA, confirmar
o recebimento, para ter validade.
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VISTA DE PROVA

UNIFACHA

3 - As tarefas domiciliares deverdo ser realizadas, CONCOMITANTES AO AFASTAMENTO.
O prazo para os professores indicarem os exercicios é de até 15 (quinze) dias Uteis, contados da
data do protocolo.

4 - As atividades indicadas pelos professores para compensagao de auséncias tém as seguintes
finalidades: a) constituir orientagao basica para o estudo individual e aprendizagem do contetido progra-
matico da disciplina e, b) servir como compensagéo de auséncia as aulas no periodo de afastamento.

5 - Os Exercicios Domiciliares para compensagao de auséncias ndo incluem estagios supervisio-
nados, atividades praticas e néo substituem as avaliagdes.

6 - Os casos de periodos curtos de auséncia as aulas e/ou avaliagdes (até 14 dias) encontram-se
amparados pelos 25% de faltas e ndo terdo exercicios domiciliares, nem abono de faltas. Ou seja,
néo sera objeto de consideragédo especial com regime de trabalhos domiciliares e avaliagao
em regime especial devendo estas faltas serem enquadradas no limite de 25% (vinte e cinco por
cento) permitidas em cada disciplina/projeto.

7 - A devolugéo das tarefas, pelo académico ou por seu representante legal, deve ocorrer até 15
(quinze) dias Uteis contados da data da alta médica.

Apds analisados, e considerados “suficientes”, as faltas serdo retiradas. Os alunos atendidos pelo
Regime de Exercicios Domiciliares estardo sujeitos as avaliagdes de aproveitamento como os demais,
devendo procurar a coordenagéo do curso para realizagao da avaliagao, assim que retornarem as aulas.

ATENGAO! Caso as atividades ndo sejam entregues no prazo acima estipulado os exercicios néo
serdo considerados o que acarretara a impossibilidade de corre¢éo, bem como, a inviabilidade
de substituicdo das auséncias por frequéncia tornando o processo sem efeito pratico.

Também n&o sera concedida a autorizagdo com data retroativa, uma vez que a finalidade é com-
pensar a auséncia as aulas durante a ocorréncia da situagéo do impedimento.

Todos os alunos tém direito de vista & prova escrita corrigida. Entendendo-se por vista a possibilidade
de o aluno ter acesso efetivo a sua prova, de forma a esclarecer questdes relativas a avaliagéo.
Nesse evento, ocorre também a devolugéo das provas.

O periodo de vista de provas € uma semana letiva, com obrigatoriedade por parte do profes-sor,
considerando-se:

- Dia de Vista de Prova é dia de aula. Na AV1 e AV2, o Professor da aula e reserva os Ultimos 60
minutos para comentar todas as questdes das provas, entrega-las.

- Adivulgagao da nota devera ser feita no horério da aula, sendo que o professor jamais divulgara
notas e faltas em quadros de avisos, pelos corredores, em outros locais, por e-mail ou por intermédio
do representante de classe;

- Eventuais revisdes de notas e faltas;

- Esclarecimentos de dividas ao aluno, as quais podem ser: erros na corregao ou na soma de
pontos, bem como na interpretagdo das questdes e arredondamento da média.

O periodo de vista de provas para todos os cursos é divulgado no Calendario Académico e na
Secretaria Virtual.

Obs: A presenca a vista de prova é obrigatéria para o aluno requerer a revisao de prova, se
for o caso. As provas sdo devolvidas ao aluno nessa oportunidade. Caso ndo comparega, o
aluno tera até 1 ano para solicitar, via requerimento virtual, a prova.

IMPORTANTE: De acordo com a Tabela de Temporalidade e Destinagdo de Documentos
de Arquivo a qual a UNIFACHA segue, a orientagao é que apds o 1 ano, os documentos nao
devolvidos aos alunos podem ser eliminados.

A Portaria é vélida para todas as IES (ver Art. 1°) pertencentes ao Sistema Federal de Ensino
— Publicas (mantidas pela Unido) e Privadas (Particulares, Comunitarias e Confessionais).
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DIA DE PROVA

DISCIPLINA FREQUENTADA

Nos dias de prova, os alunos tém até 1 tempo de aula (60 m) para chegar. Alunos que terminam
a prova precisam esperar 1 tempo (60 m) antes de sair. Alunos que chegam apés 1 tempo, ndo
poderdo entrar e DEVERAO REALIZAR AV3, no dia agendado. Nenhum aluno pode iniciar a prova
apés a saida de qualquer aluno.

IMPORTANTE:

Projetos/disciplinas presenciais - as avaliagdes séo realizadas no dia e horario correspondentes
a aula presencial, dentro do periodo estipulado no Calendario Letivo.

Projetos/disciplinas EaD - no periodo determinado no Calendério Letivo, as avaliagbes podem
ser realizadas no dia e horério de preferéncia do aluno.

E assegurado ao aluno, que compareceu 4 vista de prova o direito & reviséo do resultado das
avaliagdes escritas nos seguintes termos:

O pedido de revisdo deve ser fundamentado e sera encaminhado ao professor da disciplina para
parecer, desde que:

+ solicitado, no prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas, ap6s a vista de prova (data oficial,
divulgada pela faculdade

+ 0 aluno tenha efetuado o pagamento da taxa correspondente

+ 0 aluno anexe copia da prova, recebida no dia da Vista de Prova

+ 0 aluno tenha fundamentado os pontos de discordancia da corregéo do professor.

Obs. As provas sdo devolvidas ao aluno no dia da Vista de Prova. Caso ndo compareca,
o aluno tera até 1 ano para solicitar, via requerimento virtual, a prova. Mas para efeito de
revisdo, o prazo maximo de 48h apds a Vista de Prova, deve ser observado.

SEM MATRICULA OU FORA DE TURMA

COLACAO DE GRAU

As disciplinas cursadas sem matricula ndo séo vélidas para a obtencéo de créditos ou inclusao
no Histdrico Escolar. O mesmo se aplica as disciplinas frequentadas em turma diferente da que é
assinalada na confirmagéo de matricula.

A Colagao de Grau (assinatura da Ata) € um ato escolar obrigatério para a conclusao do curso e
para que se cumpra os tramites académicos/documentais em sistema. A convocagao é realizada
pelo Setor de Diplomas, via e-mail cadastrado do formando.

Enquanto o formando n&o assinar a Ata de Colagéo de Grau n&o tera expedido o Certificado de
Concluséao de Curso e o processo de registro de diploma ficara suspenso.

Somente s&o considerados aptos a assinarem a Ata de Colag&o os alunos que que tenham integralizado
o curriculo do curso (Contetidos disciplinares, Atividades Complementares, Estégio, Eletivas, ENADE) e
ndo tenham, INCLUSIVE, nenhuma pendéncia de documentos necessarios para a expedi¢éo do diploma.
A Cerimonia de Colagao de Grau é é um ato opcional, sua ades&o ao evento é voluntaria

A UNIFACHA, procurando aprimorar os servigos prestados, mantém parceria com empresas de
eventos, para planejar, organizar e produzir a colagao de grau de todos 0s seus cursos superiores
de graduacgéo, em cerimdnias com baixo custo para os alunos, dando a oportunidade a todos de
celebrar o importante ato académico em alto nivel.

Para informagdes sobre a cerimdnia (ades&o, procedimentos, valores, datas...) o formando podera
entrar em contato pelo e-mail formatura@facha.edu.br

IMPORTANTE: A organizacéo do ato oficial de colagao de grau (formatura) é de responsabilidade
exclusiva da IES / UNIFACHA.

Os estudantes que quiserem promover festas comemorativas ou encontros poderéo fazé-lo, mas
as cerimdnias extraoficiais, organizadas pelos alunos por conta prépria, ndo poderéo levar o nome
da UNIFACHA e néo contar&o com a participagdo de nenhum representante da Instituigao.

A presenca dos alunos nestes atos extraoficiais ndo elimina a obrigatoriedade de participagao na
cerimdnia oficial de colagdo de grau organizada pela UNIFACHA. Somente nesta solenidade sera
imposto o grau ao aluno.
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DISPENSA DE DISCIPLINAS

UNIFACHA

Todas as dispensas de disciplinas deverdo ser solicitadas no semestre letivo de efetivacdo da
matricula inicial do aluno, ou seja, ndo seréo deferidas as solicitagdes de dispensa de disciplinas
que tenham sido realizadas ap6s o aluno ter cursado 1 (um) semestre letivo.

IMPORTANTE: Quando o aluno, sem prévia autorizagdo, cursar a disciplina em outra Instituicdo,
apds sua matricula na UNIFACHA, n&o tera direito a dispensa de disciplina.

O total de créditos a ser aproveitado nas disciplinas cursadas em outra Instituicdo, néo podera
exceder 2/3 (dois tergos) do total de créditos exigidos para integralizagéo do curso de graduagéo
na UNIFACHA.

Sé poderéo ser aproveitadas disciplinas cujo contetdo e carga horaria, na instituicdo de origem,
correspondam a 75% (setenta e cinco por cento), no minimo, do contetido e da carga horéria da
disciplina ministrada na UNIFACHA.

Para efeito de dispensa de disciplina, s6 serdo consideradas disciplinas das instituicdes de origem
que tenham sido cursadas num prazo igual ou inferior a 10 (dez) anos.

Adisciplina de TCC nao é passivel de dispensa.

O aluno devera observar a data limite para as solicitagdes de dispensas de disciplinas no documento
de confirmac&o de matricula;

O aluno podera solicitar revisdo das dispensas de disciplinas obtidas, dentro do prazo maximo de
15 (quinze) dias, apds o lan¢camento oficial do resultado.

PROCEDIMENTOS PARA USO DOS
EQUIPAMENTOS DOS LABORATORIOS
DO CENTRO DE PRODUCAO E PESQUISA (CPP):

- Laboratério de Artes Graficas e Editoragao
- Laboratério Audiovisual - TV e Radio

Responsavel pelo Centro de Produgéo e Pesquisa (CPP) da UNIFACHA:
Roberto de Mattos

Laboratorios de Artes Gréficas e Editoracao:

André Cunha

Laboratorio Audiovisual (TV e Radio):

Maria Gomes

As Normas e Procedimentos de uso dos Laboratérios do Centro de Produgdo e Pesquisa da UNIFACHA
foram criados para possibilitar o atendimento, com exceléncia, da crescente demanda de produgdo académica
realizada pelos alunos da UNIFACHA.

Com o objetivo de sistematizar o uso dos equipamentos dos laboratérios, priorizando suas finalidades es-
sencialmente académicas, implementamos os seguintes procedimentos:

Normas Gerais
| - Prioridades de atendimento:

a) Alunos e professores das disciplinas com contelidos programaticos em atividades praticas laboratoriais
de conformidade com as ementas;

b) Projetos de extenséo, desde que sob a orientagdo e acompanhamento do professor;

¢)Alunos que produzem TCC - Trabalho de Concluséo de Curso e que possuam créditos das disciplinas das
respectivas habilitagdes, com contelidos programéticos em atividades praticas laboratoriais correspondentes;
§ Unico — Somente podem ser desenvolvidos no CPP projetos académicos, curriculares ou de extens&o
sob a orientagdo e acompanhamento dos professores e andlise da dire¢do académica.

Il - Procedimentos:

a) agendar a producgéo (data, hora e necessidades técnicas) com o respectivo briefing e/ou roteiro aprovado
e rubricado pelo professor da disciplina ou pelo professor orientador;

Os briefings serdo fornecidos pelos respectivos professores.

§ Unico—Anéo apresentag&o dos briefings, roteiros, listas de decupagem, projetos gréficos e planejamentos
de produgéo, implica a impossibilidade de realizagao do trabalho.
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[l - Horario de funcionamento do Centro de Produg&o e Pesquisa:

Campus Botafogo:
De segunda a sexta-feira, das 8h as 21h30

LABORATORIO 4

O uso desse Laboratorio € destinado as disciplinas com contetidos programaticos que necessitam o uso de
softwares especificos em edigdo de video e fotografia, artes e diagramagao para o desenvolvimento das aulas;
Essas disciplinas sdo previamente definidas no inicio do semestre.

No Laboratorio 4, os alunos podem fazer uso somente nos horarios vagos. O Laboratério s6 sera liberado
para 0 ingresso da turma, com a presenca do professor, nos periodo em que os horarios estiverem reservados
para as disciplinas.

S6 sera permitida a impresséo do material académico resultante da aula ministrada no laboratério.

S6 poderéo utilizar os equipamentos disponiveis nos periodos de aulas, os alunos regularmente matriculados
nas respectivas disciplinas.

Nos horarios em que os laboratérios estiverem livres, os computadores serdo disponibilizados para uso
académico, devendo estar desocupados até 20 minutos antes do inicio da aula agendada e antes do
fechamento do setor.

ARTES GRAFICAS E EDITORAGAO ELETRONICA

1 - Agendamento

As marcagdes poderao ser feitas a partir da aprovagao do briefing rubricado pelo professor.

Cada aluno ou grupo podera fazer trés marcagdes (uma por dia), de 1h30min cada (tempo de aula), para
a realizagéo do seu trabalho, de acordo com o briefing expedido.

Cada aluno ou grupo tera quatro horas para fechamento do trabalho.

2 - Digitalizagao/edicao de Imagem/fotografia
O aluno ou grupo devera fornecer o material a ser digitalizado.

3 - Produgéo

O aluno ou grupo sera assessorado por um funcionario e/ou estagiario.

O Laboratorio forecera todo 0 equipamento e material basico, necessarios para a execugao dos trabalhos.
Caso 0 aluno ou grupo deseje um material diferente do disponivel no Laboratério, devera fomecé-lo.

4 - Finalizagéo

O aluno ou grupo tera direito a somente uma impressao que sera destinada ao professor. A copia do material
estara disponivel para o aluno em midia fornecida pelo mesmo.

O material estara disponivel para o aluno até o final do semestre em que foi produzido.

Apds o prazo estipulado acima, 0 aluno deveré solicitar com antecedéncia minima de 48 horas.

LABORATORIO AUDIOVISUAL (TV E RADIO)

1 - Agendamento

A apresentacéo do roteiro aprovado e rubricado pelo professor é obrigatoria. A apresentacao da lista de
decupagem do material gravado é obrigatoria.

As marcagBes devem ser feitas com 48 horas de antecedéncia e dependem das disponibilidades funcionais
e de horario, considerando a prioridade das atividades e projetos académicos, que preveem a utilizago
dos laboratdrios.

A distribuicdo dos trabalhos do laboratorio é feita pelos encarregados e coordenador do setor. Ndo serdo
permitidos acordos informais entre alunos, professores e funcionarios.
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Os atrasos n&@o poderdo ulrapassar o prazo de 30 minutos. Apds tal prazo o equipamento sera recolhido
ao almoxarifado ou destinado a outra produgdo académica.

Os cancelamentos de marcagdes deverao ser efetuados com antecedéncia minima de 24 horas.

No periodo da manha, o horario de retomo das externas é até as 13h e no periodo da noite até as 21h. As
remarcagdes que, ndo obedecerem aos prazos previstos, s6 serdo feitas com a autorizagéo do professor.
As marcagdes tém vigéncia diaria.

Os agendamentos devem ser feitos nos seguintes horarios:

Manha - 9h as 12h.

Tarde - 13h as 17h.

Nao serdo permitidos agendamentos por telefone.

Os agendamentos poderéo ser enviados pora o e-mail cpp.botafogo@facha.edu.br

2 - Produgéo

O aluno tera 04 (quatro) horas para atividades externas.

O aluno ou grupo podera fazer no maximo 03 (trés) agendamentos para saidas externas.
Em caso de Projeto Experimental, o aluno tera direito a até 04 (quatro) saidas externas.

3 - Captura e Digitalizagdo

O aluno ou grupo tera 40 minutos para armazenamento de material bruto. Em caso de Projeto
Experimental, o aluno tera 60 minutos.

4 - Finalizagdo

O aluno ou grupo podera agendar até 03 (trés) periodos de 04 (quatro) horas para a utilizagao dos equi-
pamentos de edic&o.

Em caso de Projeto Experimental, o aluno podera agendar até 06 (seis) periodos de 04 (quatro) horas para
a utilizagao dos equipamentos de edicéo.

- Equipamentos

Os equipamentos s poderao sair do Laboratério em companhia de funcionario efou estagiario do Estudio. O
manuseio dos equipamentos sera sempre de responsabilidade do funcionario efou estagiario. Fica determinado
que aunidade de externa s6 podera transitar nos limites do municipio do Rio de Janeiro. Caso hajaa necessidade
de externa fora do municipio, o professor ou setor solicitante devera fazer solicitagao especial para a autorizago.
Toda alogistica e despesas relativas ao transporte da equipe e dos equipamentos (combustivel, estacionamento,
pedagio, taxi) ficam sob a responsabilidade do(s) aluno(s) solicitante(s).

A produgéo de cenario e locagéo de gravagao € de responsabilidade do aluno e/ou grupo.
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NUCLEOS ACADEMICOS

NUCLEO DE PRATICA JURIDICA LUIS GAMA (NPJ)

Introdugao

O Nucleo de Pratica Juridica (NPJ) Luis Gama, da UNIFACHA, iniciou suas atividades em 24 de
agosto de 2010, sendo o espaco destinado ao desenvolvimento do estagio curricular obrigatorio
do Curso de Direito da UNIFACHA.

Localizagdo: Rua Muniz Barreto, n° 51 — Botafogo

Funcionamento: Segunda a sexta-feira

- Expediente administrativo: das 16h as 21h

- Plantées com Advogados Orientadores e Sessdes de Estudo Pratico: das 17h as 22h (conforme
grade semestral)

O NPJ funciona apenas durante o periodo letivo, conforme o Calendéario Académico.

Requisitos para Inicio do Estagio

O estagio de pratica juridica é obrigatorio e deve ser cursado nos quatro ultimos periodos da gradu-
acdo. Para ainscri¢do, 0 aluno deve estar matriculado, no minimo, no 7° periodo e ter integralizado
3/5 da carga horaria do curso.

Estudantes que realizam estagio em escritorios conveniados a OAB/RJ, Defensoria Publica, 6rgaos
publicos ou judiciario ndo s&o isentos do estagio no NPJ - componente curricular obrigatorio do Curso
de Direito da UNIFACHA-, mas poderao utilizar declaragao emitida pelo estagio externo para, se assim
desejarem e dentro dos limites e regras desta IES, compor suas horas de atividade complementar.

Estrutura do NPJ

A pratica juridica esta dividida em quatro nlcleos tematicos, a serem cursados ao longo de quatro
semestres letivos consecutivos, sempre sob a supervisao de um advogado-orientador:

1. Direito Civil e do Consumidor

2. Direito Trabalhista

3. Direito Penal

4. Direito de Familia e Sucessdes

Cada nucleo envolve atividades reais e simuladas e a inscrigéo é realizada conforme os tramites
da Faculdade.

Atividades Obrigatérias dos Estagiarios

0O estagio esta regulamentado pela Resolugdo CNE/CES n°® 9/2004, com redag&o atualizada pela
Resolugdo CNE/CES n° 3/2017, e compreende no minimo 200 horas de atividades praticas, distri-
buidas em quatro semestres (minimo de 50 horas por semestre).

Séo atividades obrigatorias: entrega regular das tarefas propostas; participagdo nas Sessdes de
Estudo Pratico; comparecimento aos plantdes de atendimento juridico; elaboragao de relatérios de
audiéncia presencial e pegas processuais, estas ultimas reais ou simuladas.

Para aprovagao, o0 aluno devera:

- Entregar no minimo 75% das atividades atribuidas no semestre pelo advogado-orientador; as
entregas deverdo ser feitas exclusivamente pela plataforma e serdo desconsideradas as entregas
cujo conteudo configure plagio, utilizagdo exclusiva de inteligéncia artificial ou que ndo atendam
aos requisitos minimos de corregéo e adequagao juridica.

- Incluir obrigatoriamente, nesse quantitativo minimo de entregas das atividades, quatro pegas
processuais e dois relatorios de audiéncias presenciais assinados e carimbados pelo magistrado
ou pessoa por ele designada. Nao serdo aceitas audiéncias on line.

Todas as atividades devem ser entregues exclusivamente pela plataforma da faculdade, nos prazos
estabelecidos pela Coordenagédo do NPJ e combinados com o advogado-orientador de cada ncleo.

Sessoes de Estudo Pratico e Plantbes

As Sessdes de Estudo Pratico sdo ensaladas conforme grade horaria semestral. Nelas, s&o distri-
buidas as atividades obrigatorias, sendo essencial a presenga em no minimo 75% dos encontros,
sob pena de reprovagao, ainda que as entregas atinjam percentual minimo exigido.

Os plantdes de atendimento juridico, sob supervisdo de Advogados Orientadores, ocorrem nos dias
das sessdes de estudo pratico, mas sdo feitos na sala do NPJ, em horario a ser definido semes-
tralmente. Nessas ocasides, os alunos realizam atendimentos a comunidade hipossuficiente do
entorno, entre outras atividades que podem ser passadas pelo advogado-orientador.
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Trancamento de Matricula
O trancamento da disciplina de Pratica Juridica devera respeitar os prazos e normas institucionais
estabelecidos pela UNIFACHA.

Comunicagoes, Avisos e Corre¢des

Todos os avisos, comunicados e convocagdes serdo afixados no mural do NPJ, sendo considerado
que os estagiarios estéo cientes de seu contetido. Além disso, as entregas e corregdes das atividades
passadas pelo advogado-orientador seréo realizadas exclusivamente pela plataforma institucional.
E responsabilidade do aluno consultar regularmente a plataforma e o e-mail institucional.

Conduta do Estagiario

A conduta dos estagiarios deve refletir os principios que regem a pratica juridica: integridade, ética e
responsabilidade; respeito a dignidade e a individualidade do assistido; postura compativel com o exercicio
da profisséo; lealdade institucional. Recomenda-se: reconhecer e comunicar eventuais falhas; apresentar
criticas e sugestdes construtivas; zelar pela imagem da Faculdade e pelos direitos dos assistidos.

Vestimenta

- Na sede do NPJ: traje livre, exceto os seguintes, que séo vedados: camisetas regatas, shorts,
bermudas, chinelos, rasteiras, minissaias, blusas curtas, decotes e bonés.

- Féruns, audiéncias, julgamentos, serventias judiciais e demais equipamentos publicos: uso obri-
gatorio de traje forense (terno e gravata para homens; traje formal para mulheres)

Informagdes Finais

- O acesso ao NPJ ¢ livre durante o horério de funcionamento; nao é permitida a retirada de livros ou
materiais do acervo do NPJ; o estagio de pratica juridica ndo isenta o bacharel da obrigatoriedade
do Exame de Ordem; casos omissos serdo resolvidos pela Coordenagao do NPJ.

NUCLEO PSICOPEDAGOGICO

O servico de Apoio Psicopedagdgico da UNIFACHA realiza atendimentos individuais aos discentes
em situagdes de dificuldades relacionadas ao processo ensino-aprendizagem. A proposta é contribuir
para o desenvolvimento e adaptagéo académica, facilitando a integragdo no contexto universitario.
Entretanto, é necessario que o aluno preencha as informagdes no ato da matricula/renovagéo. Caso
possua alguma deficiéncia, é imprescindivel que marque a opcao correspondente ao tipo de
deficiéncia. Em seguida é indispensavel o aluno agendar, em até 1 semana, sua entrevista com
a Coordenagao do NAP - Nucleo de Apoio Psicopedagégico e do NACIS - Nucleo de Aces-
sibilidade e Incluséo Social, Prof* Maria Cristina da Costa Chagas Helena (CRP 05/4755 )para
apresentar documentos comprobatorios (parecer médico ,psicdlogo... a fim de legitimar sua declaragéo
e teracesso ao atendimento especializado. O telefone & 2102-3109 e/ou cristina.chagas@facha.edu.br

OUVIDORIA

A Ouvidoria ¢ o canal direto de comunicagdo com a alta diregdo da UNIFACHA, voltado a atender os
publicos internos e externos através do e-mail ouvidoria@facha.edu.br.

Tem por objetivos ouvir, encaminhar e acompanhar criticas, sugestoes e elogios, promovendo integragéo e
fortalecimento das redes de relacionamento e comunicag&o entre a UNIFACHA e seus diferentes publicos.
Apresentar criticas construtivas e sugestdes de melhoria do servigo.

IMPORTANTE: A Ouvidoria tratara somente de casos onde as instancias normais de atendimento ndo
conseguiram solucionar, trabalhando de forma personalizada, transparente e objetiva. Para tal, esta
assegurado o sigilo absoluto como forma de preservar a identidade do requerente.

NAC

O Nucleo Artistico e Cultural - NAC, foi criado em 1995 e se consolidou como um espago da produgéo,
pesquisa e da reflexdo artistica do Centro Universitario Hélio Alonso - UNIFACHA. Visando reunir,
agregar e integrar alunos e docentes dos diferentes cursos da instituicdo, interessados na inter-
-relacéo entre cultura, arte, comunicagéo e educagéo, tem como objetivo estimular a vida académica
através das linguagens das artes e sua gestéo em espacos educativos, fomentando e difundindo as
expressdes, através da elaborago de projetos, oficinas, espetaculos, shows, palestras e exposicdes,
construindo um didlogo permanente entre estudiosos da diversidade cultural no territério educacional,
possibilitando os intercdmbios e parcerias (como Petrobras BR em movimento, Sesc, entre outros),
que permitem o contato com modos de fazer, investigar e pensar arte e cultura. Assim, os estudantes
tém a oportunidade de participar das produgdes, que funcionam como um verdadeiro laboratério de
praticas experimentais, estabelecendo um atalho para o mercado de trabalho.
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NUCLEO DE PESQUISA

O Nucleo de Pesquisa da UNIFACHA institucionaliza a pesquisa cientifica e académica na Faculdade e
abriga projetos nas areas de Jornalismo, Publicidade e Propaganda Relagdes Publicas, Cinema, Direito,
Administracéo, Marketing e Design Grafico. Seu objetivo & desenvolver linhas de pesquisa por parte dos
professores e estimular o aprofundamento académico dos alunos, proporcionando a possibilidade de
experiéncia de trabalho e subsidios para a continuidade dos estudos por meio de uma pés-graduagao.
O Nucleo de Pesquisas abriga todos os projetos de Iniciagdo Cientifica propostos pelos docentes
da instituicdo. Ha, ainda, dois grupos de Pesquisa cadastrados no CNPQ, na area do Direito.

INICIACAO CIENTIFICA

A lniciagao Cientifica na UNIFACHA tem como principal objetivo estimular os primeiros passos da
pesquisa cientifica dos alunos, tendo em vista a interlocugao realizada com pesquisas € produgdes
docentes e discentes. A proposta é promover a pesquisa do estudante de graduagdo com a finalidade
de fortalecer as areas e grupos de pesquisa da Instituicdo, além de despertar vocagdes e incentivar
talentos para a pesquisa e para 0 pensamento cientifico-tecnolégico. Dessa forma, cria-se uma
produtiva ponte entre o estudante, o dominio do método cientifico e as pesquisas desenvolvidas
por professores da casa, de forma a conceder subsidios aos alunos para que sejam capazes de
articular seu objeto de estudo em graduagao e pos-graduagéo.

Alniciagao Cientifica se desenvolve através das seguintes linhas de pesquisa nas quais se enquadrarao
os projetos a serem realizados pelos Professores da UNIFACHA:

Curso de Jornalismo:

LINHAS DE PESQUISA
LINHA 1 MIDIA E MEDIAGOES SOCIOCULTURAIS
LINHA 2: SISTEMAS ALTERNATIVOS DE COMUNICAGAQ
LINHA 3: TECNOLOGIAS DA COMUNICAGAO
LINHA 4: COMUNICAGAQ E ESTETICAS
LINHA 5: COMUNICAGAO AUDIOVISUAL
LINHAG: JORNALISMO E SOCIEDADE

Curso de Publicidade e Propaganda:

LINHAS DE PESQUISA
LINHA1: CRIATIVIDADE E PUBLICIDADE
LINHA 2: INDUSTRIAS CRIATIVAS E EMPREENDEDORISMO
LINHA 3: ESTRATEGIAS DE MARKETING EM COMUNICAGAO
LINHA 4: COMUNICAGAO DIGITAL, DADOS E TECNOLOGIAS EMERGENTES
LINHAS: COMUNICAGAO, DIVERSIDADE E SUSTENTABILIDADE
LINHA G: MIDIA E ENTRETENIMENTO

Curso de Relagées Publicas:

LINHAS DE PESQUISA
LINHA 1: COMUNICAGAO NAADMINISTRAGAO PUBLICA,
ADM. PRIVADA E ADM. SEM FINS LUCRATIVOS
LINHA 2: RP E JORNALISMO EM: INSTITUICOES PUBLICAS,
INST. PRIVADAS E INST. SEM FINS LUCRATIVOS
LINHA 3: RP NACOMUNICAGAODE MKTNA:ADMINISTRAGAO PUBLICA,

ADM. PRIVADA E ADM. SEM FINS LUCRATIVOS

Curso de Cinema:

LINHAS DE PESQUISA
AUTORIA, INTERTEXTUALIDADE E RETORNO DO ESTETICO NO CINEMA
LINHA 1: DE FICGAO E DOCUMENTAL FINISSECULAR E CONTEMPORANEO -
MODOS DE REPRESENTACAO DO MUNDO HISTORICO
LINHA 2: EDUARDO COUTINHO: O CINEMA DO ENCONTRO
LINHA 3: FICGAO NO AUDIOVISUAL — DRAMATURGIA NO CINEMA,
NATVENASNOVASPLATAFORMASDEDISTRIBUICAO
LINHA 4: CINEMA E MATERIALIDADES: ESTUDOS SOBRE PRATICAS

CINEMATOGRAFICAS
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Curso de Direito:
LINHAS DE PESQUISA
LINHA 1: LIBERDADES E GARANTIAS FUNDAMENTAIS
LINHA 2; DIREITO NAS REDES SOCAIS E NA MIDIA
LINHA 3: DIREITO COMPARADO
LINHA 4: CONSTITUCIONALIZAGAO DO DIREITO MATERIAL E PROCESSUAL CIVIL
LINHA 5: CONSTITUCIONALIZAGAO DO DIREITO MATERIAL E PROCESSUAL PENAL
LINHA 6: PREVIDENCIA SOCIAL E DIREITO DO TRABALHO
LINHA7; DIREITO A EDUCAGAOQ E POLITICAS PUBLICAS
LINHA 8: JUSTICA RACIAL E DIREITOS HUMANOS
Curso de Design Gréfico:
LINHAS DE PESQUISA
LINHA 1 COMUNICAGAO, INFORMAGAO E ACESSIBILIDADE
LINHA 2: MEMORIA, CULTURA E INFORMAGAO
Curso de Administracao:
LINHAS DE PESQUISA
LINHA 1: INOVACAO E EMPREENDEDORISMO
LINHA 2: OMNICHANNEL E GESTAO DE CANAIS DE MARKETING
LINHA 3: GESTAO FINANCEIRA DE PEQUENAS E MEDIAS EMPRESAS
LINHA 4: COMPORTAMENTO ORGANIZACIONAL E GESTAO DE COMPETENCIAS
LINHA 5: PRATICAS PARA ESG (ESG)
Curso de Marketing:
LINHAS DE PESQUISA
LINHA 1 INOVAGAO E EMPREENDEDORISMO
LINHA 2: OMNICHANNEL E GESTAO DE CANAIS DE MARKETING

Os alunos podem participar dos projetos de pesquisa de forma voluntaria ou como bolsista. A parti-
cipacdo como bolsista depende de processo seletivo que acontece anualmente e ocorre através da
publicacéo de edital préprio. As vagas e o numero de bolsas oferecidas séo fixadas pela Direcio da
UNIFACHA. O aluno interessado devera apresentar projeto de pesquisa alinhado a uma pesquisa
em andamento coordenada por Professor da UNIFACHA conforme lista a ser divulgada no edital de
selecdo. Para participar da selegédo o aluno devera, no minimo:

« Estar regularmente matriculado em curso de graduagéo da UNIFACHA;

« Ter cursado o primeiro periodo do curso de graduagao;

« Ter coeficiente de rendimento igual ou superior a 7,0 (sete);

+ Nao ter reprovagéo no semestre anterior ao inicio nem durante o periodo da bolsa;

+ Cumprir as demais exigéncias do Edital. Durante a vigéncia da bolsa o aluno deveré:
* Apresentar os resultados da pesquisa em relatorios semestrais e artigos cientificos;

* Participar da Semana de Iniciacéo Cientifica.

Acoordenagao e a organizacao da Iniciagao Cientifica sao feitas, desde 2013, pelo Nucleo de Iniciagéo
Cientifica—NIC — que também tem como objetivo gerenciar os diversos projetos e orientar professores
e alunos interessados em elaborar ou submeter projetos de iniciagao cientifica na Instituigao. O NIC
promove, ainda, encontros voltados para a produgéo cientifica.

Todo o material relacionado & Iniciagéo Cientifica encontra-se na Secretaria Virtual do Aluno ou no site
da Unifacha, no link da Iniciagao Cientifica;_https://facha.edu.br/iniciacao-cientifica
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NUCLEO DE MONITORIA

O Nucleo de Monitoria da UNIFACHA tem como principal objetivo estimular os alunos nos primeiros
passos para 0 exercicio da atividade docente. Assim, esse Nucleo se destina a despertar a vocagéo
para o exercicio do magistério para aqueles estudantes que desejam prosseguir na vida académica
apds a concluséo da graduagao.

Os alunos podem participar do Programa de Monitoria como voluntario ou como bolsista. A partici-
pagdo como bolsista depende de processo seletivo que acontece anualmente e ocorre através da
publicacéo de edital proprio, publicado a cada semestre. As vagas e o numero de bolsas oferecidas
séo fixadas pela Dire¢ao da UNIFACHA. Para participar da selegao o aluno devera, no minimo: Estar
regularmente matriculado em curso de graduagéo da UNIFACHA,; Ter cursado o primeiro periodo do
curso de graduago; Ter coeficiente de rendimento igual ou superior a 7,0

(sete); N&o ter reprovacdo no semestre anterior ao inicio nem durante o periodo da bolsa; Cumprir as
demais exigéncias do Edital. Ao final do semestre 0 aluno devera apresentar os resultados da monitoria
em forma de relatorio final, com modelo fornecido pelo Nucleo de Monitoria.

Ao término da Monitoria o aluno fara jus a um certificado e a horas de atividades complementares.

NUCLEO DE EXTENSAO

Com o objetivo de atender plenamente a Resolugao 7/2018/MEC que dispde sobre a Curricularizagéo
da Extenséo foi criado, em 2023 o Nucleo de Extens&o que se encarrega de organizar os registros e
as evidéncias dos Projetos de Extenséo incluidos na grade curricular dos diferentes cursos.
Entendida como uma das fungdes basicas da universidade, a extensédo deve viabilizar sua interagdo
sistematizada com a sociedade, e contribuir para o seu desenvolvimento econdmico, social e cultural,
de forma sustentével, nas mais diferentes fronteiras, a saber, regional, nacional e/ou internacional.
A universidade como instituicdo que produz, aplica e recebe conhecimentos ou saberes deve ter na
extensao sua base metodoldgica para atuagao social, em constante articulagdo com o ensino € a
pesquisa, de forma indissociavel, integrando ciéncia, academia e sociedade para uma formag&o ética,
cidada e humanizada.

Assim, a partir de 2023, a Extens&o passou a ser um componente curricular obrigatorio e todos os
estudantes ter@o de cursar a carga horéria estabelecida pelo MEC (10% do total do curso) para
poderem colar grau, bastando, para isso, matricular-se nos projetos oferecidos.

NUCLEO DE EDUCAGAO A DISTANCIA

O Nucleo de Educagao a Distancia - NEAD tem como objetivo implantar, implementar, acompanhar
e avaliar estudos na modalidade a distancia para os diversos segmentos da UNIFACHA, utilizando
metodologias adequadas ao ensino a distancia. O NEAD é estruturado para trabalhar o processo
educativo interativo composto de ambiente virtual de aprendizagem, tutoria, material didatico, com
gestao de uma coordenagao.

O material didatico, o processo de comunicagao e o suporte académico e técnico conduzem todo o processo
de aprendizagem, orientando e subsidiando professores e alunos das disciplinas dos cursos da UNIFACHA.
O atendimento é realizado mediante agendamento por meio do e-mail: leandro.lacerda@facha.edu.br

BIBLIOTECA CENTRAL

A Biblioteca Central Miguel Alonso oferece um espago amplo, com acessibilidade e conforto para seus
usuérios. Disponibiliza suporte informacional aos programas de ensino, pesquisa e extensdo, além de
atender a comunidade.

Seu acervo € composto de livros, monografias, periddicos, revistas, jomais, dvd's, e outros, atualizado
sistematicamente, através da aquisicdo regular, a cada semestre, para que o aluno possa desenvolver
seus estudos, trabalhos e pesquisas. A Biblioteca Central também disponibiliza duas plataformas de livros
virtuais, com acesso pela Secretaria Virtual do Aluno.

ABiblioteca Central abre de segunda a sexta-feira, das 7h as 21h.

Acesso as dependéncias e servigos: Para alunos, professores e funcionarios, € necessario apenas
apresentar um documento de identidade e o nimero de matricula para o cadastro e utilizagéo imediata das
dependéncias e servicos da Biblioteca.

Informatizagéo: A pesquisa e a localizagéo do material bibliogréfico e acervo em geral é feita através do
programa de consulta informatizada. Pelo site da Biblioteca http://biblioteca.unifacha.edu.br 0 aluno também
pode fazer pesquisa, reserva, renovagéo e consultar o histérico dos seus empréstimos, além de acessar
periodicos online e bibliotecas virtuais.
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BOLSA DE ESTUDOS

O Processo Seletivo de Bolsa de Estudos, que ocorre no més de dezembro de cada ano, tera seus
procedimentos e prazos divulgados em Edital a ser publicado no site e cartazes disponibilizados
nos murais da UNIFACHA.

A) PROCESSO SELETIVO DE BOLSAS DE ESTUDOS

O programa de bolsas de estudo é um processo anual voltado para alunos da UNIFACHA em
situacéo de caréncia econdmica, conforme legislagéo vigente. E um beneficio concedido parcial ou
integralmente, através da anélise da documentagéo e da renda bruta do grupo familiar. O processo
é organizado por uma Comiss&o instituida para este fim além de fiscalizar, no decorrer do ano,
denuncias de concessao indevida.

Por determinagdo do MEC os alunos devem provar sua situagdo socioeconémica anualmente
entregando a documentagao de seu grupo familiar para nova avaliagdo da bolsa de Estudo que
podera ser renovada ou concedida de forma parcial ou integral. Devendo apresentar a documenta-
¢do exigida sempre nas duas primeiras semanas de dezembro, a data é informada por meio e-mail
enviado aos alunos bolsistas, cartazes colados na UNIFACHA Botafogo e site.

N&o ha bolsa no meio do ano.

Né&o ha trancamento de TCC.

N&o ha trancamento de matricula.

A excepcionalidade sera criteriosamente analisada pelo gestor responsavel

Para a manutengéo da bolsa no meio do ano o (a) aluno (a) devera ter o seu C.R. (Cogficiente de
Rendimento) igual superior a 7,0 (sete), e conjuntamente ter o Rendimento Académico de 75%,
ou seja, ser aprovado neste percentual das disciplinas efetivamente cursadas e no final do ano
acrescenta-se a entrega da documentagao no prazo.

Né&o esta apto 0 aluno/candidato portador de diploma de nivel superior e nem matriculado em outra
IES publica e/ou particular.

O fato de o aluno e/ou seu responsavel ter expectativas de uma bolsa ndo autoriza a deixar de
pagar sua prestagdo mensal no vencimento.

O (a) aluno (a) devera estar rigorosamente em dia com a Instituicao, ter o seu CR (coeficiente
de Rendimento) igual superior a 7,0 (sete), estar regularmente matriculado em um dos cursos de
graduagao da instituigéo e nao ter nenhuma reprovagdo no semestre anterior cursado.

A comissao podera, havendo necessidade, solicitar a qualquer tempo a apresentagéo de outros
documentos (documentos pendentes) que se fizerem necessario. No caso da nao entrega no
prazo estabelecido, o aluno serd automaticamente desclassificado do processo e o que tiver a
bolsa perdera a mesma.

Quem néo renovar matricula nos prazos estipulados para MATRICULA REGULAR, em cada se-
mestre, devera pagar a taxa de matricula atrasada, quando houver.
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C) PROUNI

O Programa Universidade para Todos (Prouni) € um programa do Ministério da Educagéo, criado
pelo Governo Federal em 2004, que concede bolsas de estudo integrais e parciais (50%) em insti-
tuicdes privadas de ensino superior, em cursos de graduagéo e sequenciais de formagao especifica,
a estudantes brasileiros, sem diploma de nivel superior.

Para a manutengao da bolsa de estudos, todos os alunos beneficiados devem provar sua situagao
socioecondmica anualmente. Devendo apresentar a documentagdo exigida sempre nas duas
primeiras semanas de novembro, a data é informada através de e-mail, cartazes colados na UNI-
FACHA Botafogo e site.

Né&o ha trancamento de TCC.
Fique atento aos prazos, pois néo ha prorrogagao.

Fique atento ao rendimento académico, pois este deve ser de 75% nas disciplinas efetivamente
cursadas.

Os alunos que entram no meio do ano, entregam os documentos do grupo familiar referente a
entrada e cessao do beneficio e devem entregar também em novembro para manuteng&o visando
0 ano seguinte.

Quem néo renovar matricula nos prazos estipulados para MATRICULA REGULAR, em cada se-
mestre, devera pagar a taxa de matricula atrasada.
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CURSOS DE EXTENSAO

5

INTERCAMBIO UNIFACHA

6

DISCIPLINAS ELETIVAS

Somente os cursos indicados como equivalentes para crédito de eletiva oferecidos pelo Nicleo
de Extensdo da UNIFACHA, poderéo ser utilizados para este fim. Todos os cursos valem para
0 cumprimento da carga horaria de atividades complementares, porém o aluno deve escolher o
aproveitamento de carga horaria entre disciplina eletiva e atividade complementar. E necessario
apresentar original e cdpia do Certificado no ato do requerimento. Se comprovado o aproveitamento
como atividade complementar e disciplina eletiva, automaticamente um sera cancelado.
Arelagéo de cursos de extenséo esta disponivel no site da UNIFACHA (www.unifacha.edu.br).

AUNIFACHA, através do Departamento de Intercambio oferece aos seus alunos a oportunidade de
uma experiéncia de intercambio para semestre ou ano académico no exterior. Nesta modalidade o
aluno podera solicitar o aproveitamento das disciplinas cursadas para o aproveitamento de créditos
(o aproveitamento dos créditos dependera do conteudo cursado, aprovagéo nas disciplinas e a
carga horaria devera ser similar as do Brasil). Temos varias Universidades parceiras para agdes
de intercambio/mobilidade e pesquisa na Europa, Asia, Estados Unidos e todos os paises das
Américas (Central e Sul). Temos também cadastro junto ao programa ERASMUS e, sempre que
possivel, pedimos aos nossos parceiros, bolsas/descontos para nossos alunos.

Curso de linguas no exterior: os alunos podem comegar os cursos de lingua durante todo o ano
letivo, sempre numa segunda-feira, (exceto nos periodos de Natal, Ano Novo e Pascoa). Para
cursos com mais de 3 meses de duragao sera preciso a obtengéo do visto de estudante. Mesmo
alunos com nivel basico de conhecimento da lingua podem participar. Esta modalidade também ¢
aberta aos familiares dos nossos alunos.

AUNIFACHA também recebe alunos de outros paises para intercambio académico no Brasil. Ja tive-
mos alunos da Argentina, El Salvador, Espanha, Roménia, Australia, Bélgica, Portugal, Holanda.....
No Brasil a UNIFACHA conta com parceiros como: AIESEC/RJ; FALA BRASIL SCHOOL; BRITISH
COUNCIL para as provas I[ELTS e o INSTITUTO CERVANTES, prova DELE - Espanhol.

Sé&o aquelas de escolha do aluno, dentro de um elenco oferecido pela Faculdade em regime
presencial ou EAD (Ensino a Distancia). Algumas foram programadas para coincidirem com
o horario vago do aluno, o que facilita a composigao de seu plano de estudos. Independente
delas, entretanto, o aluno poderéa escolher, como eletivas, as disciplinas obrigatorias de outro
Curso. As turmas serdo constituidas com o minimo de 20 alunos. O aluno devera escolher
disciplinas eletivas que efetivamente contribuirdo para sua formagao intelectual, evitando
inscrever-se naquelas que apenas “preencham o tempo vago” ou que saiba, antecipadamente,
néo ter condi¢des de cursar com aproveitamento.

As disciplinas eletivas também poderao servir como atividades complementares e enriqueci-
mento curricular.

O aluno devera optar pela utilizagdo da carga horaria da disciplina para subtrair do total de
atividades complementares ou de disciplina eletiva.

Somente os cursos de extensdo da UNIFACHA, indicados como equivalentes, podem ter sua
carga horéria aproveitada como disciplina eletiva curricular.

OBS: Aequivaléncia dos cursos de extensao s¢ é valida durante o periodo da graduagao.
Ou seja, apos o semestre de concluséo das disciplinas obrigatorias da grade, néo é
possivel obter dispensa de eletiva cursando um dos cursos de extensdo da UNIFACHA.
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TRABALHO DE
CONCLUSAO DO
CURSO - TCC

Regime de Créditos

O Trabalho de Conclusao de Curso € um componente curricular, com matricula obrigatoria para
os cursos cujas DCNs (Diretrizes Curriculares Nacionais) o exigem para fins de integralizacéo e
obtengéo do diploma de graduacéo.

0 tema escolhido pelo aluno devera estar adequado, obrigatoriamente as linhas de pesquisa do Curso.

Podem se inscrever na disciplina Trabalho de Concluséo de Curso, 0s alunos que estéo no ultimo
periodo, respeitando o limite méximo de 36 créditos e sem nenhuma pendéncia de disciplina.

O trabalho final da disciplina pode ser desenvolvido de formas diferenciadas, tais como: . Monografia
de caréter tedrico-metodoldgico: Orientag&o individual, ou em grupos de até 4 alunos, a partir de
um tema escolhido pelo aluno com um Projeto de TCC aprovado pelo professor dessa disciplina.

I. A monografia segue as normas da Associagéo Brasileira de Normas Técnicas — ABNT, também
encontradas no Manual de Elaboragéo de Monografia da UNIFACHA.

Il. Projeto Experimental; Modalidade de TCC que consiste na apresentagdo de um produto, além
de um trabalho escrito. Este trabalho podera ser: planejamento de uma campanha real ou ficticia,
um projeto cultural e/ou sustentabilidade, producéo de audiovisuais, projeto de comunicagéo ins-
titucional, publicagdes, ensaios fotogréaficos entre outros. Além do produto produzido pelo aluno,
devera ser apresentado um trabalho escrito sob a forma de relatorio técnico-cientifico, seguindo os
padrdes da ABNT e conforme o Manual para Elaboragao de Relatério Técnico-Cientifico. Podera
ser feito individualmente ou em grupo de até 4 alunos.

[1I. Artigo Cientifico: modalidade que consiste na orientagéo individual ou em grupos de até 4 alunos,
a partir do tema escolhido pelo aluno e aprovado pelo professor de Projeto de TCC. Deve seguir
as normas da ABNT para esse tipo de trabalho € o Manual para Elaboragao de Artigos Cientificos
da UNIFACHA.

Aorientagao aos alunos de TCC sera presencial, em dias e horarios pré-determinados pelo profes-
sor. Quando necessario, 0 aluno podera solicitar ao Professor, orientagéo extra, em dia e horario
de conveniéncia de ambos. A medida que o aluno avanga em sua pesquisa ou produgéo, devera
entregar ao orientador as etapas por ele solicitadas e discutidas as etapas seguintes, conforme
calendario préprio do TCC .

No inicio da orientacéo, o estudante deve apresentar ao orientador o Projeto de Pesquisa realizado na
disciplina “Projeto de TCC” para que o professor tome conhecimento do tema do aluno, dos objetivos
do trabalho, do referencial tedrico, da metodologia. O aluno devera se encontrar com o orientador,
no minimo uma vez por semana, de forma presencial € podera ter encontros online para mostrar a
evolugdo do seu trabalho, ou ainda, esclarecer dividas a respeito de sua elaboragéo. Concluido o TCC,
o aluno devera apresenta-lo para andlise e qualificagdo do orientador e posterior corregdes, dentro
dos prazos estabelecidos no Calendario do TCC, para posterior depdsito na Secretaria Virtual, a fim
de se submeter a defesa oral perante banca avaliadora. Sem a qualificagéo do professor, o TCC ndo
pode ser depositado. A defesa oral é realizada presencialmente, nas dependéncias da UNIFACHA.

Em casos de trabalhos audiovisuais, deverédo ser depositados também na secretaria virtual os
produtos produzidos, além do Relatério Técnico-Cientifico.

Seréo aprovados os trabalhos que obtiverem nota igual ou superior a seis. Nao havera prorrogagao
do prazo estipulado no Calendario para a realizagao e defesa do TCC. Caso o aluno néo consiga
realizar e defender o trabalho no prazo estabelecido, devera matricular-se novamente na disciplina,
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no semestre seguinte. Nao havera troca de orientador, a ndo ser em casos excepcionais avaliados
pela Coordenagao de TCC e a nota final atribuida pela avaliagéo do trabalho, caso seja feito em
grupo, sera igual para todos os seus membros. Casos excepcionais serdo avaliados pela Coorde-
nagéo do TCC, juntamente com a Diregdo Académica.

Cabe lembrar que a defesa oral do TCC confere ao aluno 20 horas de Atividades Complementares
e a assisténcia a defesas orais perante banca examinadora confere aqueles que as assistirem 5
horas por cada banca, bastando para isso, preencher formulario préprio disponivel no link do TCC.

Todo o material e formularios necessarios a confeccéo do TCC encontra-se disponivel na Secretaria
Virtual do Aluno.

Quanto aos procedimentos de escolha de orientador estes s&o online, na Secretaria Virtual do Aluno.

O aluno podera acessar também todos os documentos relativos ao TCC, entrando no site da
UNIFACHA, em NOSSA PRODUCAO e clicando em TCC.

PLAGIOS

O plagio em trabalhos académicos propostos nas disciplinas sera considerado falta grave. O aluno
sera advertido pela Instituic&o e reprovado na disciplina em quest&o. Ressalta-se que o ato de plagio
é considerado crime de falsidade ideoldgica previsto na lei n° 9610 de19/02/1998.
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A DIRECAO DA UNIFACHA E OS
SETORES DE APOIO ACADEMICO,
ADMINISTRATIVO E CULTURAL

DIREGAO

Reitora
Marcia Regina Alonso Pfisterer

Superintendente Financeira
Andréia Cristina Alonso

Gerente Académica
Flavia Freitas

Gerente de Operagoes Académicas
Flavio Cavalcanti Barreto

COORDENAGOES DE CURSO

Coordenadora de Administragao e de Marketing
Prof. Marcelo Guedes

Coordenador de Cinema e Audiovisual
Prof. Guto Neto

Coordenadora de Design Grafico
Prof®. Renato Medeiros

Coordenadora de Direito
Prof. Carolina Medici

Coordenadora de Jornalismo
Prof Ivana Gouveia

Coordenadora de Publicidade e Propaganda
Prof®. Leonardo Amato

Coordenador de Relagdes Publicas
Prof. Rafael Melo

COORDENAGOES ACADEMICAS

Coordenador do Nucleo de EAD, Pés e Extensdo
Prof. Leandro Lacerda

Coordenadora de TCC
Prof?, Maria Paulina Gomes



APOIO ACADEMICO

Secretaria Geral e Procuradora Institucional
Alessandra Canha

Biblioteca
lima Correa

Coordenador Comercial
Flavio Barreto

Coordenador de Marketing
Gabriel Cardoso

Coordenadora Operacional
Regina Lago

Centro de Produgéo e Pesquisa — CPP
Roberto Mattos

Central de Estagios e Oportunidades
Michelle Gomes

Central de Matriculas
Flavio Barreto

Juridico / Regulatério
Mariane Mazzei

Nucleo de Pratica Juridica - NPJ
Prof?, Kicia Carvalho

Nucleo Artistico Cultural - NAC
Prof. Sady Bianchini

Nucleo de Apoio Psicopedagdgico - NAP
Prof?. Maria Cristina Chagas

Comisséo Propria de Avaliagao - CPA
Prof°. Marcelo Guedes

NRSA - Prouni, FIES e Filantropia
Marcia Fernandes

Nucleo de Informatica
Reginaldo Canha Junior

Prefeitura (Administragao)
Janice Gomes

Relacionamento com Empresas e Escolas
Simone Gongalves

Secretaria Académica
Marcella Costa

Supervisao Financeira
Shirley Furtado
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ANOTAGOES

05 - Vencimento Matricula Financeira

12 3 20 - 1° Prazo para acerto no Plano de Estudos, pela
Secretaria Virtual

20 - Feriado (Sao Sebastiao) M

ANOTAGCOES

02 - Inicio Oficial da orientagdo de TCC

24 - Reuniao as 12h, online, com os alunos, para orientagdes
sobre o processo de TCC

26 - Reuniao as 19h, online, com os alunos, para orientagdes
sobre o processo de TCC

26 dias de trabalhos académicos
04 Semanas de Atividades Académicas

ANOTAGCOES

01~ Feriado (Dia do Trabalho) M

02 - Recesso Académico

04 - Divulgagéo do Boletim de Notas - AV1

18322 - Periodo para entrega do TCC pronto ao Orientador,
para correcdes e sugestoes

25 - Inicio do prazo para as correcoes solicitadas pelo
arientador

25 a 29 - Prazo para Trancamento de Disciplina SEM
alteragdo no carné

24 dias de trabalhos académicos
04 Semanas de Atividades Académicas

ANOTAGOES

01 - Término do periodo de AV3 (Disciplinas/Projetos
Presenciais e EaD) - PROVA PRESENCIAL B

06 - Divulgagao oficial do Boletim semestral e Término do
Semestre letivo com 111 dias de trabalhos académicos

06 a 09 - Prazo para os pedidos de Corregdo de Notas e
Faltas (AV3) - resposta até 1 semana apos o inicio do proximo
semestre letivo

05 dias de trabalhos académicos
01Semana de Atividades Académicas

ANOTAGOES

06 - Cancelamento Matricula Financeira para os boletos
vencidos em 05/01/2026

09 - Inicio do Semestre Letivo (Atividades Académicas) B
09 a 20 - 2° Prazo para acerto no Plano de Estudos, pela
Secretaria Virtual

09 a 27 - Prazo para escolha do Orientador de TCC pela
Secretaria Virtual do aluno

14317 - Camnaval

18 - Feriado (Cinzas) W

23 - Inicio das aulas (Aulas - Disciplinas / Projetos EaD e
Presenciais) ll

14 dias de trabalhos académicos
02 Semanas de Atividades Académicas

ANOTAGOES

02 - Prazo final para postagem das atividades EaD de AV1
01|02 04 03 - Sexta-feira Santa / Pascoa M
04 - Recesso (Pascoa)

1-1/06|07|08|09 (10 | 11 10 - Prazo final para Trancamento de Matricula alunos

Altivos 20261

13|14 |15 |16 |17 | 18 13 a 17 - Semana de AV1/Fase 1 (Disciplinas/Projetos
Presenciais e EaD)

<1120 22 24|25 21- Feriado (Tiradentes) M

23 - Feriado (Sao Jorge) W

5|27 1282930 24330 - Prazo de pedidos de Revisdo de prova, Correcdo
de Notas e Faltas (AV1/Fase 1) - respostas em até 10 dias

21dias de trabalhos académicos
05 Semanas de Atividades Académicas

ANOTACOES

01-Término do prazo para as corregdes solicitadas pelo orientador.

01a12 - Periodo para depésito do TCC na Secretaria Virtual,

apos qualificagao pelo orientador.

0143 26 - Periodo de Defesa oral do TCC perante banca

examinadora.

03 - Prazo final para postagem das atividades EaD de AV2

04 - Corpus Christ 1

05 e 06 - Recesso Académico

15 a 19 - Semana de AV2/Fase 2 (Disciplinas/Projetos

Presenciais) M

22 324 - Semana de AV2/Fase 2 (Disciplinas/Projetos

EaD) - PROVA PRESENCIAL

23 - Publicagdo das meédias (AV1 e AV2) - Disciplinas/

Projetos Presenciais

23 a 26 - Prazo de pedidos de Revisao de prova, Corregéo

de Notas e Faltas (AV2/Fase 2) - respostas em até 07 dias
5 - Inicio da Semana de AV3 (Disciplinas/Projetos

Presenciais)

26 - Publicagao das médias (AV1 e AV2) - Disciplinas/

Projetos EaD

29 - Inicio da Semana de AV3 (Disciplinas/Projetos EaD) -

PROVA PRESENCIAL

23 dias de trabalhos académicos
04 Semanas de él

RENOVACAO DE MATRICULA PELA SECRETARIA VIRTUAL

Matricula: AUTOMATICA 2026.1 - de 09/12/2025 a 20/03/2026

Geracao da Matricula FINANCEIRA: 09 de dezembro 2025

Vencimento da MF (janeiro): 05/01/2026

Vencimento Antecipado: 30/12/2025 - data limite para pagamento com desconto de
antecipacao (2%).

Cancelamento da MF: 06/02/2026 para os boletos com vencimento em 05/01/2026.

Confirmacao da Renovagao da Matricula: a partir do dia 09/12/2025 (c/ assinatura de con-
trato, condicionado a quitacéo do semestre 2025/2).

Geragao da Matricula ACADEMICA (Definigao do Plano de Estudos):
« a partir do dia 07 janeiro de 2026

Amontagem da grade sera realizada pela Instituicao. Mais informacdes sobre condicoes,
regras e normas, consulte o Manual do Aluno. Publicagao do plano de estudo para alunos
com a matricula confirmada - a partir do dia 13/01/2026

0 Passo a Passo da Renovacao da Matricula em sua Secretaria Virtual!
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HORARIO DE FUNCIONAMENTO

HORARIOS DE AULAS A PARTIR DO
2° SEMESTRE DE 2022

MANHA
Tempo Horario
1-2 7h50 as 9h50
Intervalo 9h50 as 10h10
3-4 10h10 as 12h10

Tempo Horario
1-2 18h15 as 20h05

Intervalo 20h05 as 20h10
3-4 20h10 as 22h

Obs. Nao ha aulas no turno da tarde.
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Informacdes: 2102-3100 « www.unifacha.edu.br
Rua Muniz Barreto, 51/ Botafogo, Rio de Janeiro
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