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Abrimos esse nimero 38 da Comum com um conjunto de trés artigos que
tratam especificamente de comunicacio, jornalismo, relagdes ptiblicas e publi-
cidade. O estudo de Pery Cotta analisa as formas e os meios de comunicagio,
com o objetivo de demonstrar a importancia da esséncia e dos seus fundamentos,
no exato momento em que se debate o futuro do jornalismo impresso e das
transformagdes que se espera que acontegam em outros veiculos da midia. O
artigo assinado por Roberto Bitencourt da Silva tem como objeto de anilise o
jornal Ultima Hora, particularmente no periodo que vai de 1952 a 1964, em
que estava na pauta desse peridédico um assunto em especial: a limitagio das
remessas de lucros do capital estrangeiro. Completamos esse conjunto de textos
com o artigo de Jorge Tadeu B. Leal, que indica a necessidade de se repensar
o posicionamento das atividades de relagoes publicas e da comunicacio de
marketing em geral, depois do deslocamento produzido pela comunicagio em
rede da publicidade.

Na sequéncia, publicamos quatro textos que tratam de cultura em diferentes
aspectos. O ensaio de Ivo Lucchesi, numa escrita em fragmentos, aborda as-
pectos conflitivos com os quais a cultura contemporinea vem se defrontando.
Ainda no 4mbito das comemoragoes dos 450 anos da cidade do Rio de Janeiro,
publicamos texto de Elis Crokidakis Castro, que aborda a construgio da me-
moria da cidade através das transformagoes sofridas em virios momentos de
sua existéncia, especialmente, o “Bota Baixo” no inicio do século XX e as mais
novas reformas em processo, para a Copa do Mundo 2014 ¢ a Olimpiada em
2016. Em seguida, apresentamos dois estudos que tratam da preservagio e da
construgio da cultura negra no Brasil, no campo e na cidade. O texto assinado
por Maria Geralda de Miranda e Sady Bianchin tem como objeto de discussio
0 Quilombo do Campinho da Independéncia, situado no Municipio de Paraty,
no estado do Rio de Janeiro, e sua importincia para a preservacio da cultura oral
afro-brasileira. Ja o artigo de Gabriel Gutierrez faz uma abordagem cultural dos
Racionais MC'’s, articulando-a a nogio de cultura popular negra, para, assim,
compreender as multiplas dimensoes desta musica politica urbana capaz de
produzir um ethos.

Fechamos o niimero com o ensaio de Luciano Zarur, que procura contribuir
para o reconhecimento da importincia da filosofia na vida de todo ser humano ==
no sentido da pritica, isto ¢, dada a qualquer forma de intuigio ou de conheci- ‘a
mento vivenciado, mesmo que isso nio seja percebido. \_)
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A comunicac¢ao, na sua esséncia
e fundamentos

Pery Cotta

Este estudo pretende analisar meios e formas de comunicagio, com o obje-
tivo de demonstrar a importincia da esséncia e dos fundamentos, no momento
em que se debate o futuro do jornalismo impresso e de outros veiculos da
midia que estariam “em vias de extin¢io”, diante do desempenho das redes
sociais e a abertura de caminhos diversos, na web. Incute-se, principalmente
entre jovens, estimulados pela visao simplista de até alguns educadores, que
“nio existe o que nio estd ou nio passa pela internet”, pelo uso de aplicativos
e de avangados equipamentos.

Sera?

Entra-se neste debate para alargar conceitos e definigdes de principios cujas
origens surgiram claramente na Arte retérica, de Aristoteles.

O estudo é, assim, continuidade de “Aristételes, o pai genético do jornalis-
mo”, publicado das piginas 44 a 72, da Revista Comum, da FACHA, volume
7, nimero 19 (ago/dez de 2002). Na época, apresentou-se comparagio entre
a narrativa jornalistica, definida nos Manuais de Redagdo de grandes jornais,
¢ duas obras de Aristételes, Arte retérica e Tépicos.

De 14 para ci, o autor deste segundo trabalho académico aprofundou teo-
rias, tanto em relagio ao discurso e a légica do filésofo grego, como as demais
formas ¢ meios de comunicagio.

E, assim, constatou o que agora parece 6bvio: sio outra vez de Aris-
toteles nio apenas os alicerces da oratdria e da narrativa jornalistica, mas
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de outras formas da comunicagio e expressio do pensamento humano.

Ou seja, os mesmos fundamentos basicos estio presentes no texto acadé-
mico e em diversas e multiplas manifestagdes da linguagem escrita e falada.

Ressalte-se, ainda, que igualmente permeiam e aparecem em todas as
culturas e linguas, nos séculos posteriores ao fildsofo grego e, provavelmente,
terdo destaque e importincia na linguagem de futuros povos e suas geragdes,
como produto humano natural do infinito e eterno pensar.

O que muda?

Mudam as técnicas, tecnologias e equipamentos utilizados em cada mo-
mento. Os fundamentos, na verdade, serviram e servem para estruturar ¢
realcar a esséncia das maneiras de expressio do ser humano.

Isto &, palavras, textos e imagindrio ou imagens, funcionam para dar rumo
certo e dire¢io ao narrar, descrever ¢/ou argumentar sobre fatos e aconteci-
mentos cotidianos da vida e da cultura.

Com isto, e dependendo da época, o texto ¢ a imagem explicam e ligam-se
a diferenciados contextos.

Esta anilise desdobra-se em quatro tépicos ou capitulos, pela ordem de
apresentag¢io, ao longo deste novo estudo:

1. 0 jogo das palavras e das imagens;

2. a esséncia e os fundamentos, segundo Aristételes;

3. os tipos e finalidades da linguagem; e, em pormenores,

4. a esséncia e os fundamentos de todas as principais formas e meios
de comunicagio.

Na conclusao, por simples e livre pensar, o autor aponta conceitos que po-
deriam ser incluidos em uma espécie de “Dez mandamentos da comunicagio”.

1. O jogo das palavras e das imagens

Na cobertura da midia as atividades esportivas, nos tiltimos anos, tem ha-
vido foco no interessante desdobrar de disputas regionais, mundiais e provas
olimpicas diversas, nio somente no Brasil (e especialmente no Rio), mas em
outros estados, paises e continentes.

Grandes eventos sio mostrados pela televisio e divulgados por todos
os meios de comunicagio, 0s quais passaram a visualizar e a valorizar
simultaneamente a importincia econdmica e social do setor, em fungio
dos promissores horizontes abertos ao turismo, ao marketing e aos ne-
gobcios em geral.
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Na cidade do Rio de Janeiro, desde o Pan-Americano de 2007, depois a
Copa Mundial de Futebol de 2014 e agora os Jogos Olimpicos de 2016, as
competicoes e disputas esportivas sacodem emogdes ¢ estimulam o manter
mens sana in corpore sano.

Jogos Olimpicos e priticas esportivas, individuais ou coletivas, nio por
acaso, também, representam tradi¢io nascida na Antiguidade Classica. Foi uma
corrida de longa distincia (maratona) entre duas cidades da Grécia, urgente
necessidade de uma guerra local, que apontou a supremacia do preparo fisico
para a vitéria final.

Guerras, por sua vez, ao longo da histéria, trouxeram efeitos positivos
para descobertas cientificas, principalmente a prazos maiores, e nio apenas
as negativas e imediatas perdas materiais e de vidas humanas. Basta citar dois
exemplos: 1. as bombas da Segunda Guerra Mundial e os misseis levaram
ao surgimento dos satélites de telecomunicac¢oes com variadas aplicagoes; e,
2. a cada vez mais presente internet, um grande beneficio — certamente nio
esperado — da “guerra fria” entre duas poténcias econdmicas e militares.

A revoluciondria internet, que sepulta de vez a antiga nog¢io de tempo e
espago, atua hoje com inumeréveis faces e interfaces, indo muito além da inicial
drea da informacgio e da comunicacio. Por isto, endeusam-se os fenémenos
(no sentido grego, de aquilo que se manifesta) e as maravilhas atuais da uti-
lizacio de pequenos e velozes aparelhos de longo alcance. Que, no entanto,
tao rapido aparecem e espantam como logo ficam obsoletos, ultrapassados.
S3o mitos modernos?

Poucos perceberam que, nos dois ou trés altimos séculos, década em
seguida a outra década, ji vinha sendo inacreditivel a velocidade técnica e
tecnoldgica desta civilizagio que, por muitos séculos e varios milénios, viveu
apenas da agricultura, comercializagio de produtos rurais ¢ ou do artesanato.
Visava-se quase somente a sobrevivéncia e¢/ou a preparagio para a guerra ¢
embates locais e, de repente, pela Revolugio Industrial, virou outro mundo.

Do ponto de vista da longa histéria, sio muito recentes invengdes como o
trem, o aviio, o automével e outros meios de transporte, o simples e tio atil
elevador dos prédios, a laboriosa miquina de lavar roupas, a eficiente limina
de barbear e mesmo os xampus e outros modernos produtos para a higiene
pessoal e em beneficio da saide.

A internet e o computador nio param, hoje, de turbinar novas tecnologias
para a midia; primeiro, a impressa em jornais e revistas e, agora, imenso univer-
so virtual de informagao via sites jornalisticos e/ou espagos de relacionamento

Comum 38 - jul./dez. 2015 7



social. O digital migrou, quase a0 mesmo tempo, para a tela cada vez mais
larga e bem definida dos receptores de imagens da televisao (em casa ou nos
estadios esportivos) e para o dudio de musicas e textos das emissoras de ridio
inclusive acessiveis pela web.

E o poder da comunicagio na ponta dos dedos.

Poder que liberta e a0 mesmo tempo escraviza. Por tudo isto, ficaria difi-
cil, para qualquer um, explicar a tetravés nossos porque algumas pessoas nio
acham haver vida sem o intenso manusear desses pequenos e velozes aparelhos
méveis de comunicagio, numa incessante e frenética troca de textos e imagens.

Com esta secular esséncia, a transformagio vai sendo ampla, geral e irrestrita.

Como na anterior revolucio, a industrial, a de 1750, produz-se outro novo
e fantdstico mundo, para o qual, porém, nio se conseguiria dar partida sem
observar e entender aquela esséncia filoséfica das coisas e repetir principios
fundadores, oriundos da mesma fonte cultural grega que alimenta os Jogos
Olimpicos de hoje.

Hoje, e por certo para o futuro, como aqui se demonstra através de um
curioso passeio pelo uso de palavras e imagens, esséncia e pilares si0 os mesmos
de sempre, em todas as antigas e novas formas de comunicag¢io: na midia, no
livro, no teatro, no cinema, no radio, na televisio e na internet.

Inclusive nos fascinantes jogos eletrénicos que, na maioria de seus enre-
dos, outra vez criam mitos, herdis e cendrios épicos para disputas, embates,
combates e “guerras”.

2. A esséncia e os fundamentos, segundo Aristételes

Nio que Aristételes (384-322 a.C.) seja o patriarca de todas as formas
e meios de comunicagio, mas certamente porque foi quem primeiro per-
cebeu, pelo uso da ldgica e pelo profundo conhecimento e sabedoria sobre
o ser humano, que existe uma estrutura responsivel pelos mecanismos do
pensamento e para a duplicagio em falas e imagens. A astuta percep¢io é do
homem filésofo.

No entanto, foi o préprio ser humano, na verdade, e isto desde os primér-
dios, quem precisou criar arte e usar o as vezes rudimentar raciocinio para
traduzir tudo o que pensava em linguagens préticas para a comunicagio com
os seus semelhantes.

Por que, entio, a prioridade apontando para Aristételes? E como efetiva-
mente se mostram semelhantes e basicos esses fundamentos da comunicac¢io?
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Necessario agora repetir algumas observacoes do estudo anterior para enten-
der o natural desdobramento visto e adotado porque, como dizia Aristételes
em sua Metafisica (livro 1, 3, 25), “s6 dizemos conhecer uma coisa quando
conhecemos a sua primeira causa”.

E, assim, hd quase 25 séculos, na cultura ocidental, sabe-se que todas as coisas
tém um principio e, conhecendo a sua origem, é possivel melhor conhecé-las.

Este principio é chamado de fundamento, no direto significar da palavra:
o que inicia, funda, di base, fundamenta. Sabe-se ainda, pelo pensamento
filoséfico, que “as coisas sio ou nio sio”. E, em seu modo de ser/existir,
algumas coisas “o sio apenas em ato, outras em poténcia e outras tantas em
poténcia como em ato”.

Ao desvelar, pela arte do discurso, “o que € préprio para persuadir” e ditar
normas do informar (dar a conhecer), para argumentar, Aristételes para sempre
beneficiou oradores, advogados, jornalistas e publicitirios. Arte que passeia
pelo direito, pela politica e pela comunicacio e hoje chega a todo o ouvinte,
leitor ou telespectador. Sio técnicas nas quais os gregos, ¢ posteriormente 0s
romanos, foram especialmente notaveis.

Acrescente-se, por oportuno: é engenho e arte que estio agora universa-
lizados e na palma das mios e nos dedos agitados de qualquer portador dos
pequenos e notiveis aparelhos méveis de telefonia e acesso 2 internet, que
permitem enviar os essenciais textos e imagens em velocidade e quantidades
cada vez mais expressivas e significantes.

Mas, qual a estrutura bésica (e sistemdtica) dos fundamentos da comuni-
cacio? Quais sio os pilares definidos por Aristételes, para o uso inicialmente
do orador da sua época e depois nos textos académicos, transpostos para toda
a midia e hoje espalhados e disseminados nas mais diversas formas e meios
de expressio da linguagem escrita e falada, esséncia do necessirio conteado
de palavras e imagens?

A resposta deixard evidente porque o filésofo, nascido alguns séculos antes
da Era Crista, ainda permanece soberano, com sua légica e sua argumentagio,
iluminando e expandindo os caminhos da comunicagio real e da agora rea-
lidade virtual, surgida nos computadores e transportada sem fim pelas teias
e redes da internet.

Essa estrutura fundamental permite indicar qual a maneira adequada de
criar imagens e transmitir pensamentos claros. E, de novo, através do raciocinio
encadeado pela l6gica que possibilita conclusoes exatas e corretas a respeito
dos fatos observados e destacados para descrigio, narragio e argumentacio.
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Pioneiro, Aristételes percebeu que “no que se refere ao raciocinio nio
tinhamos nenhum trabalho anterior” e era necessirio criar e sistematizar
o seu uso. Foi, ao consolidar saberes sobre a ética (modo de ser e agir no
respeito ao proximo e em beneficio do interesse coletivo), quem a0 mesmo
tempo trouxe a logica para ajudar a refutar e combater argumentos e racio-
cinios falsos. Légica e ética, portanto, juntas tém igual objetivo. E a virtude
intelectual somada a “virtude da alma”. Sistemitica e fundamental estrutura
para todas as formas e meios de comunicagio, inclusive os agora decorrentes
dos chamados avangos tecnolégicos.

Na narrativa jornalistica, impressa ou naquela virtual das chamadas midias
sociais, hd sempre o lide/abertura que guia e d sentido a continuidade da nar-
ragio, despertando logo de inicio o interesse pelo tema e levando o receptor
(leitor, ouvinte, telespectador, internauta ou simples usudrio de smartphones)
a produzir informagdes e histdrias.

Essa abertura era chamada de exdrdio por Aristételes “para que o ouvinte
seja informado da questio tratada e para que seu pensamento nio fique em
suspense, visto que o que é indeterminado faz vaguear o espirito”. Pondo, por assim
dizer, nas mios do ouvinte o inicio da obra, explica Aristételes, permite-se a
ele seguir sem interrup¢io o desenvolvimento.

Ou, nas préprias palavras do mais original mestre de oratéria, deve-se
comecgar “por exprimir logo de entrada o que se pretende dizer e se apresente
o plano”. Seguem-se ao exdrdio outras aberturas na exposi¢io e apresentagio
das provas e testemunhos, para assim “fazer a demonstra¢io”, permitindo que
se chegue ao epilogo ou conclusio.

Na Arte retérica, capitulo XIII, estd bem definida a estrutura da rota natural
do roteiro, o caminho a ser seguido no discurso.

E impossivel nio fazer a demonstragio sem previamente ter anun-
ciado o assunto: com efeito, quando se demonstra, demonstra-se
alguma coisa e s6 se anuncia alguma coisa a fim de demonstri-la
(...) Assim, pois, de obrigatério s6 hd a proposicio e a prova. Eis
o que pertence propriamente ao discurso. No méximo, podemos
admitir: o exérdio, a exposi¢io, a prova, o epilogo.

Si0 coisas essenciais e fundamentos para novos conhecimentos e conclusoes.
Na esséncia da estrutura narrativa estio textos e imagens indispensaveis a
transmissio dos pensamentos.
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Os fundamentos dio toda a sustentacio para a exata e correta narragao,
descrigio e argumentagio dos fatos.

Sio, portanto, intimeras e preciosas as ligdes passadas por Aristételes, nao
apenas para o orador nas cidades gregas, mas para todo e qualquer comunicador
de qualquer época ou tempo. Use-se tal ou qual técnica ou instrumento, nio
apenas o tnico e natural canal de voz de um individuo orador.

Interessante registrar aqui que a esséncia e os fundamentos, amparados
pela légica, aparecem e despontam na Arte retérica, Tdpicos, Metafisica e outras
obras do fil6sofo, em uma época em que o discurso oral, a oratdria, era a
principal forma de comunicagio, embora ji existissem no teatro e na poe-
sia, mas ainda estavam a muitos séculos do acesso a ser disseminado pelos
meios de comunicacio.

Nio existiam, nio se precisa lembrar, o jornal, a revista, o ridio, o cine-
ma, a televisao e muito menos a internet. No entanto, aquelas ligdes sobre o
contetido ¢ o modo de comunicar permanecem vilidas até hoje, como pro-
vavelmente permanecerio vilidas em sua esséncia, principios e fundamentos
como bisicos para a construgio e o desdobramento futuro de qualquer meio
e forma de expressar o pensamento humano.

Por exemplo, no Capitulo XVI da Arte retérica, apds repudiar o uso exces-
sivo de palavras (prolixidade) “no exérdio, na narrativa ou na exposigao das
provas”, Aristételes sabiamente adverte que o que fica bem “nio € a rapidez,
nem a concisio, mas a justa medida”, porque a justa medida “consiste em
dizer tudo quanto ilustra o assunto, ou prove que o fato se deu” e que esse
fato “teve a importincia que lhe atribuimos”.

Acrescenta ele haver duas partes distintas no discurso do orador e ressalta
que o expositor dos fatos nio faz parte dos acontecimentos, ¢ sim usa a sua arte
para mostrar caracteristicas essenciais. Quanto as partes do discurso, ressalta,
hid “uma que nio depende da arte, jd que o orador em nada ¢ a causa dos atos
que expde, e outra que depende da arte. Esta Giltima consiste em mostrar que
o fato existe ou que ¢ incrivel, ou que tal ou tal, ou que tem tal importincia”,
ou mesmo em expor todos os caracteres a um sé tempo.

No que se refere a arte oratdria apontada por Aristételes — ou seja, a ca-
pacidade técnica e criativa de elaboragio e ordenac¢io de uma narrativa —, os
bons profissionais da midia, assim como os escritores ¢ outros responsaveis
pelo desenvolvimento de textos, scripts ou roteiros de documentarios, filmes,
pegas teatrais e paginas ou sifes na internet sabem que, ao longo da criagio e
execu¢io de um roteiro (estrutura da narrativa), hi a necessidade de articular
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sequéncia l6gica de pardgrafos e que os parigrafos sejam ordenados de forma
encadeada, desdobrados passo a passo, para dar ritmo 2 narragao, a descrigio
e a argumentacio do assunto escolhido.

Ap6s o exordio, as aberturas, umas apds as outras, desenvolvem a histéria
com principio, meio e fim. A finalidade é, ao despertar e estimular o raciocinio
16gico, prender a atengio de quem 1€, ouve, vé ou navega on-line.

Afirmou, a propé6sito, Goffredo Telles Junior (professor de direito da
USP e autor de textos sobre o filésofo grego), que a logica foi “o caso tinico
de uma ciéncia criada, integralmente, de sua primeira a tiltima proposi¢io
por uma sé6 pessoa”. Para ele, a maior gléria de Aristoteles foi exatamente
“a de haver descoberto todas as leis ideais da argumentagio”, ao criar ¢
construir “a ciéncia diretiva da operagio de raciocinar que, posteriormente,
passou a se chamar l6gica”.

Nos Tépicos, o proprio Aristételes define o raciocinio como “argumento
em que, estabelecidas certas coisas, outras coisas diferentes se deduzem ne-
cessariamente das primeiras”. Apoiado na argumentagao dialética (a partir “de
opinides geralmente aceitas”), escreveu a Arte retérica, dividindo o discurso em
partes naturais e tendo como objetivo principal a “arte das provas”. Esta “arte
das provas” é por ele definida como a habilidade do orador de discernir em
cada questio o que seja apto a persuadir.

Persuadir a quem?

Ao receptor do discurso, isto €, persuadir a quem ouve a narrativa. Para
provar o qué, segundo Aristételes? O verossimil (o que parece verdadeiro),
nio a verdade provada e comprovada sobre as coisas. Isto, ensina Aristételes,
“¢ tarefa da ciéncia”, como havia alertado no Capitulo I da Arte retérica. Ou
seja, o discurso do orador objetiva persuadir sobre verossimilhangas e opi-
nides, enquanto ¢é tarefa e caberia a ciéncia partir na busca constante daquela
verdade, provada e comprovada, sobre os fatos e acontecimentos. Com todo
o cuidado, no entanto: o orador nio poderia nem deveria repetir frigeis ar-
gumentos e raciocinios falsos, como nos discursos dos filésofos sofistas. Ao
contririo, Aristételes critica os que até entio mostraram nas artes retoricas
“apenas uma pequena parte da matéria”, sentenciando: “sé as provas dizem
respeito a Arte (arte retdrica), sendo tudo mais acessorio”.

Pode-se comparar a énfase nas provas, em especial as testemunhais, susten-
tadas pela retdrica aristotélica, com a necessidade e importincia das boas fontes
de informacio para os jornalistas. Ou seja, comparar versoes, testemunhos e
depoimentos, na argumentagio apresentada junto com a narrativa e descrigio
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dos fatos. Das provas vai depender a t3o desejada exatidio da noticia, que gera
credibilidade e confianga do receptor/ouvinte no orador/narrador/comunicador.

O jornalista, por certo, continuara tendo como objetivo supremo a verdade,
mas somente conseguira trabalhar e alcangar, na imensa maioria das vezes, o
que é verossimil. Isto é, o que parece verdade para ele — pelo que apurou, viu
e ouviu. Esta é a “verdade”, dele e de seus entrevistados.

Segundo ji admitia Aristoteles, em sua Metafisica (Livro II), cada um diz
até algo de verdadeiro sobre a natureza das coisas, mas a pesquisa da verdade
inteira “é dificil”. Por isto, no Capitulo XVII, Livro Terceiro da Arte retérica,
recomenda o uso das provas e sugere, como o melhor para o entendimento,
que essas provas sejam demonstrativas. Para demonstrar o qué? “Que o fato
sucedeu ou nio sucedeu”. (Parece entio um editor da midia cobrando exatidio
e corre¢ao, na narrativa e na descri¢io no texto da matéria jornalistica). Em
resumo, eis aqui algumas defini¢gdes de Aristételes que permitem entender
certos fundamentos da comunicacio:

Abertura do discurso — “O exdrdio é o comeco do discurso; o que lhe cor-
responde em poesia é o prélogo... S3o outros tantos comegos que, por assim
dizer, abrem caminho ao que vai seguir. Nos discursos comparativos, comega-
-se por exprimir logo de entrada o que se pretende dizer” (Da Arte retérica).

Objetivo do discurso — “A narragio no género demonstrativo nio é continua,
mas dividida em muitas partes: é mister expor pormenorizadamente os atos
que formam o fundo do discurso. Com efeito, este compoe-se de duas partes:
uma que nio depende da arte, jd que o orador em nada ¢ causa dos atos que
expoe; e outra que depende da arte. Esta Gltima consiste em mostrar que o
fato existe ou que ¢ incrivel, ou que € tal e qual, ou que tem importincia, ou
mesmo expor todas essas caracteristicas a um tempo” (Da Arte retdrica).

Das partes do discurso — “O discurso comporta duas partes, pois neces-
sariamente importa indicar o assunto que se trata e, em seguida, fazer a
demonstragido... S6 se anuncia uma coisa a fim de demonstra-la. A primeira
dessas operagoes é a exposi¢io, a segunda, a prova; o que equivale a fazer a
distin¢io entre a questao, de um lado, e, de outro, a demonstragio... Assim,
de obrigatério s6 hd a proposigio e a prova. Eis o que pertence propriamente
a0 discurso. No miximo, podemos admitir: o exérdio, a exposi¢io, a prova,
o epilogo” (Da Arte retérica).

Conclusao — “A conclusio nio deve ser expressa sob a forma de uma per-
gunta; se o for, e 0 homem sacudir negativamente a cabega, dard a impressio
de que o raciocinio falhou” (Dos Tdpicos).
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3. Os tipos e finalidades da linguagem

Na expressio do pensamento, além da arte do discurso, existem outros
usos, tipos ¢/ou finalidades especificas e préprias para a linguagem humana,
falada e escrita, seja ela em qualquer lingua, sociedade ou época.

Incluindo-se a oratdria, tal como descrita e ensinada por Aristoteles, sio
cinco as modalidades da linguagem, na comunica¢io humana:

a) A dissertagdo — o simples falar e/ou escrever sobre alguma coisa;

b) A narragao — o falar e/ou escrever para contar um fato ou acontecimento;

c) A descricao — o falar e/ou escrever para descrever um fato, cendrio ou
perfil de alguém;

d) A argumentagio — o falar e/ou escrever para apontar argumentos positivos
ou negativos, sem querer CONvencer a respeito; e,

e) A retérica, ou arte do discurso (oral ou escrito), esta sim voltada para a
persuasio e o convencimento.

Mude-se aqui esta ordem de anilise dos usos da linguagem, para melhor
desvendar e conhecer caracteristicas, objetivos e finalidades de cada tipo,
novamente a comecar pela arte de comunicagio do simples orador.

Retérica — A finalidade dela — repete-se — € a persuasio. Analisou-se, con-
forme o ensinamento de AristSteles, como funciona a retérica (e), a arte do
discurso. O objetivo final é convencer o ouvinte. Necessita por isto de uma
clara conclusio “que nio pode ser em forma de pergunta”, como advertiu o
filésofo. A retérica aristotélica tem partes (roteiro) bem definidas: o inicio
(ex6rdio), o desenvolvimento (para demonstragio das provas, inclusive as
testemunhais) e a conclusio (que busca o convencimento).

Argumentagao — A argumentagdo (d), bastante destacada também na Arte re-
torica, facilita a apresentagio das provas e, no entender de Aristoteles, melhor
serd recebida se apresentada e desenvolvida por testemunhas que os ouvintes
conhecem e confiam. A argumentacio precisa trazer com ela a 16gica dos argu-
mentos, raciocinios, depoimentos, testemunhos e falas, tendo como objetivo
principal revelar um lado e o outro da questio, necessariamente.

Ou seja, deve mostrar os pontos e os topicos a favor e os contra,
deixando amplo espago para a conclusio pessoal do receptor/ouvinte
do discurso. O uso do contraditério (argumentos contra e a favor) é
mais do que enfatizado e recomendado por Aristételes, porque ajuda e
facilita o trabalho do orador, na conclusio do discurso, na finalidade de
convencimento e persuasio.
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Descrigao — A descrigdo (c) serve, como a palavra indica, para descrever, dizer
como ¢ determinada questao, fato, cendrio ou personagem. Tanto quanto a
narrativa, nio tem tamanho definido. Pode ser maior ou menor, conforme o
objeto em foco e seu interesse como atragio para o ouvinte.

Narragdo — A narragio (b) permite que determinado assunto, tema, ques-
tio seja contada e, pela continuada narrativa, revele a histdria a respeito dos
acontecimentos, fatos ou pessoas. E a “histéria” com um roteiro desdobrado
em comego, meio e fim. Nio ¢ necessdrio, para isto, seguir a rigida crono-
logia dos fatos e acontecimentos. O narrador pode montar o roteiro como
julgar melhor para o desenvolvimento da sua “histéria”. E, assim, para atrair
o interesse por ela.

Dissertagao — A dissertagio (a) ¢ a linguagem mais natural, o simples falar ou
escrever sobre determinado fato, cendrio ou personagem. Necessariamente,
nio precisa contar nada, descrever nada, nem argumentar ¢ muito menos
tentar convencer. Basta o expressar algum pensamento, ideia ou sentimento.

4. Esséncia e fundamentos, em todas as formas de comunicacao

Visualizados tipos e usos da linguagem, podem ser agora analisados a esséncia
e os fundamentos da comunicagio.

A esséncia

Na esséncia da comunicagio, no contetido dela, estio o texto para a narrativa
oral ou escrita e as imagens dos fatos ou as criadas a partir do imagindrio de
quem narra e descreve ou simplesmente acompanha a narrativa e a descrigao.

Texto e imagem compdem, assim, todas as formas de comunicacio. Estio
na esséncia, no contetido essencial de qualquer histéria a ser transmitida, qual-
quer modo de pensar. Texto/palavras e imagens/imaginirio criam narrativas
e descrigoes nio apenas na literatura e no jornalismo, mas apresentam-se em
outras formas de expressio ou arte. Ou seja, aparecem na partitura das musicas,
nos tracos e nas cores das pinturas e das esculturas. Como surgem no palco
dos teatros, na fotografia e nas filmagens do cinema, nas falas e cendrios da
televisio e da internet. Em presengas e alcances continuos e infinitos.

De quando em quando, aparecem também, do nada, em novas plataformas
antes desconhecidas e que, de repente, revelam-se de pleno. Nio hi barreiras
para esta esséncia do texto e das imagens. E mesmo sem o som e na escuridio,
crescem no cenario e no imaginario. Por vezes, mais tociveis até e muito mais

Comum 38 - jul./dez. 2015 15



materializiveis. Como ontem, hoje e no futuro se apresentam e se represen-
tam. Voam livres, de lado a lado, através da forca, energia e formas concretas
do pensamento humano. Hoje, parecem até fazer parte dos equipamentos,
instrumentos e mecanismos da comunica¢io, incluindo e somando os antigos,
modernos ou mais avancados. Somados e misturados, se necessario. Hi os
que ja foram (e continuam), os que sio e os que serao utilizados.

Em todos, no entanto, ¢ ficil identificar os mesmos principios e fundamentos.

Os fundamentos

Que fundamentos sio esses? Por que permanecem fundamentais?

Quais as suas caracteristicas principais?

E ficil enumeri-los, para estudo e anilise. Sio eles:

1. A escolha de um tema/assunto interessante;

2. A “histéria” a partir do tema escolhido;

3. O roteiro estrutural desta “histéria” (que tem inicio, meio e fim);

4. Os personagens que povoam ¢ entram na “histéria”;

5. Os cenirios diversos de cada “histéria” (lugares e imagens).

Na linguagem humana, sio indmeros os usos ¢ aplicagdes daqueles fun-
damentos pioneiramente identificados por Aristételes.

Conhecidos os principios da arte do discurso, podem ser analisados formas
e meios especificos de expressio, arte e comunicagio, todos tendo por base os
mesmos fundamentos da retdrica aristotélica: nos jornais, revistas e sifes jorna-
listicos; nos livros impressos e on-line; no radio; na televisao, nos documentirios
e nas novelas de TV; no cinema; e no vasto e infinito mundo da internet.

(Interessante fazer um breve paréntesis e anotar que todas estas ferra-

mentas e instrumentos bdsicos da comunicagio facilitam e servem para usos
e aplicagdes em diversos niveis e graus do ensino e em toda a vida académica,
como priticas benéficas a ripida difusio do conhecimento em quaisquer
habilitages e disciplinas componentes do universo dos saberes, nio apenas
na irea de comunicag¢io social, jornalismo, publicidade, relagdes ptuiblicas e
decorrentes assessorias a ONGs, sindicatos, instituigdes publicas e privadas.
Os préprios textos académicos, na graduagio e na pés-graduacio, seguem os
mesmos principios basicos e a estrutura de formatagio e apresentagio, com in-
trodugio, desenvolvimento e conclusio, tal qual nas defini¢des da Arte retérica).

Descritos e comparados sob os mesmos fundamentos, serdo aqui dife-
renciados ao final de cada anilise especifica conforme as estruturas técnicas
préprias e a respectiva tecnologia dos equipamentos utilizados.
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Bastard, para isto, um rapido sobrevoo sobre os equipamentos ¢ as tecnolo-
gias conhecidas de cada um e que interferem na apresentagio e formatagio do
produto criado com maior ou menor destaque para o texto ou para a imagem,
ou sendo a soma deles.

O primeiro passo ¢ conhecer as fun¢oes de cada fundamento:

1. no tema/assunto;

2. na “histéria”;

3. no roteiro (estrutura narrativa);

4. nos personagens; e

5. nos cenarios.

Na comparagio e aplicagio dos fundamentos, devem ser definidas a razio
da existéncia e as caracteristicas funcionais de cada um, enfatizando-se mais
uma vez que, por serem principios bisicos, representam a estrutura de toda
e qualquer forma e meio de comunicagio, tais como se fossem os pilares da
construgio de um prédio.

Pela ordem:

Tema/assunto — o primeiro fundamento ¢ o da escolha do tema. Nada pode
ser focado sem a clara indicag¢io de um assunto, do objeto proposto, do
objetivo e justificativa da comunicagio. Nio é qualquer assunto aleatério,
mas tema que desperte interesse, traga novidades e motivagdes a quem dele
tomar conhecimento. A falta de um bom assunto tanto inviabiliza a matéria
jornalistica, como dificulta o acesso a leitura de um livro, ndo chama a aten-
¢ao para o filme, nio motiva assistir a novela de televisdo, nem de longe vai
interessar ao usudrio de redes sociais ou praticantes de jogos eletrénicos. A
atengio continuaria dispersa e o espirito vagueando.

A “histéria” — escolhido o assunto, a segunda decisio fundamental é por ele
chegar a uma boa “histéria” para, por exemplo, um documentirio de televisio,
pega de teatro ou langamento de um filme. Isto depende no foco adequado
nos contextos (histérico, econdmico, social) e no que pode de fato atrair
ou interessar o receptor (leitor, ouvinte, leitor, telespectador, internauta ou
parceiro das redes sociais).

O roteiro — tem-se o tema, descobriu-se uma boa “histéria”, o desenvolvi-
mento dela obriga entio a defini¢io precisa do roteiro que facilite as etapas de
producio e realizacio (inicio, meio e fim). Roteiro é rota, caminho a seguir.
E a espinha dorsal de todo texto criativo, como sabem e praticam internautas,
jornalistas e escritores. N3o hd como nio previamente determini-lo, princi-
palmente no ridio, na televisio e no cinema.
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Os personagens e os cendrios — esquematizado o roteiro, fica mais ficil contar a
“histéria”, dar vida a personagens e desvendar cenas e cendrios. A partir deles,
cada etapa ganha ripida condigio de somar didlogos, de juntar os fatos ¢ os
personagens participantes da “histéria”. E de valorizar a obra com cendrios
naturais ou montados para filmagens e gravacoes, em estiidio ou externas.

As diferengas em fungdo do foco no tema, das ferramentas e equipamentos — tema,
“histéria”, roteiro, personagens e cenirios aparecem como fundamentos
em qualquer forma e meio de comunicagio, mas podem levar nomes e
exigir variantes de aplicagio em cada um deles, como se vera adiante, a
comecar pela midia.

Nio apenas porque cada forma e meio de comunicagio busca diferente-
mente a atengio e o interesse pelo tema que foi escolhido, mas porque hi
necessidade, em todas as formas e meios de comunicagio, de adequagio s
proéprias diferencgas e caracteristicas técnicas e tecnolégicas dos equipamentos
de criacio, producio e apresentacio.

A anilise da criagio, em cada um, serve para confirmar que, apesar de
seguirem esséncia e fundamentos bdsicos, verifica-se facilmente que podem apre-
sentar fei¢oes muito especificas, o que por vezes faz esconder ou dissimular
a origem comum.

Por sua vez, a visao prioritiria da finalidade de comunicar, mostrar ¢ inter-
pretar fatos e acontecimentos ajuda a trazer de volta os ancestrais pilares basicos.

E sabe-se, entio, como se reapresentam todos os fundamentos da comu-
nicacio, exatamente como foram indicados por Aristételes na Arte retérica.

Como, enfim, existem na realidade objetiva da midia e/ou em diversos
meios ¢ formas outras de comunicacio, desde os atualmente rotulados de
“midias tradicionais” até outros tantos surgidos a partir dos autodenominados
“avancos tecnoldgicos”. Tradi¢io que segue e inovagdes que aparecem.

Eis chegado, portanto, o momento de aprofundar a anilise especifica ¢
comparativa de cada um.

Jornais, revistas e sites jornalisticos

Na midia impressa e na sua natural duplica¢io na web, como sites
jornalisticos fica mais ficil desvendar fundamentos porque os meios de
comunicagio “tradicionais” sempre buscaram, como instrumentos de
poder, influenciar o receptor dvido por novidades e informacio. E, mais
do que isto, transformaram-se em fontes igualmente poderosas de receita
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financeira como veiculos para a atragio e o convencimento de potenciais
consumidores de produtos e servigos divulgados em andncios e propa-
gandas. Neste sentido, acabaram por criar muitos e cada vez mais visiveis
mecanismos de persuasio, usando as mesmas e velhas técnicas milenares
da arte retdrica.

Por isto e para isto, as publicagdes impressas e os sifes jornalisticos, por
exemplo, adicionam bancos de fotos, caricaturas e charges, infograficos,
quadrinhos, videos de entrevistas e filmagens de acontecimentos, além de
links para outras matérias e sitios na web. E, para maior credibilidade, ampliam
a participagio e interagio dos leitores, dando a eles voz e vez, em textos e
imagens. E tudo isto ¢ vilido, na midia jornalistica, também para ouvintes de
radio, telespectadores de televisdo e internautas.

Ou seja, no jornalismo das emissoras de ridio, no telejornalismo, no web-
jornalismo e nas diversas formas e meios de acesso a internet, via telefonia.

Eis em seguida como os fundamentos enumerados anteriormente: apare-
cem no jornalismo em geral, em especial na midia impressa, que foi a primeira
a surgir depois da retdrica aristotélica:

O tema — a escolha de um tema interessante se faz pela pauta dos
assuntos, em que o critério deve ser basicamente jornalistico; e, nao, in-
fluenciado por interesses financeiros, comerciais e publicitirios, ou ainda
ideolégicos e partidarios.

A “histéria” — a “histéria”, a partir do tema escolhido, usa estruturas e
técnicas de narragio e descri¢io para os fatos e acontecimentos, 20 mesmo
tempo em que valoriza a argumentacio com versoes diferenciadas e as vezes
contraditdrias (como ji recomendava Aristételes ao orador).

O roteiro — o roteiro da narragio/descrigio da “histéria” (com inicio, meio
e fim) tem lide/abertura muito semelhante aos objetivos do exdrdio da retérica
aristotélica. A ela também se seguem outras aberturas, com o texto desenvol-
vido através de pardgrafos em encadeamento l6gico. Nio deve haver, como na
retérica do orador, conclusio para persuadir: a conclusio natural da narrativa
deve ser do préprio leitor, em fungio do que foi exposto na matéria. Naquelas
provas preconizadas pelo filésofo.

Os personagens — os personagens que entram na “histdria”, isto ¢, na matéria
jornalistica, so os entrevistados, os que prestam depoimento ou testemunhos
por terem visto ou acompanhado o fato ou acontecimento, além de autoridades
e dos proprios agentes ou vitimas das ocorréncias.
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As imagens e cendrios — os cendrios da “histéria” (lugares e imagens)
sao levados ao leitor principalmente por flagrantes fotogrificos, mas
também por infogrificos, quadrinhos, artes, grificos, tabelas, mapas e
ilustragdes diversas.

Como “cendrio” da matéria jornalistica inclui-se o préprio design (diagra-
macio) das matérias e paginas, emoldurando textos e fotos, criando espagos
proprios para titulos, subtitulos, olhos e intertitulos, além de boxes e outros
recursos graficos.

No jornalismo, a diagramagio/paginagio/design das paginas de jornal e o
navegar pela internet funcionam exatamente como vitrines de lojas de rua
ou shoppings. Ou seja, como um primeiro e relevante didlogo com o receptor
da paginada imagem.

Na péigina, como na visualizagio do contetddo dos produtos da loja,
poe-se em destaque o principal, sem perder de vista a recomendagio
aristotélica de dar logo uma visio de conjunto, a fim de melhor atrair a
atengao e o interesse.

Esta ¢ exatamente a fun¢io primordial do projeto grafico das publicacdes.

Ao mesmo tempo em que lhes dd uma caracteristica prépria, a “cara”
da primeira pagina, da capa de revista ou mesmo do site jornalistico, serve
como indicador seguro para a imediata sele¢do a ser feita pelo leitor ou
internauta. Ele de pronto vé qual a importincia de cada assunto, pela
simples ordem de apresentagio no “cendrio geral” da diagramagio/design.

As diferengas em _fungdo do foco no tema, das ferramentas e equipamentos.

Para ser lida, a publicagio hd de ser impressa (no caso de jornais e revistas).
Ou exposta na tela do monitor do computador (com a mesma técnica usada
nas editorias e paginas dos jornais). Para imprimir, todo o processo hoje passa
obrigatoriamente pelo computador e programas de paginacio, depois nos
jornais e revistas as chapas de impressio e colocagio dessas chapas nas rota-
tivas (impressoras). O editor, desta maneira, destaca noticias e informagdes,
através de textos, artes e fotos.

O produto final aparece nas rotativas e impressoras, que constituem
os equipamentos proprios para a finalidade de tornar acessiveis os textos e
imagens das publicagdes. Sejam elas jornais e revistas que vao para as bancas
e assinantes ou as utilizadas no marketing ¢ na divulgacio das organizagdes
publicas e privadas do jornalismo empresarial ou institucional.
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Livros impressos e o e-book

Necessariamente impressos, COmo os jornais ¢ revistas, ou e-books apre-
sentados para uso em telas (tablets), tal como os sites jornalisticos, os livros sio
publicacoes, acessiveis ao publico. E o que sio publicagdes, como produtos
da comunicagio?

Textos, imagens (fotos, graficos, mapas) e imaginirio com formatos igual-
mente diversificados, conforme o objetivo da edigio. Impressa ou na recente
forma de e-books.

A propésito, nio hi como desdenhar ou criticar livros para colorir que,
para isto, prioritariamente usam tracos e imagens que ganham cores, confor-
me a criac¢io pessoal de cada usudrio atraido, seduzido e persuadido para esta
possibilidade de engenho e arte. Apenas, lidam mais com a criagio de imagens
e do imagindrio, como no texto para o radio, por exemplo.

Eis para comparar os fundamentos da comunica¢io, no formato livro:

O tema — é possivel nao escolher previamente um tema interessante? Como
na midia, hd necessidade de uma pauta prévia, porque os livros, tanto quanto
os fatos e acontecimento jornalisticos, servem para a abordagem, estudo e
aprofundamento de assuntos os mais variados, de acordo com a utilizagio e
publico que se pretende atingir.

A “histéria” — a partir do assunto escolhido é que se desenvolve a “histdria”
pretendida. O texto, o uso de imagens e o imaginario dependem da finalidade
de cada livro, seja ele didatico, romance, poesia e tantos géneros literdrios ja
criados pela linguagem escrita humana. Ou, o agora aparentemente simples
passar um lipis de cor.

O roteiro — cada género literdrio tem uma “histéria” prépria e, como as
matérias jornalisticas, os livros de novo seguem roteiros que definem co-
meco, meio e fim. Isto significa desdobrar a narrativa em capitulos, como
aquele encadeado desenvolvimento dos pardgrafos das reportagens da midia
ou aquela prescri¢io definida por Aristételes no exdrdio (“uma abertura é
seguida de outras”).

Os personagens — eles entram na “histéria” criados pelo autor (na fic¢io) ou
necessariamente existem conforme a prépria temdtica ou objeto do livro. Por
exemplo, se ¢ uma biografia, livro didatico ou reproduz certo contexto (histdrico,
econdmico, politico, social). Um personagem pode inclusive ser narrador em
lugar do autor. Curioso constatar, ainda, que o préprio leitor reporta a “histdria”
que esta no livro, como se fosse um repérter de um veiculo da midia.
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O que, também, faz com que o leitor tenha papel da maior importincia
no propésito de transformar o livro em um best-seller. (E qualquer semelhanga
com os assuntos que “bombam” nas redes sociais nio é mera coincidéncia).

Os cendrios — os lugares e imagens da “histéria” igualmente, como os perso-
nagens, podem ser criados pelo autor e/ou pelo imagindrio dos leitores. E, da
mesma forma, materializam-se em fotos, artes, reproducoes como os cenarios
dos veiculos de comunicagio, da midia impressa ou on-line.

As diferengas existem em fungdo do foco no tema, mas as ferramentas e os equipamentos
ndo diferem muito de outras publicagoes e impressos.

Para ser lido, como no caso de jornais e revistas, o livro necessariamente
precisa ser impresso. Ou com pdginas expostas na tela dos tablets ou outros
programas ¢ equipamentos da era digital (como o aparentemente ji falecido
kindle, criagio tida como capaz de armazenar as maiores bibliotecas do mundo).
S30, na telinha, técnicas parecidas as usadas nas paginas dos jornais, impres-
sos ou on-line, no computador. E, para imprimir, agora todo o processo passa
inicialmente pelo computador e programas préprios de paginagio, e depois
chapas de impressio e colocacio destas chapas nas rotativas (impressoras).

Em seguida, neste estudo, vio ser focalizadas as formas de comunicagio
criadas como desdobramento natural da fotografia, do cinema e do ridio.

Todas elas com os mesmos fundamentos da pioneira retérica aristotélica
e do também precursor jornal impresso. Midia agora que dd uma énfase toda
especial as imagens e cendrios, mas cujos alicerces e esséncia si0 0s mesmos,
com diferenga nas técnicas criativas préprias e nos equipamentos surgidos pos-
teriormente pela evolugio tecnoldgica das telecomunicagdes e da informatica.

Novelas de TV e seriados

Coloca-se a televisio, na imediata sequéncia, porque hd um novo dado
curioso: embora na aparéncia sejam bem diferentes como forma de comu-
nicagio, as novelas de televisio, como os livros, criam roteiros ¢ narram suas
histérias em partes denominadas capitulos. E isto vale tanto para as novelas
como para os seriados de filmes e documentirios de TV.

Eis os fundamentos desses produtos de uma evolutiva midia posterior ao apare-
cimento da fotografia (imagem parada e emoldurada), do cinema (imagens que se
movem) e do radio (dudio que o cinema incorporou d mudez das pioneiras imagens).
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O tema — niao hd como pensar em novela de televisiao ou seriado na progra-
macio de TV sem descobrir o que poderi ter audiéncia pelo foco em tema/
assunto polémico ou de interesse publico bastante motivador. Até porque a
televisio, como o radio, é meio de comunica¢io que mexe com o emocional,
com os sentimentos individuais.

A “histéria” — é construida a partir daquele tema escolhido e trabalhada
pelo entrelagar na verdade de outras histérias, em um enredo que provoca o
renovar constante pelo interesse no acompanhamento da novela ou seriado.

O roteiro — da a rota, o caminho a ser seguido na narrativa da “histéria”.

Tem inicio, meio e fim dividido em partes (no seriado) e em capitulos
(como nos livros). Os roteiristas de novelas e seriados de televisio sio igual-
mente tao prestigiados e valorizados como os do cinema.

A tela grande de apresentacio dos filmes e a tela menor dos televisores
exigem criatividade dos que desenvolvem a “hist6ria” com um tema obriga-
toriamente atraente para multidoes de (tele)espectadores.

Os personagens — sao artistas que entram em cena na “historia” representando
tipos de pessoas, perfis definidos de individuos, sempre para o bem ou para o
mal. Podem mudar de importincia, aumentar ou diminuir suas falas conforme
o gosto popular, o resultado mostrado pelas pesquisas de opiniio publica.

Interessante verificar que, por entrarem em nossas casas coloridos, bem
vestidos e caracterizados, os personagens de novelas provocam reagoes diversas,
como as visitas que recebemos. Sio observados pelo modo de ser e agir, pela
maneira de se vestir e de tratar os outros. Criam vida como pessoas reais e,
assim, os artistas passam a ser vistos nas ruas como os proprios personagens
que representam.

Os cendrios — na novela e nos seriados de TV, como nos filmes, os cendrios
podem ser cuidadosamente montados em esttdios e “cidades cinematogra-
ficas” ou valerem-se da rua, em lugares cuidadosamente selecionados para
a tomada das imagens, em cenas externas. Diferem do cinema e do teatro,
porém, porque no estidio de TV hd um limite de espago, imposto pelos
cendrios e equipamentos da televisdo. Nota-se, por exemplo, que por isto os
artistas se movem bem menos, ao se apresentarem para o foco das cimeras
de televisio, nos cendrios das novelas.

As diferengas em _fungdo do foco no tema, das ferramentas e equipamentos.

Quando as emissoras de televisio passaram do sistema analégico para o
digital, foi marcante a diferenga na definigio de sua principal caracteristica
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que ¢é a apresentagio das imagens. A TV se transformou e obrigou a mudan-
¢as no modo de ser e agir dos personagens e formato dos cendrios, além da
qualidade das falas e do dudio.

Esta definigdo e esta qualidade continuam sendo afetadas, para melhor,
em fungio dos avangos tecnoldgicos. O que nio se precisou mudar foram as
caracteristicas e exigéncias basicas dos textos e imagens (ao vivo ou gravadas),
como esséncia e fundamentos da midia televisiva.

Documentdrios de TV

Os documentirios de televisio, tal qual no cinema, sio um misto de
jornalismo (texto para narrativas) ¢ de midia de imagens. Como nio poderia
deixar de ser, em suas caracteristicas assemelham-se aos filmes, na esséncia e
nos fundamentos, a saber:

O tema —ha prévia necessidade de escolha de um tema interessante. Exige,
como nos jornais e revistas, titulo forte, chamativo e atraente que sintetize o
assunto a ser focalizado. Como no livro, seus temas e focos podem ser bastante
variados e os textos e imagens igualmente diversificados nos seus contextos.

Os documentirios contam histérias reais, entram pela ficgao, observam
costumes sociais, analisam fatos e acontecimentos econdmicos, financeiros e
contextualizam situacoes politicas e da histéria nacional do pais ou de outros
paises etc. Mas é na esséncia e nos fundamentos uma narrativa, novamente
com o uso de falas e imagens.

A “histéria” — estrutura-se a partir do tema escolhido, como em midia
analisada anteriormente. Fica mais ficil e agradivel de acompanhar se coloca
um narrador préprio, que vai informando e comentando cada passo dos fatos
e acontecimentos.

O roteiro — o roteiro da “histdria” tem inicio, meio e fim a critério do autor/
produtor do documentirio. Que usa um script préprio para isto, misturando
falas, imagens e cenas em desenrolar ordenado em fung¢io do objetivo pre-
tendido. Os documentérios de TV podem usar imagens mudas ou gravadas
de arquivo préprio ou de alguma fonte consultada ou pesquisada.

Os personagens — como nas reportagens, nos livros, no cinema e na televisio
entram em cena em decorréncia do roteiro da histéria. E, como tal, podem
ser pessoas reais, especialistas no assunto em foco, testemunhas ocasionais,
personagens narradores e narradores que ancoram a histéria, para melhor
desenvolvimento e roteiro do tema.
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Os cendrios — sao lugares e cenas filmadas, internas ¢/ou externas, de acordo
com a “histéria” que estd sendo narrada e/ou descrita. Como ocorre também
no imagindrio do livro ou nas cenas de filmes e de televisio.

As diferengas em _fungdo do foco no tema, das ferramentas e equipamentos.

Sio técnicas préprias, tecnologias e equipamentos, utilizados como no
cinema e na televisio.

Filmes para cinema e videos na web

O tema — de novo, o comego de tudo é pela escolha de um tema interessan-
te. Outra vez, como nas reportagens jornalisticas, nos livros, nas novelas de
televisio e nos documentirios e seriados, hd um leque enorme de assuntos,
textos e contextos, imagens e imagindrio 3 disposi¢io de um autor criativo.
As imagens so de novo mais importantes, pelo impacto visual. Tal e qual na
no velho e antigo registro fotogrifico.

Tradicionalmente, os temas nos filmes exigem longas metragens de ma-
terial gravado que, antes do formato final, passam pela minuciosa selegio de
um chamado “copiao”.

Hoje, com muita frequéncia e renovagio criativa, ha os curtas, bem menores,
mas igualmente impactantes, principalmente no formato de videos para inser-
¢io na web, outra vez com variados objetivos e propdsitos em sua divulgagio.

A “histéria” — novamente, desenvolvem-se narrando e descrevendo o pro-
posto no tema escolhido, sempre valorizando mais as imagens do que as falas.
Nio custa lembrar que o cinema comec¢ou mudo e com poucos quadros de
imagens gravadas. Era apenas a fotografia em movimento. Curioso relembrar
que uma outra midia, que aparentemente nada tem com o cinema, foi que
transformou o filme mudo em falado, em 1927, depois do aparecimento do
dudio das emissoras de ridio.

O roteiro — o roteiro da “histdria” marca o inicio, o meio e o fim do video ou
filme, com uma caracteristica a se observar. Dependendo da “histéria” quase
nunca precisa ser por ordem cronoldgica. Ou seja, o autor pode comegar por
onde quiser para contar a histéria, mesmo pelo meio e até iniciando pelo fim.
Em virios casos, isto significa mostrar e transmitir com muito mais emogao.

Os personagens — os personagens entram na “histdria” através de atores que
sa0 quase sempre meros repetidores de textos e didlogos, mas dominam as
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cenas com suas atuagdes e passam a ser vistos como o principal, mais até do
que os diretores que determinam como devem atuar ¢ esquecendo-se que
os roteiristas dos filmes, na verdade, é que estabelecem as falas e padrdes
para atores e diretores.

Por isto, como nas novelas de TV de grande audiéncia e horarios chama-
dos nobres, os bons roteiristas de cinema sio muito procurados e recebem
belas remuneragdes por seu trabalho em criar e escrever o que serd filmado,
seja uma histéria de ficgio ou baseada em obras literdrias ou documentos de
uma histdria real.

Os cendrios — os cendrios sio os lugares e as imagens em estidio e/ou exter-
nas. Ambientam as histdrias e nos cendrios se movimentam atores em cena e
diretores e técnicos os mais diversos, nos bastidores das filmagens.

Ha algum tempo, podem ser criados artificialmente nos computadores e
até misturar real e virtual, desenhos e pessoas.

Neste sentido, os chamados efeitos especiais revelaram o criativo trabalho
de muitos novos diretores de cinema que, na tela, trouxeram mais emogoes,
impactos e realidade as imagens filmadas.

As diferengas em _fungdo do foco no tema, das ferramentas e equipamentos.

No cinema, o fendmeno, o fantistico e o espanto somam-se de forma en-
volvente, quanto mais vao sendo aperfei¢oados os equipamentos decorrentes
dos avangos da informitica e filmadoras digitalizadas.

Tudo agora pode ser pré-editado, no mesmo momento da gravacio.

Sio técnicas e ferramentas poderosas que, no entanto, nio substituem o
olhar atento e seletivo de quem filma e escolhe imagens, trazendo as mais
complexas e interessantes leituras para o futuro espectador.

Ou seja, permanece a obrigatoriedade de um olhar inteligente, texto e
imagem sob contextualizagio previamente determinada.

Pecas teatrais

O teatro estd nos primérdios da comunicagio.

J4 existia quando Aristdteles criou os fundamentos do discurso do orador.

Pecas teatrais comegaram inclusive como mondlogos, falas de um tnico
orador. Isto é, tal qual o orador na arte retdrica, o ator apresentava e repre-
sentava textos poéticos, épicos e/ou narrativos.

26 Comum 38 - jul./dez. 2015



Nada mais roteirizado, também, do que uma peca teatral, em trés atos,
como no teatro cldssico grego. Nele estao evidentes a esséncia e os funda-
mentos da comunicag¢io, que permanecem até hoje na evidéncia caracteristica
de novos personagens e roteiros para o cinema, a televisao e, sem divida, nas
multifaces da internet. Até os radialistas e apresentadoras de programas de
rddio ganharam palco para a transmissio de imagens em sifes das emissoras,
além das vozes marcantes de suas narragdes.

O teatro, como se pode ver, tem as mesmas exigéncias, artes e oficios da
comunicagio em si.

O tema — qualquer que seja a forma de apresentagio de uma pega teatral
¢ o publico a que ela se volte e atraia, hd a necessidade prévia de escolha de
um tema interessante. E este tema necessita de um titulo, tal qual uma re-
portagem, o assunto de um livro, o cartaz de um filme ou a abertura de uma
novela de televisio.

A “histéria” — a histdria é a propria pega teatral representada a partir de um
tema escolhido, desde os antigos gregos e até hoje.

O roteiro — o roteiro da histéria tem inicio, meio e fim, naquele teatro clis-
sico, em trés atos. Tradicionalmente, cada parte encerrada pelo fechamento
de pesadas cortinas, para que possam ser trocados os cendrios, possam entrar
eIm cena outros personagens ou Os MesMmos personagens com outro vestuario.

Os personagens — os personagens, no teatro classico grego, usavam mascaras
que encobriam seus rostos e serviam para definir o tipo de personagem da
histéria encenada e, 20 mesmo tempo, o seu estado de 4nimo (alegre, triste,
indiferente). A prépria palavra personagem vem de persona. Ou seja, a voz
que chega através, vinda por trds daquela imagem facial empunhada pelo ator.
Como se sabe, daf também veio a etimologia da palavra pessoa, em nossa lingua.

Interessante destacar que os atores, no teatro, tém um largo espago para
representar, podendo movimentar-se bastante, ao contrério, por exemplo, do
ator de televisdo, limitado pelo Angulo das cAmeras.

Além disto, precisam de treino para a educagio e colocac¢io da voz, pois
devem ser escutados em todas as fileiras de cadeiras do teatro, prédio que,
igualmente por esta razio, necessita de boa acustica e iluminagao.

Tanto para pegas normais como para os musicais e éperas famosas.

Os cendrios — na peca teatral, os cenarios mudam, a cada ato, se necessario, mas
estao no mesmo local: o palco em que os atores vao atuar. Durante o espeticulo,
nos intervalos, podem ser trocados méveis e outras partes do cendrio e mudado
o foco e as cores da iluminagio para maior destaque do que entio € apresentado.
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As diferengas em _fungdo do foco no tema, das ferramentas e equipamentos.

O teatro, como em outras modalidades de apresentacio de texto e imagens,
tem uma gama enorme de equipamentos préprios, manejados por profissionais
¢ operadores os mais diversos.

Como no cinema, carpinteiros e montadores de méveis e cendrios, opera-
dores de som e de canhdes de luz, iluminadores e eletricistas, etc.

Tudo dependente do contetido e esséncia (texto e imagens) do que serd
apresentado e representado como espeticulo.

Nas redes sociais, na interatividade do uso de celulares e nos jogos eletrénicos

Fica ficil, agora, entender os tais avangos tecnoldgicos e a midia nova
chamada genericamente de internet, em uma rede que em sua esséncia e fun-
damentos repete, muda, transforma e amplia a esséncia e os fundamentos da
comunicagio, para isto utilizando outros tipos de aparelhos e equipamentos,
técnicas até semelhantes mas com tecnologias diferenciadas.

E possivel criar algo inteiramente novo, sem recorrer a antigos ¢ garantidos
alicerces fundadores?

E possivel ignorar a esséncia das coisas?

Por isto, outra vez e sempre, hd mais uma vez a necessidade de definir:

1. a escolha prévia de um fema interessante;

2. o contetido de uma histéria, a partir deste tema escolhido;

3. o roteiro (inicio, meio e fim) do que serd focalizado;

4. os personagens que entram na historia;

5. os cendrios (lugares e imagens) que mostram ¢ ajudam a entender o que
estd sendo focalizado.

Légico que, nesta comunicagio dos novos tempos, ha diferengas em fun-
¢ao do foco atual dos temas, do uso de outros equipamentos e ferramentas.

Veja-se, no entanto.

A esséncia (texto e imagens) ¢ a mesma de sempre, inclusive e principal-
mente quando o comunicar ¢ através do Facebook e do Tivitter, com mensagens
através de palavras e fotos, cenas filmadas.

Ja percebeu porque, no Face, sio outra vez usadas palavras (texto) e fotos?

Verifique-se agora que os jogos eletrdnicos, hoje maravilha do lazer e do
avango tecnolégico, dependem de um designer, em fungio de sua estética; do
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animador (especialistas em computagio grafica) para organizar personagens
e objetos; do editor de som e video; do programador que pde os jogos para
funcionar; do técnico em 3D, que crie imagens e use softwares grificos; e, de
um roteirista, que pense ¢ escreva a histéria do jogo.

Tudo isto nio lhe parece “tradicional” até e algo bem familiar, na comunicagio?

O sonho de uma tela Ginica para TV e para os computadores estd chegando
as lojas, através de uma interface chamada Android TV, com aplicativos que
rodam nos tablets e smartphones.

E o to avancado e prestigiado smartphone estd prestes a perder a batalha
para o zenfone, da Asus, uma empresa oriental.

O CD (compact disc) completa 33 anos e, ainda t3o jovem, ja estaria sem futuro
porque, explica-se, nio hi mais necessidade de suporte fisico para a musica.

O Google teve recentemente de virar Alphabet, nova denominagio do grupo,
para nio ser atropelado por suas préprias e velozes passadas.

(Curioso que o novo nome vem de alfa ¢ beta, exatamente as primeiras
letras do alfabeto grego, criado por volta do ano 700 antes da era crista).

Outra coisa.

E 0 mesmo, de semanas, anos ou meses atrs o celular/smartphone que
estd em suas maos, neste momento? O anterior nio teria ficado tio velho e
ultrapassado quanto se aponta desdenhosamente em dire¢io a outras formas
¢ meios de comunicagio?

Os avangos tecnoldgicos — uniao de informadtica, telefonia e telecomuni-
cagdes — praticamente comegaram agora, na histéria da humanidade: o com-
putador pessoal tem cerca de 30 anos e o uso universal da internet, apenas
pouco mais de 20 anos.

Na internet, sem divida, hd a duplicacio dos meios de comunicagio e do
mundo de sempre, inclusive com todas as suas virtudes e defeitos de séculos.

O que ficou mais esperto ¢ ativo naweb foi o velho e tradicional 171, porque
dispde ele agora de ferramentas mais dgeis, menos entendidas pelo ptblico em
geral e mais dificeis de fiscalizar e/ou evitar sua agressividade e “esperteza”.

Mas tem como ser evitado e repelido, deletado.

Basta usar a ética e a l6gica.
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5. Os 10 mandamentos da comunicacao

Para concluir, e como resultado mesmo da andlise da esséncia e dos funda-
mentos aqui estudados e aprofundados, sintetiza-se o que poderiam ser “Os
10 mandamentos da comunica¢io”. Porém, previamente se adverte, no sio
normas ¢ deveres para seguir cegamente. Respeita-se o livre arbitrio e cada um
continuari a ser individualmente julgado segundo suas obras. Ou seja, avaliado
conforme a escolha individual de seus temas, histérias, roteiros, personagens e
cendrios e, ainda, nos meios e formas de comunicagio, pelas técnicas, tecnologias
e equipamentos preferidos para a criagio e realiza¢io de seus produtos e obras.

A palavra ¢ uma arma. Use-a com bom senso e moderagao.

Além disto, precisam ser simples (acessiveis a todos), claras (sem deixar
davidas), objetivas (dizer logo o que se deseja), diretas (escritas em uma ordem
sem rodeios) e concisas (poucas palavras, sem repeti¢io desnecessdria, como
recomendado por Aristoteles).

Esses 10 mandamentos, enumerados a seguir, sio na sua quase totalida-
de uma tentativa de sintese do pensamento aristotélico sobre ética e logica,
acrescida pelo autor deste estudo académico de variadas técnicas, saberes e
conhecimentos sobre priticas profissionais, testadas e aperfeigoadas ao longo
dos tempos, nos veiculos de comunicagio em que trabalhou.

1°. Mandamento:

Jamais esquega que contetido ¢ o valor supremo da comunicagdo.

Por isto, o uso de palavras e imagens tem a fungio principal de significar
e revelar o que se pretende informar.

A propésito, informar significa dar forma, mostrar o que ¢ ¢ como se
apresenta, para que se possa fazer leitura exata do que foi transmitido.

Comunicar, por sua vez, ¢ bem mais do que informar: significa passar
informacoes, tornando-as comuns, acessiveis e de interesse de todos.

E comunicagio social, que é utilizada pelas formas e meios de comunicagio,
deve obrigatoriamente e sempre trazer a possibilidade do receptor ter visio
propria e critica do que acontece. Preserve-se e defenda-se o interesse publico,
do cidadio e da sociedade, na aberta visio de variados contextos.

2°. Mandamento:

Seja criativo e respeite o direito autoral dos outros.

Abandone o ¢ e o cv leviano e superficial, antigo e ultrapassado. O novo
nio ¢ o repetido, publicado, conhecido. E outra luz sobre o tema. Use ideias
e informagdes, mas nio repita o texto alheio como se fosse seu. Isto é crime.
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3°. Mandamento:

Pesquise muito um tema, antes de definir a escolha e o formato a usar.

Na comunicagio, a pesquisa permite que se conhega o que ji foi pen-
sado, escrito, falado e filmado a respeito de qualquer assunto. E isto pode
ser feito nio apenas na internet, mas em livros, trabalhos académicos,
gravagdes, documentarios e filmes sobre o tema. Nio estreite e comprima
o seu conhecimento.

4°. Mandamento:

Niao tente depois, autoritariamente, “fazer a cabe¢a” do proximo.

Isto é desrespeito ao outro. Tremenda falta de ética. Todo mundo tem direito
ao acesso a informagio exata e correta. Ou seja, argumente sem querer persuadir.

Ao contririo, mostre sempre, com palavras e imagens, o contraditério
das coisas.

5°. Mandamento:

Nunca julgue o préximo, muito menos pela ética de seus preconceitos.

Respeite o outro como ele é: igual a vocé, nio como vocé imagina que é.

E seja generoso e aberto, na expressio ¢ no didlogo de palavras, gestos ¢
imagens. Nunca julgue sem ouvir e objetivamente conhecer.

Subjetividade inconsequente é apenas fonte de preconceitos.

E todo preconceito é odioso e sufoca o didlogo.

6°. Mandamento:

Busque boas fontes, tanto para a consulta prévia nas pesquisas, como para depoimentos
e testemunhos a serem usados na apuragao e redagdo do texto.

Correcio e exatidao no que passar.

A boa fonte é quem traz consigo o saber.

E quem, mais do que isto, é capaz de colocar um texto no contexto.

Ou em virios contextos.

7°. Mandamento:

Manipule, com muita técnica profissional, temas, entrevistas e imagens.

Nunca faga manipulacdes ideoldgicas, partidirias ou de interesses
outros, espurios e inconfessiveis. Obrigagio do comunicador, repete-se,
¢ com o cidadio e a sociedade. Como todo profissional, o comunicador
deve saber usar as ferramentas profissionais adequadas para difundir in-
formagoes de interesse puablico.

Aprenda e domine a as técnicas especificas do meio de comunica¢io em que
vai expressar-se ¢ atuar profissionalmente. Isto pode evitar ruidos provocados
pelo uso inadequado ou intempestivo de palavras e imagens.
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8°. Mandamento:

Separe e identifique o que é opinido do que é a informagao.

Opiniio, cada um tem a sua. E pouco vale, somente como expressio individual.

Opiniio pode, porém, ter espago realmente vilido, na midia, nos editoriais,
colunas especializadas e em artigos assinados publicados nas paginas de opiniio
dos veiculos de comunica¢io. Informacio, por sua vez, é outra coisa, bem
diferente: resulta de apuragio, isto é, o tornar pura a informacio, tornando-a
assim precisa e exata.

Nio misture fatos e desejos. Seja obrigatoriamente objetivo, deixando de
lado aquele pogo de subjetividade que somos, como individuos isoladamente.

9°. Mandamento:

Comunicar é direito de todos e um servigo piiblico, nao custa repetir.

Estd na Constituigio brasileira que todo mundo tem direito 3 expressio
e comunicagio. O comunicador social — jornalista, publicitirio, porta-voz,
assessor de imprensa, relacoes ptblicas — presta um servigo publico e segue
a norma constitucional.

Manda ainda a ética profissional que o comunicador tem obrigacoes perante
asociedade. Sao normas e deveres que todo profissional, de qualquer atividade,
deve seguir, mas o comunicador social (inclusive o blogueiro ou produtor de
texto e imagens na internet) jamais pode esquecer que € ele quem mostra as
coisas e os fatos. E, sabe-se, o que nio é mostrado, nio existe ou é esquecido.

10°. Mandamento:

Uma coisa é ou ndo é; porque, o que é ndo pode deixar de ser; e o que nao é, nao
pode ser. Pense nisto, com calma e ponderagao.

Este pensamento é bem antigo e de um poeta/filésofo grego, Parménides
(540-450 a.C.), anterior a Aristételes e a Arte retérica.

E tio fundamental como outros principios e fundamentos aqui apresentados.

Ou seja, haverd sempre uma manifesta realidade, que ninguém consegui-
rd eternamente omitir, fingir que nio vé ou pretender apresentar de forma
inadequada e incorreta. Mesmo usando a total virtualidade e a quase sempre
ligeireza na informagao.

Ou é ou nio é.

Mas quem decide isto ndo é vocé, e, sim, quem recebe a informacio.

Ele certamente poderd perguntar: e dai?

Se os fatos narrados nio o convencerem, sacudird negativamente a cabega
e ird adiante com suas préprias ideias e pensamentos. Afinal, o humano é
um ser pensante.
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Resumo

Este estudo analisa formas e meios de comunicagio, com o objetivo de
demonstrar a importincia da esséncia e dos fundamentos, no momento em
que se debate o futuro do jornalismo impresso e de outros veiculos da midia
que estariam “em vias de extingio”, diante do desempenho das redes sociais
e a abertura de caminhos diversos, na web.

Palavras-chave
Midia - Narrativa jornalistica - Formas de comunicagio.

Abstract

This study analyze ways and means of communication, in order to de-
monstrate the importance of the essence and fundamentals at the time that
debate the future of print journalism and other media outlets that would
be “endangered” on performance of social networks and the opening of
several ways the web.

Keywords
Media - Journalistic narrative - Forms of communication.

Résumé

Cette étude soumettre a une analyse les formes et moyens de communica-
tion, afin de démontrer I'importance de I'essence et les principes fondamen-
taux au moment de débattre de I'avenir de la presse écrite et d’autres médias
qui seraient “en danger” sur la performance des réseaux sociaux et 'ouverture
de plusieurs facons du Web.

Mots-clés
Meédias - Narratives journalistiques - Formes de communication.
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Ultima Hora (1952-1964):

a construcao da agenda e o tema
da limitacao das remessas de lucros
dos investimentos externos

Roberto Bitencourt da Silva

Apresentacao

A agenda publica supde a selecao de temas suscitados pelos debates e as
vicissitudes enfrentadas pela sociedade. A agenda possui a aten¢io coletiva
e promove uma ambiéncia social e politica, que estimula a a¢gio dos agentes
institucionais em torno das preocupacdes publicas de maior destaque (Haw-
lett, 2000: 183). Em nossos dias, o jornalismo dos conglomerados de midia
detém recursos decisivos para selecionar e dar visibilidade a determinados
temas. Portanto, de acordo com Miguel (2014: 142), é dotado de for¢a para
“descrever arealidade” e incidir sobre o mundo social, em conformidade com
seus critérios de noticiabilidade. Ainda em relagio ao tempo presente, por
conta da prevaléncia da televisio enquanto fonte de informagao, é plausivel
argumentar que os meios massivos e comerciais de comunicagio tém primazia
na construcio da agenda publica.

No entanto, atores integrantes dos universos da politica institucional e da
seara econdmica, bem como agentes da sociedade civil organizada, sio por-
tadores da capacidade de incluir ou reforgar assuntos na agenda, influindo na
formagao da opinido publica. Iniciativas, demandas e visdes politicas externas
ao campo jornalistico podem, é claro, pautar a imprensa e a agenda publica,
segundo Hawlett (2000: 177). Todavia, em fun¢io da natureza oligopolizada
dos meios de comunicagio, na atualidade, os filtros a disposi¢io da midia
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tendem a operar negativamente em face das agdes e das ideias incongruentes
com a sua cosmovisio. De resto, a invisibilidade, o siléncio ou a demonizagio.

Devido a forga simbdlica alcancada pelos conglomerados de midia, influen-
tes na formagao das categorias de percepgao social, uma “concepg¢io publicista
¢ elitista da opiniio puiblica” tém predominado. Na acepgio dada por Carvalho
(2010), tal concepgao confere legitimidade a voz e ilumina causas defendidas
por restritos setores das sociedades politica e civil, tais como autoridades
publicas instituidas, circulos empresariais e a prépria midia.

Fazendo um ponderivel recuo no tempo podemos identificar tracos de
descontinuidade em relagio a alguns fendmenos em destaque. Tomando as
décadas de 1950 ¢ 1960 como marco temporal de reflexdo, ¢ possivel argu-
mentar que o setor das comunicagoes pouca relagio guarda com o tempo
presente. A televisio ainda dava os seus primeiros passos. A cidade do Rio
de Janeiro possufa mais de 20 jornais em circulagio (Barbosa, 2010), confor-
mando um cendrio infocomunicacional razoavelmente pluralista, assentado
em um mercado nio oligopolizado. As possibilidades abertas a setores que
nio pertenciam as classes dominantes — no tocante a representagio politico-
-partiddria, a estratos de classes e movimentos sociais —, ofereciam maior poder
de intervengio aos de baixo e as esquerdas na formagio da opinido publica e
na constru¢io da agenda.

O artigo toma como objeto de andlise um periddico carioca que revelava
significativa expressio popular: Ultima Hora. Os anos de 1952 a 1964 con-
sistem um recorte de tempo privilegiado. Foi um jornal que contribuiu para
a veiculagio das ideias politicas nacionalistas, repercutindo, especialmente,
as iniciativas ¢ as propostas do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB). Ultima
Hora notabilizou-se por noticiar problemas sociais, politicos e econdmicos
que afligiam os setores subalternos, tidos como “incapazes” de participar da
construgio da agenda publica, na avaliagio dos concorrentes jornais conser-
vadores (Carvalho, 2010).

O dilatado periodo selecionado tem em vista permitir a andlise sobre a pro-
jegao alcangada na agenda publica por um assunto especifico: a limitagao das
remessas de lucros do capital estrangeiro. Hoje, a visio laudatéria e acritica sobre
os investimentos externos prepondera na sociedade brasileira, sobremaneira
nas redagdes do jornalismo econémico. Como assinalou Kucinski (2000: 191)
em meio 3 inaugural subserviéncia do pais aos postulados financistas e privati-
zantes da “globalizagio”, a “defesa integral dos interesses estrangeiros campeia
no jornalismo econémico”. Um fenémeno persistente, operando como um
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consenso jornalistico, influindo e moldando os esquemas de percepg¢io social
e as diretrizes programiticas e eleitorais de quase todos os partidos politicos.

Nio obstante, nos anos 1950-60, a participagio do capital estrangeiro na
economia do pais representava um tema debatido acaloradamente, denotando
controvérsias e tomadas de posi¢io conflituosas. A disciplina dos investi-
mentos externos fol assunto progressivamente incluido na agenda publica.
Ganhou notivel repercussio social, politica e jornalistica, até configurar-se,
no governo do presidente trabalhista Joio Goulart (1961-64), em relevante
item das Reformas de Base. A limita¢io das remessas de lucros representa uma
das varidveis que pesou na deflagracio do golpe civil-militar de 1964, com
a adesio de importantes setores empresariais as teses da “ameaca ao capital
estrangeiro e a iniciativa privada”, de acordo com Fernandes (2005: 251-254).

Nio foram poucas as pressdes exercidas pelos circuitos empresariais na-
cionais e internacionais, bem como pela diplomacia estadunidense, para a
adogao do principio da irrestrita participa¢ao das corporagdes multinacionais
na economia brasileira e a concessio de facilidades para as transferéncias dos
lucros aos paises que as sediavam. Tomando por referéncia entrevista concedida
por Joio Goulart no exilio, o presidente destituido ressaltou que “a lei que
regulamentou a remessa de lucros de empresas estrangeiras ‘causou grande
perturbagio ao governo’”.! Tratava-se, com efeito, de uma questio explosiva.

No tocante a0 ordenamento do trabalho, o préximo item descreve deter-
minadas caracteristicas editoriais ¢ da trajetéria da Ultima Hora. Na sequéncia,
sdo feitas algumas ponderagbes que visam apresentar o tema da limitagio
das remessas dos lucros do capital estrangeiro. O item que dd continuidade
a0 artigo visa 2 estrita andlise do noticidrio do jornal a respeito da tematica.
Procura salientar a atencio dedicada por Ultima Hora A questio do controle
sobre o capital estrangeiro, buscando evidenciar uma linha editorial que
procurava inclui-la na agenda publica. Ademais, se pode argumentar que o
jornal consiste em um recorte, delimitado e parcial, favoravel a identificagao
do processo de projecio alcangada pelo tema da limitagio das remessas dos
lucros na agenda da época.

E desenvolvida ainda anilise do enquadramento das noticias, com o
intuito de mapear os Angulos privilegiados e as categorias explicativas e des-
critivas mobilizadas pelo noticidrio. Como assinala McCombs (2009: 140),
o enquadramento denota a “perspectiva dominante, a forma de organizar o
pensamento”, isto é, compreende nio apenas o que se noticia, como também
o modo pelo qual sio langadas as luzes sobre um determinado assunto.
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Ultima Hora: trajetéria e linha editorial

A Ultima Hora foi um jornal com nitido perfil popular, sob uma dupla
acepg¢io: procurava identificar-se “com o povo”, ao esposar uma linha editorial
que se pretendia sintonizada com um “movimento de reivindicagio popular e
nacional”, bem como representou um periédico de “largo consumo”, segundo
Siqueira (2005: 47-55). Ainda conforme a perspectiva da autora, Ultima Hora,
acompanhada de O Dia e Luta Democritica, constituiu um marco na histo-
ria da imprensa carioca e brasileira, por ter apresentado “niveis inéditos” de
tiragens. O periddico foi lancado em 1951, no Rio de Janeiro, pelo jornalista
Samuel Wainer, com a clara intengio de oferecer um suporte infocomunica-
cional ao governo do trabalhista e presidente Getulio Vargas (1951-54).

Durante a década de 1950, particularmente ao lado de O Globo e O Dia,
Ultima Hora alcancou lideranca em tiragens, variando de 70 mil a 117 mil
exemplares por dia (Siqueira, 2005: 66). Manteve-se comercialmente estivel
e simbolicamente relevante até o golpe civil-militar de 1964, de acordo com
Barbosa (2010: 155). Conseguiu organizar uma cadeia de jornais, com cir-
culagio em diferentes cidades do territério nacional, como Curitiba, Recife,
Sio Paulo, Porto Alegre e Niter6i (Wainer, 2005: 297).

Consoante as memorias de Wainer (2005: 167), o jornal, no inicio da sua
trajetéria, era “marcadamente politico e favoravel a Getilio, embora sempre
pronto a criticar membros do governo”. Preconizando valores politicos e
principios econdmicos de corte nacionalista e anti-imperialista, a linha edi-
torial, mesmo ap6s o suicidio de Vargas, permaneceu dando apoio i corrente
politica associada ao presidente desaparecido, ou seja, o trabalhismo. Uma
orientacio politica e partidiria que defendia preceitos econdmicos naciona-
listas, a ampliagdo da participacio democritica e dos direitos sociais (Ferreira,
2005). A convergéncia que o jornal apresentava dava-se, pois, por meio de
uma concepgio peculiar de opiniio publica. Com base em reflexdo desen-
volvida por Carvalho (2012: 74), Ultima Hora demonstrava uma perspectiva
participativa de opinido publica, valorizando a dilata¢io da influéncia popular
e sindical nos processos decisérios da sociedade.

O jornal reservava espago para a veiculagio dos problemas, das demandas
e das vozes das classes trabalhadoras e médias, que esposavam aspiragdes de
dignidade para o trabalhador e reformas sociais e econdémicas de natureza
distributiva e nacionalista. Uma coluna sindical possuia espago fixo no jornal,
de modo a prestigiar o sindicato como “organiza¢io indispensivel na luta
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dos trabalhadores”, assim como o recurso a greve, interpretado como um
“Instrumento legitimo de pressao” (Carvalho, 2012: 243-250).

Na contramao, periédicos como O Globo e O Jornal, este dltimo integrante
do conglomerado Didrios Associados, apresentavam contornos elitistas de
opinido publica, conforme Carvalho (2012). Em outras palavras, buscavam
retirar credibilidade simbdlica e politica das camadas populares, concebidas
como massas ignaras ¢ irracionais, desapossadas, assim, de requisitos para
incidir no delineamento da opinido publica (Carvalho, 2012).

Nesse estrito sentido, na esteira da avaliagio oferecida por Barbosa (2010:
183), é plausivel afirmar que a Ultima Hora se inseria, nos circulos jornalis-
ticos, em uma disputa por hegemonia. Isto é, perseguia alcangar o status social
e politico de “fazer crer e prescrever, fazer reconhecer”, em concorréncia
com os conservadores esquemas de percepgao social que marcavam parte
da imprensa. Em meio a essa disputa simbdlica, constantemente o jornal era
submetido a classificagdes demonizantes pelos concorrentes: portador de
um “contetido antinacional, comunista, que se contrapunha aos costumes
do pais”, na visao de O Jornal (Carvalho, 2012: 66). Sujeito a hostilidades
e pressoes de grupos empresariais nacionais e internacionais, por sua cos-
movisio pretensamente identificada com o “comunismo”, de acordo com
o relato feito por Morel (2014: 123).

A adesio de Ultima Hora s iniciativas, perspectivas ¢ vicissi-
tudes politicas do trabalhismo, nio se deu sem tensdes e am-
biguidades. O préprio Wainer (2005: 322-323) acentua em sua
autobiografia que, a despeito do compartilhamento de ideias
com o getulismo nacionalista e trabalhista, possuia grandes
apreensdes com a radicalizagio esquerdista no governo Joio

Goulart (1961-64).
Em suas palavras:

A forga dos grupos radicais no interior do governo tornou-se tio
aguda que passou a influenciar a prépria linha da Ultima Hora,
levando o jornal a defender teses que nio eram as minhas (...).
Mas nao convinha transformar o jornal em porta-voz das minhas
proprias ideias, uma vez que ele se incorporara ao esquema de
sustentagio do governo (Wainer, 2005: 323).
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Com o advento do golpe civil-militar, as instalagdes do jornal foram de-
predadas e incendiadas, no Rio de Janeiro, em 2 de abril de 1964.> Wainer teve
os direitos politicos cassados e partiu para o exilio. A Ultima Hora sofreria
com intimeras dificuldades financeiras e com as hostilidades da ditadura civil-
-militar instalada, transferindo o seu patriménio, no curso do tempo, para
outras empresas, inclusive do setor das comunicagoes.

O capital estrangeiro e as suas remessas de lucros: cenario e controvérsias

Ap6s o fim da Segunda Guerra Mundial, os EUA foram al¢ados a condicio
de poténcia capitalista hegemonica, dotando sua moeda, o délar, como para-
metro central do sistema de trocas comerciais no mundo. Paises chamados de
subdesenvolvidos, que tinham na produgio primario-exportadora o eixo das
suas economias, deparavam-se com constrangimentos expressivos para levar
a cabo iniciativas de industrializagio. Foi o caso das nagdes latino-americanas,
que se encontravam imersas, segundo Noije e Pires (2014: 118), em “uma
conjuntura internacional francamente adversa”. O Brasil, em particular, tendo
no café o principal item da sua pauta de exportagdes, apresentava sérias dificul-
dades para “obter divisas através de um esforco exportador”, devido aos baixos
precos dos bens primarios no mercado mundial (Noije e Pires, 2014: 117).

Ainda segundo Noije e Pires (2014: 113), as décadas de 1950 ¢ 1960 foram um
periodo de “caréncia cronica de divisas” para o Brasil, gestando limites ao processo
de industrializacio, caracterizado pela dependéncia da “importacio de bens de
capital e insumos bisicos”. Consoante a andlise dos autores, o pafs recorreu “a
poupanga externa sob a forma de investimentos estrangeiros”. As controvérsias em
torno desse acolhimento do capital externo foram significativas e nio deixaram de
repercutir aspectos da polarizacio internacional da Guerra Fria. As divergéncias
acirraram-se precisamente a partir do governo Juscelino Kubitschek (1956-1960),
em que a transnacionalizagio da economia brasileira foi acelerada.

De acordo com Campos e Rodrigues (2014), esquematicamente, duas
cosmovisoes se entrechocaram. De um lado, uma perspectiva que “almejava
submeter o desenvolvimento capitalista a um controle politico que o trans-
formasse em um verdadeiro desenvolvimento nacional”, visando “superar a
segregacao social e o dominio imperialista sobre a sociedade brasileira”. De
outro, avaliagdes que preconizavam o fortalecimento do capitalismo, por meio
da “associagio das burguesias internas com o capital internacional, 20 mesmo
tempo em que funcionaria como forga” social e politicamente “contrarrevo-
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luciondria” (Campos e Rodrigues, 2014: 381). Esta visio prevaleceu com o
golpe civil-militar de 1964.

Alimitagao das remessas de lucros do capital estrangeiro representou um
tema publico gradativamente importante, entre outros, por conta das divisas
escassas. As empresas multinacionais transferiam os lucros e dividendos
em ddlar, moeda que era adquirida no mercado brasileiro. Fendmeno que
pressionava a balanga de pagamentos do pais e limitava a disponibilidade
de moeda estrangeira para a satisfacio de necessidades nacionais (Kucinski,
2000; Moniz Bandeira, 2006: 199). Entre 1946 ¢ 1964, foi habitual a pro-
dug¢io de normas oficiais visando a disciplina das remessas de lucros das
companhias estrangeiras. Igualmente comuns foram as alteragdes ocorridas,
sob diversos influxos, inclusive dos constrangimentos criados pelas multi-
nacionais e pelo governo dos EUA.

Considerando os estimulos oficiais concedidos ao capital estrangeiro, al-
guns nimeros prestam-se a ilustrar os seus crescentes ganhos. Segundo Noije
e Pires (2014: 124), em meados da década de 1950 um mecanismo adotado
foi a utilizagio de cAmbios diferenciados. O investimento externo entrava no
pais pelo mercado livre (em que o ddlar tinha cotagio maior) e era remetido
pela taxa oficial, cujo dolar era mais barato, em média demandando duas a trés
vezes menos moeda nacional para compra. Um artificio que sobrevalorizava
os lucros e que permitia “recuperar o investimento inicial em quatro anos”.
Levando em conta potenciais vantagens alcancgadas ap6s a ditadura civil-
-militar de 1964, sio esclarecedoras as informagoes de Kucinski (2000: 72):
“A Comissao Parlamentar de Inquérito de 1975, que examinou a atuagio das
multinacionais, verificou que a maioria delas havia remetido para o exterior,
em apenas 10 anos, até quarenta vezes o capital inicialmente investido”.

Durante os anos 1950-60, os sujeitos individuais e coletivos sintonizados
com uma perspectiva econdmica liberal eram adeptos da ado¢io de estimulos
aos investimentos externos no pafs. Posicionavam-se flagrantemente em reagio
as propostas e 4 tomada de posi¢io dos defensores da limitagio das remessas
de lucros. Um destacado intelectual das hostes liberais, o economista Eugénio
Gudin, colunista de O Globo, entendia que a questio do capital estrangeiro
estava sendo “deturpada pela propaganda de um nacionalismo primario e
extremamente danoso aos interesses do Pais”. Avaliava ainda que “sé a burri-
ce empedernida pode querer afastar a importante contribuigio que o capital

estrangeiro pode representar para nosso desenvolvimento”.?
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Por seu turno, entidades empresariais posicionavam-se desfavoravelmente
ao projeto de lei que disciplinava a remessa de lucros — aprovado pelo Con-
gresso Nacional em 1962. A Confedera¢io Nacional do Comércio e a Confe-
deragio Rural Brasileira assinalavam que “as fronteiras nao devem ser fechadas
a quantos desejam participar das atividades tteis ao progresso nacional”.* A
disciplina regulatéria sobre as remessas era ressignificada como proibigao a
entrada de investimento externo, na retdrica explorada pelos aludidos setores.

A esquerda, personagens que compartilhavam um imaginario nacionalista
popular e anti-imperialista esposavam condicionantes aos investimentos exter-
nos. Um dos protagonistas da proje¢io publica do tema da limitagio das re-
messas de lucros foi o trabalhista e deputado federal carioca Sérgio Magalhies.
O parlamentar compreendia que o “propésito do capital estrangeiro era o de
‘operar a repatriagio do capital e dos lucros fabulosos que aufere nos paises de
economia colonial’, amortizando o ‘investimento num prazo extremamente
curto’”, convertendo o Brasil em um “quintal do imperialismo” (Silva, 2015:
76-77). Por sua vez, a Frente Parlamentar Nacionalista, frente interpartidria
integrada em sua maioria absoluta por parlamentares do PTB, desde a sua
formagio, em 1956, conformava um dos principais agentes coletivos que exigia
normas regulatérias sobre o capital estrangeiro.

A limitacao das remessas de lucros no jornal Ultima Hora

Os jornais cujas linhas editoriais comungavam valores liberais, do ponto
de vista econdmico, e conservadores, sob o prisma politico, faziam encar-
nigada oposig¢ao as ideias nacionalistas e 2 tese da limitagio das remessas de
lucros. Assim, sobre o tema em relevo, o Correio da Manha recorrentemente
publicava matérias com conota¢io negativa, como a que segue: “Trata-se de
uma iniciativa em parte estipida, em parte inspirada por mi-fé, que é capaz
de derrubar o governo”, de Joio Goulart, “o regime e os dltimos restos de
capacidade de recuperacio econémica e financeira do pais”.®

N3o é demasiado frisar que o noticidrio desse segmento da imprensa acom-
panhava agoes e debates empreendidos, especialmente na politica institucional.
A posi¢ao do referido setor da imprensa, no tocante i questio, apresentava
nitidos contornos reativos. Era traco marcante a prioridade dada as opinides
da seara politica e dos circulos empresariais, favoraveis a irrestrita participagio
dos investimentos externos.
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No tocante 2 Ultima Hora, dotado de uma orientagio popular e naciona-
lista, o jornal tinha posigio editorial abertamente favoriavel ao controle sobre
o capital estrangeiro, com criticas aos “arautos” dos investimentos externos.
Tais investimentos tendiam a ser concebidos como uma “bomba de suc¢io”
das riquezas nacionais.” Vale ponderar que o tema da limitagao das remessas
de lucros tendia a ser, predominantemente, noticiado na editoria e nas colu-
nas de opinio sobre politica. Apesar de possuir duas colunas reservadas ao
universo da economia — intituladas “Bar6émetro econdémico” ¢ “No mundo
dos negdcios” —, o tema nio era demasiadamente explorado nessas segoes.
Ai ganhavam maior atencio cifras relativas aos balancos comercial e de pa-
gamentos, assim como taxas de cimbio, convergindo com a anilise feita por
Lene (2007: 155), acerca da abordagem “essencialmente financeira/comercial
do noticidrio econdmico, até a década de 19707, na imprensa brasileira.

Distante da prevalecente colonizagio da politica pelos agentes do mer-
cado, a0 abordar o assunto limitacio das remessas de lucros nas secoes e
colunas politicas, Ultima Hora operava com uma politizacio do tema e
das questdes econdmicas, em geral. O periédico nio dissociava as questdes
econdmicas do debate puiblico, nem as restringia a atores definidos como
“especialistas”, tal como vigora no jornalismo predominante, atualmente
alinhado com o imagindrio — e a realidade — da prevaléncia das forgas do
capital (Barbosa, 2010: 222-224).

Enquanto jornal formado, em 1951, para dar apoio ao trabalhista e pre-
sidente Getalio Vargas, com vistas a contribuir para a construgio de uma
“imagem popular do lider” (Siqueira, 2005: 55), Ultima Hora conviveu com
as vicissitudes, os avangos e recuos das a¢oes de Vargas e, posteriormente, da
coalizio politica que defendia, integrada por PTB e PSD — Partido Social De-
mocritico (Wainer, 2005). Nos primeiros anos da década de 1950, a questio
da limitagio das remessas de lucros tendia a ser noticiada, e positivamente
repercutida, com base nas intervengdes politicas institucionais, em especial
de personagens vinculados a corrente trabalhista. Em suas paginas, inicial-
mente, o poder de agenda em torno do assunto figurava sob o predominio
da voz dos politicos petebistas.

Em célebre discurso pronunciado ao final do ano de 1951, o presidente
Vargas fez graves acusacoes as corporacOes estrangeiras instaladas no Brasil.
Sublinhava a desproporgio entre o capital forineo investido e a soma de lu-
cros obtidos no pais (cerca de 200% sobre os recursos trazidos do exterior),
que eram incorporados ao capital das empresas, sob o status de recursos es-
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trangeiros disponiveis para remessas. Tais circunstincias eram interpretadas
pelo presidente “como exemplo de espoliacio e de dilapidagio do patriménio
nacional”. Sem desprezar a “contribui¢io do capital estrangeiro”, anunciou
a necessidade de edigio de um regulamento disciplinador,® o que foi feito
em 3 de janeiro de 1952. O discurso causou grande impacto na cena politica,
alcangando ponderédvel repercussio na imprensa.

Noticiando e reproduzindo o pronunciamento presidencial, Ultima Hora
salientava que as corporagdes internacionais “violaram a lei para assaltar o
Brasil”, consistindo em uma “espoliagio sem exemplo na nossa histéria”.’
Afirmava o noticiirio que o discurso de Vargas havia sido “histérico” e “im-
pressionante”, por denunciar fatos “capazes de solapar as bases fundamentais
do progresso do Brasil, proporcionando aos investimentos estrangeiros um
cariter quase monopolistico”."

O governo federal editou o decreto n. 30363/52, que autorizava as remessas
de lucros em até 8% anuais, apenas sobre o capital efetivamente oriundo do
exterior, com potencial nacionalizagio do capital registrado no pais, com-
pativel com os excedentes adicionais remetidos. O jornal louvava a medida
regulatéria e saudava os esclarecimentos feitos por Ricardo Janot, presidente
do Banco do Brasil, destacando os propésitos de inibir a “desnacionaliza¢io
da economia brasileira” e de “destruir ponto por ponto a argumentacio dos
advogados do retorno ilimitado dos capitais estrangeiros”.!" Criticava aos
“entreguistas” — isto é, partidirios do capital estrangeiro —, que definiam os
adeptos da limitagao das remessas de lucros como “jacobinos” defensores de
“uma solugio nacionalista invidvel”.!?

Apoiando-me em reflexio desenvolvida por Laclau (2002), é possivel
afirmar que a retérica de Ultima Hora atribuia a um componente discur-
sivo singular — as remessas ilimitadas dos lucros do capital estrangeiro —
potenciais implicagdes universalizantes e danosas: as mazelas da economia
do pais e a abdicagio do futuro enquanto na¢io. Uma nuanga relevante
na linha editorial do periddico.

O noticidrio privilegiava as iniciativas do presidente e as vozes favoraveis a
limitagio das remessas de lucros, estritamente convergentes com o governo.
Pouco espago reservou em suas paginas a informar as pressoes exercidas sobre o
governo e os recuos que o préprio revelou, no que concerne ao tema da limitagio
das remessas de lucros. A Imprensa Popular, jornal mantido pelo Partido Comu-
nista Brasileiro (PCB), ao contrério, veiculava com frequéncia noticias em torno
das pressoes oriundas dos EUA, que ameagavam suspender “os investimentos no
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Brasil caso ndo fosse modificada a lei do sr. Vargas”."* Sublinhava ainda o periédico
comunista a “tibieza” do presidente, ao flexibilizar as normas regulatdrias sobre as
remessas de lucros, beneficiando empresas que atuavam na prestagio de servigos
publicos, sem empregar os lucros na melhoria das atividades.

O contraste com a imprensa comunista do periodo é oportuno, tendo em
vista salientar que a Ultima Hora — ap6s o discurso de Vargas, as primeiras
iniciativas do governo federal e as suas repercussdes — demonstrou uma
significativa lacuna temporal no tratamento noticioso da questao. Apenas
em janeiro de 1954 veio a abordar o assunto, em nota, registrando friamente
mudangas introduzidas no decreto governamental disciplinador."

Nesse sentido, tomando exclusivamente o tema limitacio das remessas
de lucros como foco, nio ¢ desrazodvel argumentar que Ultima Hora atuava
como apoio jornalistico ao governo, sujeito, pois, a0s seus imperativos poli-
ticos. O jornal abordava o assunto em conformidade com o ritmo das agoes,
bem como em fungio das dificuldades do governo. O presidente Getilio
Vargas e a sua equipe de governo, portanto, tinham poder maior de agenda,
consistindo nas vozes privilegiadas pela Ultima Hora. Com isso, tendia a
iluminar a questdo sob as luzes das a¢oes governamentais e silencii-la sob o
angulo das suas limitagdes. Por conseguinte, a capacidade de abordar a tematica
e de pautar o assunto no periddico, ficava, nesse periodo, reservada aos atores
associados ao governo Vargas.

Todavia, o célebre discurso do presidente petebista e as iniciativas adotadas
por seu governo, em que pesem contradigdes € eXpressivos recuos, represen-
taram marcos importantes para o debate publico a respeito do tema limitagio
das remessas de lucros. No curso dos anos, também a Carta-Testamento — que
denunciava os “lucros extraordinarios e espoliativos das empresas estrangeiras”'®
— serviu como estimulo para projetar a questdo na agenda ptblica.

Sem apresentar uma produgio jornalistica autdnoma sobre os problemas
que enredavam a participagio do capital estrangeiro na economia nacional
— o que diferia da linha editorial da imprensa comunista —, Ultima Hora,
ap0Os o desaparecimento de Vargas, tendia mais a reportar consideragdes e
iniciativas dos sujeitos individuais e coletivos que integravam os circulos
empresariais ¢ politico-institucionais. Apds longo siléncio sobre a tematica,
o periédico noticiou, em fevereiro de 1955, ponderagdes feitas por uma
delegacio da Cimara de Comércio de Detroit (EUA), que se encontrava
em visita ao Brasil e cuja viagem se estenderia a demais nagdes latino-
-americanas. Segundo os seus representantes, “trazemos délares” para
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o Brasil, “mas queremos que seja livre a remessa de lucros”.'” Alguma

visibilidade as ideias dos setores que se opunham a limita¢io das remessas
passaria a fazer parte do noticiirio, chamando a atenc¢io do seu leitorado
para os adversdrios da causa nacionalista.

Nio obstante, foi a partir do ano de 1956 que o tema adentrou, efeti-
vamente, as paginas de Ultima Hora. Comegou a repercutir na Cimara
dos Deputados a questdo da limitagio das remessas de lucros, por meio,
em especial, das atividades de Sérgio Magalhies, deputado federal pelo
PTB carioca. Magalhies foi um dos mais atuantes membros da Frente
Parlamentar Nacionalista (FPN), além de vice-presidente da Cimara em
1959-1961. Formulou e defendeu uma mirfade de projetos legislativos que
visavam controlar a participacio do capital estrangeiro na economia nacio-
nal, de sorte a favorecer o que concebia a “emancipagio econdmica frente
a0 imperialismo”. Instituir limitagoes a remessa de lucros das corporagdes
estrangeiras constituiu o tema pelo qual o deputado ganhou notoriedade
(Silva, 2015: 62-68). Personagem também decisivo para a proje¢io do tema
da disciplina do capital estrangeiro na agenda publica.

As intervengdes e os projetos parlamentares de Sérgio Magalhies con-
quistaram apoio e saliente repercussio no jornal. Um dos primeiros projetos
apresentados por Magalhies proibia a oferta de cimbio privilegiado (oficial),
com valor do délar mais baixo, as remessas de lucros das corporagdes inter-
nacionais. Noticias veiculadas em dezembro de 1956 assinalavam a tomada
de posicio da Frente Parlamentar Nacionalista, que apoiava o projeto.'® Nesse
sentido, de acordo com o enfoque jornalistico privilegiado pelo periddico, os
“grupos estrangeiros” estavam a conspirar “contra o Brasil”."

O projeto foi aprovado na Cimara dos Deputados, mas vetado pelo presi-
dente Juscelino Kubitschek (PSD), no apagar das luzes do ano de 1956. Mes-
mo demonstrando adesio ao projeto do parlamentar trabalhista, o jornal nio
teceu criticas a0 governo, pois o apoiava. Nos dias que transcorreram, chegou
a asseverar que um “discurso de JK” abria “novas perspectivas para a batalha
de emancipacio nacional”.?® Todavia, Sérgio Magalhaes possuia ponderavel
espaco no jornal, tendo a sua voz e as suas agdes registradas constantemente.
Afirmava uma matéria que o deputado continuava a defender “com extraor-
dindria tenacidade” a limitagio das “remessas de lucros”. Para o parlamentar,
o “resultado da politica atual de remessa de lucros” revela que em “cerca de
dez anos os investidores estrangeiros conseguem triplicar o capital invertido”,

deixando “em situagio de inferioridade os investidores nacionais”.?!
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Ademais, outra noticia veiculava consideragdes de Magalhies, que asso-
ciavam a alta do custo de vida das classes populares 2 ilimitada remessa de
lucros. Preconizava o trabalhista a “prépria suspensio da remessa de lucros
para o exterior”, com o objetivo de “estabilizar o custo de vida”.* Jd no final
da década, em margo de 1959, o deputado persistia tecendo tal associa¢io, res-
saltando que o “combate aos altos pregos dos géneros de consumo essencial”
nio poderia ser levado a cabo “sem a adogio de medidas de profundidade”,
como a limitagio das remessas de lucros.?

Nesse intervalo de tempo, Magalhies apresentou projeto de lei que dis-
ciplinava os limites das remessas de lucros do capital estrangeiro em 8% ao
ano, sobre o capital originalmente investido no pais. Conceituava os reinves-
timentos — recursos ¢ lucros obtidos no mercado consumidor e de trabalho
brasileiro — como “capital nacional em maos de estrangeiros”. Aos reinvesti-
mentos eram vedadas as remessas de lucros, de modo a nacionalizar o capital
¢ a canalizd-lo em investimentos no pais. Visava assegurar divisas ¢ poupanga
interna (Silva, 2015). O projeto ganhou enorme repercussio putblica, como
teremos a oportunidade de observar adiante.

Sérgio Magalhies representou uma referéncia obrigatéria, bem como
agente contumaz no debate em torno do tema. Outro importante parlamentar
que contribuiu para o refor¢o do tema nas pautas parlamentar e da imprensa
foi o jornalista e deputado federal socialista Barbosa Lima Sobrinho (PSB/
PE). Apresentou no mesmo periodo projeto sintonizado com o de Magalhies,
denominado por Sobrinho como “Estatuto para o capital estrangeiro”. Na
6tica de Ultima Hora, tratava-se de um “projeto-bomba” que iria “explodir na
Camara”, mas que tinha em vista coibir a “descapitaliza¢o do pais” e “aliviar
o povo”.** O jornal j4 tratava a questio dos lucros dos investimentos externos
como um “problema candente”.”

Concomitantemente a uma maior projegio do assunto na cena parlamentar,
na Ultima Hora e, sobretudo, nas hostes das esquerdas, os tltimos anos da
década de 1950 refletiram, no noticidrio, a sua inclusio na pauta dos movi-
mentos sociais. Lideres sindicais dos estados de Sio Paulo, Rio de Janeiro,
Minas Gerais, Pernambuco e do Distrito Federal (a atual cidade do Rio de
Janeiro), reuniram-se, em novembro de 1958, com o presidente Kubitschek,
para a apresentagio de reinvindicagdes e sugestoes ao governo. Dentre outros
itens de pauta, figuravam a iseng¢io de impostos ¢ o congelamento de pregos
dos géneros de primeira necessidade, a nacionaliza¢io dos bancos estrangeiros,
o estabelecimento de relagdoes comerciais com todos os paises, inclusive do
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bloco comunista, e a “limitacio da remessa de lucros na proporgao do capital
realmente originario do exterior”.

Adicionalmente, a elei¢io presidencial de outubro de 1960 comegava a se
avizinhar e as candidaturas incorporaram a temdtica da limita¢io das remessas
de lucros aos seus programas eleitorais, dando maior visibilidade a questio.
Em particular, a chapa nacionalista — que contou com o apoio do PCB —, for-
mada pelo marechal Henrique Teixeira Lott (PSD), candidato a Presidéncia,
e por Joiao Goulart (PTB), a vice, posicionou-se decididamente favorivel
a aprovagao dos projetos defendidos pelos deputados Sérgio Magalhies e
Barbosa Lima Sobrinho. Constantemente Lott alegava que era necessirio
“fortalecer a economia nacional”, tomando o tema da limitacio das remessas
como eixo de campanha.”

Por sua vez, Goulart, também na condigio de presidente do diretério
nacional do PTB, afirmava que o seu partido oferecia “integral apoio” ao
projeto parlamentar do correligionario, Sérgio Magalhies. Entre outras razdes,
por ver nos “fendmenos da constante diminuigio do valor real dos saldrios e
do empobrecimento geral do pais” resultados do “atual sistema de remessas
de lucros para o estrangeiro”.® Um “sistema”, segundo Goulart, que vinha
“sangrando a economia brasileira em proveito dos que ainda hoje nos querem
colonizar”.? Lott convergia com a avaliagio do aliado, ressaltando que os ca-
pitais estrangeiros “saem a vontade, sugando a economia nacional”. Em outra
noticia, sublinhava: “Antes o sacrificio que pedir esmola aos estrangeiros”.*
A posicio da candidatura nacionalista dava novo f6lego ao tratamento do as-
sunto na Cimara dos Deputados, com a FPN afirmando que os nacionalistas
deveriam “travar vigorosa luta parlamentar a favor do projeto de Magalhies”,
bem como combater “os elementos entreguistas”.!

A partir do ano de 1959 ocorreu uma incorporagio definitiva do tema da
limitagio das remessas de lucros na agenda publica. A sua popularizacio foi
crescente, sendo recorrente o registro de iniciativas e mobiliza¢des populares,
sindicais e estudantis, na produgio jornalistica e que concebiam a necessidade de
controle sobre o capital estrangeiro enquanto relevante item de reivindicagoes.
A esse respeito, em setembro de 1959 a Unido Nacional dos Estudantes (UNE)
promoveu uma série de comicios no Largo do Machado (Rio de Janeiro), junto
com integrantes da FPN, intitulada “Més de reivindica¢oes nacionais”. Uma
semana de debates foi dedicada a tratar da “regulamentacio dos capitais estran-
geiros”.*> Em novembro do mesmo ano, confederacoes, federagdes e sindicatos
dos trabalhadores organizaram uma conferéncia nacional para debater questoes
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corporativas, sociais, politicas e econdmicas, de sorte a converté-las em eixo
de “pressio sobre o Congresso Nacional”. Como “ponto alto” da conferéncia,
Ultima Hora noticiava as “mocdes em defesa da economia nacional” e o apoio
a “disciplina da remessa de lucros para o exterior”.”

De igual maneira, convengiao nacional dos bancirios, a0 mesmo tempo
em que discutia temas relativos aos interesses imediatos da categoria — como
contrato coletivo e regulamentacio do direito de greve —, demandava “a re-
lagio comercial e de amizade com todos os povos do mundo”, assim como
“a regulamentag¢io das remessas de lucros para o exterior e a nacionalizagio
dos depésitos bancirios”.** Por sua vez, os metalirgicos promoveram uma
conferéncia latino-americana em Volta Redonda (R]). Apresentaram um
programa de agio que preconizava a “reducio da jornada de trabalho para
40 horas semanais, amplo direito de greve, reforma agriria e limitagio das
remessas de lucros”.%

Com efeito, importa frisar as atividades dos trabalhistas e dos comunistas,
em especial, no movimento sindical. De acordo com Delgado (1989: 265),
0 PTB e o PCB conformaram as duas “agremiagdes partidirias que maiores
influéncias exerceram no desencadear das lutas e mobilizagdes sindicais que
tanto marcaram a conjuntura”. Na concepgio de Silva (1999), as liderangas
sindicais comunistas e trabalhistas alcangaram éxitos ¢ eram tidas como le-
gitimas entre os trabalhadores devido “ao enraizamento na experiéncia de
classe” que possuiam.

Talvez nio seja demasiado observar que tendeu a ocorrer uma articulagio
entre problemas cotidianos e questdes politicas e econdmicas abrangentes,
como se pode identificar nas demandas de estratos da classe trabalhadora
noticiadas por Ultima Hora. E plausivel que traduzam um fendmeno que a
filosofia gramsciana interpreta como a conversio de uma visio corporativa,
restrita a0 microuniverso da categoria profissional, em um esquema de per-
cepgao politico. Isto é, a expressio da capacidade de incidir sobre os rumos
da politica e da vida econdmico-social da coletividade. Crescia a forca de in-
tervencao das classes populares na formagio da opiniio e da agenda ptblicas.
A Ultima Hora nio deixava de contribuir em tal processo, acolhendo a voz
dos trabalhadores em suas paginas, reconhecendo-os como sujeitos politicos
e sociais legitimos, portadores de direitos e de dignidade.

No compasso da proje¢io do tema na agenda publica, nio faltaram as in-
tervengoes de agentes associados s corporagdes internacionais € a0 governo
norte-americano. Em outubro de 1960, Jinio Quadros consagrou sua vitdria
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eleitoral para a Presidéncia da Republica — apoiado pela “entreguista” Uniio
Democritica Nacional (UDN) — e também defendeu a limitagio das remessas
de lucros dos investimentos externos. O embaixador dos EUA, John Moors
Cabet, em discurso pronunciado na Escola Superior de Guerra, denotando
expressivo sabor anticomunista, refutava a “opiniao” nacionalista de que “o
perigo para o Brasil vem dos Estados Unidos. Esse perigo vem da Rssia, desde
que os bolcheviques tomaram o poder”. Ademais, assegurava que “os lucros
das empresas americanas no Brasil no sio tio intensos como frequentemente
os pintam” e que o “controle da remessa de lucros de firmas estrangeiras deve
ser usado com sabedoria ¢ nio com mio pesada”.*

Ao final do ano de 1960 o projeto de lei que limitava a remessa de lucros
do capital estrangeiro entrou decisivamente na pauta do Congresso Nacio-
nal.*” Mesclando projetos dos deputados federais Sérgio Magalhies e Barbosa
Lima Sobrinho, o também parlamentar Celso Brant (PR/MG), integrante da
Comissao de Finangas da Cimara dos Deputados, inaugurou uma nova etapa
das discussdes em torno da disciplina do capital estrangeiro na esfera ptblica.
O projeto tramitou no Congresso desde 1961, sendo finalmente aprovado em
setembro de 1962. O tema era noticiado frequentemente pela Ultima Hora,
que registrava o processo de tramitacio, os recuos ¢ avangos na Cimara e,
especialmente, no Senado Federal, reticente em aprovi-lo. Igualmente nio
deixava de noticiar as inimeras manifestagdes sindicais e estudantis em de-
tesa da aprovagio do projeto legislativo, sempre incluido no rol das “batalhas
sindicais” e das “reivindicagdes urgentes”.*®

O enquadramento das matérias jornalisticas — isto é, os “4ngulos que
permitem ordenar e interpretar os fatos registrados”, conforme contornos
conceituais delineados por McCombs (2009) — atribuia a ilimitada remessa de
lucros do capital estrangeiro a perniciosa condi¢io de um “assalto ao pafs”.*’
O projeto de lei disciplinador assumia um cardter libertador na retdrica de
Ultima Hora (uma nova “lei durea”), assim como foi positivamente concebido
como a “primeira reforma de base aprovada pela Cimara”.*

Com a rentincia de Quadros, o vice Joio Goulart assumiu a Presidéncia,
em setembro de 1961, sob forte tensio politica promovida com a tentativa de
ruptura institucional pelas forcas militares e civis conservadoras. Ultima Hora
destacava em manchete, assim que ocorreu a posse do presidente trabalhista,
o apelo de Goulart a0 Congresso Nacional para aprovar medidas que viriam
a constituir diretrizes do seu governo: “Jango conclama o parlamento a votar

reforma agriria, lei antitruste e remessa de lucros”.*! Por outro lado, as hosti-
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lidades empresariais ao projeto de lei nio foram pequenas, conforme noticiava
a posicio do setor, em matéria intitulada “Entidades das classes produtoras
contra projeto da remessa de lucros”. Na avalia¢io critica — e ameagadora —
dos integrantes das entidades burguesas:

O projeto demagdgico rotulado de remessas de lucros em
realidade s6 se preocupa com esse ponto ligeiramente. O
que ele de fato cria sio monopdlios contra o povo — para a
eliminagio da concorréncia (...). Trard como consequéncias:
1. Reducio da taxa de desenvolvimento econémico do Brasil.
2. Desestimulo a vinda de novos capitais. 3. Fuga de diversas
industrias existentes no Brasil (...). 5. Desemprego em massa
dos trabalhadores brasileiros.*

O Estado de S. Paulo, explicitamente favordvel ao acolhimento irrestrito
dos investimentos externos, desqualificava o projeto como uma ideia “tipica-
mente totalitiria”.*> Ultima Hora, por suavez, defendia o projeto e denunciava
as pressoes exercidas sobre o presidente Goulart para veti-lo. Segundo o
periddico, tratavam-se de “telegramas dirigidos ao presidente da Reptblica”
e de “contatos diretos com figuras importantes do governo. Tudo com uma
cobertura de jornais ligados a interesses de firmas estrangeiras”.*

Cumpre sublinhar que Ultima Hora veiculava consideracoes criticas 2 linha
editorial dos jornais conservadores, desempenhando, em parte, um padrio de
ativismo midiitico que Braga (2012: 43-45), com foco na internet, denominou
como “auditoria social e observatério da imprensa”. Isto é, a realizagio da critica
a0s “processos comunicacionais tendenciosos dos grandes meios”, visando ao
“exercicio da cidadania”. Era muito comum as paginas do jornal estamparem
andlises contestadoras do noticidrio dos veiculos liberais-conservadores.

O tema continuou a manter relevincia na pauta do jornal e na agenda
publica. Promulgada a lei em 4 de setembro de 1962, uma nova etapa do no-
ticidrio, das discussdes politicas e das mobiliza¢oes populares girou em torno
da regulamentacio e da aplica¢io da lei. O Comando Geral dos Trabalhadores
(CGT) — importante plataforma intersindical e nacional representativa dos
trabalhadores — configurou especial sujeito mobilizatério e reivindicativo
em prol da regulamentagio e execugio da lei. Noticiando greve realizada em
setembro de 1962, o jornal reproduzia os argumentos e as demandas do CGT:
“Fomos a greve para lutar contra a a¢io criminosa das forcas pr6 imperialistas
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e latifundidrias, contra os entreguistas”. Ademais, afirmava que a greve visava
“exigir a efetivagio de solugdes reais de problemas que tanto afligem o povo:
pelaimediata elevagio de 100% do saldrio minimo, pela realizagio da reforma
agraria” e pela “aplicacio efetiva da lei que disciplina a remessa de lucros para
o exterior”.* A pauta de reivindicagdes do CGT, apresentada em reunides com
o presidente Goulart e em apelos 2 mobilizagio dos trabalhadores, sempre in-
cluia a questio, até o periodo da regulamentacio da lei de remessas de lucros.*

Sistematicamente, Ultima Hora também noticiava com destaque as
intervengdes do presidente Goulart, configurando o exercicio de uma
espécie de intermedidria entre o governo e os trabalhadores, com man-
chetes garrafais como as que seguem: “Jango responde aos trabalhadores:
ministério garante urgéncia as reformas que o povo exige”.* Ou, por outra:
“Jango: ‘nao podemos cortar a inflagio na prépria carne do povo, enquanto
o uisque e a Coca-Cola gozam de favores cambiais’”.*® Nos meses que
transcorreram até a edi¢ao do decreto presidencial regulamentador (n.
53451, de 20/01/1964), contendo parimetros convergentes com o projeto
original do deputado trabalhista Sérgio Magalhies, foi habitual a publicagio
de matérias que registravam a inteng¢io do governo em regulamentar a lei.
Ora se noticiava que “Jango quer urgéncia para remessa de lucros”, ora
eram registrados prazos oferecidos pelo governo, habitualmente estendi-
dos.” Ora assinalava-se em primeira pigina alguma categoria descritiva,
mobilizada por Goulart, depreciando as ilimitadas remessas de lucros do
capital estrangeiro: “Jango: Basta de espoliagio”.”!

Nesse interim, o jornal veiculava informagoes a respeito das constantes
pressoes sofridas pelo governo Jango, particularmente provenientes de “gru-
pos” que provocam “visitas de personalidades e politicos estrangeiros”, como
a delegacio dos EUA “a Conferéncia Interamericana Econdmica e Social”,
que se realizou em Sio Paulo. Na interpretagio de Ultima Hora, “para quem
sempre utilizou o Brasil como campo para emprego livre de capital, pais que
proporcionava, em um s ano, lucros superiores ao capital empregado, a lei
de limitag¢io de lucros” é considerada “restritiva e radical”.>

Em janeiro de 1964 a lei foi regulamentada pelo governo. A manchete
estampada na primeira pagina denotava um enquadramento sobremodo ilus-
trativo do posicionamento de Ultima Hora: “Jango assina em Petrépolis lei
que Vargas sonhou — Ponto final a sangria da remessa de lucros”. A legenda da
foto que acompanhava a manchete era igualmente reveladora: “Povo assiste
a0 ato histdrico”.” Expressio de um compartilhamento jornalistico de ideias e
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categorias de percep¢ao sintonizadas com uma cosmovisio politica trabalhista,
nacionalista, popular e anti-imperialista. Na esteira das saudag¢oes a medida
adotada pelo presidente Goulart, também o CGT e a Confedera¢io Nacional
dos Trabalhadores da Indtstria (CNTI) manifestaram a “satisfagio da classe
operdria”, em “clima de emogio civica”.”*

Nio houve muito tempo para comemoragio, nem para a aplicagio da lei
disciplinadora. As forgas militares, politicas e civis conservadoras avangaram
com a conspira¢io golpista, que destituiu o presidente e rompeu com o regi-
me constitucional de 1946. Nos estertores do governo, em pronunciamento
feito em 30 de margo de 1964 — para sargentos das Forcas Armadas, no Rio
de Janeiro —, Goulart deixava entrever a desestabiliza¢io que a lei da limita¢io
das remessas de lucros havia provocado:

A crise, que nesta hora se manifesta no Pafs, (...) foi provocada
pela minoria de privilegiados que vive de olhos voltados para o
passado e teme enfrentar o luminoso futuro que se hi de abrir
para a nossa democracia, pela integragio de milhoes de brasileiros.
Eles deverio ser integrados na sociedade e libertados da pentria
(-..)- Se os sargentos me perguntarem de onde surgem tantos re-
cursos para campanha tao poderosa, eu diria (...) que é o dinheiro
dos profissionais da remessa de lucros, ¢ o dinheiro manchado
pelo interesse enorme do petréleo internacional e de companhias
nacionais; (...) é o dinheiro dos grandes laboratérios.>

Ap6s a ruptura do regime democritico, Roberto Campos — ministro do
Planejamento do governo ditatorial do marechal Castelo Branco —, em julho
de 1964, revelou a intengio de alterar a lei da remessa de lucros do deposto
governo do presidente Joio Goulart. O ministro assinalou a existéncia de
um cariter “policialesco” na lei e entendia que estava assentada em “teses
da esquerda”, ciosas pelo “perecimento do capitalismo” no pais.” A lei da
limitagio da remessa de lucros sofreu, entio, dois conjuntos de alteragdes
juridicas, em agosto de 1964 e em fevereiro de 1965, anulando os preceitos
regulatérios (Silva, 2015).
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Consideracgoes finais

O tema da limitag¢ao das remessas de lucros do capital estrangeiro, du-
rante as décadas de 1950 e 1960, seguiu um caminho sinuoso, até consistir
em relevante item da agenda publica. Como chama a atengio a perspectiva
tedrica de Hawlett (2000: 169), a relacio entre opiniio puablica e agendas
publica e de governo nio é linear. Fendmeno possivel de constatar no recorte
temporal selecionado. Um processo de retroalimentagio entre tomadas de
posic¢ido apresentadas pela imprensa e por sujeitos, individuais e coletivos,
da politica institucional e da sociedade civil, convergiu para a inclusio e a
repercussao do tema na agenda, conformando uma ambiéncia favoravel 2
conversio em instrumento legal.

Ultima Hora, bem como as acdes de estudantes e ativistas de esquerda
— trabalhistas ¢ comunistas — no movimento sindical, contribuiram para
iluminar o assunto. Iniciativas de atores da politica institucional, sobretu-
do trabalhistas, incidiram sobremaneira no processo. A imprensa liberal-
-conservadora (independentemente da sua linha editorial), em fun¢io da
projecio social e politica alcangada pela questio da disciplina das remessas
de lucros, viu-se impelida a noticiar e a repercutir o assunto, mesmo que
sob enquadramentos demeritérios.

O processo de selegio e de projegio obtida pelo tema da limitagao das re-
messas de lucros, em boa medida, pdde ser levado a cabo devido a existéncia
de um setor de comunicagdes nio oligopolizado. Diferentes agentes indivi-
duais e coletivos colaboraram para a repercussio do assunto na esfera pablica,
incluindo o jornalismo da Ultima Hora. Vozes ¢ setores subalternizados na
sociedade — como também questdes secundarizadas ou desqualificadas pelos
meios empresariais ¢ liberais-conservadores de comunicagio —, dispunham
de margens de interven¢io no processo de construgio da agenda publica.

Um fendémeno que o atual panorama oligopolizado do setor de comu-
nicagdes do pafs guarda significativa distincia, correspondendo a um legado
antidemocritico da ditadura, que tinha em vista incrementar a transnacionali-
zagio da economia brasileira e silenciar as esquerdas e os movimentos sociais
nacionalistas, anti-imperialistas e reformistas.
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Resumo

O artigo tem como objeto de anilise o popular e nacionalista periédico
Ultima Hora. Trata-se de um jornal que contribuiu para a veiculacio das
ideias trabalhistas e nacionalistas, bem como para noticiar questdes sociais,
politicas e econdmicas sensiveis aos estratos sociais subalternos. O periodo
priorizado consiste nos anos de 1952 a 1964 e tem em vista permitir a identi-
ficagio da projecio alcangada na agenda publica por um assunto, em especial:
a limitagao das remessas de lucros do capital estrangeiro. Objetivo adicional
¢ evidenciar o papel da Ultima Hora no processo de construcio da agenda
publica do periodo.

Palavras-chave
Histéria da Imprensa - Ultima Hora - Opiniio puiblica — Nacionalismo -
Golpe civil-militar de 1964.

Abstract

The article analyzes the popular and nationalist newspaper Ultima Hora.
This is a newspaper that has contributed to the placement of laborist and
nationalist ideas and for reporting social, political and economical to subor-
dinate social strata. The prioritized period intends to focus on the years from
1952 to 1964 and aims to identify the projection in the agenda by a subject, in
particular: the limitation of foreign capital profit remittances. An additional
objective is to highlight the role of the Ultima Hora in the process of cons-
truction of the agenda of the period.

Keywords )
History of the Press - Ultima Hora - Public Opinion - Nacionalism -
Civil-military coup of 1964.
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Publicidade, relacoes publicas,

valor & comunicacao de marketing:

“o futuro da comunicacao é um modo
de pensar o futuro do desejo™!

Jorge Tadeu B. Leal

O presente é uma ilusiao porque sé6
podemos vé-lo como passado e futuro.
Santo Agostinho

A posigao central que a mensagem publicitiria ocupa no sistema de co-
municagio de massa faz com que tenha sido objeto de um sem-ntmero de
estudos ¢ andlises que tentam dela se aproximar tanto pelo viés técnico como
pelo psicoldgico, sociolégico, antropoldgico, histérico ou fenomenoldgico.
Trata-se de uma forma de expressio que pode ser considerada como onipre-
sente no mundo capitalista industrial, com a qual todos convivem necessa-
riamente ¢ sem a qual seria invidvel pensar a organizag¢io de uma sociedade,
de uma cidade, de um pais.

A persuasio sempre esteve presente nas sociedades humanas. Mas a pu-
blicidade, em sua forma atual, estruturada em fung¢io de um sistema de co-
municag¢io de massa, correspondendo ao sistema de produgio e distribui¢io
em massa de mercadorias, aconteceu, de fato, da forma como a vemos hoje,
na segunda metade do século passado. Ela possui condicionantes histéricos
que remontam a revolugio industrial.

Para comegar, como diria Voltaire, convém definir os termos. Faremos
uma distin¢ao entre, por um lado, a nogao de pritica e mensagem publicitdrias,
que possuem uma capacidade informativa, uma forca persuasiva e um cariter
comercial e, por outro, a pritica e mensagem de propaganda, que apresentam
os aspectos informativo e persuasivo, mas trabalham o cariter ideolégico.

Como foi demonstrado pela professora Neusa Demartini no XXI Con-
gresso Brasileiro da Intercom, realizado em Recife em 1998, hd uma confusio
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generalizada com relagdo a utilizagao dos termos publicidade e propaganda.
Isso ¢ decorréncia do uso indiscriminado, tanto através da atividade técnica
como da produgio académica, que nio estabelecem clara distingio entre os
dois ou, ainda, tém constantemente contribuido para a manutencio desse
estado de coisas. Quer dizer, a confusio esti institucionalizada tanto no meio
académico como no profissional (Demartini, 1998).

O cddigo brasileiro de autorregulamentagio publicitaria, por exemplo,
define todas as atividades ligadas a publicidade e propaganda — agéncias
(que se dizem de publicidade e propaganda indiscriminadamente), veiculos,
anunciante, etc. S6 nio define o que ¢ publicidade e o que é propaganda. O
diciondrio Aurélio Buarque de Holanda, nos respectivos verbetes, define
publicidade como propaganda e propaganda como publicidade.

Publicidade: calcado no francés “publicité: 1. qualidade do que é
publico: a publicidade dum escindalo. 2. cariter do que é feito em
publico: a publicidade dos debates judiciais. 3. a arte de exercer
uma agio psicoldgica sobre o ptblico para fins comerciais ou
politicos; propaganda.

Propaganda: do latim propaganda, do gertindio de propagare, coi-
sas que devem ser propagadas; propagagio de principios, ideias,
conhecimentos ou teorias; sociedade vulgarizadora de certas
doutrinas; publicidade (Ferreira, 2004).

Embora no Brasil a confusio seja generalizada, ao contrario do que
acontece em todo o mundo e mesmo nos paises hispano-americanos, como
Argentina e Uruguai, a indexagio e a definigio precisa das duas atividades sio
necessirias para a compreensao e andlise de contextos distintos de operagdes
¢ de construgdes expressivas. Nio obstante, considero a diferenciacio das
fungdes comercial e ideolégica como dimensdes que coexistem na pratica da
construcio e das consequéncias das duas atividades. Nem a publicidade, ao
operar comercialmente, deixa de ser ideolégica, nem a propaganda, ao atuar no
plano ideoldgico, o faz sem vinculo com os aspectos comereciais ¢ financeiros
que regem a estruturagio atual do mundo.

O professor Fred Tavares em “Publicidade e consumo: a perspectiva dis-
cursiva” (2006: 119) detine bem o corpus da mensagem publicitiria:
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A publicidade é uma mensagem paga veiculada nos meios de
comunicagio (midia) com objetivo de se vender um produ-
to ou servigo, sob a forma de uma marca comercial, para um
publico-alvo (consumidor) utilizando-se recursos linguisticos e
estilisticos de ordenagio, persuasio e seducio através de apelos
racionais € emocionais.

A necessidade de estabelecer a distingio entre os termos se deve ao
fato de que todas as consideragoes feitas neste trabalho correspondem
ao que foi definido como atividade publicitiria. Isto inclui nio apenas o
objetivo comercial caracteristico desta a¢io, mas também o seu aspecto
de utilidade publica, considerando as iniciativas de mensagens que nio
possuem um cardter propriamente ideolégico embora visem a produzir
algum comportamento.

O lugar da publicidade

Em Magia e capitalismo, o professor Everardo Rocha caracteriza a situagio
de mediadora da publicidade no sistema capitalista com relacio aos dominios
da produgio e do consumo, dominios em que a imagem do produto assumiria
condigoes inteiramente diferentes. Do lado da produgio, esta imagem estaria
associada a serialidade, a anulagio de qualquer aspecto humano, totalmente
impessoal, jogada no anonimato, na indistingao, onde o ritmo do processo de
trabalho se da através das maquinas, da tecnologia. Nele, tal como observado
por K. Marx em O capital, “o homem se conforma, assim, 3 miquina, neste
jogo de engrenagens, dleo e escravidio”.

No outro lado, o do consumo, a imagem do produto é humanizada,
associada aos valores humanos, na busca da atribuigio de uma identidade,
de uma personalidade. Aqui o produto entra nas relacdes humanas e serd
definida a sua trajetdria social. Segundo a visio de Everardo Rocha (1995),
a publicidade é a operadora dessa conversio: “cala” o produto bruto, cru,
e faz “falar” o bem de consumo, devidamente humanizado, portador de
uma identidade.

A nogio da publicidade como atividade econdmica auxiliar, como principal
instrumento promotor da demanda no sistema de producio, distribuicio e
consumo de massa ¢ uma constante, seja por parte do senso comum seja nos
trabalhos académicos que tém como foco a atividade publicitiria.
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Dela destoa a abordagem de Louis Quesnel, no trabalho A publicidade e sua
“filosofia” (1974). Ao entendé-la nio como uma atividade econémica tal como
qualquer outra, Quesnel qualifica os publicitirios como “agentes culturais
importantes, embora as vezes inconscientes do seu papel nas sociedades in-
dustriais modernas”, chegando a esbogar o pensamento de que “a publicidade
poderia transformar-se em toda a filosofia de um mundo sem fil6ésofos” (p.
79-93). Quesnel demonstra como a publicidade funciona como instituigio
cultural para o autodesenvolvimento da civiliza¢io industrial numa sociedade
de consumo e se coloca de forma bem corajosa para a época, levando-se em
consideracio que o seu posicionamento questionava o pensamento intelectual
médio francés com relagio 2 atividade publicitiria. Faz um importante ques-
tionamento quanto ao fato de que, em vez de os profissionais considerarem a
publicidade um “bezerro de ouro” ou, os intelectuais, um “bode expiatério”,
nio se desenvolvia um trabalho de contracampanhas publicitirias destinadas
a orientar a opiniao publica.

Na mesma época, no livro O sistema dos objetos (1968), no capitulo “A sig-
nifica¢io da publicidade”, Jean Baudrillard relativiza a credibilidade da men-
sagem publicitiria em si e demonstra todo o contexto em que ela se insere,
qualificando o mecanismo que a torna eficaz como “a mesma légica do Papai
Noel”. Ninguém acredita em Papai Noel, mas se acredita na fibula que nos
quer fazer crer nele. Tal como na historinha tradicional do Papai Noel, propde
que, na verdade, ninguém cré no que a publicidade diz com rela¢io ao produto
em si, mas se acredita na publicidade que nos deseja fazer crer nesse produto.
Introjetamos (ou “compramos”) a imagem de um sistema social dadivoso que
nos cerca de conforto, através do imaginirio de um acolhimento materno.
Sempre hi “alguém” que se preocupa conosco. Trata-se de um mecanismo
de fabula, crenca e regressio.

No dltimo capitulo do livro Publicidade: ¢ possivel escapar?, com o titulo “A
atuacio dos publicitirios, a sociedade do espeticulo e os movimentos sociais”,
Claudio Novaes entende as agéncias de publicidade como produtoras de visoes
de mundo. Os publicitirios em geral, para Novaes, utilizam o conhecimento
cientifico (psicologia, sociologia, antropologia, estatistica, etc.) e tecnolégico
(recursos graficos, fotogrificos, eletronicos, audiovisuais, etc.) para motivar
a aquisi¢io de produtos (Novaes, 2004). Adota uma visio gramsciana e as
considera aparelhos ideoldgicos capitalistas ¢ de Estado, local estratégico
para o exercicio hegemonico das classes dominantes, através do trabalho de
intelectuais “orginicos” que a elas servem?.
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No ensaio “O discurso publicitirio: desvendando a sedug¢io”, Gilda Korft
Dieguez, ao desmontar o esquema estruturado pelos recursos sedutores da
publicidade, mostra como a mensagem publicitiria é desviada de sua obvie-
dade para atuar na subjetividade através do encanto de diversas armadilhas.
A publicidade promove a miragem narcisista da sociedade, transformando
o mundo em maquiagem, estabelecendo uma equivaléncia de histéria
pela sucessio de comerciais, moldando novas relagdes e impondo valores,
servindo como viga de sustentagio da estrutura capitalista voltada para o
“consumo” (Korft, 2004).

Finalmente, o livro O poder da publicidade na sociedade consumida pelas
marcas (2003), de Dominique Quessada, um ex-publicitirio convertido
em filésofo. O autor desenvolve uma das reflexdes mais contundentes
com relagio a sociedade de marcas e i atuacio da publicidade, sobre como
a globaliza¢io impoe produtos, sonhos e ilusdes. Quessada subverte a
tradicional nogio de sociedade de consumo. Propde que com a perda do
referencial da alteridade, o ser humano, cada vez mais voltado para si mes-
mo, vagando nos templos/shoppings, pelas cadeias onipresentes de fastfoods,
equilibrando-se entre interesses de marcas globais, nio estariamos diante
de uma sociedade de consumo: estarfamos diante de uma sociedade de
consumo de si. Uma sociedade que se consome no préprio consumo, que
se consome no consumo de marcas.

Atividade econdmica auxiliar, filosofia, fibula, aparelho ideolégico capi-
talista utilizado por intelectuais orginicos, fonte de sedug¢io e narcisismo ou
agente da globalizagio e deterioragio social, a publicidade €, e sempre foi,
um instrumento utilizado a partir do dominio de uma técnica. Entender o
uso que se faz do instrumento, das técnicas utilizadas e do contexto que de-
termina o seu uso, gera conhecimento, reflexio, modifica rumos, aumenta a
compreensao e aponta para novas possibilidades, o que difere da condenagio
de um instrumento estrutural para a vida das sociedades.

O martelo nio é o responsavel pelo que constréi ou destréi, mas sim quem
o utiliza e como o utiliza. Satanizar o instrumento e o seu uso sabendo-se que
hoje a maior parte da populagio mundial vive em grandes centros urbanos (e
¢ impossivel pensar centros urbanos sem a utilizacio da publicidade), insistir
nessa linha de raciocinio, pode ser produto de burrice, mi-fé ou de ambos;
mas, certamente, ¢ um embotamento de perspectiva critica.
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Um impasse

A sombra da revolugio industrial, a publicidade, como hoje a entendemos,
sempre esteve na ponta da utilizagio técnica das novas formas de linguagem e
expressao e das novas tecnologias de informacio e comunicacio. A nogio filo-
sofica da caixa preta, desenvolvida por Vilém Flusser, em O universo das imagens
técnicas — Elogio da supetficialidade (2008), aplica-se totalmente ao fazer publicitirio.
Ela aponta para um modelo de comunicagio dialégica telematizada. O novo am-
biente, composto de fotografias, filmes, imagens de TV, videos, computadores,
a partir de um determinado momento na histéria da cultura, assumem o papel
de portadores de informagio. Para Flusser, a imagem técnica, produzida por
aparelhos, simboliza uma espécie de evolugio na maneira de enxergar a imagem.

A publicidade, em si, é uma atividade que turbina e é turbinada pela “caixa
preta”. Ao trabalhar aparéncias, ela é um campo fértil para as imagens técnicas.
Com a concepgio digital, eletronica, da informacio, o seu compromisso nao é com
areferencialidade, com o mundo do sensivel, no sentido de mundo verdadeiro, da
essencialidade da agio humana. O préprio fazer publicitirio, nas Gltimas décadas,
vem eliminando todas as etapas intermedidrias em que existia ainda alguma in-
terferéncia da agio humana, das mios humanas, com rela¢io a produgio técnica
das mensagens, agora orientadas por uma utilizagio frenética das imagens.

Com os novos recursos de informdtica e a internet, as atividades de mate-
rializa¢ao da mensagem foram compactadas radicalmente, sofrendo aceleracio
de tal ordem que interferiram na prépria necessidade de um tempo para a
critica do que é concebido, materializado e veiculado.

A atividade publicitiria tende a ser cada vez mais apenas duas coisas: uma ¢ o
“cérebro”, fungio exercida por uma ultraminoria, uma elite, no que diz respeito
a obten¢ao de um conceito, de uma ideia; a outra é o acionamento de dispositivos
técnicos eletrdnicos, digitais, para a configuragio, obtengio de formas, de imagens,
através de atividades que empregam a grande maioria dos que se dizem publiciti-
rios e que trabalham nas fungoes de produgio, reprodugio ou finalizagio técnica.

Ao realizar exaustivamente uma “aerébica” da forma, a publicidade vem
operacionalizando, ao longo do tempo, os mesmos contetdos, visando a obter
uma agao ou comportamento de compra de um produto — do papel higiénico
a0 apartamento, ou adesio 2 campanha de vacinagio contra a paralisia infantil
ou, ainda, a0 uso de preservativos como prevengio de doengas.

No século XX nio houve qualquer modificagio estrutural profunda no
modelo unidirecional da expressio publicitiria. Nascida e criada no ambiente
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de centraliza¢io da midia, a publicidade, como hoje a conhecemos, surgiu com
o aproveitamento de espagos classificados da midia impressa. O agenciador
(origem do nome agéncia) dos espagos agregou valor 2 mensagem ao colocar
imagens concebidas por artistas ilustradores, os textos comegaram a ser escritos
por escritores e poetas, ou seja, os intelectuais a que Cldudio Novaes se refere
criaram o caldo cultural da atividade técnica.

Inicialmente dirigida para alguém, orientada pela referencialidade infor-
mativa dos jornais, com o passar do tempo e o advento das ferramentas de
pesquisa, 2 mensagem comegou a assumir com maior precisio a condi¢io
identitiria do seu publico-alvo. As novas tecnologias de informagio e comu-
nicacio do século passado, como a fotografia, o cinema, a televisio, o ridio,
as revistas ¢ a modifica¢io dos préprios jornais s6 acentuaram isso.

Em vez de falar “para” alguém, a publicidade procurou concretizar a sua missio
de “ser” esse alguém. Ao interferir nos contetidos editoriais, de lazer e entretenimen-
to nos meios de comunicagio, na vida social e nos espacos urbanos, a publicidade
nao mais se limitava a falar com o publico. O desafio era “ser” o ptiblico com quem
falava, uma permuta identitiria elevada ao extremo, ou seja, de “falar” esse alguém.
Nesse fato estd situada a origem da critica a publicidade como infantilizadora, com-
preendida a partir da I6gica da regressao, uma vez que a infincia é aquele momento
em que o ser humano nio fala por si, ¢ um in (= nio) fante (= falante).

Hoje, a marca anunciada nio se limita a ser o produto que se usa. Ela é
quem usa, tal como quem a usa ¢ a marca. Esse jogo de espelho identitirio
vai produzir a agio desejada, o comportamento, a agio. Nele, a mensagem
publicitiria nio é apenas comprometida com o acionamento do desejo, ela
tem que fazé-lo de uma forma vetorizada para a acio.

Fig.1: Antincio da Albany, “A gente tem um sabonete para cada um dos seus eus”.’
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Eis que chega o século XXI e com ele o surgimento do celular, o desenvol-
vimento da internet, o aprofundamento das tecnologias de imagem e a con-
vergéncia das tecnologias de informagio e de comunicagio. A miniaturizagiao
dos componentes de fabricagio dos dispositivos tecnoldgicos e a convergéncia
destes dispositivos estabeleceram a realidade do “tudo-num-s6”. A relativiza-
¢ao do proprio conceito de computador pessoal, uma vez que, com a reducio
de tamanho dos componentes, vem facilitando a convergéncia ¢ o advento
dos mobiles (novos aparelhos méveis celulares do tipo smartphones e tablets.

A propria nogio que se tinha de armazenamento de informagio, que era
assegurada pelos, agora, ja antigos hard disks (os tradicionais discos rigidos dos
computadores), hoje estd atrelada ao conceito de cloud (nuvem), nio existindo
mais em um dispositivo fixo, mas na grande rede, na internet. Esse fato aponta
para o caminho de obsolescéncia dos dispositivos tecnolégicos que empregam
matéria-prima e equipamentos industrializados convencionais das unidades
fisicas de processamento e armazenamento.

A nuvem, espaco de armazenamento em rede, se articula aos dispositivos
de acesso, que nio se limitam ao formato de um computador. Eles funcionam
como chips ligados i rede, dispensando a instalacio de programas ou de dis-
positivos de armazenamento de dados, possibilitando acesso flexivel e mével,
ou seja, de qualquer lugar do planeta e mesmo fora dele.

Por outro lado, temos a intensificacio também radical do uso das redes
sociais, em especial o Facebook, ji disseminado pelos Estados Unidos, Europa e
Asia ¢ agora em crescimento geométrico no Brasil. Através do face, tal como ¢
chamado pelos usudrios, as pessoas alimentam a sua existéncia real, uma vez que
adinimica da ferramenta, além de possibilitar a disposicio de perfis e a interacio
de postagens, atualiza o conceito de noticia, agora produzida pelos préprios
usudrios através de um espago em que podem colocar o que lhes vier a cabeca.

Outro ponto a ser ressaltado ¢ a natureza multimidia do face. Qualquer
mensagem pode ser postada — filmes, textos, fotos, games, enfim, uma galeria
de possibilidades estd aberta na rede. Além de postar suas mensagens, 0s
usudrios podem se colocar de maneira favoravel ou contrariamente ao que
estd “rolando” (literalmente) pela tela, a0 mesmo tempo em que participa de
um chat ou transfere uma foto.

Diante do novo ambiente que se configura, nio mais “O meio é a men-
sagem”, como assegurava McLuhan. Em entrevista ao jornal O Globo, o
socidlogo espanhol Manuel Castells questiona McLuhan ao afirmar que “O
meio nio é a mensagem. Tudo depende do impacto que uma mensagem tem
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na consciéncia de muitas pessoas. As midias sociais sé permitem a distribuigio
viral de qualquer mensagem e o acompanhamento da a¢io coletiva”.*

A nova condigio proporcionada pelas recentes tecnologias de informagio e
comunica¢io bem como as redes sociais aponta para o fato de que a recep¢io
passou a ser a mensagem: “A recepg¢ao é a mensagem” poderia ser o slogan da
comunicagio no século XXI. O receptor/consumidor, hoje, estd ali presente,
on-line, recebe as mensagens que circulam na midia a0 mesmo tempo em que
posta, produz mensagens, diz o que sente, o que acredita, critica, interpela,
enfim, transita a sua identidade e o seu imaginario no canal que se abriu.

Com o novo cendrio, ji nio existe para a publicidade a seguranga da antiga
unilateralidade em que ela nasceu, cresceu e se desenvolveu. A mensagem
publicitiria comeca a conviver em uma ecologia na qual se permanecer no
formato tradicional nao mais dari conta de seu propésito persuasério. Hoje ha
um vicuo no “pensar” e no “fazer” publicidade. Ela ¢ uma atividade técnica
que necessita ajustar-se a perda de centralidade da midia tradicional e a aber-
tura de canais, que agora se apresentam como trinsito para a multilateralidade
(emissor/receptivo e receptor/emissivo).

O consumidor/receptor emancipado

Em O espectador emancipado, Jacques Ranciére (2010) questiona o entendi-
mento da situagio do espectador de teatro como uma posigao passiva e analisa
o problema do “lugar” do espectador e do ator em func¢io da distincia e das
iniciativas teatrais que pretendiam remové-la, retirando o ator da condigio es-
titica de plateia. Ranciére mostra como a alternincia de “lugar” entre o ator ¢ o
espectador é o préprio processo do conhecimento e da troca e qualifica a distAncia
nio como um mal a abolir, mas como aquilo que proporciona o conhecimento.

Cabe estabelecer um paralelo com a situagio do receptor/consumidor, no
caso da mensagem e da atualidade publicitdrias. Tal como o espectador e a ideia
de passividade a ele atribuida, costuma-se enquadrar o consumidor no mesmo
status de condigio passiva, no caso, condicionada pela publicidade. A hipnose
e o condicionamento provocados pelos antincios o deixariam nessa condigio.

Tal como o espectador teatral, o receptor/consumidor nunca foi uma
parte totalmente passiva na relagio com a mensagem publicitiria. Algumas
formulagdes criticas insistem nessa tolice, que agora estd sendo totalmente
evidenciada como tal. Da mesma forma que o espectador, no momento em
que o receptor/consumidor passa a ser emissor, coloca as suas posicoes diante
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davida, do mundo, critica, contrai vinculos com pessoas que pensam da mes-
ma forma, que trazem novas informagoes, estabelece linhas de resisténcia a
tentativa de condicionamento. A nova ecologia midiatica tende a colocar por
terra uma série de ideias feitas com relacio a essa questio.

O atual desafio para a publicidade € aceitar que nio mais realizard uma
a¢io unilateral, através da qual procurava, na emissio, construir mensagens
alinhadas com os valores, conceitos e preconceitos do senso comum, a partir da
estereotipagio do puablico-alvo. No antigo modelo, tentava produzir a anulacio
de toda e qualquer distincia através do simulacro engendrado na proposta da
mensagem “ser” o receptor, o efeito-espelho que estabelecia a quebra de alte-
ridade na relaco. Nesse modelo nio hi didlogo, mas encantamento e sedugio
narcisicos favorecido por uma midia unidirecional e centralizadora das atengdes.

Agora a publicidade estd entrando direto nas redes sociais (ou, no caso
brasileiro, as redes sociais na publicidade?). Precisa entender esse receptor/con-
sumidor, falar diretamente com ele, aceitar a “distincia” inerente  percepgiao
da alteridade, levar em consideragio as sutilezas das diferencas de recepgio/
consumo, tanto da mensagem como de produtos, servigos ou causas, ouvir e
levar em consideragio as suas criticas. Enfim, precisara realizar uma atuagio
bem mais complexa do que no passado.

Ao pensarmos a a¢io publicitiria do século passado cabe lembrar o livro A
publicidade é um caddver que nos sorri (1996), do tao famoso, polémico e profético
Oliviero Toscani, o jornalista-fotégrafo que utilizou o canal publicitirio para
ganhar notoriedade internacional através do trabalho desenvolvido paraa marca
Benetton, utilizando apenas fotografia. Toscani apresentava imagens de aidé-
ticos, 6rgaos sexuais masculinos e femininos, roupas manchadas de sangue de
soldados, cemitérios militares, padre e freira beijando-se na boca, antenas de
televisio em cima de prédios, pessoas portadoras de necessidades especiais, crian-
gas brancas e negras amamentadas juntas pelos seios de uma negra. Enfim, uma
galeria de imagens extremamente polémicas que suscitavam debates ptblicos.

Toscani utilizou em todos os trabalhos apenas a midia impressa, porque
condizia com a sua natureza de artista fotogrifico, e subverteu as formu-
lagGes publicitirias tradicionais, batendo de frente com verdadeiros tabus,
incomodando o status quo do establishment publicitirio. Conseguiu, através de
abordagens supostamente negativas, construir ¢ manter o conceito e uma
imagem para a marca que o contratara. Nio foi por pouco que angariou o
6dio da classe publicitiria em geral, principalmente dos empresirios do setor,
devidamente acomodados a repeti¢io de férmulas gastas, mas ainda lucrati-

68 Comum 38 - jul./dez. 2015



vas, de expressio e utiliza¢io intensiva da televisio, o meio de comunicagio
tradicionalmente mais rentdvel para os prestadores de servigos publicitirios,
embora nio necessariamente ideal para todos os clientes.

Hoje o que estd em questio € o significado, a constru¢io e a manutengio
de um valor a ser preenchido com uma oferta de produto, de servigo, de
candidato, causa ou ac¢io. Tudo pode ser entendido como mensagem, sendo
importante lembrar que essa mensagem vai circular em um ambiente de
alteridade. Cabe entendé-la como Nestor Garcia Canclini caracterizou a glo-
balizagio em Consumidores e cidadaos (2005): nio como um simples processo
de homogeneizagio, mas de reordenamento de diferengas e igualdades.

No ambiente do “tudo mensagem”, das imagens dialogizantes de Flusser, o
que vai determinar as coisas no campo da expressio e da comunicacio publiciti-
rias é anoc¢io de significado, de valor. O campo profissional da comunicagio nos
coloca em guerra pela construcio de sentidos, de significados. Nele ocorrem a
produgio e a percepgao continuas de valores a serem identificados, construidos,
comunicados e introjetados. Valor e significado estio relacionados as culturas,
as diversas maneiras de agir, pensar, se comportar, pentear os cabelos, comer, se
divertir, namorar, trabalhar, enfim, viver, nas mais diversas regides do mundo.

No contexto da publicidade, a linguagem persuasiva é o prin-
cipio que une anunciante e consumidor sob determinado valor
simbolico atribuido ao produto, e partilhado socialmente a partir
da recepg¢io da pega publicitiria e do consumo. A técnica de
construgio de sentido da publicidade se apoia na cultura, em seus
ideais reproduzidos cotidianamente e fragmentados ao extremo
no tempo totémico da publicidade. Esse discurso intervém e
potencializa o sistema de representac¢io pela capacidade massiva
de dialogar com espago publico diverso, o qual estd investido de
competéncia para interpretar e produzir sentidos em seu coti-
diano a partir das mensagens da publicidade (Iribure, 2008: 137).

No final do século passado, o establishment publicitirio cultivou a ideia de
que, com a comunicagio em rede global, terfamos uma publicidade global.
Produzida em determinado local, seria vilida para o mundo inteiro. Algumas
iniciativas foram feitas e ainda o sio neste sentido — quase todas orientadas
pela reducio de custos de mio de obra e de producio. Como as grandes
marcas e a estrutura publicitiria que as atende estio ligadas a grandes grupos
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financeiros globais, o business mercadolégico, em total miopia, tentou fazer
com a comunicagio o que os financistas fazem com o dinheiro, que passou a
ser eletrOnico e a nio mais ter propriamente uma nacionalidade.

Os resultados foram péssimos, com raras excegdes de trabalhos institucio-
nais ligados a valores universalmente aceitos, como em algumas campanhas
institucionais da Coca-Cola. O que se vé hoje é a globalizacio de regionalida-
des, de tracos culturais bem tipicos de culturas especificas. Um bom exemplo é
o da marca Havaianas. Sem deixar de ser tradicionalmente brasileira e popular,
foi reposicionada e agora é percebida e consumida globalmente no rastro do
reposicionamento internacional do préprio pais.

O andncio apresentado mostra o tratamento grafico de ilustragio tipica da
década de 1970, que faz alusio aos trabalhos de Milton Glaser, famoso designer
grifico norte-americano, do Push Pin Studios de Nova York, ou da capa e
desenho animado de Yellow Submarine ou Sgt Pepper’s Lonely Hearts Club
Band, dos Beatles. Toda essa caracterizagio internacionalmente reconhecivel é
utilizada em referenciais brasileiros. Maracani, Pio de Ac¢ticar, tucanos, convi-
vendo com motivos chineses como o urso panda, dragio chinés, etc. Tudo se
resolve como um grande parque de diversdes. O tratamento grifico-visual que
educou o olhar de virias geracoes no mundo inteiro, convive com o “produto
em si”, que é apresentado como elemento tridimensional da ilustragio. Por
sua vez, o produto em si contém a ideia de brasilidade: ¢ Havaianas, é verde e
amarelo, conecta-se ao “valor Brasil” no contexto internacional.

FROM BRAZIL TO THE WORLD AND
"'E

PESPECIALLY 0 YOU

Jj ) )jinstantioy ‘(_K, g

Fig. 2: Anuncio das Havaianas para os mercados da Europa e China.
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Ao ser criada, em fungio dos elementos que a compdem e dos valores que
trabalha, a mensagem publicitiria ji segmenta a comunicagio. A publicidade
nio fala com todo o pablico, embora parega fazé-lo. Trata-se de uma mensa-
gem destinada a publicos especificos, que o ambiente mercadolégico chama
de target (alvo, pablico-alvo). Embora tenha esse objetivo ao ser criada, nio
deixa de atingir a grande massa de individuos fora do seu farget, que também
serdo sensibilizados pela mensagem, mesmo que nem sempre tenham con-
digdo financeira, social, educacional ou existencial de terem os seus desejos,
que foram efetivamente despertados, atendidos.

Em sua origem e para ser eficaz, a mensagem publicitiria precisa levar em
consideracio a alteridade. Embora na comunica¢io em rede, “sem fronteiras”,
tenhamos a sensagio de certa homogeneidade, ampliou-se também, de forma
abissal, a proximidade e a percepgao das diferengas. Ao lidar com as nogoes de
valor, significado e cultura, multilateralmente e sempre on-line, a publicidade
brasileira nio tem saida senio a de se reestudar, redefinir e se ajustar ao vetor
de descentralidade da midia. Isto ji acontece nos paises mais desenvolvidos e
parece inexordvel para o Brasil dos préximos anos.

A comunicagio sé acontece em um territério cujos limites sao
o excesso de semelhanca e o excesso de diferenga: semelhanca
demais, comunica¢io impossivel. Qualquer mensagem ¢é uma
dialética de semelhanga e diferenca e, enquanto sistemas de trocas
de mensagem, as sociedades nio podem ser diferentes. Dai serem
ambas as dimensoes importantissimas para se compreender uma
sociedade. Dafi ser o privilégio atribuido a uma delas necessaria-
mente mutilador (Rodrigues, 2008).

Existe um exemplo bem interessante, na cultura mercadolégico-publicitiria
brasileira, dessa tensio entre semelhanca/diferenca a que se refere Rodrigues.
Trata-se do caso da introdugio do Leite Moca no Brasil. Inicialmente as latas
eram importadas e a configuragio do rétulo trazia a moga camponesa dese-
nhada e todo o texto em inglés, a comegar pelo nome: Condensed Milkmaid.

Ao chegar aos diversos armazéns dos confins do pais, o ptiblico identificava
e solicitava o produto pela referéncia da imagem que via, geralmente através
da elocuc¢io: “mocgo, por favor, me dé o leite da mog¢a”. O mote comum “leite
da moga” foi um pulo para se criar a identidade e imagem do que viria a ser,
no Brasil, o Leite Moga.
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A Nestlé, empresa que sempre valorizou e soube trabalhar comunicagio,
em vez de forgar ou impingir a cultura brasileira o “Condensed Milkmaid”
assumiu o Leite Moc¢a uma formulagio simpética, criada pelo préprio povo
brasileiro para resolver o problema de identificar e comprar o produto no
ponto de venda.

De 14 para cd, o leite se tornou um carro-chefe de vendas na empresa, passou
a designar a natureza do produto (leite moga significa leite condensado, na
cultura brasileira) e a Nestlé s6 fez “mocificar” cada vez mais a embalagem,
chegando ao ponto de desenvolver um design curvilineo que reforca a cono-
tacio “moca” no imagindrio coletivo.

1921 1930 1937 1950 1956 1962 1969

1972 1980 1990 1997 200 2003 2004

Fig. 3: Histéria do “Leite Moga” através das embalagens.
O processo publicitario

Para refletir sobre a relagio entre a publicidade e 0 ambiente administrati-
v0, 0 primeiro passo é entender a dindmica do processo publicitirio. E nessa
ecologia que se dard a construgio do antincio, a criagio e elaboragio da arqui-
tetura de significados. A mensagem publicitiria ¢ mensagem comprometida,
sua for¢a nio estd na referéncia, tal como no jornalismo, mas no conceito.
Nela, nada acontece por acaso.

Pensando na publicidade tradicional, a “publicidade mainstream”, a que
opera no esquema centralizado dos meios de comunica¢io de massa, pode-
mos situar a relagio de emissio/recep¢io a partir do esquema a seguir, em
que sdo caracterizadas trés situagdes emissivas: emissor responsivel, emissor
técnico e emissor real.
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Emissores e receptores da publicidade:

EMISSOR
EMISSOR
RESPONSAVEL:
ANUNCIANTE RECEAPTOR
AUDIENCIA
T‘Eéf;ﬂislgg PRE-ESTABELECIDA:
p ' PUBLICO AO QUAL
UBLICID CHEGA O MEIO
DE PUBLICIDADE DE COMUNICAGAO
EMISSOR REAL:
MEIOS DE
COMUNICACAO

Fig.4: Esquema bésico da situagio emissiva/receptiva da publicidade. (Billorou, 1987: 32).

Quando Billorou (1987: 32) se refere a “emissor real”, estd dizendo que,
em ultima andlise, para quem recebe a mensagem, o emissor visivel ¢ o meio
de comunicagio que a “entrega”. Quem a cria ou quem a assina nio é perce-
bido, pelo grande publico, como o emissor da mensagem. A publicidade vem
do meio e, por conseguinte, do veiculo.

Considerando a trajetéria que vai do anunciante ao destinatario, sio di-
versos os agentes e os “momentos”, levando em consideragio o fluxo (prin-
cipalmente de informacdes) do trabalho criativo. Pelo esquema seguinte,
podemos identificar que tudo comega com uma defini¢io de objetivos, tanto
de marketing como de comunicagio.

Os objetivos sio definidos no dmbito da transigao entre o ambiente merca-
dolégico e o publicitirio. O objetivo de marketing é atribuigio do anunciante,
uma vez que a ele cabe desenvolver o planejamento estratégico de marketing, a
visdo de curto e de longo prazo, que vai orientar diversas a¢oes taticas, dentre
elas, a publicidade. O objetivo de comunicagio, se 0 anunciante nao conta com
profissionais de comunicagio na sua estrutura, costuma ficar inteiramente nas
maios dos fornecedores, com frequéncia as agéncias de publicidade.

Nas agéncias de publicidade ou em outros bureaux de servigo de criagio, a
mensagem sera conceituada. O valor a ser trabalhado vai contar com contetido
e expressao através dos elementos constitutivos da mensagem. Finalmente, a0
ser veiculada a mensagem vai encontrar o receptor/consumidor (consumidor
da mensagem, independentemente de consumir ou nio o produto/servigo/
oferta que estio sendo anunciados).
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Processo publicitario

OBJETIVO
- Marketing
-Vendas
ANUNCIANTE
OBJETIVO D]:: CONCEITO EXPRESSAO PU-
COMUNICACAO | PUBLICITARIO BLICITARIA
- Imagem Desejada - Contetido - Forma
(significacio) (argumento) (pega de comunicagio)
PUBLICIDADE
DECODIFICACAO ATITUDE OU
- Assimilagio do COMPORTA-
Conceito/Obj. de MENTO
Comunicagio - Efeito da Mensagem
CONSUMIDOR

Fig.5: Agentes/elementos do processo publicitirio.®

A ponte que se estabelece entre estes dois objetivos, o de marketing ¢ o de
comunicagio, envolve dois ambientes sociotécnicos distintos: o que pertence a
esfera da administracio e o que pertence a esfera da comunica¢io de marketing/
publicidade. Tratam-se de culturas de trabalho profundamente diferentes, mas
que tém uma coisa em comum no que diz respeito a operagio publicitiria:
ambas operam em fungio da obtenc¢io de resultados concretos: obter a atitude
ou comportamento como efeito da a¢io publicitiria e, para isso precisam lidar
com as culturas das regides em que a mensagem publicitiria serd veiculada
para manejar os valores, os significados, os conceitos a serem trabalhados.’

Valor

Em uma das palestras de Philip Kotler que assisti, foram apresentados dois
esquemas para explicar o processo de atribuigio de valor em marketing. Estas
representagdes graficas constavam da apostila distribuida no encontro, mas
nio me lembro de té-las visto nos seus livros, ou nas edi¢des que li. Através
destes esquemas, Kotler vetoriza a dinimica da a¢io mercadoldgica sequen-
ciando as etapas de trabalho que a compdem. Eles me parecem perfeitos por
distinguirem a ecologia em que o trabalho vai se desenvolver em cada caso.
O “antigo” e o “atual” correspondem a maneiras inteiramente diferentes de
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pensar e trabalhar a agio mercadoldgica. Ambos estio presentes simultanea-
mente na administragio de marketing contemporanea.

SEQUENCIA TRADICIONAL DO PROCESSO FISICO
PRODUCAO COMERCIALIZACAO
Publicidade | Prestacio
Produto Obtengao | Fabricagio | Preco Venda de
Promocgio Servigos

Fig. 6: Versdo antiga da sequéncia de atribuigio de valor, orientada pelo processo fisico, o
“produto em si”.

A diferenca entre as versdes “antiga” e “atual” se d4 na origem do trabalho.
Na “antiga”, tudo ¢ dividido em produgio e comercializagio. A produgio,
focada em produto, obtenc¢io de tecnologia e matérias primas, fabricacio. A
comercializagio, em preco, em venda, em publicidade e promogio, além de
prestacio de servigos. Essa versio antiga ainda predomina em regides e paises
mais limitados na oferta de produtos e servigos.

SEQUENCIA DE ATRIBUICAO DO VALOR
Selecio do Valor Fornecimento do Valor Com. do Valor
Inves- .

Seg. . . | Distr.

Sel.. do de I.DOSI_ Des. Des. | Form. tigagao Publi-
Clien- ciona- Venda | .
merca- Prod. | serv. | preco Prest. cidade
te mento Execu-
do cio Serv.

Fig.7: Versio atual da sequéncia de atribui¢io de valor, orientada pelo “valor em si”.

Na orientagio atual, a sequéncia ¢ toda orientada por um conceito de valor
a ser selecionado, fornecido e comunicado. A nog¢io de produto ¢ posterior
a uma identifica¢io do valor a ser selecionado, fornecido e comunicado. Em
selegdo do valor acontece a selecio do cliente, segmentacio de mercado e
posicionamento a ser trabalhado. Em fornecimento de valor, o desenvolvi-
mento de produto, servigos, preco, investigacio (execugio de pesquisas) e
distribuigiao. Comunicagio de valor é venda e publicidade. Venda, aqui, nao é
objetivo: é consequéncia, tal a identificagio do que ¢ oferecido e comunicado
com o ptblico a que se destina.

Os esquemas partem de duas naturezas distintas de orienta¢io, uma pelo
processo fisico, pelo “produto em si”, ¢ a outra pela atribuigio do valor, pelo
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“valor em si”. Eles evidenciam a natureza “antiga” ou “atual” do fluxo de
construgio de valor na operagio mercadolégica. Tudo é demonstrado com
muita clareza, evidenciando a localizagio das diversas etapas que constroem
o “valor” e a sua percep¢io em cada caso.

Esse valor, comunicado ou nio pela publicidade, vai ser determinado na
relagio entre anunciante e agéncia (ou outro prestador de servigos de co-
munica¢io, promocional ou nio), orientando o fluxo de informacoes ligado
A criagio da mensagem. E nessa “cozinha” que sio preparados os “caldos”
simbdlicos destinados ao imagindrio da grande massa de consumidores da
mensagem publicitiria, principalmente da comunicagio de massa.

Ivone Ceccato, no trabalho A ideologia e responsabilidade social da propaganda
(2010: 55), coloca muito bem essa questio:

Nas reflexdes feitas sobre ideologia e responsabilidade social da
propaganda, foi possivel demonstrar que a publicidade tanto re-
forca valores ideoldgicos ja existentes como os modifica e impoe
a sociedade outros novos valores. Por meio de apelos afetivos e
de significados que refletem o imagindrio semantico das elites do
poder, a0 mesmo tempo, recolhe representacoes do imaginirio
do publico-alvo, imprimindo-lhes novos sentidos.

Marketing & empreendimento

Comunicagio de valor é uma consequéncia da comunicagio de marketing
que, por sua vez, decorre do marketing. Em dois momentos, Kotler definiu
marketing de forma diferente e complementar.

A primeira foi nos idos de 1967, no livro Geréncia de marketing — Andlise,
planejamento e controle®: “Marketing é a atividade humana dirigida para a satis-
facio das necessidades e desejos através dos processos de troca”.

A segunda, no final da década de 1980, em Principios de marketing’ trabalho
desenvolvido com Gary Armstrong, em que acrescenta as nog¢oes de produto
e de valor: “Marketing é um processo social e gerencial pelo qual os indivi-
duos e grupos obtém o que necessitam e desejam através da criagio e troca
de produtos ¢ valor”.

Marketing nasceu no ambiente econdmico, quando se percebeu que os pro-
blemas de demanda nio eram tao previsiveis a luz da economia. O equilibrio
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entre oferta ¢ demanda, a utopia econémica, esbarrava, no eixo da deman-
da, no fato de que o acervo econométrico era insuficiente para entender as
necessidades e desejos humanos. Por essa razio considero muito pertinente
essa que foi a primeira defini¢io kotleriana de marketing, qualificando-o como
uma atividade humana.

Kotler nio é apenas um economista, pesquisador ou professor de marketing.
Trata-se de uma das inteligéncias mais lticidas e brilhantes da vida contempora-
nea, capaz de atualizar constantemente as suas reflexdes sobre o que pesquisa,
ensina e estuda. Tal como as ciéncias sociais € humanas tém muito a contribuir
para o marketing, a abordagem kotleriana de marketing contribuiria muito para
os pesquisadores dessas dreas, por vezes encapsulados em seus campos de
estudo e pesquisa e refratirios a uma ampliacio de conhecimento. Talvez isso
se deva, no caso brasileiro, ao fato de que um grande ntimero de intelectuais
¢ académicos dessa drea estereotipam o conceito de marketing associando-o a
uma visio supostamente capitalista do mundo.

Basta analisarmos a no¢io basica de empreendimento, de uma iniciativa
empreendedora, contida na célula empresarial. Nela, Roberto Corréa apresenta
as diversas trocas, internas ¢ externas, realizadas no ambiente empresarial,
numa empresa. Em todas essas trocas podemos aplicar o conceito de marketing.
Tanto para o ambiente interno como para o ambiente externo, as nogoes de
satisfacdo e de valor estio sempre presentes.

meio ambiente ou
ambiente externo

mercado de

empresa ou
trabalho P

ambiente interno

“M ou V?”

consumidores

Fig.8: A “célula-empresa” (Corréa, 1986).
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Nas interagoes do empreendimento com o mercado de trabalho, tendo
como intermedidrio a agio de recursos humanos (RH), com tecnologia,
no desenvolvimento do produto ou servigo (P), com os fornecedores
de insumo (S), visando o suprimento adequado, com o mercado finan-
ceiro (F), afinal de contas hoje as empresas, muito além de produtos ou
servicos, desenvolvem fluxos de capital que dependem da participacio
ativa no mercado financeiro ou ainda em venda, quando ativam as ne-
cessidades e desejos do mercado consumidor, sempre e necessariamente,
desenvolvem trocas.

Cabe reparar que no esquema original de Corréa, nio existe a letra “V?”,
ao referenciar as trocas comerciais. Ali foi colocada a letra “M”, de marketing,
numa clara restri¢io de marketing i atividade comercial. Porém, a pergunta
que nio quer calar é: em todas essas trocas nao se aplica o conceito de marke-
ting. A resposta ¢ 6bvia: sim, nao s6 se aplica como todas elas estabelecerio a
satde da célula se forem orientadas e equilibradas por esta atividade, gerando
satisfacio e construindo “valor”.

A satisfagio e a construgio de valor valem tanto para as trocas com o am-
biente interno como para as que se dio no ambiente interno, uma vez que
todos os setores intermedidrios — RH, P 'V, S, F — estabelecem trocas entre si
(o tdo conhecido endomarketing, ou “marketing interno”).

Diante desse fato, nao se pode considerar marketing como um depar-
tamento, um setor, uma geréncia. Essa atitude ¢ encapsuladora, significa
limitar uma atividade que, por defini¢io, representa a energia neuronal
de qualquer empreendimento. Marketing ¢ uma filosofia a ser difundida
com o objetivo de se tornar onipresente, virando cultura de trabalho em
toda a empresa.

Marketing cresceu no ambito da administragao, associado a cultura e ao
ambiente empresariais, e hoje estd profundamente ligado as ciéncias sociais e
humanas. Com o tempo, viu-se que essa palavra “valor” inclui tudo o que se
refere a natureza humana, inclusive e principalmente, o seu cardter mutante e
imprevisivel. Pode-se dizer que marketing e a comunicacio de marketing estio
profundamente ligados aos saberes pesquisados pelas ciéncias sociais e ciéncias
humanas. Quando se fala em conceito, em valor de marca, estd automatica-
mente subentendida a questio do acesso ao significado, a capacidade de ler,
entender e formular enunciados.
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Comunicacao de marketing

Certa vez, quando trabalhava na drea de publicidade e propaganda de
uma grande organizagio, estava confiante no langamento de um produto
excelente e julgava que seria um sucesso por si s6. Conversando com um
diretor da empresa, que nem era da drea de comunicagio, ao afirmar a
minha certeza, ele me disse: “meu caro, no ambiente em que vivemos, o
importante nio é o que é, mas o que parece. Coloque isso na sua cabega”.

Refleti profundamente sobre isso ao realizar um trabalho para a revista
Cadernos Facha, anos atris, quando procurei uma defini¢io para o campo
de comunicagio de marketing, ambiente em que se localiza a publicidade, e
nio a encontrando tentei eu mesmo fazé-la, influenciado profundamente
pelo que esse executivo me havia dito: “Comunicag¢io de Marketing ¢ o
desenvolvimento de interferéncias programadas, nas trocas simbdlicas
das empresas, empreendimentos e pessoas com os seus diversos publicos,
para o exercicio da percepg¢io e comunicagio de valor (Leal, 1996: 129).

Quando esbocei essa defini¢io, o fiz a partir da visio de Kotler com
relacio ao marketing. Certamente bastante motivado e influenciado por
algumas das suas palestras, e de té-lo conhecido na primeira vez em que
veio ao Brasil.

Uma proposta de ambiente para a comunicagio de marketing, a que
me parece mais abrangente, é a que nos oferece o professor Fernando
Maranhio, ao sugerir o pensamento estratégico a partir de grupos de
agoes/mensagem/meio/publico. Maranhio apresenta os elementos bdsicos
determinantes da comunicacio de marketing de uma forma esquematica e
com uma visao sistémica.
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ELEMENTOS BASICOS DETERMINANTES
DA COMUNICACAO DE MARKETING

RELACOES PUBLICAS

PUBLICIDADE LEGAL

(Politicas, Normas)

INSTITUCIONAL
(Valores, Qualidades,

de venda do produto)

Artigo, Patrocinio,
Semindrio, Congresso,
Convengio, Solenidade,
Homenagem, Troféu,
Festa, Feira de Exposi¢io,
Espeticulo, Torneio,

Internet, Celular,
DVD, Mp3, IPod,
TV Digital, etc.

AQAO MENSAGEM MEIO PUBLICO
ECOSS}STEMAS
Reuniio, Encontro, Visita, POLIT,ICO'
Solenidade, Apresentagio, GEOGRAFI_COS
CORPORATIVA Palestra, Entrevista, (Mundo, ?Om“_“e_rfte’
LOBBYING Release, Reportagem, Bloco, Pais, Religiao,

Estado, Metrépole, Cida-
de, Bairro, Comunidade)

CIDADANIA/GOVER-
NO (Executivos, Admi-
nistragio publica)

ASSESSORIA DE C Premiaci
o Prniio | opiao rOpLICH
IMPRENSA da Empresa) Alto-falante, TV, Video, (Orglos, Cdorrentes For-
PROMOGAO DE Cinema, Painel, Outdoor, madores)
Back-light, Folheto,
MARCA Volante, Catilogo, IMPRENSA
IMAGEM Informativo, Broadside, MERCADO /
(Conceito comum Mala Direta, Literatura NEGOCIO
MERCHANDISING Técnica, Jornais, CONCORRENCIA
aos produtos) Publicacio, Relatério, . .
N . (Direta e Indireta)
IDENTIDADE VISUAL Balango, Comunicado,
Edital, Aviso, Declaragio, ACIONISTAS /
PROPAGANDA/ PRODUTO Carta, Circular, Quadro EMPREGADOS
) de Aviso, Cartaz, Brinde,
PUBLICIDADE (Beneficios e/ou Multimidia, Videotexto, FORNECEDORES /
atributos do produto) Fa"g;:j?ymsal‘}:g;“"o’ DISTRIBUIDORES
MARKETING DIRETO | P ~
fﬂmtba]_a%;m;“’:“lgv NAO-CONSUMIDO-
aterial de Ponto de : .
~ X RES (influenciadores
PROMOCAO DE 5
¢ VENDAS Vcnga, EsFand({}_Amostra, prescritores, compradores,
- X'p()SltOr, ltrmc, dCCiSOrCS
VENDAS (Oferta, prego, condicdes Incentivo, Oferta, )
de pagamento ¢/ou ponto | Desconto, Cupom, Vale- CONSUMIDORES
VENDA PESSOAL Brinde, Telemarketing,

(Suspeitos, prospectados,
compradores, clientes)

OUTROS (Nichos
especificos)

Fig. 9: Uma abordagem abrangente, que conduz 2 sistematiza¢io ¢ valoriza a atividade de
regéncia do processo como um todo."

Através da combinagio de itens listados em cada grupo, temos verdadeiras
possibilidades estratégicas de elaborar planejamentos alicercados em uma
visdo sistémica. O procedimento de conjugar mixagens ideais de agoes/
mensagem/meio/publico em diversos cendrios é orientado por objetivos
previamente definidos. O exercicio das infinitas possibilidades de mixagens
gera resultados bastante diferenciados. Estes resultados orientam, ou até
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reorientam, novas/antigas mixagens em cenarios com maior ou menor grau
de similaridade ou diferenciagio.

O fato ¢ que, ao acionar um ou mais itens de uma coluna, necessaria-
mente estardo sendo acionados itens de outras e somos levados a pensar
de forma holistica, sentimos a necessidade de uma definigio prévia de
“aonde queremos chegar”.

Conclusao

Vivemos um momento em que o pensamento de Santo Agostinho, referen-
ciado na citagio inicial de abertura do trabalho, assume um cariter de grande
pertinéncia. O presente, de fato, ¢ uma ilusio e mais do que nunca s existe
passado e futuro. Em “webcomunicagio de marketing”, antigas nogdes como
“campanha publicitiria”, “propaganda institucional”, “formatos convencionais
publicitirios”, comegam a nao fazer mais sentido.

Ja em 1994, o publicitirio presidente da Escola Superior de Propaganda
¢ Marketing de Sio Paulo, Francisco Gracioso, previa o novo ambiente do
século seguinte.

A comunicag¢io institucional estd se tornando tio importante que
nao pode mais ser deixada a cargo dos departamentos de relacoes
publicas (...) A imagem da empresa transfere-se para a imagem
de suas marcas, e este é o caminho escolhido, no Brasil, por
empresas pioneiras na reengenharia a partir do mercado, como
a Shell ou a Rhodia, e também por empresas que ji se estrutu-
raram a partir dessa filosofia, como a Parmalat. Gracioso aponta
decisdes importantes e dificeis de tomar pelas organizacdes como,
por exemplo, a de acabar com a dualidade entre comunicagio
institucional e comunicagio de marketing, que atualmente ji
nio faz mais sentido (Gracioso, 1994).

Ou em outro texto, em sobre o que chamou de “A estrada real da propaganda”:

Caminhamos cada vez mais para um mundo de comunicagio
integrado com o mercado e o ambiente empresarial. As imagens
institucionais e de marca convergem para uma s6 imagem,
una e indivisivel (...) frequentemente, nesta nova realidade, o
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foco da comunicagio esti em uma personalidade, ou em um
fato extemporineo, muito mais do que em nossos andncios e
comerciais (Gracioso, 1996).

Os conceitos de relacionamento, convivéncia, continuidade, presenga,
viralizagio, em tempos de redes sociais, adquirem importincia muito
determinante na constru¢ao e manutencio de identidade, imagem e valor.
Os produtos e servigos, em geral, estio se transformando em commodities.
Mais importante do que produto, hoje, s3o as marcas. E mais importante
ainda do que as marcas em si, s3o os conceitos que as plasmam, o que
elas signi-ficam.

Marca é cultura, identidade, alma, imagem. Marcas referenciam gru-
pos sociais, targets, para os publicitéfilos ou tribos, para os antropélogos.
Produtos surgem, desaparecem, se transformam, sio itens mutantes. Daf
a importincia de se pensar em valor — ao centro de gravidade simbdlico
que ¢é construido e atribuido nio tanto a produtos, mas especialmente
as marcas, a uma verdadeira “arquitetura” de valores que, para elas, sio
construidos, e correspondem as expectativas, necessidades, desejos e
satisfagdes dos publicos que com elas se identificam. E identidade de
consumo, hoje, é cidadania.

Estamos vivendo um periodo de profunda e acelerada convergéncia tec-
nolégica, deslumbrados com as préteses ciborgues que nos surpreendem
no dia a dia e tendem a se multiplicar. Do smartphone chegamos, agora, a
epiderme, a reldgios e dispositivos titeis com os quais vamos interagir em
nosso proprio corpo. O futuro tem sido sempre um grande e permanente
ponto de interrogagio. As inteligéncias tecnocriativas estio conectadas nas 48
horas do dia, 24 do Ocidente e mais 24 orientais. Informagoes sio trocadas
em tempo real e novas concepcdes de pesquisas, produtos, servigos, formas
de vida, medicamentos, dispositivos, etc. tém sido reinventadas na velocidade
da conexio em rede.

A despeito desse ponto de interrogagio, a grande convergéncia que pre-
existe a todos esses gadgets info-web-eletrénicos e continuard para sempre em
pauta, enquanto o ser humano se legitimar como tal por ter entrado, um dia,
na ordem simbdlica, gira em torno do significado, da nogio de conceito, de
valor e, consequentemente, da ética.

82 Comum 38 - jul./dez. 2015



Sem pessoas sensibilizadas, capacitadas para usar e transformar
informacio em conhecimento, de nada adianta tecnologia; ela
¢ sé um meio. Hoje o grande desafio das empresas é envolver
as pessoas no ciclo completo da informagio como seu agente ¢
grande beneficidrio (Castro, 1995).

A comunicagio de valor e a comunicagio de marketing sio o ponto de
convergéncia das formagdes em publicidade e propaganda, relagdes publicas
e jornalismo empresarial na cibertecnovida em rede. Estamos todos no “ne-
g6cio” da construgio de significados e do desenvolvimento da percep¢io e
construcio de valor.

Chegamos a um ponto em que, filtrando o fluxo na web, sio realizados
mapeamentos semanticos na nuvem para identificar ndcleos de concentragoes
de significados, identificando percursos associativos e conceitos preponde-
rantes com relagio a praticamente tudo: marcas, ideias, pessoas, celebridades,
politicos, produtos, paises, organizagdes, etc.

Nio cabe mais entrar num ciclo autoilusério desenvolvendo resisténcia
interna ou externa ao novo cendrio. Precisamos nos estruturar, encontrar a
nossa identidade, perseguir a produtividade, construir uma ética em cada setor
de atividade, desenvolver a solidariedade. Usando um neologismo informa-
tico, cabe interfacear, porque no mundo que af estd, em que até a tradicional
comutacio on/off estd perdendo o sentido, uma vez que o presencial e o virtual
coexistem de forma intercambiada, nao hi como fugir da rede, todos sio peixes.

Deixo com o leitor uma reflexio antiga e premonitdria, do professor André
Lazaro, da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UER]), por ocasiio da
17a Semana de Relagbes Ptblicas, em outubro de 1993, ou seja, do final do
século passado. Ela teve como tema “O futuro da comunicagio”. Lizaro foi
simplesmente brilhante, ao situar o problema do 4ngulo de visio de toda uma
geracio completamente desorientada, e ao pensar o desenvolvimento de novas
tecnologias situando-o na relagio com o outro, na questio do desejo. A sua
atualidade, no Brasil de hoje, mais de 20 anos depois, me assusta:

Sonhar um futuro ganhou uma dimensio mais mesquinha e
tornou-se apenas sonhar o préprio futuro e um futuro bem
imediato: o emprego, o saldrio, a possibilidade de continuar
vivo diante das regras basicas da vida civilizada. A revolug¢io que
efetivamente conhecemos é a contra-revolugio: o aumento da
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miséria, a desagregacio dos lagos de solidariedade, o rompimento
das regras de civilidade (...) um futuro deve ser um desejo ¢ nio
uma fatalidade. Acredito que nio podemos pensar um futuro
sem passar pela questio da cidadania, quer dizer, das condicoes
da efetiva partilhagio do mundo e do direito de escolher o mundo
que queremos. E bom lembrar que desejo é sempre um jogo com
o outro, e que, portanto, o fortalecimento do desejo ¢ também um
fortalecimento das relagdes com o outro. A questio da comuni-
cacio é a questao do outro, a partilhacio da diferenga, o vinculo
de desejo que nos une ao mundo. O futuro da comunicagio ¢é
também um modo de pensar o futuro do desejo (Lazaro, 1993).

Notas

1. Citagio de André Lizaro em O futuro deve ser um desejo e nio uma fatalidade. In: Revista da
Semana de Comunicagao da UER] - O futuro da comunicagao: 9-10. Rio de Janeiro: UER],1993.
2. Para Antonio Gramsci, as classes dominantes da burguesia, mantém os scus intelectuais,
que ele chamou de “orginicos” com relagio a estes grupos sociais. Sio “funciondrios da supe-
restrutura”. Seu trabalho opera sempre no sentido de configurar o mundo e a visio de mundo
de acordo com os interesses das classes dominantes da burguesia.

3. Revista Veja, 01/02/2006.

4. http://oglobo.globo.com/pais/manuel-castells-povo-nao-vai-se-cansar-de-protestar-8860333.
Acesso em 15/07/2013. A entrevista tem como tema as manifestagdes ocorridas em junho de
2013 no Brasil e as que tém acontecido em outros paises da América Latina.

5. Trata-se de uma das mais graves miopias da administragio empresarial, tanto privada como
publica no Brasil, delegar a fornecedores, ou seja, a terceiros, o desenvolvimento de estratégias
de comunicacio. Cria-se a cultura da terceiriza¢io sem instituir, nessa terceirizagio, a funcio
de um “segundo” para lidar com o terceiro. Terceiriza-se inteligéncia estratégica, o maior
patriménio de um empreendimento.

6. Material desenvolvido e cedido pelo professor de Comunicagio, Marketing e Publicidade,
Fernando Ponce Maranhio.

7. Para uma compreensio mais aprofundada desse fato e das personas profissionais em publi-
cidade e propaganda, sugiro a leitura de Ideologia do publicitdrio, de Zilda Knoploch (Editora
Achiamé, 1980). O trabalho faz uma aproximacio da “tribo publicitiria” instrumentalizada
pela antropologia.

8. Marketing Management - Analysis, Planning and Control.

9. Principles of Marketing.

10. Material desenvolvido pelo professor Fernando Maranhio como apoio as suas aulas. De-
partamento de Publicidade — Faculdade de Comunicagio Hélio Alonso, 1994.

84 Comum 38 - jul./dez. 2015



Referéncias
BAUDRILLARD, Jean. Le systéme des objets. Paris: Gallimard, 1968.
BILLOROU, O. Introduccién a la publicidad. Buenos Aires: Editorial El Ateneo, 1987.
CANCLINI, N. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da globalizagdo.
Rio de Janeiro: Editora UFR], 1999.
CASTRO, B. Infomanagement - a gestao da informagdo como uma arma estratégica
para a competitividade. Sao Paulo: Exame Video/Abril Video, 1995.
CECCATO, I. Ideologia e responsabilidade social da propaganda. Eletras
(UTP), v. 20, p. 48-56. Parand, 2010.
CORREA, R. Planejamento de propaganda. Sio Paulo: Global, 1986.
DEMARTINI, N. A dialética conceitual da publicidade e da propaganda. In:
XXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao — Intercom. Recife: Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio, 1998.
FERREIRA, A. Novo diciondrio Aurélio da lingua portuguesa. Curitiba: Positivo, 2004.
FLUSSER, V. O universo das imagens técnicas: elogio da superficialidade. Sio Paulo:
Annablume, 2008.
GRACIOSO, F. Propaganda institucional: a nova arma estratégica das em-
presas orientadas para o mercado. Revista da ESPM, 2, v. I: 31-33. Sao Paulo:
ESPM, 1994.

. A estrada real da propaganda. Revista da ESPM, v. 111: 7-11. Sao
Paulo: ESPM, 1996.
IRIBURE, A. As representagoes das homossexualidades na publicidade e propaganda
veiculadas na televisdo brasileira: um olhar contemporaneo das dltimas trés décadas.
Tese de doutorado em Comunicacio e Informacgio — Faculdade de Biblio-
teconomia e Comunicag¢io — Universidade Federal do Rio Grande do Sul.
Porto Alegre: 2008.
KOREFF, D. Gilda. O discurso publicitirio: desvendando a sedugio. Revista
Comum. Faculdade de Comunicacio Hélio Alonso. Rio de Janeiro: julho/
dezembro 2006, v. 12 —n. 27.
LAZARO, A. O futuro deve ser um descjo e nio uma fatalidade. Revista da
Semana de Comunicagdo da UER] - O Futuro da Comunicagao: 9-10. Rio de
Janeiro: UER], 1993.
LEAL, Jorge Tadeu B. O marketing da comunicagio de marketing. Revista
Cadernos. Faculdade de Comunicagio Hélio Alonso. Rio de Janeiro: dezem-
bro 1996, n. 4.
NOVAES, C. Publicidade: ¢ possivel escapar? Sao Paulo: Paulus, 2004.

Comum 38 - jul./dez. 2015 85



RODRIGUIES, ]. Carlos. Antropologia e comunicagdo: principios radicais. Rio de
Janeiro: Ed. PUC-Rio, 2008.

QUESNELL, Louis. A publicidade e sua “filosofia”. In: Os mitos da publicidade.
Petropolis: Vozes, 1974.

QUESSADA, D. O poder da publicidade na sociedade consumida pelas marcas. Como
a globalizagdo impde produtos, sonhos e ilusées. Sao Paulo: Futura, 2003.
RANCIERE, J. O espectador emancipado. Lisboa: Orfeu Negro, 2010.
ROCHA, E. Publicidade e razio pritica. In: Magia e capitalismo. Sio Paulo:
Brasiliense, 1995.

TAVARES, F. Publicidade e consumo: a perspectiva discursiva. Revista Comum.
Faculdade de Comunicag¢io Hélio Alonso. Rio de Janeiro: janeiro/junho 2006,
v. 11 n. 26.

TOSCANI, O.A publicidade é um caddver que nos sorri. Rio de Janeiro: Ediouro, 1996.

Resumo

Ha3 necessidade de reposicionar a nogio de convergéncia muito além
do aspecto tecnolégico. O deslocamento produzido pela comunica¢io em
rede na publicidade, na atividade de relagoes publicas e na comunicagio
de marketing em geral, aponta para o reposicionamento dessas atividades
e indica a necessidade de repensi-las levando em conta a coexisténcia dos
esfor¢os no mesmo territdrio: a constru¢ao de um valor a ser comunicado,
percebido, introjetado e mantido.

Palavras-chave
Publicidade - Relagdes Publicas - Valor - Comunicagio de Marketing.

Abstract

It is necessary to reposition the notion of convergence beyond the tech-
nological aspect. The displacement caused by network communication in
advertising, in the activity of public relations and marketing communications
in general, points to the repositioning of these activities and indicates the need
to rethink them taking into account the coexistence of efforts in the same
territory: the construction a value to be communicated, perceived, introjected
and maintained.

Keywords
Adpvertising - Public Relations - Value - Marketing Communication.
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Pensando em fragmentos: as perversoes
da hipermodernidade I

Ivo Lucchesi

Kk

1. Impasses presentes, tanto sistémicos quanto existenciais derivam de
estratégias politico-econdmicas formuladas pelo ideirio da modernidade,
com direta repercussio na formagao (e deformacio) da subjetividade. Ou
seja, o projeto da modernidade prometeu a emancipagio do individuo.
Todavia, a julgar pelo perfil com que se apresenta a contemporaneidade,
deduz-se que a promessa tem configurado um confinamento a experiéncias
frustrantes e sofridas.

Kk

2. O curso da modernidade se pauta numa aventura na qual o “sentido” ora
¢ orientado pela utopia, substituida pelo “culto ao devaneio”, ora é desvir-
tuado pelo efeito da simulacio, protagonizado pela tecnologia. E nesse jogo
oscilatério que se alarga o espago para a radicalizagio da crise. Enquanto
a prevaléncia do “devaneio” direciona para o “fanatismo”, a “simula¢io”
costura, passo a passo, o véu que, encobrindo a realidade, promove a “falsi-
ticagio do cogito”, sob os auspicios do Sistema Industrial Mididtico (SIM)...
Na verdade, ... ¢ o SIM... (que ¢ Nio...)
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Kdkok

3. A construgio do modelo ocidental investiu numa trama capaz de aprisionar
o que seria o “troféu da modernidade”: o sujeito. Para tanto, o sentido da vida
tem sido paulatinamente divorciado do exercicio analitico e interpretante. A
anilise e a interpretagio, habituais parceiras da utopia para o desvendamento
do mundo, foram tragadas pelo regime da informagio, alimentando a cons-
ciéncia por meio de retalhos geradores de uma “sintaxe fraturada” ou des-
continua. Como valor agregado, soma-se a esse quadro o “culto a velocidade”
(“dromologia”, segundo Paul Virilio), retirando do processo de subjetivacio o
“sentido da experiéncia” antes alimentado pela “duracio” e “intensidade”. A
sucessao rapida, em parceria com situagoes e contetidos desconexos, sucede
um acimulo de vivéncias a impedir o enraizamento com o qual se formaria
a “substincia subjetiva”, razio por que o processo de deterioragio da “subs-
tincia” deixa no ser o vazio'. Enfim, as radicais transformagdes impregnaram
com incessantes taxas de “ruido” o pulsar compassado da vida, projetando
o sentido da existéncia num ritmo acelerado que inviabiliza (ou distorce) a
experiéncia ontoldgica, em favor de uma instincia 6ntica.

Kdkok

4. Diferentemente do que, por longo tempo, marcou a cultura ocidental, a
hipermodernidade parece caracterizar-se por um modelo no qual o envolvimen-
to dos seres com a vida tende a um progressivo comprometimento com as
relacoes desconexas e nao-lineares, o que estimula e refor¢a o deslizamento
do sentido, sob a tutela das novas “ferramentas” que instauram a “comuni-
cagio tecnificada”. Nesse aspecto, pois, radio, televisao, computador, celular,
formacio de redes, interatividades eletrdnicas, em combinag¢io com o con-
sumo de ativadores quimicos, como droga (e variantes) passam a ser “agentes
intercessores” (ou “interventores”) que consolidam a dispersio do cogito,
acarretando a “dissoluc¢io da meméria”.

Kdkok

5. O sistema educacional, principalmente nas duas tltimas décadas, vem
sendo cooptado pelo aceno sedutor de duas fontes outrora alheias a natureza
prépria de um saber por cuja tutela se fazia responsivel a escola: a midia e a
tecnologia. A contaminagio exercida por ambas, notadamente na experiéncia
brasileira, tem colaborado para a distor¢ao do que seja o efetivo conhecimento.
A primeira, envolvendo midias impressa e eletrOnica, passou a ditar o padrao
de linguagem num patamar de crescente rebaixamento, nio indo além dos
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registros popular e coloquial, o que afeta a aquisi¢io de novo vocabuldrio. Tal
sintoma € inclusive verificivel nos materiais diddticos. A segunda dita o grau
de “modernizagio” ao qual se agrega o atestado de maior ou menor eficiéncia,
ou seja, a qualidade de ensino tem sido medida pelo maior ou menor acervo
tecnolégico com que uma escola se municia.

A situagio acima descrita d conta de que as planilhas de custo das esco-
las brasileiras (com agravamento em escolas da rede ptblica) destinam cada
vez mais investimentos em “equipamentos” do que em “equipe docente
qualificada” e acervo bibliogrifico de reconhecido suporte intelectual. No
cdmputo geral dessas deformagoes, observa-se que, associado as mais sofisti-
cadas “ferramentas” da linguagem, se encontra um pensamento defasado em
criticidade, potencial analitico, baixa capacidade de concentragio e abstragio.
O resultado dessa brutal deformacio e inversao de prioridades concorre para
o culto a banalidade e i apologia da infantilizagio, aspectos comportamentais
e mentais verificiveis igualmente no estigio universitario.

kk

6. O processo de degeneragio do sistema educacional nio estd divorciado
de uma situacio familiar igualmente empobrecida e nio menos afetada pelas
duas razdes ja pontuadas. O saldo é um padrio societirio firmado em pata-
mares precirios com horizontes nio menos sombrios, salvo qualquer radical
transformag¢io. Em nenhuma das duas esferas (escola e familia), vislumbra-
-se o refortalecimento do principio da autoridade. Também os agentes que
deveriam preencher tal requisito (professores ¢ familiares) se revelam, em
sua maioria, destituidos de preparo necessario. Os poucos focos de resisténcia
tendem a ser neutralizados pela massa de modelo oposto. Observa-se, portan-
to, que, a politica de alta concentragio de renda, se une intensa deformagio
do conhecimento. Em lugar de um saber enraizado na experiéncia reflexiva,
privilegiam-se contetidos funcionais e instrumentais que apenas fortalecem
o embrutecimento cultural.

A configuragio aqui exposta encaminha para a constatacio de que os mo-
dos de ler, ver e ser se encontram afetados naquilo que, em sentido contririo,
deveria representar a emancipagio do individuo, condigio indispensivel a
multiplicagio de massa critica em Ambito coletivo. Em tltima anilise, o modelo
vigente propde ao individuo um estilo de vida no qual prolifera a “reificagio
das relacoes humanas™, conforme, em tempos mais distantes, Georg Lucdks,
seguido de Lucien Goldmann, e, mais proximamente, Gilles Lipovetsky, com
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um recorte conceitual voltado para a qualidade subjetiva da existéncia, flagram
em suas obras. Um passo adiante foi dado no agravamento no que concerne
ao conceito de “reificagio”. Agora, a “reificacio” nao se situa apenas nas rela-
¢Oes entre capital e trabalho, como processo de dominacio engendrado pelo
estigio anterior do capitalismo, aspecto sobre o qual se detiveram Lukics e
Goldmann. De 14 para c4, houve mutacoes, aquela época imprevisiveis.

A situagio presente aponta para algo de superior preocupa¢io, na medida
em que o desdobramento para o estigio atual do capitalismo implica o processo
de reificagio instaurado na relagio entre o individuo e a cultura dominante, ou
seja, o ser ¢ reificado nio mais no seu fazer mas também em quanto do que
colhe na “cultura” oferecida (ou imposta). Em certo sentido, dirfamos que
a recente estratégia do capitalismo incorporou a “ditadura do proletariado”,
aplicando-a ao campo da cultura, com base no critério de “gosto dominan-
te”, a fim de expandir o lucro. Desse modo, em vez de os segmentos menos
sofisticados ascenderem a um nivel estético mais enriquecedor, a perversio
capitalista fez descer os supostamente mais letrados aos produtos “culturais”
simplérios (quando nio toscos). E 6bvio que, em qualquer época, a cultura
propriamente dita nunca esteve ao lado de grandes massas populacionais;
logo nio € esse o ponto. A questio se aloca em outra esfera: a visibilidade e
a difusio. A passagem do S.I.LM. para o controle de corporagdes do capital
findou, em nome de audiéncia e vendagens, por levar os subprodutos da
“cultura” as vitrines *. Essa foi (e é) a alavanca que firmou o pacto “fiustico”
entre a Industria Cultural e a l6gica da quantificagio, sob a media¢io do S.I.M.
Ancorado a “ética do lucro”, o grande capital, na esfera mididtica, se encarrega
de hiperbolizar e realimentar a “estética do grotesco™.

*kk

7. A reflexio sugerida pelo primeiro fragmento faz identificar um corpo socie-
tario que, em face de sua exposicio a modelos educacional e cultural vigentes,
revela em seu interior dois espectros de subjetiva¢io que procuramos tipificar
nas classificagdes de subjetividade descentrada e subjetividade prospectiva.

*kk

8. Trata-se de uma tensio das mais graves, em razio da profunda e corrosiva
fratura a ameagar a convivéncia do corpo societirio em niveis equilibrados
e saudaveis. Talvez nessa preocupagio se situe o grito de alerta de Kristeva
na parte inicial de seu livro Sentido e contra-senso da revolta, pensamento ao
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qual aludimos no limiar desta escrita. Ao que tudo indica, estd em curso
amplo processo de degradagio dos valores, amesquinhando o significado
de “ética” e “justi¢a”, tendo como pano de fundo a barbariza¢io cultu-
ral. Esta possivelmente haverd de constituir-se na grande luta politica da
contemporaneidade, por compreender residir af o principal descaminho
do Ocidente, cujo idedrio dominante parece indicar, sob tutela dos inte-
resses do “mercado”, a asfixia dos impulsos criativos e vigorosos. Sob tal
paradigma, a “forma” parece encarcerada num “formato”, a exemplo do
que sinaliza o ensaista Manuel Anténio de Castro (1994: 92): “A forma
enquanto ideia subsiste no formato. O formato enquanto ideia é natural a
forma”. Absorto na facilidade em serializar a producio, o ser abdica de sua
dimensio existencial para entregar-se ao ente. Reificado pelo império da
técnica, o individuo se vé langado a um mero devir sem projeto. E nesse
contexto que ganha espaco a barbarizagio da cultura. No que a cultura
deixa de ser uma extensio do ser, nada lhe resta senio a condi¢io de um
“produto” para o “mercado” ao qual o consumidor-mercadoria recorre
para uso descartdvel. O livro, o filme, a peca de teatro, a musica, a danga,
tudo se confina nas frias fronteiras de um “formato” que como tal perde
a capacidade de nutrir no receptor reverberagoes. O enredamento criado
subtraiu o sentido e tornou inutil a inferpretacio. Na sucessio de perdas,
esvai-se a vida como aventura. O revigoramento, portanto, da interpretacio,
na contramio do pensamento de Susan Sontag, representa, na atualidade,
um ato de revolta, em sintonia com a proposi¢io de Julia Kristeva, contra
a hegemonia da pasteurizagio cultural.

Kk

9. O modelo cultural que se faz presente na hipermodernidade, orientado pela
serializagdo do formato, tende a neutralizar os efeitos subjetivos da experi-
éncia, potencializando a multiplicagio do perfil com o qual se caracteriza a
subjetividade descentrada. Em meio ao assédio permanente de desconexdes,
truncamentos e ofertas estonteantemente diversificadas, a subjetividade se vé
divorciada de retengdes capazes de sedimentar sinapses, ou seja, a cogni¢io
e a percepgio ficam expostas ao devaneio e a realimentacio das disjungoes,
enfraquecendo o sentido da vida como narrativa, e da histéria como proces-
so. O desenho, portanto, com o qual se expde a hipermodernidade conspira
contra o sentido da consciéncia histérica, tema de que tanto tratou Hans-
-Georg Gadamer, seja em Verdade e método, seja em O problema da consciéncia
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histérica. E desta que extraimos a afirmagio: “Ter senso histérico significa
pensar expressamente o horizonte histérico coextensivo a vida que vivemos
e seguimos vivendo”(1998: 18).

*kk

10. No quadro engendrado pela hipermodernidade, tudo precisa existir para
neutralizar e afastar a ameaga que potencialmente o incomodo do sentido
possa gerar no vazio existencial do qual se nutre a subjetividade descentrada, a
deslizar no devaneio, na vacuidade da existéncia. Como tal, esta se perfila
perante a vida na condi¢io de “eu pensado”, cuja missao Gnica consiste em
reproduzir o significado, cristalizado pelo discurso oficial. Em contraposigao,
a subjetividade prospectiva que, para tanto, se estrutura como “eu pensante”,
tem o encargo de produzir o sentido, exposto sempre ao risco de uma re-
cusa por parte do “senso comum”. Em dltima anilise, o duelo entre os dois
perfis finda por langar no palco da vida um enredo de complexa estrutura e
de nebulosa visibilidade. E um cenirio com turvas imagens que facilmente
tendem a gerar compreensdes equivocadas, principalmente na dimensio
politica da vida quanto i questiao da democracia.

Sendo o critério quantitativo o vetor com o qual se legitima o processo
democritico, nio € pouco frequente a facilidade de instaurar-se a inversio de
valores. A pressio exercida pela voz majoritaria articulada pelo descentramento
fixa a “ditadura da maioria” sob a for¢a imperativa do “pensamento Gnico”,
asfixiando a respirac¢io do pensamento prospectivo, levando por vezes ao seu
completo isolamento.

Kk

11. O propésito a conduzir as reflexdes quanto a procedéncia e a destinagio da
arte no presente quadro societario foi o de eleger como foco central a questio
da arte, tentando responder a um desafio: com o mundo configurado como
estd, que presenca, na realidade posta, assume a arte? Diante do problema
formulado, lancamo-nos a um exercicio de reflexdo do qual podemos extrair
algumas observagdes portadoras de algum teor conclusivo, conforme a seguir
passaremos a declinar.
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Kk

12. E indispensavel A existéncia da arte um impulso de natureza individual,
fruto de uma subjetividade que, perante o mundo ofertado, a ele reage com
um gesto interventor: o ato criativo. Com base em tal premissa, creditamos
a arte, como origem, um movimento autoexpressional. Claro estd que a arte
¢ expressio, porém nem toda expressio ¢é arte, como bem ressalta Ferreira
Gullar em Argumentagao contra a morte da arte (cf. bibliografia). A expressio
adquire sustentacio estética a partir de uma elaboragio criativa da lingua-
gem, cuja substincia deriva de profunda experiéncia entre o ser ¢ a realidade.
E nessa perspectiva critica que associamos o ato fundador da arte ao impera-
tivo do desejo. Como tal, o ser se entrega a experiéncia da verdade, na insia de,
com o que faz, potencializar a pritica comunicacional. Recupera-se, pois, o
pensamento exposto por Gadamer em Verdade e método: tracos fundamentais de
uma hermenéutica filoséfica, tanto na primeira parte (“A liberagio da questao da
verdade desde a experiéncia da arte”) quanto na parte segunda (“A extensio da
questio da verdade 2 compreensao nas ciéncias do espirito”) da qual retiramos
a seguinte afirmagao: “A verdadeira experiéncia ¢ aquela na qual o homem se
torna consciente de sua finitude. Nela o poder fazer e a autoconsciéncia de
uma razio planificadora encontram seu limite” (1997: 527).

Kk

13. O atingimento do “limite” define uma forma que, no Ambito da arte litera-
ria, em fungio de um apelo mais intenso aos temas do amor, da paixio e do
erotismo, se realiza no discurso metafdrico do desejo a expressao ideal da lirica. Se,
por outra, a subjetividade se v& mais tocada pelo tema do poder, do conflito e
do embate com as forgas da natureza ou das relacoes societdrias, entio o artista
tende a eleger a expressio épica na forma de um discurso alegérico do poder. Por
fim, se a demanda subjetiva for na dire¢gio de um entrave profundo com a
existéncia, a expressio do trigico ao ser apresentar-se-a como o mais pleno
dos recursos, sob a forma de um discurso metonimico da crise.

*kk

14. A vida, se dissociada de uma dimensio de gravidade, resulta em mera
entrega do individuo a mecinica sucessio de acontecimentos e impactos dos
quais apenas se absorve epidérmica alegria ou imobilizadora aflicio. Nenhuma
das duas, porque meras sensagdes, serve de suporte existencial para a arte.
Quando muito, redundam em terapia estética. Deste modo, tentamos retratar
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que desejo, verdade e experiéncia se tornam instincias subjetivas inseparaveis
a desembocarem na dor. Todavia, alertamos que nio ¢ a “dor” em si o funda-
mento a alimentar o impulso estético. Assim é que propusemos trés niveis
diferenciados acerca da “dor”: a dor que cala, a dor que fala e a dor que cria
(artigo publicado na Comum 14 — ct. bibliografia). Somente a dor que contém,
como lembra Cioran, a “ferocidade”, a altura de projetar a obra na vitrine da
perenidade, ou seja, a dor que cria, ¢ capaz de derrotar a morte. Em dire¢io
oposta parece caminhar o modelo da hipermodernidade. O individuo filiado
a hipermodernidade acredita poder erradicar a dor por simulacros quimicos e
pacotes pseudoculturais e terapéuticos, de modo a suprimir a sintomatologia
sem maiores elaboragdes subjetivas. Nada, pois, lhe resta para além da “dor que
fala” ou da “dor que cala”. Nessa moldura, a arte se enfraquece e cai prisioneira
do “evento” e do “mercado”, vitimada pelo império da lgica quantificadora.

*kk

15. Na pélis da hipermodernidade, o “lugar” da arte deixou de ser habitado
pela verdade do ser, em favor da vontade de sucesso, o que desvirtua na esséncia o
fazer artistico. O elo entre ser e projeto estd, pelo menos temporariamente,
desfeito. Em parte, a leitura equivocada das veredas abertas pelas vanguardas
entre fins do século XIX e inicio do século XX e a excessiva importincia a
elas destinada colaboraram para o desfecho presente. Vozes estrangeiras, como
Harold Bloom, Julia Kristeva e Alain Badiou, somadas a outras nacionais,
como Ferreira Gullar, Affonso Romano de Sant’Anna e Leyla Perrone-Moisés,
traduzem, a despeito dos diferentes tons, o grito do levante possivel. Talvez
estejamos a beira de uma nova “cruzada” em favor de uma transformagao
da qual possa ressurgir a arte em sua legitima expressao. Cabe aqui o aceno
deixado por Alain Badiou numa de suas entrevistas’:

(...), se avanguarda esgotou seus recursos, nio devemos retornar
aos sistemas antigos de representa¢io, seja a figuragio na pintu-
ra, a tonalidade na misica, a narragio objetiva na literatura ou
a teatralidade simplificada no cinema. A visio pés-moderna de
um ecletismo livre que mistura épocas e culturas também me ¢é
estranha. Procuro um novo conceito de verdade (grifo nosso) e nio
cederei as tentagdes do relativismo cultural. Para mim, trata-se
de inventar um novo realismo, uma capacidade formal de dizer,
universalmente, nossa situacio no mundo (...).
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A declaragio de Badiou a respeito da arte nio dispensa uma intima inter-
relagio com a politica. Compreende Badiou, como de resto vasta tradi¢io
critica desde os escritos de Marx, que a reinvenc¢io da arte nio se dissocia do
esforgo de se reinventar uma atitude politica. Com base nesse pressuposto,
no corpo da mesma entrevista, o tedrico sentencia®:

Precisamos primeiro redefinir o que é uma politica “de esquer-
da”. A questio hoje nio ¢ exatamente a existéncia de orientagdes
politicas, mas a existéncia da prépria politica. Depois do fracasso
dos Estados pés-revoluciondrios, estamos diante da tarefa de
desenvolver um projeto completo de emancipagio coletiva. N6s
estamos ainda no estigio experimental desse projeto. Mas uma
coisa é certa: devemos romper com o sistema de representagio
parlamentar e com a ideologia “democritica” ocidental. Essa rup-
tura serd facilitada por uma evidéncia: cada vez mais esse “demo-
cratismo” apenas serve para encobrir as intervengoes militares e
as ingeréncias, particularmente do Exército norte-americano, mas
com a cumplicidade ou com a resignagio covarde dos europeus
e japoneses. E necessirio experimentar outras vias ¢ romper com
o monopdlio exigido pela “democracia” (idem).

Kk

16. A expressio artistica vive, sob a voz imperativa da hipermodernidade,
o combate sistemditico de um campo de forga que, como em nenhuma
época anterior, tem conseguido sufocd-la. Tal processo encontra o formato
adequado nos “filtros de representagio” encarregados de difundir uma
imagem de mundo e um sentido de vida, capazes de silenciar, ji na infincia,
o impulso reativo. O peso exercido pela avalanche da multilateralidade da
informacio parece inibir o gesto inicial do qual a consciéncia necessita para
acionar o estado mental propicio  interpretagio. Divorciado da iniciativa em
querer interpretar, o ser se distancia também de uma queréncia libertaria.
N3io hd ambiéncia salutar para a autoexpressio artistica, se nela nio se
fizerem presentes a interpretagio, a liberdade e a necessidade. Nio seria,
pois, demais recordar-se a afirmagio conclusiva de Schelling (2001: 46):
“Arte é, por conseguinte, uma sintese ou interpretac¢io reciproca absoluta
de liberdade e necessidade”.
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Kk

17. No ber¢o da modernidade, colidem, pelo menos, duas vertentes que
muito se distanciam quanto ao sentido da vida: numa se alinham Maquiavel e
Hobbes; noutra, estd Montaigne, seguido de Descartes. Com o primeiro par,
revela-se a razio como saber-poder; com o segundo, a razio é saber-afirmacio.
Nesta, a moldura do Ocidente oferecia um quadro de auspiciosa esperanga na
redengio da vida na qual o sujeito pudesse reinar como soberano de si mesmo.
Algo, no entanto, abalou os alicerces dessa construgao e o projeto esbocado
desandou: o préprio conhecimento, no por sua natureza mesma, mas por
sua utiliza¢io e destinagio. O idedrio aristocritico e o imaginirio burgués
nio souberam (ou nio quiseram) investir na “utopia da inclusio”, fazendo
vingar a razio excludente. Montaigne e Descartes perderam para Maquiavel e
Hobbes. A l6gica do “leviata” predominou sobre a perseveranga de Montaigne
e o autocentramento de Descartes. Numa das passagens de seus Ensaios I11,
Montaigne nio deixou de assinalar o sintoma da faléncia:

A gente de hoje esta tio afei¢oada a agitacio e 2 ostentagio, que
abondade, a moderacio, a cordura, a constincia e outras serenas
qualidades nio lhe apetecem. Os corpos dsperos impressionam o
tato; os lisos deixam-se manusear sem que os percebamos. Sente-
-se a doenca; nio a satide, ou muito pouco, como nio sentimos o
que nos agrada e sim o que nos oprime (Montaigne, 1972: 463).

Como auténticos sensores, na antevisio do inevitiavel embate, ali, no limiar
do século XVI, as vozes de Erasmo de Rotterdam e Thomas More registravam
o brado de alerta. O Ocidente preferiu nio lhes dar aten¢io. O real, como
construgio em aberto, foi tragado pela realidade dos acontecimentos.

*kk

18. De acordo com as pontuagdes criticas sintetizadas no texto introdutério
a estas formulagdes conclusivas, duas concepgdes, ambas centradas na “ra-
z40”, pavimentaram a construgio da modernidade: uma com base na crenga
afirmativa do sujeito; outra calcada na consolida¢io do Estado; portanto, a
histéria da modernidade encontra seu entrave maior na tensio entre o pen-
sar filoséfico de inspiragio socritica e o pensar politico enraizado em Platio.
Individuo x pélis pode, num exercicio de mixima sintese, traduzir a tensio
que jamais se desfez. Dai, pois, decorre o insolavel conflito, o divisor de
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dguas no leito caudaloso da modernidade: a razio, conforme assinalamos no
corpo do capitulo, compreendida como o instrumento do aprimoramento humano
(razio humanizadora), em oposi¢io ao entendimento da razio na condigio
de instrumental da dominagdo (razio opressora).

Kk

19. Esvaziada de prestigio, embora permanega como suporte do projeto civi-
lizatério ocidental, mas sob severo controle ditado pelas injun¢oes do capital,
arazio, em cujas bases se assenta a trajetéria da modernidade, ainda se revela
o pressuposto fundamental para o desdobramento da histéria. E a razio que
ainda direciona aventuras e desventuras da condi¢io humana, embora esta,
abrigando suas proprias contradi¢des nas quais a mesma razao reina, lhe de-
dique um certo olhar de descaso.

*kk

20. Coube a Kant empreender, com invejivel esforco de reflexdo imagina-
tiva, o equacionamento possivel no que ji era irremediivel fratura. Kant
parece desesperadamente querer salvar o sujeito de uma fatal condenacio
histérica. Todavia, também faltou a Kant a percepg¢io de que a razio, suporte
edificante do sujeito, teria de incluir a territorialidade das emogdes, atalho
que viria a ser trilhado mais tarde por Freud. O primado do cogifo (socritico,
cartesiano e kantiano) nio soube levar em conta a relagio triddica: sujeito
— subjetividade — subjetivagio. O Sujeito Transcendental de Kant ji pres-
supde a mediagio por algo que estd fora do ser. Para Kant, a transcendéncia
reclama uma construgio objetiva: a obra, fruto do conhecimento. Nao hi
na problematizagio filoséfica de Kant lugar para o drama do sujeito consigo
mesmo, embora antes dele Rousseau tivesse denunciado o sintoma. Kant
nio abdica da ideia de que a histéria se constréi pelos designios de uma
razio comandada pelo sujeito. Nessa insisténcia, talvez ji se escondesse em
Kant o temor pelo contririo. A propdsito dessa questio, faz-se oportuna
a afirmacio de Ronaldes de Melo e Souza (1986: 56): “A maior astticia da
razio antropofilica consiste em anunciar continuamente a morte do homem
para protelar indefinidamente a sua sobrevivéncia como protagonista Gnico
e exclusivo da histéria”.
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Kk

21. Ao tratar-se do Iluminismo — ou quando se suspeita que o projeto ilumi-
nista fracassou — estar-se-a efetivamente promovendo recorte critico correto?
Nio serd, talvez, mais apropriado pensar-se que foram formuladas concepcoes
iluministas? Nesse caso, vislumbrar-se-iam trés matrizes: francesa, alema e
inglesa. Cada uma delas, sem abdicar na aposta da razio, procurou solugdes
proprias. A matriz francesa (Voltaire, Rousseau e Diderot) centrou o foco
na histéria e no direito, privilegiando a 16gica dos acontecimentos e a ética
da propriedade. A despeito das diferengas presentes em Voltaire, Rousseau e
Diderot, a proposigao iluminista francesa ainda anseia e proclama a redengio
possivel do humano. A matriz alemai (Lessing, Kant e Fichte) tenta o caminho
pela filosofia, pondo em relevo o pensamento como sistema de ideias. Seu
investimento é na eficicia do conhecimento, tentando fixar a parceria entre
aarte ¢ a filosofia.

Kk

22. Por fim, a matriz inglesa (Adam Smith e Stuart Mill), em plena sintonia
com o expansionismo colonialista e mercantil britinico, conduz a razio ilu-
minista em direcio 2 economia, priorizando a I6gica do capital. E esta terceira
vertente que enfraquece a tentativa de implementar a emancipagio do indivi-
duo pelo conhecimento. A entrada em cena da l6gica quantificadora recupera
os fundamentos alocados nos escritos de Maquiavel ¢ Hobbes e revitaliza a
eficicia do conhecimento para o culto A producio. E nessa terceira proposta,
portanto, que o modelo capitalista, de inspiracio liberal, redireciona sua pritica,
abrindo as portas para a razio instrumental, cujo dado consequente redundaria
no pragmatismo no qual a inser¢io da economia como base para o desdo-
bramento civilizatdrio representa a grande alavanca para o desenvolvimento.

*kk

23. Efetivamente ¢é ao longo do século XVIII que se prefigura o inicio do de-
sencanto de uma certa concep¢io de modernidade. A voz que melhor traduz
esse sentimento € a de Rousseau. Dentre todos que o precederam e aqueles
que o sucederam, Rousseau é quem chama para si a vivéncia profunda, extraida
de uma constatagio do que se lhe indicava como irreversivel. Entre a obsti-
nada persegui¢ao da transparéncia da vida e do cariter ¢ a inevitabilidade do
reconhecimento de que a vida estd sempre recoberta por um véu, Rousseau,
diferentemente de Voltaire, finda por isolar-se ao sentimento trigico com o
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qual haveria de marcar-se o novo “lugar” do intelectual. O “novo lugar” do
intelectual passaria a ser ora invadido pela cooptacio, ora pela marginalizacio.
Em outras palavras, o “lugar” destinado para o intelectual — uma invengio do
século XVIII — nasceu ji com o vaticinio de sua propria morte. Nao ¢ dificil
concluir que, ap6s Rousseau, linhagem de pensadores, independentemente
de seus recortes tedricos, acabou servindo de fontes de fortalecimento
das construgdes sistémicas. Kant, Hegel, Marx, entre outros, inspiraram (e
continuam inspirando) as metamorfoses do capitalismo.

*kk

24. Rigorosamente, o intelectual — quando de modo efetivo assim é reconheci-
do —apenas se move numa 6rbita erritica, fadado ao desconforto permanente
imposto pela razio profunda de um pensar que insiste em pontuar, na linha
imaginiria do horizonte, a davida. O dilema do intelectual é incompativel
com as decisoes exigidas pelos meios de produgio. Também a dtvida nio
comporta as solugdes ripidas requeridas pela esfera politica. O tempo da
urgéncia cobra certezas, mesmo que sejam falsas. Enfim, o ritmo da histéria
nao dialoga com o compasso da reflexio. A hipermodernidade tem condenado o
intelectual 2 insularidade que, quando dele necessita, para alguma legitimagio,
0 expOe como figura decorativa.

Kk

25. Preocupado com o agravamento das questdes sociais e, isolado na incomu-
nicabilidade de seu discurso, o intelectual, sob o impacto da contemporaneidade
nervosa, sente progressivo esvaziamento, constituindo, entre a sua reflexio e a
dinimica dos acontecimentos, uma presenca sem referéncias que finda na ins-
tauracio de um circulo vicioso, a despeito de seu pensar trazer a possibilidade de
sinalizar rumos capazes de promoverem a reversibilidade de tudo o que, no atual
teatro dos horrores, se manifesta como intensificagio e superposi¢ao de crises, cujo
resultado aponta para certa tendéncia ao imobilismo majoritirio dos individuos.

*kk

26. Por outro lado, é desse mesmo descompasso entre a atitude do intelectual
perante a vida e a intimagao pragmdtica cobrada pela ordem sistémica que
poderd emergir o perfil de um novo intelectual liberto de seu confinamento e
disposto a produzir o distirbio necessirio. Nessa dire¢ao, cabe aqui relembrar
o pensamento de Eduardo Portella (1983: 21):

Comum 38 - jul./dez. 2015 99



O intelectual puro, essa inatil reliquia de épocas pretéritas, ao
perder o lugar, perde o sentido. Faltar-lhe-a sempre aquela dose
imprescindivel de mescla, de alteridade, de impureza mesmo.
Sobre as ruinas da sua citedra orgulhosa, onde ainda se exibe
um magistério prepotente e 0cioso, terd de erguer-se um sujeito
histérico concreto, habilitado para exorcizar muito dos princi-
pais fantasmas exaltados pelo transcendentalismo crepuscular;
em condig¢des de ultrapassar, ou encaminhar realisticamente, a
sua propria crise de identidade.

Kk

27. E possivel que a expansio dos conflitos e a progressio de desafios, em todos
os niveis da vida contemporanea, contribuam para a revalida¢io do intelec-
tual como agente intercessor e parceiro das transformag¢des emancipadoras,
sepultando tanto o intelectual fisioldgico quanto o intelectual ascético que
redundaram no “intelectualismo”, remetendo-nos, uma vez mais, 20 registro
critico de Eduardo Portella:

O intelectualismo confunde ainda erudicio e cultura, esse em
nome da primeira reproduz uma postura aristocratica, vazia de
serventia puablica, sob a égide da segunda resvala no culto do
populismo demagdgico. Nos dois p6los, embora por motivos di-
versos, continua submerso o préprio equivoco (ibidem: 24-25).

Kk

28. A progressiva formagio de uma sociedade de massa, paralelamente a im-
plementagio definitiva da Revolugio Industrial se encarregou de demonstrar
quanto antigos projetos dariam inicio a sepultamentos. Referimo-nos a “crise
das quatro categorias”: individuo, identidade, sujeito e subjetividade. A massa
neutralizou a individualidade, a reprodugio corroeu a identidade, a indistria
cultural formatou a produgio do discurso, anulando o sujeito e, por fim, a
subjetividade ficou restrita a um reduto regulado pela emocionalidade do co-
tidiano. A modernidade se viu subtraida em sua dimensao mitica, deixando a
vista de todos a faléncia dos possiveis beneficios conquistados pelo progresso.
Como compensagio, devolve 2 existéncia flagelada o consumo que vai de
bens duriveis a bédnus descartiveis, enquanto residuos do ser sio diluidos
pela multiddo. Essa percep¢ao podemos detectar nas escritas ficcionais de E.
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A. Poe, no conto “O homem das multidoes”, e Machado de Assis, no conto
“Um homem célebre”. Refletem ambos a lenta marcha de um narrar em di-
recio a0 vazio e ao sem sentido. E um sintoma que Dostoiévski ainda tentou
frear. Todavia, o olhar implacivel de Kafka se impds. Nada mais haveria por
ficcionalizar, senio o mergulho do ser no abismo. A escuridio do absurdo se
chocou contra a iluminagio artificial de uma sociedade iludida.

Kk

29. Na descaracterizacio crescente das quatro categorias, surge na paisagem
da aturdida modernidade — jia a caminho da hipermodernidade — um novo
perfil circulante nas grandes cidades: o eutro. Nem o “eu”, nem o “outro”.
E um ser esquizo, fruto de uma simbiose emoldurada pela cultura de mas-
sa. O eutro ¢ uma subjetividade pasteurizada 3 procura de um equilibrio
apenas encontravel ao sentir-se portador de um discurso sintonizado com
as vozes da maioria. Do ato de abdicar de sua autonomia discursiva e pen-
sante, depende a sensagio de bem-estar, ou seja, vive a eutridade como um
estado de suspensio de sua dramaticidade. Seu consolo reside na simpldria
expectativa de lampejos de afirmagao (sobre o tema da eutridade, remeto a
revista Comum 29 — cf. bibliografia). Para tanto, investe tenazmente no ver
e no ser visto. Daf decorre a cultura do olhar (tema de artigo publicado na
revista Cadernos 3 — cf. bibliografia).

*kk

30. O desdobramento da crise que permeia o curso da modernidade pde em
cena outra dualidade a envolver agora a relagio do sentido com o que veio
configurar a cultura do olhar. No reinado da hipermodernidade, vigora a dificuldade
cada vez mais intensa da sobrevivéncia do sentido, por este defrontar-se, em
desvantagem crescente, com a invasio totalitiria imposta pelo império das
imagens. Disto se pode extrair o leque de conclusoes que a seguir formulamos.

Kk

31. Identifica-se em Baudelaire o registro do que se pode nomear de o inicio
da derrocada do sentido. Da palavra incomoda do poeta parte o brado contra
o devaneio, fruto do progressivo esvaziamento da vida como projeto afir-
mativo. Nio é, por isso, o flineur expressio de um “eu” em éxtase e sim de
um ser que, em estado de desespero, faz da flanerie o contraponto da prépria
agonia (cf. bibliografia). E um olhar suspenso no ar para melhor ver o que o
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frenesi da “nova vida urbana” comecava a subtrair do olhar do ser comum. E
um “ponto de fuga” sem a rentincia ao fervilhamento da vida, em oposicio
a martiriza¢io de um isolamento nadificador. O fldneur sinaliza, portanto, a
recusa a uma vivéncia calcada no aturdimento e na despersonalizacio de que
se faz exemplo o “homem das multidoes”, no conto de Poe.

*kk

32. No contraponto da modernidade, palco do flaneur, situa-se a versio da
hipermodernidade, cendrio do voyeur. Ao salto dos tempos, corresponde a di-
ferenca das mutagdes. Diferentemente da 4nsia pelo olhar a distincia sobre
a totalidade possivel com que se marcava o perfil do flaneur, o voyeur se deixa
encantar e atrair pela maior aproximagio que seu olhar possa ter em relagio
a0 “objeto de seu desejo”. O voyeur é vitima de sua visceral subordina¢io aos
estreitos limites ditados pelo “espago”. Seu campo de visio nio ultrapassa as
fronteiras de uma tela, de uma lente, de um cendrio recortado no qual esteja
o que admira. Também ele é vitima de sua irremediivel dependéncia dos reta-
lhos do tempo, confinados a sucessio da mobilidade das cenas. O voyeur nio
controla a duragdo. Esta é sempre do “outro”. Ele escolhe para, em seguida,
ser supliciado, razio pela qual o fldneur é orientado pelo sentido da liberdade,
enquanto o voyeur ¢ dirigido pelo sentido da subjugagio. Seu olhar ¢ aprisio-
nado, no espago e no tempo, por aquilo que ele préprio escolheu. Ha um gozo
masoquista no olhar do voyeur. Ele refuta a concretude do real, em favor da
imaterialidade da “imagem”, deixando nele a sensacio de que nada o atinge
corporeamente. Ao voyeur também nio interessa o sentido tecido numa cadeia
narrativa. Ele se satisfaz com o fragmento, o capitulo, o momento que tanto
parece surgir de um nada anterior quanto dele escapa num movimento fugaz,
sem maiores consequéncias. O regime do envolvimento das sucessividades é
substituido pelo regime da fratura das instantaneidades.

Kk

33. Na voracidade com a qual a hipermodernidade dita o ritmo acelerado, os
acontecimentos, traduzidos em imagens e informagoes, subtraem da subjeti-
vidade o préprio impacto que supostamente eles produziriam. Assim, o voyeur,
como consumidor compulsivo de imagens, nio se dd conta do fracasso de seu
proprio investimento. Cada vez mais inebriado pelo envolvimento imagético e,
aturdido pela avalanche de informagoes dispares, o “viajante do olhar” acumula
insatisfacoes, frustragoes e esvaziamentos. O império da imagem (remeto a
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artigo publicado na Comum 33 — cf. bibliografia) diluiu o sentido, entorpeceu
a interpretacio e, por fim, congelou o olhar. Nesse quadro, também se perde
a fronteira entre o sublime e o corriqueiro.

*kk

34. A tentativa de promover-se uma estratégia de combate a sucessio de
deformacoes pelas quais a subjetividade tem sido atravessada esbarra no obs-
ticulo organizado pela “rede” das quatro relagdes: associativas, participativas,
disjuntivas e conflitivas. Conclui-se, pois, que a vivéncia subjetiva, sob assédio
dos vetores da hipermodernidade, sofre atribula¢oes de ordem conjuntural e
sistémica, conforme ja foi aqui devidamente mapeado. Sinteticamente, no
aAmbito das relagdes associativas, situam-se as “armadilhas da tribaliza¢io” (em
nivel social) e as “redes de incorporagio” (em plano econémico). Em ambas
as circunstincias, a vivéncia subjetiva se torna alvo de asfixia, repercutindo
diretamente na dissolugio do individuo.

kk

35. No que se refere as relagdes participativas, multiplicam-se convocagdes dire-
cionadas para o “ajuntamento”. Trata-se de sutil processo de “coletivizagio”,
transformando o individuo, em nome da “vida-cidadid”, num “servidor nao-
-remunerado”, pronto para ceder suas raras horas de repouso a benfeitorias
societdrias que outrora cabiam a setores governamentais. Para tanto, parece
concorrer a pressao dos canais oficiais, em parceria com os meios de comu-
nica¢io de massa, difundindo discursos e campanhas com o propésito de
“institucionalizar” o processo da “servidio induzida™. Percebe-se, portanto, na
face oculta das relages participativas, uma das variantes da razio perversa. Esta,
por sua vez, nao passa de uma “inteligéncia” desenvolvida para amenizar custos
e encargos que, na verdade, deveriam ser assumidos pela ordem do capital.

kk

36. Quanto as relagdes disjuntivas, verifica-se o investimento na disseminacio
de intensos apelos de cardter sensorial, criando um enredamento sedutor sob
o regime da excitac¢io e da incitagio. Como consequéncia, amplia-se o leque
de ofertas, sob a lideranga dos avangos tecnoldgicos. A rigor, a subjetividade
vem sendo reduto de progressivo confinamento, em face da escassez da de-
manda. Cada vez menos, a vida moderna oferece ao individuo reservas de
tempo interior. Em seu lugar, prolifera a solicitagdo ao uso do “corpo”, nio
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percebendo quanto essa demanda exterior (fixada pelo “outro”) e externa
(oriunda de “situagdes”) inviabiliza o exercicio de uma “temporalidade sub-
jetiva”, provocando sérias e graves distor¢oes no campo perceptivo, cognitivo,
0 que acarreta, sobretudo, o desprestigio do sentido e da interpretacio.

Kk

37. Por fim, as relagoes conflitivas, afora os efeitos gerados pela confluéncia ne-
gativa das trés anteriores, soma-se a iluséria e efémera aposta no consumo,
como espasmo dltimo na obtengio de um significado para a vida. Na ebuli¢io
da hipermodernidade, a vida deixa de ser uma “experiéncia desafiadora”, além
de destituida da nogio de “projeto”, restando ao individuo, modelado pelo
perfil dominante, a vivéncia crua de momentos desconectados e alheios ao
sentido de qualquer “narratividade”.

*kk

38. O regime da dispersio e da dissipac¢io do real pelas imagens ao qual se
vé entregue o olhar do devaneio finda por fixar uma paisagem nio menos
desprovida de intensidade, instituindo um circulo vicioso a realimentar a
patologia que cerca as figuras caricatas do voyeur e do exibicionista. Sob o
fascinio exercido pela imagem, voyeur e exibicionista ignoram o significado
para apenas se deixarem conduzir pela mera superficie do significante. Sao,
pois, “personagens” tradutoras de uma cultura promotora da redugio sémica e
da castragio signica. A unidade de sentido e o signo sio subtraidos, vigorando
apenas o plano da imagem em sua exclusiva concretude.

Kk

39. Na “cultura do olhar”, a imaginag¢io inquieta e, por vocacio, criadora é des-
tronada pelo apaziguado e reprodutivo imaginario. Nessa troca, erige-se amplo
shopping center de imagens e modelitos societirios a desfilarem sorrisos extraidos
de alegria superficial que, 2 aparigio de um primeiro revés, rapidamente se des-
faz, dando lugar ao “olhar aturdido”, desprovido de qualquer compreensio para
além do préprio espanto. Na “cultura do olhar”, o “ver” parece constituir-se
num fim em si mesmo. Assim, “ter visto algo” sugere haver “conhecido” a coisa
vista. Esta, porém, ¢ apenas a primeira impressao que, como tal, ¢ falsa. A ela
imediatamente se segue a sensa¢io de vazio ou de incompletude, responsivel
pelo mal-estar existencial, cuja razio, entretanto, nao ¢ diagnosticada, o que
perpetua o modelo de vida, intensificando o grau de insatisfacio existencial e,
por extensio, ampliando a carga de tensdes no plano societario.
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Kk

40. O entorpecimento instaurado pela cultura visual, dado seu alto teor de
apelo sensorial, indireta e involuntariamente, pode estar favorecendo certa
induc¢io ao “prazer” oferecido pela droga. Num certo sentido, o “mundo
encantado das imagens” muito parece aproximar-se da “realidade virtual”
patrocinada pela agdo das substincias quimicas, presentes nas drogas de
maior consumo. Nesse diferente modelo, o signo-conceito cedeu o posto para
o signo-mébile. Nele prospera a subjetividade descentrada, base de fundacio
para a serializa¢io do eutro.

Kk

41. A espiral desenfreada, ortunda do investimento no cédigo visual e, de-
senhada pela Revolucio Industrial, em alianca com a natural decorrente
Revolugio Tecnoldgica, nio possibilita nenhum retrocesso. Pelo contrario, a
tendéncia sinaliza na dire¢io de processos ainda mais intensos e sofisticados, o
que faz supor agravamento das situagdes presentes. Diante dessa constata¢io,
nenhuma atitude politica de perfil regressivo se revela crivel. O atalho que
ainda pode vir a oferecer-se como vidvel, na condi¢io de reduto de resisténcia,
localiza-se na esfera educacional, caso esta readquira uma fungio identitiria
afinada com a formagao criticizante, ou seja, caminhar na contramio dos
paradigmas dominantes. Para tanto, o sistema educacional teria de passar
por profunda reestruturagio, de modo a alinhar-se a um projeto centrado na
elaboragio de uma pedagogia do olhar. Sem deixar de incorporar as novas “fer-
ramentas” tecnoldgicas, o modelo educacional deveria investir na capacitagio
docente e discente (em todos os niveis) para a “leitura critica” das sintaxes
visuais, paralelamente ao refortalecimento da “leitura imaginativa” das sintaxes
verbais, pressuposto indispensavel a construgao do olhar perverso, em oposigao
a0 olhar ingénuo. Tal reformulacio é sobretudo imperiosa, em se tratando de
realidades, a exemplo da brasileira na qual reconhecidamente vigora uma
cultura que, originada na oralidade, passou a audiovisual, avaliagio correta ji
pontuada por Luiz Costa Lima®.

*kk

42. A consequéncia de um modelo cultural fortemente centrado nas
motivagoes do olhar encontra plena sintonia com a intensificagio da es-
piral da violéncia. Olhar e violéncia derivam de um mesmo modelo com
prefiguragoes sistémicas. Variagoes endémicas e focos epidémicos da vio-
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l1éncia dizem respeito aos caminhos que traduzem a cultura vigente. Dai,
podem-se extrair as conclusdes que seguem.

kk

43. A violéncia deixa de ser um aspecto isolado ou ocasional, para tornar-se uma
das faces constitutivas da subjetividade, ou seja, em razio dos vetores culturais
dominantes, entre os quais os valores propagados como vitoriosos e prestigiosos,
a matriz da subjetividade ja estaria forjada para a assimilacio da violéncia como
um modo de o individuo pautar suas atitudes ou estratégias, visando a obten-
¢ao do que almeja conquistar. Outra, pois, nio foi a intengio ao inserirmos a
“cultura da violéncia” como desdobramento da “cultura do olhar”. Nao ha, no
plano dessa sucessio, nenhum dado arbitrario, razio pela qual foi mantido, na
condigio de substantivo, o termo “cultura”. Hobsbawm, em a Era dos extremos,
mapeia, de maneira bem convincente, a trajetéria do século XX, acima de tudo,
assinalada pela desenfreada escalada da guerra e de exterminios. O rolo compressor
das transformacdes cientificas e tecnoldgicas nio se situa em quadro diferente,
na medida em que impde aceleracdes assimétricas a sociedades absolutamente
desiguais. E neste sentido que a violéncia se instala como parte integrante da
“cultura”, afetando decisivamente os processos de subjetivagio numa espécie
de “violéncia branca”. Nio sio os horrores do cotidiano nem aqueles exibidos
diariamente com naturalidade pelas centenas de emissoras de TV. Quando muito,
a critica cabivel aos meios de comunicagio de massa se destine a reprodugio e a
realimentagio de valores dominantes com os quais se consolida a ideologia. De
resto, a violéncia de que aqui se trata se refere  absor¢ao, por via indireta, de uma
certa concepgio de vida. E possivel que as frequentes criticas desferidas contra os
meios de comunicagio de massa, principalmente no Brasil, sirvam para encobrir
a expressao cruel dessa outra “violéncia invisivel”, deixando a sensacio de que a
violéncia pode ser erradicada, se contidos forem seus praticantes ou os agentes de
exibicio, sem atentar-se para as forgas formadoras de uma subjetividade da violéncia
(tema desenvolvido na Comum 12, ct. bibliografia).

*kk

44. Em termos gerais, a “cultura da violéncia” funciona como um sistema
rotegido e mascarado pela rede dos acontecimentos. Para tanto, um “olhar” foi

proteg P )

educado a apenas reconhecer a violéncia traduzida pelas imagens didrias e nio

pela engrenagem sistémica. Talvez seja essa a logica do crime perfeito descrita

por Jean Baudrillard em obra de mesmo titulo. Em tese, portanto, afirmarfa-
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mos que as tltimas geracoes estariam sendo educadas para a potencializacio
da violéncia. Desenvolverem-na ou nio passa a ser uma variante no interior
de um mesmo modelo. A fronteira a separar a violéncia como ato daquela na
qual a poténcia nio se transforma em ato passa a ser cada vez mais ténue, ou
seja, a disposigio do aparelho psiquico 2 liberagio da violéncia estd cada vez
mais franqueada por estimulagdes didrias e detectiveis nas praticas cotidianas.
O que, na verdade, se procura aqui sustentar é a ideia de que tendemos a
lidar com o tema da violéncia por meio de abordagens, na maioria das vezes,
desfocadas, sempre com a tendéncia de acentuar-se o grau de vicissitudes
materiais, o que so reitera a estigmatiza¢io da pobreza. O aumento indiscri-
minado de barbdries didrias envolvendo individuos e familias materialmente
bem supridos parece ser suficiente para demonstrar que a tradicional retérica
estd errada. Ao propormos a existéncia de uma “cultura da violéncia”, estamos
afirmando que a violéncia nio se dd mais pela deseducagio de alguém e sim
pela educacio recebida, com base num ethos desvirtuado. Um “pacote cultural”
foi vendido e muitos o adquiriram, sem a percepg¢ao de seus horripilantes des-
dobramentos. Dado seu efeito de contaminagio, todos os setores constitutivos
do corpo societirio apresentam os sintomas. A escola, a Industria Cultural,
as institui¢des politicas, os planos econémicos, tudo se vé enredado numa
armadilha promotora e multiplicadora da violéncia como um estado de ser.
O reduto mais apropriado para tornar esse processo visivel ¢ o da linguagem.

*kk

45. Julgamos equivocada a avaliacio corrente de que vivemos a época mais
violenta da humanidade. A ideia exposta na parte inicial procurou assim
demonstrar. A diferenca que separa a sociedade contemporinea de tempos
predecessores se situa na possibilidade de tecnicamente se dar hoje visibilidade
continua e inesgotivel a acontecimentos que estampam a ferocidade humana
na sua infinita vocagio dominadora. O mundo hoje tem “Neros” e “Caligulas”
sob a forma de instituigdes governamentais, paragovernamentais, privadas,
nacionais e transnacionais, entre outras variantes. Essa despersonalizagio gera
a ilusdo de que o mundo caminha razoavelmente em harmonia, ficando o
horror para acontecimentos isolados, protagonizados por individuos ou pe-
quenos grupos. Quem nio promove a leitura nessa dire¢io deixa de perceber
o mundo como realidade, razio pela qual, uma vez mais, atrelamos a “cultura
da violéncia” & “cultura do olhar”. Na raiz dessa uniio é que surge a questio
da linguagem, indiciada no fragmento anterior.
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Kk

46. Podemos principiar a anilise a partir dessa premissa: a era da aceleragao
violentou a linguagem. O que efetivamente a asser¢io tenciona significar?
Retrocedendo um pouco no tempo, perceber-se-a que o avango trazido pelas
invengdes alterava modos operacionais sem, no entanto, produzir nenhum
abalo nos processos de subjetivagio. Pelo contririo, estes se viam realimen-
tados ante novas ofertas. Ninguém, por exemplo, poderd dizer que o advento
do cinema brutalizou a cultura como processo. Seria essa uma observacio
oriunda de cérebro absolutamente idiotizado. Todavia, ¢ crivel alguém hoje
afirmar que a dominagio hegemonica de certo cinema colabora para a bestia-
lizagao da cultura. Na verdade, o problema nio reside na coisa em si, mas no
processo sistémico que faz da ininterrupta exposi¢io de imagens o modelo
hegemonico de cultura. O ser potencializa o grau de violéncia a partir do
momento em que abdica da condi¢io de agente produtor de imagens (ima-
ginac¢io) para assumir passivamente a condigio de consumidor de imagens
externas (imaginario formatado). E na substituigio da forca imaginativa pela
dominagio da imagem formatada que se abre o atalho para a violéncia, inde-
pendentemente de a violéncia em si ser a temdtica do que é exposto. A esse
fator se agrega outro: a velocidade. Reina, pois, um sistema cultural que, pela
sua engrenagem, promove cotidianamente a violagio a linguagem. O frémito
imposto pela velocidade banaliza a comunicagio ao tempo em que inviabi-
liza a construgio de pensamento concatenado. Conclui-se, portanto, que na
“cultura da violéncia” se encontram os fundamentos formulados nos quatro
capitulos anteriores: a questio do sentido, a fun¢io interpretante, o proble-
ma da arte como autoexpressao, a tensio entre crise ¢ modernidade com as
decorrentes relagdes (associativas, participativas, disjuntivas, conflitivas) bem
como as configuragdes criticas arroladas na jad mencionada “cultura do olhar”.
Uma educagio forjada no culto a velocidade enseja a progressiva aboli¢ao do
pensamento. Ora, o que da sustentagio a linguagem ¢ justamente o fato de
esta possibilitar a constru¢io do pensar. Se, porém, essa faculdade é suprimi-
da, resta apenas a linguagem em estado bruto, mero servigal da comunicagio
descartivel, o que cristaliza o esvaziamento dos processos de subjetivagio.

kk

47. Algo de efetivamente singular emergiu no interior do projeto da moder-
nidade com consequéncias ainda em franco desdobramento: a influéncia da
tecnologia no Ambito da linguagem como experiéncia existencial. Deu-se uma
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parceria que, na verdade, instalou tensoes. Até entio a tecnologia disponivel
se apresentava como extensao da linguagem. Todavia, e-mail, celular, reali-
dade virtual, jogos eletrénicos em profusio fazem da linguagem uma sucata
neurdtica na qual se identificam fala¢oes e mensagens tio ripidas quanto
nervosas e banais, além das deformagdes gramaticais crescentes, rebaixando
ainda mais a qualidade de expressio. Esse acentuado grau de violagio pre-
dispde, segundo nossa avalia¢io, o individuo a excitagdes que, em muito, se
aproximam da violéncia. Deslocamentos sucessivos ¢ desconexdes variadas
se unem ao quadro potencializando a carga de violéncia. O tempo do didlogo
¢ substituido por conversas sobre temas os mais desencontrados. O processo
educacional, na 4nsia de incorporar ferramentas tecnolégicas também perde
de vista seu propésito maior, reduplicando o idedrio da hipermodernidade na
pritica cotidiana em que conhecimento se confunde com informagio des-
cartavel, reflexdo conflita com solugdes rapidas e eficazes, pesquisa equivale a
procura meio aleatéria em sites da internet, disto resultando meros exercicios
de “impressio”. Encontrado o site que parece satisfazer, clica-se “imprimir”
¢ estd pronta a “pesquisa”. Em ambientes escolares menos moderninhos, o
modelo se limita a fontes mididticas, como jornais e revistas. Trata-se, por-
tanto, de violagdes profundas cujo desfecho ¢ a consolidagio de um “carater”
adulterado e deformado, maquiado com legitimidade institucional. Insisti-
mos em apontar no quadro descrito o bergo que agasalha a violéncia. Querer
conté-la, desvinculando-a de um projeto de reformulacio radical significa
colaborar para a intensificagio da violéncia. Em resumo, a violéncia que o
corpo societdrio, em todos os seus segmentos, tem demonstrado fazer crescer
¢ fruto de alteragoes profundas em Ambito gnosioldgico e, inevitavelmente,
com contaminagdes no campo dos afetos.

kk

48. Também se presta como outra conclusio o fato de, nos tempos atuais, a
violéncia ser um aspecto com o qual se orientam decisoes politicas, tanto no
circuito governamental quanto em corporagdes. Governos niao escondem
estratégias com as quais populagdes sio consideradas despreziveis, quando
nao alinhadas a0 modelo desejado. Sob o manto da “purifica¢io”, proliferam
politicas de exterminio enquanto discursos oficiais forgam a fixa¢io do “pen-
samento Ginico”, por vezes travestido de “pensamento consensual”. Esse dado
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sim aponta para uma situacio de justificada gravidade, na medida em que tal
estratégia retira do corpo societirio os agentes difusores do pensar critico e
questionador. Nesse particular, retorna a cobranga aos meios de comunicag¢io
que tendem a referendar os discursos hegemdnicos, abafando a circulagio de
vozes contrdrias, ou relegando-as a ocasionais aparigdes sem efeitos maiores.
Numa sociedade em que o pensamento critico passa a ser associado ao sentido
de “perturba¢io”, a tendéncia é a multiplicagio da violéncia.

Kk

49. Outro aspecto a ser observado, a titulo de conclusio, no tocante a
disseminagio da violéncia, € a franca expansio da crueldade por vezes sob
a mascara da defesa da liberdade e da afirmacio da democracia. Nio sio
poucos os discursos que, quase diariamente, pontuam noticirios, editoriais,
reportagens ou pronunciamentos oficiais de liderangas politicas. Em comum,
estd a tentativa de convencer o maior nimero de pessoas quanto ao esfor¢o
de implementagio de um modelo de vida capaz de trazer a felicidade tio
sonhada, ignorando o terror que as cerca.

Kk

50. A margem do processo decisério, situam-se populacdes destituidas de
assisténcia. Suas existéncias sio, ocasionalmente, percebidas, ao sabor de si-
tuagdes dramdticas, em meio a indignacio e a revolta. Estas, porém, quando
dissociadas de uma percepgio critica acerca do processo que as faz existirem
(como manifestagio ou como vontade) tendem a transformar-se em compor-
tamentos revestidos de barbidrie, seja nas relagoes familiares, seja nos episddios
sociais. E nessa conjuntura que a violéncia cede 2 proliferacio da crueldade. A
pratica da crueldade requer “inteligéncia acritica”, sem quaisquer mediagdes
nem ponderagdes. Enquanto a violéncia pode advir de rompantes incontidos, a
crueldade pressupoe requintes de planejamento. Da crueldade, nao se dissocia
o prazer de quem a pratica; portanto, a crueldade exige para si um engendra-
mento, uma légica sofisticada. Em sintese, a violéncia ¢é fruto do impulso; a
crueldade deriva do enredo. O que, de resto, se encontra em progressio no
Ocidente ¢ a cultura da violéncia contaminada pelo imagindrio cruel que en-
contra nos acontecimentos de impacto mundial o cendrio predileto, seja por
decisdes governamentais, seja por atos individuais. Regendo o processo estd
a inteligéncia desprovida de sentido do humano, fruto de um pragmatismo
orientado pela fria 1égica da quantificacio. Sem modificar-se a substincia
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construtora dessa légica, nio ha possibilidade de reversio do quadro posto.
Nio se trata aqui de fazer-se parceria com um olhar desesperangado quanto
a0 que o horizonte sinaliza. Trata-se sobretudo de equacionar-se uma visio
critica acerca dos profundos impasses que mapeiam a trajetéria em diregao ao
futuro. A propésito, é oportuno recordar trecho do alongado artigo “Rumo
a0 abismo?”, escrito por Edgar Morin: “A consciéncia civica perde espaco em
toda parte, e violéncias de diversos tipos corroem a sociedade. A criminalidade
mafiosa tornou-se planetiria. A lei da vinganga toma o lugar da lei da justica,

” 9

arrogando-se o papel da verdadeira justiga”.

Kk

51. E importante reafirmar a percepgio de que a violéncia no mundo atual ¢ ali-
mentada por estratégias de cardter sistémico com o qual politicas governamentais
orientam a defesa e a expansio de interesses econémicos, pensamento do qual
também nio se afasta o tedrico francés que, em parigrafo adiante, sentencia:

A barbirie do século 20 desencadeou sobre mdltiplas regides da
humanidade os flagelos de duas guerras mundiais e dois super-
totalitarismos. As caracteristicas barbaras do século 20 continuam
presentes no século 21, mas a barbarie do século 21, cujo preliadio
ja foi visto em Hiroshima, encerra em seu bojo a autodestruigao
potencial da humanidade. A barbérie do século 20 gerou os terro-
res policiais, politicos e dos campos de concentragio. A barbarie
do século 21 traz em seu bojo, desde 11 de setembro de 2001,
um potencial de terror planetirio ilimitado.

*kk

52. Por fim, nio pode deixar de figurar, no painel societirio da violéncia, a
estreita relagio que a violéncia mantém com a ordem imperativa do consumo.
Obviamente, este nio é determinante daquela. Contudo, s3o campos de forga
que interagem, em razio de cada vez mais proliferarem discursos associati-
vos entre a conquista da felicidade e a aquisi¢io de bens (inclusa vasta rede
de supérfluos), o que também faz aproximarem-se da violéncia os perfis do
voyeur ¢ do exibicionista. Mais um aspecto a fixar conexdes entre as “cultura
do olhar” e “cultura da violéncia”. Se o individuo desprovido de recursos para
a posse do que é amplamente exposto pela publicidade se convence de que a
telicidade depende da compra dos miticos objetos, nio os podendo adquirir
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pelas vias legais, parte para as préticas delituosas, levando consigo o sentimento
da revolta pela radical exclusio social. Logicamente, o consumo de droga entra
como mais um atalho que é aberto pelo préprio modelo cultural, desta feita
direcionado para a vivéncia do prazer. Assim, fecha-se o circulo: bens materiais
asseguram a felicidade; consumo de drogas possibilita o prazer.

*kk

53. O paradigma societirio em curso estd moldado para gerar subjetividades
violadas. Para tanto, concorre o assédio de promessas que, na verdade, multi-
plicam imagindrios fraudados. O sentido da vida como aventura foi deslocado
para perspectivas egbicas pautadas na fraude e no autoengano, disto resultando
a intensidade do sofrimento desvinculado de uma consciéncia a altura de
compreendé-lo e, menos ainda, de enfrentd-lo a caminho da superagio. Nio
¢, portanto, dificil de deduzir a propagacio da violéncia em espiral.

.
Rio, setembro de 2015.

Notas

1. E oportuno aqui remeter ao pensamento de Gilles Lipovetsky, no tocante a duas de suas
obras: Lempire de I'éphémére e LEre du vide (ct. bibliografia).

2. No Brasil, coube ao tedrico e critico Luiz Costa Lima, em publicagio de 1969, a iniciativa de
trazer esse conceito ao campo da investigagio literdria, o que se deu no capitulo II (A reificagio
de Paulo Hondrio), no livro Por que literatura? (cf. bibliografia).

3. A propésito desse tema, sio indispensiveis as reflexdes constantes em duas publicagdes, a
saber: Sobre a televisdo (1997), de Pierre Bourdieu e Antropoldgica do espelho: uma teoria da comu-
nicagdo linear e em rede (2002), de Muniz Sodré (cf. bibliografia).

4. E oportuno ressaltar que coube ao teérico Muniz Sodré, em publicagio de 1972, o re-
conhecimento desse sintoma, a partir de seus primeiros sinais, no estudo A comunicagdo do
grotesco (ct. bibliografia).

5. O depoimento de Badiou foi transcrito por Vladimir Safatle e publicado na revista Mais!,
na edigio de 29/09/02 da Folha de S. Paulo.

6. Idem 2 nota anterior

7. A propésito de tal questio, propus o conceito de servidio induzida no artigo “Jornalismo de Es-
tado e a servidio induzida”, publicado na edigio de 18/03/2002 do Observatério da Imprensa (on-line).
8. Costa Lima aborda o tema da “cultura oral” como processo dominante na formagio da
brasilidade no livro Dispersa demanda (1981).

9. O mencionado artigo, inicialmente escrito para o Le Monde e traduzido por Clara Allain,
foi reproduzido na edi¢do dominical da Folha de S. Paulo (12/01/2003).
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Resumo

O presente artigo pretende abordar, numa escrita em fragmentos, aspectos
conflitivos com os quais a cultura contemporanea se vem defrontando, em razao
das inovagdes tecnoldgicas e os efeitos gerados por ela no imagindrio social.

Palavras-chave
Cultura - Arte - Tecnologia - Hipermodernidade.

Abstract

This article aims to address, in a written into fragments, conflicting as-
pects with which contemporary culture is facing as a result of technological
innovations and the effects it generates in the social imaginary.

Keywords
Culture - Art - Technology - Hypermodernity.
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A memoria e a cidade:
visoes do Rio de Janeiro

Elis Crokidakis Castro

O que é a memoéria de uma cidade? E tudo aquilo que efetivamente nela
existe ou existiu ou é aimagem que da cidade criamos a partir de nossas ideias,
desejos, emogdes e ficgoes.

Tracaremos nesse ensaio uma espécie de sintese histérica do processo de cons-
trugio e reconstrugio da cidade do Rio de Janeiro culminando no seu presente.

Em busca de saber o que é esta memoria teceremos uma relagio entre
alguns textos como: Cidades invisiveis, Seduzidos pela memdria, A alma encanta-
dora das ruas, Por amor ds cidades, Fins de Século-cidade e cultura no Rio de Janeiro,
Sobre a modernidade, Pereira Passos um Haussmann tropical, Paris capital do século
XIX e muitos outros que insistem em reaparecer de tempos em tempos nas
bibliografias dos que falam sobre as cidades.

Sabemos que os estudos da meméria comegam a ter relevo, principalmente
na Europa e Estados Unidos, no comego da década de 1980, ¢ nos paises que
foram colonias esses estudos iniciaram um pouco antes, em 1960, todavia em
processos diferentes de constitui¢io de um discurso.

Nos paises descolonizados, os estudos de memdria correm numa “busca
por histérias alternativas e revisionistas” (Huyssen, 2000: 10), enquanto na
Europa esse movimento se estabelece ocasionado pelo debate que ressurge
em torno do holocausto. Com essa temitica sao entio feitos documentarios
para TV, filmes, livros, museus e monumentos. Todos com o0 mesmo fim, nio
deixar que o mundo se esquega das atrocidades cometidas, embora saibamos
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que virios outros holocaustos se deram na histéria, mesmo depois de todo
esse processo, exemplo disso temos a Sérvia, a Africa e talvez hoje a Siria.

Mas, para nés aqui o que interessa nesse momento é pensarmos a me-
moria na América Latina, especialmente no Brasil e no Rio de Janeiro, im-
porta vermos a forma como a memoria da cidade é resgatada e por que este
fendmeno se di, de tempos em tempos, através da literatura, do cinema,
por eventos, exposigoes, etc.

Rio de Janeiro, uma cidade em reforma

O Riode Janeiro ¢ fundado no ano de 1565 por Esticio de S3, com o nome
de Sao Sebastiao do Rio de Janeiro, em homenagem ao entio Rei de Portugal,
D. Sebastiao. Em 1763, a cidade tornou-se capital do Brasil e se manteve assim
até 1960, quando foi inaugurada Brasilia, a atual capital do paifs. Desde entio
o Rio vive sua existéncia como um verdadeiro processo.

Mesmo nio sendo o Brasil descoberto pelo Rio de Janeiro, foi aqui, desde
1730, que as decisdes sobre o pais passaram a ser tomadas, o que se intensi-
ficou com a chegada da Familia Real portuguesa em 1808.

Cercada de morros por todos os lados, com uma faixa de terra que a encrava
no fundo de uma bafa, como uma boca banguela, como falou Lévi-Strauss,
a cidade desde aquele tempo vive se reconstruindo. Passa por periodos de
decadéncia e outros de revitaliza¢io, olhando para o ontem e para o amanha.

Em 1808 a cidade recebe a Familia Real e toda a corte, seus habitantes,
entio, foram deslocados de suas casas para dar lugar aos nobres. Depois,
o Rei se muda para Sio Cristévio e o bairro se desenvolve, pois em torno
do palicio toda a elite queria morar. Até que toda a corte estivesse alojada
muita coisa aconteceu. Se lermos a literatura da época veremos que de
1800 até 1900 a cidade foi se descortinando, transformando, se expandindo
sendo alvo de muitas narrativas que tém no seu espago o cendrio ideal. Se,
no comego, era no centro histérico, ainda hoje um pouco preservado, que
se concentrava a maior parte da populagio, ali pelos lados do porto da Praga
Mauai até a Praga XV ¢ desta até o morro de Santa Teresa, com o passar do
tempo as dreas habitadas iam tomando outras dire¢des ¢ jd no século XX se
estendiam de acordo com as concessoes de linhas de bonde, que eram dadas
pelo poder publico. Ou seja, desde o fim do século XIX o espaco urbano
comega a sofrer fortes alteragoes, algumas pontuais, que visavam nao apenas
o embelezamento, mas colocar a cidade como uma janela para o mundo, o
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que € feito pelo prefeito Pereira Passos (1902-1906), o Hausmann tropical,
como diz Jaime Larry Bechimol.

O prefeito Pereira Passos havia estudado em Paris e vivido toda a transfor-
magio da cidade francesa, e ali foi influenciado trazendo para o Rio os novos
conceitos do urbanismo. Assim, para a exposi¢io de 1910 o Rio se embeleza
a luz dos modelos parisienses. Virios autores descrevem as mudangas, Joio
do Rio, Luiz Edmundo, Lima Barreto, Benjamim Costalat e outros, sio os
cronistas do Rio e percorrem a cidade com suas mais variadas formas de
narrar seu espago e sua gente. Ruas, prédios, palicios, teatros, toda a cidade
cresce junto com as concessoes de linhas de bondes que, expandiam-se para
sul, para o norte, para o oeste.

Italo Calvino no seu Cidades invisiveis afirma “a cidade nio ¢ feita apenas
de seu espago fisico, mas das relagoes entre as medidas de seu espago e os
acontecimentos de seu passado” (1991: 14). Logo, poderiamos dizer que a
cidade do Rio de Janeiro vive da constru¢io de seu futuro e das lembrangas
de seu passado. E ¢ exatamente isso que ocorreu e ainda hoje ocorre. Junto
com a expansio espacial vinha, na época, também a populacional. Como mais
gente precisava de habitacio e o espago do centro era pequeno, a populacio
mais pobre comegava a tomar conta dos morros do centro, surgem ali as
primeiras favelas cuja histéria ja é conhecida. Todavia, a reforma nao para no
inicio do século XX. Olhando para frente, para o futuro, novas avenidas sio
abertas na década de 1940, 50 e 60. Nesse momento a cidade colonial sofre
suas maiores baixas. Para abrir a Avenida Presidente Vargas muitas casas e
igrejas sao demolidas, mais uma vez a cidade se reconfigura. J4 tinha perdido
o Morro do Castelo, ji tinha um caminho de mar a mar, que levava da Praga
Maui até o Aterro do Flamengo, a Avenida Rio Branco, antes Avenida Cen-
tral, que desembocava na Cinelandia, coragio da cidade. Era tal avenida uma
espécie de canal para o vento, que visava arejar a cidade, desculpa esta usada
pelos construtores. A verdadeira histéria remete ao desejo governamental
de retirar do Castelo a populagio pobre, ex-escravos, que habitavam o lugar.

O processo de expansio continua tomando corpo por todo século XX.
Na década de 1970, quando a populagio ji é enorme e necessita se locomover
surgem os grandes viadutos e o metrd. Logo, outra planta se configura com
mais um bota baixo de palicios, prédios e mudangas de ruas e trajetos. Hoje,
no inicio do século XXI, vivemos mais um momento de reformas visando a

Copa do Mundo de Futebol em 2014 ¢ as Olimpiadas de 2016.
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Uma cidade para o que vem de fora

Mas e a memoéria? Partindo desse sintético relato histérico percebemos
entio, que mesmo sendo uma cidade muito fotografada, sendo tais fotos parte
de um registro histérico, ¢ muito dificil para o carioca cultivar a memoria de
sua cidade. Isto se verifica, principalmente, quando a cidade mais uma vez se
transforma para os dois grandes eventos em 2014 ¢ 2016. Podemos dizer que
a0 contririo das cidades que crescem com o foco em seus habitantes e sua
melhoria de vida e padrio, o Rio de Janeiro se organiza e se estrutura para o
que vem de fora, para as pessoas que apenas passam e nao para as que ficam.
Todas as transformacoes, desde a abertura da Avenida Central em 1910, até
hoje, visavam sempre a utilizagio da cidade pelo turista e nio pelo morador.
Por iss0, a sensagio, muitas vezes, é de que a cidade nio pertence ao morador.
A identificagio do morador com o bem puiblico nio existe e por nio se sentir
de fato no seu espago este nio tem o cuidado que deveria ter com a cidade.
Dessa forma, seguindo a ideia de Huyssen ao falar sobre Berlim, podemos
dizer que a politica urbana que se executa no Rio de Janeiro é dos

(...) empreendedores e politicos que tentam aumentar a receita
com o turismo de massa, convengdes e aluguéis de espaco co-
merciais. O que é central para esse novo tipo de politica urbana
30 0s espacos estéticos para o consumo cultural, megastores e
megaeventos museicos, festivais e espeticulos de todo tipo, to-
dos tentando atrair novos tipos de turista — desde o visitante de
feriado até o incansivel caminhador metropolitano, que vieram
substituir o velho modelo do ocioso flaneur (Huyssen, 2000: 91).

Ora, para exemplificar isto basta vermos a criagio do Porto Maravilha,
a derrubada da Perimetral, a revitalizagio da Lapa e toda a mudanca que a
cidade vem sofrendo para abrigar a Olimpiada de 2016. Como ji dissemos,
a cidade se transforma, mas nio para o morador, que de certa forma perma-
necerd alijado de tudo que aconteceri nesse evento. Assim, a reforma causa
transtornos, modifica a vida de quem no Rio vive e o que deixard para este
morador é muito pouco, ji que ele nio é o foco da reforma.

Por conta disso, o espago ptblico aqui nio se confunde com o privado.
Dai o alto indice de depredacio do patrimonio publico. Por outro lado o poder
publico também nio parece se comprometer imediatamente com a restau-
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ragio e fiscalizagdo do que ¢é estragado, exceto se o objeto estragado estiver
na passagem do turista (vide as indmeras reposi¢oes dos 6culos de Carlos
Drummond de Andrade). A cidade parece que se maquia para receber o tu-
rista. Basta percebermos os painéis colocados ao lado da Linha Vermelha que
liga 0 aeroporto ao centro do Rio. Todo esse processo de maquiagem, entio,
nio restaura, ou cria no morador um sentimento de pertencimento, que o
faria cuidar da cidade. Pelo contririo, o morador se sente um estrangeiro em
sua prépria cidade, deixando ainda mais de se identificar com ela, permitindo
até a sua destruicio.

Por isso, a cidade da meméria, nem sempre é aquela em que efetivamente
vivemos ¢ vemos. Nossa memoria pode estar mais ligada a uma imagem que
alguém faz da cidade do que a prépria cidade, que constantemente € violentada
e transformada pelos seus moradores ou outros interessados. Podemos dizer
que em nossa mente, para criarmos as noc¢oes de cidade, nés misturamos
espagos reais ¢ imagindrios. E ¢ nessa ansia de criarmos as nossas cidades
mentais que a metifora da cidade como texto se desenvolve. Huyssen, ao falar
de Berlim diz: “A cidade-texto tem sido escrita, apagada e reescrita ao longo
deste século violento, e sua legitimidade se deve tanto mais as marcas visiveis
do espago construido quanto as imagens ¢ memorias reprimidas e rompidas
pelos eventos traumdticos” (2000: 93). Tal afirmativa se aplica entio como
luva ao Rio de Janeiro. Existe um Rio de textos e imagens de fotografia e um
Rio real onde se vive. Ou seja, igual ao que aconteceu no inicio do século
XX, o Rio se organiza, se reforma para ser a capital do século XXI, de novo
a janela para o mundo aproveitando o bom momento brasileiro. Momento
em que todos os olhares do mundo se focam aqui, no cartio postal do Brasil.
A ideia de cidade como cartio postal nio é nova, remonta 2 Belle époque de
Pereira Passos, com suas reformas, ¢ as de Oswaldo Cruz com sua politica
de sanecamento. Ambos, num esfor¢o conjunto para colocar o Rio com suas
janelas abertas para o que vem de fora, ontem ¢ hoje, os olhos do turista.
Assim, tudo para inglés ver, pois nesse processo nem mesmo o flaneur
tem lugar, ji que este “mesmo sendo um outsider em sua propria cidade,
sempre figurou como um habitante, em vez de um viajante sempre em
movimento” (Huyssen, 2000: 91).

Entio, por ser um lugar para observagio de quem estd de passagem, esta
cidade acaba nio dando espaco e nem tempo para a contemplagio. Nio hd
COmo parar nesse contexto, o que remete a metifora utilizada por Nestor Gar-
cia Canclini, de cidade como videoclipe. Neste clipe a velocidade das imagens
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nio sio captadas pela mente humana para serem devidamente digeridas. No
Rio de Janeiro de reformas o mesmo acontece. Mesmo os prédios tombados
pelo patrimoénio histérico correm o risco de nio suportar uma segunda pas-
sagem do turista. Isto porque sio expostos a sua prépria sorte, sem que haja
uma recuperagao de telhados, fachadas, etc. Diz Beatriz Jaguaribe “ na cidade
como videoclipe a velocidade e a acumulagio desbaratada de imagens inibem
a pausa do congelamento da sedimentagio da prépria imagem” (1998: 168).

Ou seja, conforme Lévi-Strauss, citado também por Jaguaribe, as cidades
do Novo Mundo saem do “vigo a decrepitude”, s3o construidas para serem
renovadas com a mesma rapidez com que foram erguidas, construidas para
durarem o tempo do evento, terminado este a construcio fica sem utilidade, as
vezes um elefante branco em meio i cidade. “Quando a festa termina e esses
grandes bibelds fenecem: as fachadas descascam, a chuva e a fuligem tracam
seus sulcos, o estilo sai de moda, o ordenamento primitivo desaparece sob as
demoli¢des exigidas, ao lado, por outra impaciéncia”(Lévi-Strauss,1996: 919).

Logo, o Rio de Janeiro, no contexto do Novo Mundo, ¢ mais uma cidade
que sofre os sintomas da mesma doenga, a falta de um pensamento de plane-
jamento para o futuro do cidadio e nio para o turista.

As reformas hoje implementadas de fato nio revelam um desejo de
construg¢io de um espaco citadino harménico. Pelo contririo, as medidas
de urbanismo que continuam sendo tomadas tém um objetivo fixo, Copa
do Mundo e Olimpfada. Mesmo as questdes que ultrapassam a mobili-
dade dentro da cidade como a da seguranga pablica, hoje, no Rio, tem o
mesmo foco de interesse.

Se palicios foram construidos para a exposi¢io de 1910 e depois demolidos
sem qualquer aproveitamento histérico, para dar lugar apenas ao vazio, hoje
nao ¢ diferente, pois sio imensas as necessidades de criar estacionamentos
para carros. Este vazio criado, entio, somente serd preenchido pela meméria
dos que viram o que havia antes. Nio digo com isto que tudo deveria ser
preservado, num processo de musealizacio da cidade. Sem davida que a im-
portincia da musealizagio é grande e deve ser respeitada, todavia hd que se
examinar caso a caso. Mas, no que toca ao Rio de Janeiro nio podemos dizer
que este processo exista.

O que ocorre no Rio de Janeiro é que com o processo de tombamento de
bens, prédios, etc., hd uma desvalorizagio do imével, com isso ele nio consegue
ser vendido, muito menos restaurado o que leva a sua completa decadéncia e
queda, restando o espago vazio. Isso ocorre também com bens méveis como,
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por exemplo, o famoso Bonde de Santa Teresa, que ¢é levado a exaustio, dando
ocasiao a uma tragédia por falta de uma politica que o preserve, adequando-o
a0 desenvolvimento da cidade.

Hoje, temos na cidade virias obras, lugares antes abandonados durante
anos que comegam a reviver, todavia sem que a atenc¢io adequada seja feita,
ja que o fluxo de pessoas ¢ eventos aumentam, mas as condigoes fisicas para
isso nao se d4, o que ocasiona uma deterioragio ainda maior do espago, dos
bens arquiteténicos, que niao foram preparados para receber tal contingente
humano e nem mesmo para sofrer o impacto do peso do excesso de carros
e caminhdes pelas ruas.

Assim, todo esse processo ¢ de extrema complexidade, ja que avaliar o que
pode ou nio ser desmontado necessita de um critério muito claro de valoragio.
Destruir o patrimonio histérico de uma cidade, seus prédios, ruas, monu-
mentos, implica em se ter um planejamento que justifique o desaparecimento
de algo que faz parte da histéria da cidade, de sua memoria. Sabemos que
nenhuma cidade ¢ eterna, que elas devem ir cambiando de acordo com sua
vida. Todavia, esse cambiar nio é algo que deva ser imposto por uma politica
de interesses econdmicos que alijam a participagio do cidadio que ali vive.

Uma cidade sem memdria

Pensar a cidade e suas transformacoes € algo que faz parte da politica, da
vida na pélis, e ¢ motivo mais que justo para a solidifica¢io da cidadania. A
cidade criada para o turista assim atende apenas aos interesses de quem estd
de passagem e nio de quem ali vive. Amar a cidade, senti-la, usufruir da sua
beleza e harmonia ¢ algo que deve ser conferido primeiro ao morador e s6
depois ao passante. Ao morador caberia a mais precisa memoria da cidade, pois
ele teve tempo para contempli-la. No entanto, em nossa histéria, nio cabe
este tal relato, mas ao viajante, ao turista. Assim, a cidade se memorializa pelo
olhar de fora e nio de dentro. O olhar apressado do outro é que constitui o
discurso de memoria do Rio: fotos, textos, filmes, narrativas de toda espécie
de construgio, que nem sempre dizem o que de fato ¢ a cidade.

Assim, somos uma cidade cuja memoria nao existe, sem memoria descar-
tamos o passado em busca de um futuro em processo o tempo todo.
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Resumo

O artigo aborda a construgio da memoria da cidade do Rio de Janeiro
através das transformagdes sofridas pela cidade em seus varios momentos de
vida, especialmente, o “Bota Baixo” no inicio do século XX e as mais novas
reformas em processo, para a Copa do Mundo 2014 e a Olimpiada em 2016.

Palavras-chave
Memodria — Cidade — Reforma.

Abstract

The article addresses the construction of memory of the city of Rio de
Janeiro through the transformations undergone by the city in its various mo-
ments of life, especially the Bota Baixo at the beginning of the 20th century
and the newest in-process reforms for the World Cup 2014 and the Olympics
in 2016.

Keywords
Memory — City — Reform.
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Quilombo do Campinho da Independéncia:
patrimonio cultural do Brasil

Maria Geralda de Miranda
Sady Bianchin

Introducao

Inicialmente este estudo tinha a pretensio apenas de abordar aspectos
das politicas afirmativas implementadas no Brasil a partir de 1988, visando
preservar ¢ promover a cultura afro-brasileira, em que as politicas voltadas
mais especificamente para os quilombolas estavam incluidas; mas a visita ao
Quilombo do Campinho da Independéncia permitiu observar aspectos da
vida comunitiria dos quilombolas (a luta cotidiana pela sustentabilidade das
familias, em torno de 16 nticleos, e aspectos ligados a constitui¢io e experiéncia
do grupo), o que levou a ampliagio do que se havia imaginado inicialmente.

A cultura oral de matriz africana, em virios aspectos, ali conservada, e sua
importincia para o patrimdnio cultural brasileiro levou a pesquisadora a retornar
algumas vezes ao quilombo, de modo que pudesse conviver com os habitantes,
conversar com as equipes que trabalham no restaurante, com as contadoras
de histdria, visitar o viveiro de plantas e fazer visitas guiadas no territério do
quilombo, conhecendo as plantas medicinais e suas indicagdes terapéuticas.

O Quilombo também possui paginas na internet (Facebook e Wikipédia),
onde se podem encontrar informagdes gerais sobre a localidade, o artesanato,
o restaurante e atividades culturais, entre outros. Varios dados constantes
neste trabalho sobre o Quilombo foram retirados desses sitios e também do
site cpisp.org.br/comunidades. Os demais foram colhidos a partir da obser-
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vacio da pesquisadora, que, de forma qualitativa, buscard discorrer e analisar
aspectos importantes para a temdtica dos quilombos e para a preservagio da
cultura afro-brasileira.

O Quilombo do Campinho da Independéncia tem sua origem temporal
no século XIX, no ano de 1888, data do fim da escravidio, quando trés mulhe-
res: Antonica, Marcelina e Luiza, escravas na antiga Fazenda Independéncia,
receberam do seu senhor uma fatia de terra (ja desgastada pelo plantio quase
secular do cafté), onde constituiram familias e os seus descendentes continu-
aram vivendo até hoje. Praticamente todos os moradores da comunidade sio
descendentes de uma dessas trés mulheres.

Pela narrativa das mulheres-grids, que contam aos visitantes a histéria do
lugar, as trés mulheres eram irmas e trabalhavam na casa grande da Fazenda,
“cujas terras de tao extensas se perdiam no horizonte”, realizando trabalhos
“privilegiados”, como tecer, bordar e pentear as senhoras e sinhazinhas. O
Quilombo possui um territério com 287,9461 hectares est localizado no
municipio de Paraty, ao sul do litoral do estado do Rio de Janeiro, em uma
drea de muita beleza natural: mata atlantica, rios, cachoeiras e mar...

Politicas publicas de inclusdao dos quilombolas

Em 1988, o Governo Federal fundou a primeira instituigio pablica voltada
para promogao e preservagio da arte e da cultura afro-brasileira: a Fundagio
Cultural Palmares, entidade vinculada ao Ministério da Cultura (MinC). A
FCP, desde a sua criagio, atua no sentido de valorizar as manifestacoes culturais
e artisticas negras brasileiras como patrimonios nacionais.

Segundo dados publicados na pagina da Fundagao (2015), ja foram emitidos
mais de 2.476 certificagdes para comunidades quilombolas. Além de reconhecé-
-las como tal, tais certificagdes dao acesso a programas sociais do Governo Fe-
deral. E também funcio da FCP fomentar projetos voltados para a preservagio
das manifestagdes culturais negras e no apoio e difusao da Lei 10.639/03, que
torna obrigatério o ensino da histéria da Africa e afro-brasileira nas escolas.

A FCP, criada em 1988, foi um passo muito importante na garantia de
direitos da populagio afro-brasileira, mas é notério que a partir de 2003,
houve por parte do governo federal, investimentos em politicas ptiblicas mais
concretas voltadas para a prote¢io da cultura africana e afro-brasileira, como
a Lei 10.639/03, mencionada acima, que inclui nos curriculos educacionais a
obrigatoriedade de temiticas voltadas para a histdria e cultura afro-brasileira. O
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parigrafo tnico do artigo 26-A orienta que o contetido programitico incluird
o estudo da histéria da Africa e dos africanos, a luta dos negros no Brasil, a
cultura negra brasileira e o negro na formagio da sociedade nacional, visando
resgatar a contribui¢io do povo negro nas dreas social, econdmica e politica
pertinentes 2 histéria do Brasil.

O Decreto n® 4.887, também de 2003, passou a regulamentar o procedi-
mento para identificagio, reconhecimento, delimitacio, demarcagio e titu-
lagdo das terras ocupadas por remanescentes quilombolas, em sintonia com
o disposto no artigo 68 do Ato das Disposigdes Constitucionais Transitorias.
O artigo 2° considera, para os fins deste Decreto, os grupos étnico-raciais,
segundo critérios de autoatribui¢io, mas com trajetéria histérica propria,
dotados de relagdes territoriais especificas, com presungio de ancestralidade
negra relacionada com a resisténcia a opressio histérica sofrida. O parigrafo
3° do mesmo artigo considera, para a medigio ¢ demarcagio das terras, os
critérios de territorialidade indicados pelos remanescentes das comunidades
dos quilombos, sendo facultado 3 comunidade interessada apresentar as pegas
técnicas para a instrugao procedimental.

Em 2006, foi regulamentada a Lei n°® 8.313, de 23 de dezembro de 1991,
que estabelece a sistemadtica de execugio do Programa Nacional de Apoio 2
Cultura, PRONAC, e prevé também o uso sustentivel do patrimoénio cul-
tural brasileiro em sua dimensao material e imaterial, bem como o fomento
de atividades culturais afirmativas que busquem erradicar todas as formas de
discriminagio e preconceito e, ainda, o desenvolvimento de atividades que
fortalecam e articulem as cadeias produtivas e os arranjos produtivos locais
que formam a economia da cultura.

Em 2007, foi criada a Agenda Social Quilombola, por meio do decreto n°®
6.261 que prevé uma série de agdes a serem desenvolvidas de forma integrada
pelos diversos 6rgaos do Governo Federal, sob a coordenagio da Secretaria
Especial de Politicas de Promogio da Igualdade Racial. Tais ages sio voltadas
a melhoria das condi¢oes de vida dos moradores das comunidades quilom-
bolas e compreenderio o acesso a terra; A infraestrutura e qualidade de vida;
a inclusio produtiva e desenvolvimento local; e a cidadania.

Em 2010, a Lei 12.288, instituiu o Estatuto da Igualdade Racial, em cujo artigo
1°, se 1é: “garantir a populagio negra a efetivagio da igualdade de oportunidades,
a defesa dos direitos étnicos individuais, coletivos e difusos e o combate A discri-
minacio e as demais formas de intolerincia étnica”. O parigrafo tinico especifica
mais o contetido: Para efeito de tal estatuto, considera-se discriminacio racial ou
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étnico-racial toda distingao, exclusio, restri¢ao ou preferéncia baseada em raca,
cor, descendéncia ou origem nacional ou étnica que tenha por objeto anular ou
restringir o reconhecimento, gozo ou exercicio, em igualdade de condi¢oes, de
direitos humanos e liberdades fundamentais nos campos politico, econdémico,
social, cultural ou em qualquer outro campo da vida publica ou privada.

A narrativa da luta pela titularidade da terra

Dados contidos no site cpisp.org.br/comunidades informam diacroni-
camente que, a partir de 1960, a populagio do Quilombo do Campinho da
Independéncia passou a enfrentar varios problemas, entre eles, uma acirrada
disputa por suas terras. Varios acontecimentos contribuiram para o quadro de
pressio aos moradores, sobretudo, a valorizagio das terras na regiao de Paraty,
com foco em empreendimentos turisticos.

A criagio do Parque Nacional da Bocaina, em fevereiro de 1971, e as justas
exigéncias preservacionista aumentaram as preocupagdes dos moradores, que
proibidos de praticar a caca e a coleta na mata, como sempre o fizeram desde o
século XIX, tiveram que buscar alternativas de sobrevivéncia. A construgio da
rodovia BR-101 (Rio - Santos), entre os anos de 1970 ¢ 1973, trouxe a super-
valorizagio da drea em que se encontra a comunidade, localizada a 15 km de
Paraty. Nessa ocasido, pseudos herdeiros das terras comegaram a reivindici-las,
o que obrigou a comunidade a buscar apoio de 6rgios e instituigdes, além de
articulagdes com outros grupos quilombolas e indigenas da regiio.

Liderados pelos habitantes mais velhos e com o apoio da Comissio Pastoral
da Terra, os quilombolas buscaram formas legais visando garantir seus direi-
tos. Como na época ainda nio havia a previsio constitucional' garantindo a
titulagdo coletiva das terras de quilombo, nem as politicas ptiblicas protetivas,
implementadas a partir de 2003, eles tiveram que ajuizar a¢gdes individuais de
usucapiao, argumentando que desde o século XIX habitavam aquelas terras.

Mas em 1986 aparece outro problema, ainda segundo dados contidos nosite cpisp.
org.br/comunidades. A Uniio Federal alega estar interessada na drea devido a criagio
da Area de Protecio Ambiental do Cairocu. A comunidade passa, entio, a ter que
disputar suas terras no apenas com os grileiros ¢ empreendimentos imobilirios,
mas também com o Poder Publico interessado na preservagio ambiental da drea.

Durante alguns anos os processos judiciais ficaram paralisados e dispersos
por diferentes cartérios, dificultando a atua¢io do advogado responsivel. Em
1980, o estado do Rio de Janeiro interveio manifestando interesse na drea e
solicitando o envio das agdes para a Vara de Fazenda Publica.
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Em 1994 os quilombolas de Campinho da Independéncia fundam a
Associacio de Moradores do Campinho (AMOC) e passam a lutar pela titu-
lagao coletiva de suas terras e ganham a batalha judicial, se constituindo na
primeira comunidade quilombola do estado do Rio de Janeiro a ter o titulo
de propriedade de suas terras.

Em 21 de margo de 1999, receberam da Fundacio Cultural Palmares e da
Secretaria de Assuntos Fundiarios do Estado do Rio de Janeiro o titulo definitivo
de seu territério com 287,9461 hectares. Até abril de 2006, Campinho da Inde-
pendéncia era o tinico quilombo do estado a ter seu titulo registrado em cartdrio.

A cultura oral africana e sua importancia para o Quilombo do Campinho

Conforme Zuleide Duarte (2015: 182), nas sociedades tradicionais africa-
nas “as narrativas orais configuram os pilares onde se apoiam os valores ¢ as
crengas transmitidas pela tradigio e, simultaneamente, previnem as inversoes
éticas e o desrespeito ao legado ancestral da cultura”.

Ainda em conformidade com a pesquisadora, a performance que acom-
panha essas narrativas responde pela atualiza¢io constante dos ensinamentos,
tornando-se exercicio vivo e interativo entre os membros da sociedade. Visual,
mimico, imaginativo e encantatdrio, o texto oral transmite o legado mais le-
gitimo das culturas locais por meio “dos exemplos que visam a solidificagio
dos lagos entre os membros do grupo e garante o discernimento do lugar de
pertenga do individuo, sua filiacio indenitiria, permitindo-lhe uma visio
de si mesmo e do outro com um minimo de conflitos” (Duarte, 2015: 182).

Também Laura Padilha (2007: 35) pontua que a carga simbdlica da cul-
tura autéctone africana permite a sua manutengio e contribui para que esta
mesma cultura possa resistir a0 impacto daquela outra que lhe foi imposta
pelo dominador branco-europeu, que tem na letra a sua mais forte aliada. A
milenar arte da oralidade difunde as vozes ancestrais, procura manter a lei do
grupo, fazendo-se, por isso, um exercicio de sabedoria.

A escuta da narrativa realizada pelas mulheres-grids do quilombo, no saldo,
destinado a atividades da memoria oral, acima do restaurante, permitiu que se
verificasse que a unidade do grupo de habitantes do Campinho da Indepen-
déncia, passava por elementos fundamentais, vinculados as “raizes do grupo”,
fincadas ainda no século XIX naquelas terras em que seus ancestrais viveram
e trabalharam. O primeiro deles é o apego a natureza, 2 mata e a tudo que ela
representa para a sobrevivéncia.
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Mas, o segundo passa pela ratificagio da memoria oral, de contar e repetir a histo-
ria das trés escravas, matriarcas de todos que ali habitam, o modo como viveram do
fim da escravidio até os dias atuais. A luta pela posse da terra. O respeito 4 natureza.
A medicina baseada nas plantas, as dancas, a musica... A vinculagio do presente ao
passado, ligado a ancestralidade é que sedimenta a uniio e faz com que apesar das
imensas dificuldades eles ali permanecam unidos. Como diz Duarte (2014), é pela
atualizacio constante dos ensinamentos, tornando-se exercicio vivo ¢ interativo entre
os membros da sociedade, que garante a filiagio identitiria do individuo ao grupo.

Os ensinamentos passados e repassados sio de todas as ordens; sao ligados
a0 cuidado com a terra, a0 manuseio das plantas, a0 uso das ervas medicinais,
darte culindria, ao artesanato, 3 danga e a musica... Com a batalha da titulacio
da terra vencida, os quilombolas do Campinho da Independéncia precisaram
buscar formas mais sustentdveis de trabalhar a terra, em face das regras de
preservagio. Tiveram que abandonar a caga e o extrativismo.

Diante da nova situacio, as atividades produtivas ligadas a terra passaram a
ser aagricultura agroflorestal. Houve a intensifica¢io da produgio de artesana-
tos e o turismo ecoldégico passou a fazer parte das atividades da comunidade,
além do restaurante, ponto fundamental e sintese da vida comunitaria do lugar.

As principais plantagdes sio as de mandioca (utilizada para fazer farinha) e
cana-de-agtcar (utilizada nos engenhos de cachaca). Além disso, sio também
plantados o feijao, o arroz e o milho. O artesanato, feito com taboca, taquara
e cipd, é produzido basicamente para a comercializagio. Em 2001 foi cons-
truida uma casa (em estilo rastico situada na beira da Rodovia Rio Santos) de
artesanato, onde os trabalhos ficam expostos para venda.

O restaurante é, por assim dizer, um dos principais elementos de unidade
no Quilombo, pois nele trabalham pessoas de todos os nicleos familiares
¢ de geragdes diferentes, dos cozinheiros as garconetes em sua maioria
adolescentes da comunidade.

A culindria praticada no restaurante ¢ de muita qualidade, ¢ o fato dos
pratos serem feitos com produtos do local (logo, naturais e sem agrotdxico)
conferem um valor a mais, além obviamente dos sabores inconfundiveis.

O restaurante recuperou receitas das matriarcas e passou a utilizar vérios
ingredientes colhidos na mata, como o fruto da palmeira Jussara, em extingio
na época da titulagio da terra e que foi replantada. H4 uma parceria com os
indios para a aquisi¢io de peixes frescos.

Como disse o chefe Guga Rocha: talvez o inicio da cozinha brasileira tenha
sido no quilombo e nio na senzala, porque ¢ impossivel criar sem ingredien-
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tes ¢ acorrentado. Guga pondera que os quilombos reuniam nio s6 negros,
mas também indios fugitivos e mesmo alguns portugueses. “Ha evidéncias
histéricas dessa convivéncia”. Para ele, a comida quilombola era “negociada”
para agradar paladares distintos (Revista de Cultura, 2015).

Além de produtos agroflorestais como os frutos ¢ palmitos da Jussara, o
agaf e outros tantos alimentos produzidos nas terras quilombolas; os peixes
da melhor qualidade (adquiridos com as comunidades indigenas e caigaras da
regiao) fizeram com que estes produtos ensejassem criagdes de pratos finis-
simos, que possibilitam uma receita razodvel para a economia do quilombo.

Ainda no complexo do restaurante, em forma circular, construido de
madeira e outros produtos naturais, vé-se que ali funciona o centro da vida
cultural do Quilombo do Campinho. As reunides, debates internos e conta-
¢ao de histdrias sao feitas no saldo que fica na parte superior do restaurante.

No espago aberto onde ficam as mesas acontecem encontros musicais do
quilombo e intercomunitirios, numa troca cultural permanente e riquissima. No
patio do restaurante tem-se desde monumentos orginicos feitos por um arquiteto
visitante, em homenagem as trés fundadoras, até um grande patio utilizado para
bate papos e grandes encontros festivos de dangas e cantos quilombolas.

E também no espago préximo ao restaurante (uma espécie de largo) que
sa0 realizadas as conversas com os visitantes, e divulgada principalmente a
mensagem de defesa da solidariedade e de uma economia baseada na preser-
vagio ambiental, mas numa perspectiva socioambiental.

J. Vansina (1981) diz que um estudioso que trabalha com tradigdes orais
deve compenetrar-se da atitude em relacio ao discurso, atitude essa, totalmente
diferente da de um grupo que registrou todas as mensagens importantes. Uma
sociedade oral reconhece a fala nio apenas como um meio de comunicagio
didria, mas também como um meio de preservacio da sabedoria dos ancestrais,
reverenciada no que poderiamos chamar elocugoes-chave, isto é, a tradi¢io
oral. A tradi¢io pode ser definida, de fato, como um testemunho transmitido
verbalmente de uma geracio para outra.

Avisita guiada, apés ouvir a contagio de histdria pela grid, permitiu observar
o conhecimento sobre as plantas medicinais, em abundancia no decorrer do
trajeto. E nesse aspecto, o conhecimento acumulado é muito interessante. A
guia que acompanhava o grupo que estava comigo nio era uma mais velha,
mas uma jovem de uns 30 anos, que sabia nio apenas os nomes das plantas,
mas as indicagdes terapéuticas.

Esse “passeio” com visitantes informando sobre as plantas ¢ denominado
turismo étnico. E percebe-se que mesmo com modos diferentes de narrar a
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histéria da comunidade por cada um dos grupos responsiveis pelas atividades
econdmicas, hi uma unidade fundamental naquilo que sedimenta a vida deles,
que ¢ a histéria do grupo contada e recontada.

De acordo com uma das grids (elas fazem um rodizio na contagio de
histéria aos visitantes), a histéria contada por elas nio passa pelo filtro da
interpretagio externa, que, como se vé em varios documentos, nem sempre
reproduzem o que eles do quilombo realmente gostariam de contar e recon-
tar. Por isso, a histéria oral da comunidade do Campinho, narrada aos que ali
adentram, também tem um sentido politico de nio deixar que a cultura da
comunidade seja desapropriada. Reside af a consciéncia de serem donos da
propria histdria, a construida e a contada.

Conclusao

A titulo de consideragoes finais, vale dizer, que observamos uma relacio
profunda de respeito a ancestralidade, e de forma muito pritica, uma vez
que os quilombolas entendem que sio os mais velhos que detém a memoria
dos principais embates que enfrentaram para sobreviver até ali. Assim, todas
as vezes que a unidade do quilombo estd ameacada, ou sio acometidos por
acontecimentos externos que possam destruir os lagos culturais e solidarios
ali presentes, o concelho dos mais velhos é acionado para dar seu parecer que
¢ interiorizado pela comunidade como decisio maxima.

Também a titulo de consideragdes finais, ¢ importante lembrar que, em-
bora muito se tenha conseguido em termos de desenvolvimento sustentivel
para o quilombo, virios habitantes ainda continuam saindo para trabalhar em
condominios de luxo, localizados préximos 4 comunidade, para completar a
renda familiar. As mulheres costumam trabalhar como empregadas domésticas
¢ os homens como caseiros.

Assim, o maior desafio dos quilombolas de Campinho continua sendo a
busca de alternativas de geragio de renda que possam ser desenvolvidas no
seu préprio territério. A comunidade mantém um sitio eletrénico com infor-
magoes para turistas, onde sio anunciadas as diversas atividades realizadas no
local, como trilhas ecoldgicas e apresentacoes de dangas tipicas. A comunidade
também passou a dispor de uma pousada para os visitantes.

Sobre as politicas afirmativas, vale também mencionar, que a Fundagio
Palmares ji certificou mais de 1.500 comunidades quilombolas no Brasil,
sendo Bahia e Maranhio os estados com o maior ntimero. Sabe-se que sem as
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politicas de preservacio da cultura afro-brasileira os quilombos teriam muita
dificuldade de se manterem, por forga das pressdes econémicas no mundo
globalizado, que empurram cada um para um lugar e vai mesmo desterrito-
rializando as familias (no caso dos quilombos, familias extensas) que sio a
base do grupamento quilombola.

O Quilombo do Campinho mostra que a tradigio oral possui caracteris-
ticas particulares, mas o verbalismo e sua maneira de transmissao, que difere
das fontes escritas, sio a forma pela qual os quilombos permanecem até hoje.

Nota

1. Constituigio Federal, Artigo 68, do Ato das Disposigdes Constitucionais Transitérias: “Aos
remanescentes das comunidades dos quilombos que estejam ocupando suas terras, é reconhecida
a propriedade definitiva, devendo o Estado emitir-lhes titulos respectivos”.
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Resumo

O presente trabalho tem como objeto de discussio o Quilombo do Cam-
pinho da Independéncia, situado no Municipio de Paraty, no Estado do Rio
de Janeiro, e sua importincia para a preservagio da cultura afro-brasileira.
Buscar-se-4, primeiramente, abordar aspectos das politicas pablicas afirmativas
de apoio aos quilombolas para, em seguida, destacar aspectos fundamentais
da cultura oral africana, trazida para o Brasil e 14 preservada, como a contacio
da histéria do grupo (por mulheres intituladas grids), a culiniria praticada
no restaurante do quilombo, o uso de plantas medicinais para tratamento de
enfermidades e o respeito ao concelho formado pelos mais velhos, instincia
maior para tomada de decisdes da comunidade.

Palavras-chave
Memoria - Histéria - Africa - Cultura oral.

Abstract

The present work has as object of discussion the Quilombo do Campinho
da Independéncia, located in the municipality of Paraty, Rio de Janeiro State,
and their importance to the preservation of Afro-Brazilian culture. Seek, first,
to address aspects of affirmative public policies in support of the quilombolas
to then highlight key aspects of the African oral culture, brought to Brazil
and preserved there, as the story of the history of the group (for women titled
grids), the cuisine practiced at the quilombo, the use of medicinal plants for
treatment of diseases and the respect to the municipality formed by older for
instance, decision-making in the community.

Keywords
Memory - History - Africa - Oral culture.
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Entre a musica e a politica:
uma abordagem cultural do rap
dos Racionais MC'’s'

Gabriel Gutierrez

Introducao

Em 2015, os Racionais MC’s chegaram aos 26 anos de carreira consoli-
dados como o maior grupo de rap do Brasil. Sucesso de publico e critica, o
grupo de Sio Paulo fez seu nome no hip hop nacional tendo como atributo
marcante o contorno politico das suas letras. Levando a sério o chamado
“quinto elemento” da cultura hip hop, a “consciéncia”, Mano Brown, D]
KL Jay, Edi Rock e Ice Blue construfram uma estética musical inspirada, que
serviu de alicerce para a produgio de um discurso poético e politico pouco
cordial, refratirio a0 mito da democracia racial, critico da violéncia policial
e distante das conciliagdes caracteristicas da cultura politica brasileira. Arti-
culada a esse discurso combativo, nasceu uma poesia musical que afirmou
a autoestima dos negros da periferia. Assim, os Racionais foram pioneiros
e criaram um rap poderoso, de estilo brasileiro, conjugando referéncias da
musica negra americana, a elementos do samba-rock, da MPB e da mdsica
negra pop brasileira dos anos 1970.

Consciente das estatisticas referentes aos jovens das periferias, as letras
dos Racionais versaram sobre um desafio ético: como encarar o cotidiano
na periferia de Sao Paulo com dignidade e inteligéncia, lidando de forma
ativa com as possibilidades e encruzilhadas que a vida na cidade violenta
e segregada apresenta para seus habitantes? Este trabalho realiza uma
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abordagem cultural dos Racionais MC’s, articulando-a 2 nog¢ao de cultura
popular negra, para, assim, compreender as multiplas dimensdes desta
misica politica capaz de produzir um ethos.

Cultura e sociedade na contemporaneidade

A forc¢a da cultura como elemento explicativo para a realidade social jd ha
algum tempo vem sendo explicitada por diversos autores. Em A nova histo-
ria cultural, Desan (1995) descreve a trajetéria de E. P Thompson ¢ Natalie
Davis no alargamento de suas visoes tendo em vista uma compreensio mais
abrangente dos fendmenos sociais. Este movimento supde a relativiza¢io de
uma perspectiva puramente materialista para uma andlise mais ampla que
leve em conta os fatores para além do plano econdmico. Aquela altura, os
autores percebiam o papel decisivo e determinante da cultura como forga
motivadora das transformacoes histéricas, especialmente no que se refere a
questiao popular, associando-se, assim a uma recusa da explicacio simples de
base/superestrutura para formagio das percepcoes culturais. A ideia central
que emerge desta nova percepgio € a de que a no¢io de “classe” nio di conta
integralmente da compreensio dos fendmenos culturais, pois ao levar em
conta preponderantemente o fator econdmico, nio percebe que as camadas
populares nio sio presas de forgas histéricas externas e determinantes. Antes,
as primeiras tém papel ativo na criagio de sua prépria histéria e na defini¢ao
de sua propria identidade cultural (Desan, 2001).

Para procedermos uma abordagem que leve em conta tal perspectiva teérica
para entender os processos culturais e sociais atuais, segundo Maftesoli (1995),
devemos nos focar no que o autor chama de usos e costumes da “socialidade
de base”. Segundo ele, é observando os aspectos ligados ao imaginirio, ao
cotidiano e 2 estética é que compreenderemos a vibragio comum atrelada ao
desejo comunitirio no mundo contemporineo. De alguma maneira, a musica
dos Racionais ativa através de seus multiplos discursos este ideal comuniti-
rio. O compartilhamento dos elementos sensiveis presentes na musica dos
Racionais é, assim, um importante fator de socializa¢io.

E como este ideal comunitirio pode ser articulado ao sentido politico tio
presente no rap dos Racionais? Antes de tudo, é necessirio notar que, no
mundo contemporineo, houve o que Maftesoli chama de uma “transfiguracio
do politico”, manifesta no cansaco em relagio ao politico concebido como
ideal democritico pautado no individualismo moderno, onde o social é visto
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como resultado racional, funcional ou contratual da associagio de individuos
autébnomos (Fernandes, 2009). Vivemos hoje um momento de crise de re-
presentacio destes meta-relatos. Por isso, testemunhamos o que Fernandes
(2009) chama de um processo de redistribuigio e reacomodagio dos poderes
— antes centrados e bem definidos nas instituicdes modernas.

A partir deste processo de redefini¢ao, como diz, Maftesoli (1995), se
processou uma recriagao total, e a saturagio dos valores da Modernidade
deu lugar a valores alternativos. Para, entio, pensar o politico, deve-se ter em
conta hoje a emergéncia de tribalismos de toda sorte associada a um processo
de estetizagio da existéncia. O movimento hip hop, e dentro dele o rap dos
Racionais, pode ser visto como uma manifestagio de um destes tribalismos.
Segundo Maftesoli (1995), o ideal democratico da Modernidade ultrapassada
foi substituido por uma espécie de ideal comunitirio, que di sentido a ele-
mentos arcaicos que, acreditava-se, haviam sido esmagados pela racionalizacio
do mundo. O que se vé no momento atual é uma “cultura de sentimento”,
mais relacionada, como veremos 2 frente, a uma sensibilidade, e menos a uma
racionalidade. Daf a relevincia da musica nesta dinimica. E mais: da musica
negra, porque, de alguma forma, o hip hop e o rap podem ser vistos como
uma das ressurgéncias étnicas e apego a localidades de que fala o autor.

A questio crucial, portanto, é enxergar como o rap dos Racionais engendra um
estar-junto a partir da construgio de um discurso ético para o jovem das periferias do
Brasil contemporaneo. Estes jovens participam do “mistério” desta mtsica. Como
isso acontece exatamente? O ideal comunitirio contido nela sugere “solidariedade
e generosidade” (Maffesoli, 1995) para esta socialidade de base. Ancorado num
discurso sobre a forma de levar a vida cotidiana da maneira mais digna possivel.

Outro conceito fundamental para a ética proposta neste trabalho é o de
potencialidade estético comunicativa (Fernandes, 2009), utilizado aqui para
compreender as interagdes sociocomunicacionais das comunidades atuais. Para
Fernandes (2009), a substincia da sociabilidade contemporinea reside mais
no que ela chama de uma ordem estética, dentro da qual se compartilham
emogdes, sentimentos e paixdes comuns, do que num projeto de cardter co-
letivo que pressupoe uma ordem racional. Neste sentido, Fernandes sugere
uma reflexdo que recusa a “institucionalidade” como o espago privilegiado
tanto do mundo social como da comunicagio e da politica, e que valorize o
agir comunicativo pautado num imaginirio comunitirio ancorado numa razio
sensivel. Fundamental é compactuar com a ideia de que a compreensio do
cotidiano precisa ir além dos valores da racionalidade moderna.
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Assim, o social seria formado pelo que a autora chama de pluralidades
estético-culturais comunitirias que mostram que o individuo constréi sua
histéria a partir de uma socialidade de base que o religa a0 mundo. Estas plu-
ralidades nascem da capacidade dos sujeitos de criagio e invengao em sentido
estético, levando em conta sensagdes, expressoes artisticas, emogdes coletivas
e valores. Estes elementos sio agora centrais para a existéncia da “empatia
geradora do élan comunitirio-tribal” (Fernandes, 2009: 29). Os sonhos e
desejos, antes armazenados na esfera privada da vida, passam a circular na
esfera publica cotidiana ao lado da economia e da politica.

A criatividade social tanto dos individuos como das diversas comunidades
ou “tribos” ¢ estruturada pela poténcia, diz Fernandes (2009). Aqui podemos
pensar como o rap dos Racionais opera exatamente neste sentido, produzindo
um élan comunitirio a partir de sua musica, esta poténcia, deslocando o lugar
da politica e propondo uma forma de viver mais digna. Assim, a arte passa a
representar o lugar do convivio, onde a sensibilidade produz o processo de
comunicagio social. Neste sentido, a comunica¢io da mdasica dos Racionais
configura-se como uma importante mediagio para a constituigio de um ethos que
nasce da decisio criativa dos rappers de compartilhar suas emog¢des em comum.

O hip hop e o “modernismo nas ruas”

No que se refere especificamente ao campo cultural, nas dltimas déca-
das, o contexto contemporineo experimentou importantes transformagoes
a respeito das possibilidades criativas das periferias globais. Autores como
Hall (2003) argumentam que, na contemporaneidade, assistimos a uma mu-
danga fundamental em relagio a0 modernismo dominante no século XX: a
crescente emergéncia rumo s praticas culturais populares e 3s priticas que
tratem de narrativas locais. A valoriza¢io destes aspectos da vida cultural
associa-se ao descentramento de antigas hierarquias e grandes narrativas.
Neste cendrio, ocorre um deslocamento que abre caminho para novos
espagos de contestacio e oportunidades estratégicas para a interven¢io no
campo da cultura popular” (Hall, 2003: 337).

Esta realidade pés-moderna registra mudangas estilisticas na dominante
cultural (Hall, 2003: 337) e alteragdes no equilibrio de poder das relagdes da
cultura. Nas tltimas décadas os EUA consolidaram-se como poténcia mun-
dial e, consequentemente, como centro de producio e circulagio global de
cultura, e o outrora chamado Terceiro Mundo descolonizou-se, propiciando,
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assim, a emergéncia de sensibilidades descolonizadas. Estes fatores histéricos
e culturais configuraram o que Hall chama de um “modernismo nas ruas”
(p- 337), em que a cultura oriunda das margens nunca foi tao fértil. A maior
abrangéncia destas possibilidades periféricas é resultado de politicas culturais
de valorizacio da diferenga e da produgio de novas identidades, fazendo nascer,
assim, novos sujeitos no contexto cultural.

O movimento hip hop parece ser exatamente a concretizacio de uma dessas
oportunidades de intervengio cultural no campo popular na pés-modernidade.
No contexto brasileiro, o rap dos Racionais pode ser lido como uma poténcia
artistica que engendra “estratégias culturais capazes de deslocar as disposi¢oes
do poder” (Hall, 2003: 339) ao apresentar em suas letras um discurso poético
de resisténcia e autoafirmacio.

Nascido de uma conexio EUA-Jamaica, o movimento hip hop surgiu na
periferia negra e latina do mundo ocidental no final do século XX como uma
manifestacio cultural a0 mesmo tempo de cariter artistico e politico. Seu
braco musical é o rap, que naquele contexto, poderia ser caracterizado como
uma espécie de vocalizagio de criticas e demandas relacionadas a dendncia
e resisténcia as opressoes experimentadas pelos negros da didspora africana.
Kellner (2001) define o rap como uma espécie de “térum cultural onde os
negros urbanos podem expressar experiéncias, preocupagdes e visdes poli-
ticas” (p. 230). De certa forma, ¢ através da musica que os negros contam
a sua histéria na didspora. Simultaneamente uma linguagem musical e um
discurso critico do poder, o hip hop é o episédio contemporineo de uma
longa tradi¢io de subversio cultural negra, em que a contestacio social e a
manifestacio dos anseios por liberdade sio realizadas através da musica e da
performance (Rose, 1994).

Limitrofe, entre a expressao cultural e a¢io politica, o hip hop ¢ histori-
camente origindrio do gueto empobrecido de Nova York do final dos anos
1970. Nas artes, seu aspecto musical é o rap, que utiliza os instrumentos tec-
nolégicos de dudio dos DJs para viabilizar uma bricolagem de sons variados
ja existentes. Também no rap, hi a forma e o contetdo das letras dos mestres
de cerimodnias (MC), que mais falam do que cantam, relatam as cenas da vida
cotidiana e contam histérias de suas localidades, emulando a tradigio ameri-
cana da spoken poetry (poesia falada) e a tradigio africana dos dozens e toasts, em
que a oralidade ¢ o elemento central na fala de rua (Macedo, 2011). Além da
miusica, 0 movimento originariamente contempla também as artes visuais,
com o grafite, e a danga, com o break.
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Fortemente associado aos bairros da periferia, o hip hop é um aconteci-
mento de cariter cultural em que a condigio geogrifica e o sentimento de
pertencimento a uma certa localidade sio fatores determinantes. Em geral,
este movimento relaciona-se a uma comunidade onde uma vasta rede de
pessoas e coletivos possuem experiéncias comuns na adversidade e também
na solidariedade, nas bordas do sistema capitalista mundial (Takeuti, 2010),
nos bairros populares das cidades pés-industriais. Hoje, o hip hop opera como
uma linguagem mobilizada como a¢io simbdlica e comunitiria, que ultrapassa
as fronteiras estadunidenses e configura-se como gramitica global dos jovens
excluidos da periferia de todo o planeta.

De Certeau (1994), traz uma abordagem interessante para pensarmos esta
questio na medida em que trabalha com a ideia de microrresisténcias dentro
da cultura popular, sugerindo uma “historicidade social na qual os sistemas
de representagdes ou os procedimentos de fabrica¢io nio aparecem sé como
quadros normativos, mas como instrumentos manipuldveis por usuirios”
(p- 82). Segundo o autor, existem maneiras de utilizar sistemas impostos que
podem ser vistas como resisténcias, como manobras, em que a cultura popular
se opde ao estigma da assimilagio e desfaz o “jogo do outro”, alterando, com
prazer, as regras do espago opressor para, assim, criar microliberdades.

Parece-nos que o rap pode ser encarado desta maneira, ja que ele se utiliza
de matérias primas disponiveis na sociedade de consumo capitalista e fabrica
sua arte a partir de sobras, operando, assim, uma reapropriagio que ocasiona
uma transfiguragio (Shusterman, 1998) que desrespeita e desarruma a ordem
do poder restritiva em rela¢io a direitos autorais, por exemplo. Mais ainda,
por ser feito a partir desta utilizagio de sobras (os samples de musicas que ja
existem e que sio colados, fragmento ao lado de fragmento, para o surgimento
da mdsica) o rap é uma forma musical que pode ser realizada sem instrumentos
musicais — extremamente caros para os jovens do gueto empobrecido de Nova
York que criaram este género musical. Como nio era possivel aprender a tocar
ou, muito menos, contratar uma banda, os pioneiros do brago musical do hip
hop fizeram o que De Certeau chama de “trampolinagem”, driblaram a l6gica
econdmica excludente e, de maneira criativa, transformaram uma limitagio
numa potencialidade. Foram estes jovens, sem capacitagio universitiria, mas
muitos deles com formagio de técnicos em eletronica, que desenvolverem a
tecnologia necessaria para extrair fragmentos de musicas que ji existiam, para,
a partir de um mecanismo de bricolagem, produzir sua prépria linguagem de
expressio cultural. E, assim, como diz Herschmann (2000), através de nego-
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ciagoes e tensdes (mais do que pelo confronto aberto), o rap pdde elaborar
valores, sentidos, identidades, afirmando localismos e, a0 mesmo tempo,
integrar seus adeptos a um mundo cada vez mais globalizado.

Os Racionais MC’s

Maior nome do hip hop brasileiro, os Racionais MC’s sio um objeto de
estudo privilegiado, especialmente no que se refere a sociabilidade que pode
ser engendrada pelo rap e pelo movimento hip hop. O hip hop chegou ao
Brasil nos 1980, originalmente na regido metropolitana de Sio Paulo. Espe-
cialmente praticado por office-boys, o hip hop apareceu como expressio de um
movimento cultural juvenil (Weller, 2011), caracterizado como manifestagio
estético-politica (Silva, 1998), que serviu de ponto de encontro para jovens
das diversas regides periféricas.

O que prepara o terreno para o surgimento deste movimento cultural naquele
contexto ¢ a existéncia anterior da black music presente nos bailes que tocavam
especialmente funk e soul, e agrupavam jovens que tinham em comum a expe-
riéncia da segregacio socioespacial (Caldeira, 1997) enquanto moradores dos
bairros periféricos (Silva, 1995) (Weller, 2011). Nestes encontros comega a ser
forjada uma identidade negra, que conjuga elementos estéticos e musicais a um
forte carater politico. A critica, como diz Weller (2011), direciona-se 3 posi¢io
de desvantagem do negro em relagio ao branco no Brasil. Nascia ali, na Sio
Paulo do final do século XX, uma nova consciéncia étnica pautada na estética.

Os Racionais MC’s sio filhos diretos deste processo sociocultural. Lancam
seu primeiro trabalho em 1990 e jd contam, em 2015, 26 anos de carreira. Hi
diversos aspectos politicos e culturais que recobrem o grupo e, especialmente
sua musica, ¢ a partir deles podemos compreender as mdltiplas dimensoes
do discurso de crénica do cotidiano e afirmagio de autoestima dos Racionais
como propositoras de um ideal comunitirio de forte viés ético.

Os Racionais representam uma fissura em relagio a um certo modelo
de representacio da cultura brasileira que encobre os diferentes interesses
presentes no cotidiano social com a imagem simbdlica de um pais unificado
(Herschmann, 2000). Neste sentido, a cronica que os Racionais fazem do
cotidiano na periferia da maior metrépole brasileira mostra um outro retrato
do Brasil, marcado pela pluralidade e por fraturas sociais profundas e que
delimitam um novo ambiente cultural urbano contemporineo. Pensar os
Racionais, portanto, através de uma perspectiva cultural e que leve em conta
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toda a carreira do grupo, significa fazer o que Herschmann (2000) chamou
de “mapeamento da multiplicidade de territérios de uma emergente dinimica
cultural”. Refletir sobre a estética comunicacional do grupo € pensar a rela-
¢lo entre cultura e poder no Brasil, abrindo espago, como diz o autor, para
a percepgao das dinimicas discursivas que produzem o consenso social e as
priticas que apontam para a diferenca e reorganizam, uma nova configura¢io
mais fragmentiria do espago social.

Cultura popular negra

Como diz Hall (2003), “em certo sentido, a cultura popular tem sempre
suas bases em experiéncias, memorias e tradi¢oes do povo. Ela tem ligagoes
com as esperangas ¢ aspiragoes, tragédias e cendrios locais que sao priticas e
experiéncias cotidianas de pessoas comuns” (p. 340). Dentro dessa definigio, o
rap pode ser visto como uma narrativa poética de cariter cronistico, que retrata
a vida cotidiana das populacoes marginalizadas das grandes cidades do final
do século XX e inicio do XXI, especialmente a vida dos jovens. Os Racionais
dizem que eles sio a “voz da favela”, a “trilha sonora do gueto”, pois elaboram
em forma de musica a “experiéncia das comunidades populares”, da vida local,
traduzindo em ritmo e poesia e de forma auténtica as esperangas e aspiragdes
dos jovens negros das periferias urbanas. Assim, como diz Hall (2003), ele-
mentos da cultura popular — no caso, o rap — sio identificados como tais para
que se possa vé-los como expressio de uma “vida subalterna especifica, que
resiste permanentemente a ser reformulada como baixa e periférica” (p. 341).

Conforme a defini¢io do autor, além de estar enraizada nas experiéncias
populares, a cultura popular também esta disponivel para expropriagio por
parte do circuito do poder e das forgas econdmicas de mercado. Especial-
mente no mundo contemporineo, onde tornou-se a forma dominante da
cultura global, a cultura popular configura-se como um espaco privilegiado
de mercantilizagio e homogeneizacio, fazendo com que frequentemente
esteredtipos e formulas submetam o controle de suas narrativas e represen-
tagOes as burocracias culturais estabelecidas. Neste sentido, os Racionais
sempre foram arredios em relagio ao controle e apropriagio externos de
sua produg¢io musical. Criaram seu proprio selo (Cosa Nostra) e produtora
(Boogie Naipe) para serem sempre criadores independentes e evitarem a
sujei¢io de sua arte a outros atores. No que se refere a indastria cultural,
os Racionais, como grupo, nunca se apresentaram nos grandes canais de
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TV, apenas na TV Cultura (programas “Ensaio”, “Roda Viva” e outros) e
na MTV (programas “VMB” e “YO!Raps”).

Hall (2003) aponta também a existéncia de um cariter contraditério
na cultura popular negra, que impediria sua redu¢io aos binarismos mais
frequentes: alto/baixo, cooptagio/resisténcia, auténtico/inauténtico, expe-
riencial/formal, oposi¢gio/homogeneizagio. Afirma que neste tipo de cultura
nio existem formas puras. Mas, em vez de pensar por meio da nog¢io de
“pureza”, diz o autor, seria mais interessante compreender estas formas cul-
turais a partir da observagio de “sincroniza¢oes parciais” (Hall, 2003: 343),
confluéncias de mais de uma tradigio cultural, negociagdes entre posigdes
dominantes e subalternas, uma negociagio critica com diferentes fontes
culturais e a produgao de significagio a partir de material preexistente (os
samples usados nos raps, por exemplo), criando, assim, uma cultura hibrida
para a qual anilises que trabalhem com a dualidade auténtico/inauténtico
sejam inadequadas e nio compreendam o cariter adaptativo das formas
culturais nos espacos mistos e contraditérios da cultura popular. Assim, os
repertdrios atuais da cultura popular negra foram determinados tanto pela
heranga africana quanto pelas condi¢oes diasporicas.

Para Hall (2003), na arena cultural sempre hi espacos a se conquistar e
nunca a cultura popular serd integralmente incorporada pelos interesses domi-
nantes. E mesmo quando as formas culturais foram cooptadas ou deformadas
¢ possivel encontrar ali elementos de resisténcia e autenticidade que afirmam
a tradigio de lutas do povo negro na didspora, a estética negra, que inclui a
musicalidade (a “estrutura profunda da vida cultural negra”), a oralidade, a
“rica, profunda e variada atengio a fala”, as inflexdes verniculas e locais e sua
rica producio de contranarrativas por uma comunidade que mantém suas
tradices e lutas (Hall, 2003: 342).

Sob esta 6tica, é possivel localizar nos Racionais os elementos que Hall
descreve como caracteristicas auténticas da cultura negra. Essas caracteristicas
sdo: essa comunidade negra que manteve tradi¢oes e lutas; uma estética ou
série de repertérios culturais negros; a produ¢io de contranarrativas negras. A
presenca da remissio as lutas na didspora e producio destas contranarrativas
¢ uma das caracteristicas essenciais do trabalho musical dos Racionais, como
na famosa musica “Negro Drama”. J4 a importincia da oralidade e a atencio
a fala, por exemplo, sio evidentes pela presenca marcante da figura do MC,
que desenvolve sua forma prépria de rimar acentuando sua fala no tempo da
batida. Essa tradigio vem de uma linhagem de formatos de fala/poesia/musica,
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como ji foi mencionado, mas que contemporaneamente ¢ oriunda da giria
de rua afro-americana conhecida como Jive talkin, em que o estilo de falar é o
ponto de partida para o estilo de “cantar”, a partir de uma estética oral sinuosa,
rimada, cheia de énfases. Como no rap geralmente nio ha melodia, o rapper
nio é exatamente um cantor. Antes, ele é um artista da rua que se apropria do
“dialeto” falado nas periferias e o utiliza como matéria prima para sua ouri-
vesaria poética e musical. Como MC, Brown, por exemplo, faz um uso bem
peculiar do portugués. Fa de Chico Buarque e Guilherme Arantes, o rapper
tem uma verve poética trabalhada, faz metiforas inventivas e cria imagens
poderosas e de intensa capacidade de comunicacio a partir da reelaboracio
ritmada da fala do cotidiano. Além disso, nos shows, costuma fazer discursos
(que os Racionais chamam de “orelhada”) entre uma mtsica e outra.

No que se refere a sensibilidade para mdasica negra, os Racionais sio
um caso especial dentro no cendrio do rap nacional dos anos 1980 e 90, por
terem uma relacio estreita com esta linguagem artistica — talvez mais do que
a maioria dos outros nomes do hip hop brasileiro. E possivel, inclusive, que
esta seja uma das razoes que explicam o enorme sucesso de seu trabalho. Seu
repertorio ritmico € rico, tendo em vista a presenga frequente do samba, do
funk americano e da soul music nas suas bases. Brown conheceu a misica nos
terreiros de candomblé ainda na infincia, tocou repique de mao num grupo
de samba na adolescéncia e comegou a se apresentar como rapper em bailes
black. Apaixonado pela musica negra brasileira e estadunidense, Brown chega
a se ressentir do fato das pessoas sempre o interpelarem para falar de politica,
e raramente de mdsica.

Ao lado da musicalidade do MC, hi a musicalidade do DJ. No caso, KL
Jay ¢é grande apreciador de jazz e rock, colecionador de discos, tem trajetéria
s6lida discotecando na noite de Sio Paulo — para além do trabalho com os Ra-
cionais — e costuma dizer que falta suingue aos DJs. Além dele, Brown e Rock
fazem as batidas para os raps do grupo. Suas referéncias para a composigio
s30 iniimeras e passeiam com classe por uma boa parte da musica negra pop
contemporanea: ouve-se samples de Tim Maia, Curtis Mayfield, Cassiano, Al
Green, Jorge Ben (em homenagem a quem Brown batizou seus dois filhos,
Jorge e Doménica), Almir Guineto, Marvin Gaye, Isaac Hayes, The Meters,
Hyldon, Michael Jackson, James Brown (cujo nome serviu de inspiragao para
o apelido do lider dos Racionais), Leon Hare e outros.
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Nota

1. Este artigo ¢ o desdobramento de um trabalho anterior ja publicado que faz a anilise das letras
dos Racionais ao longo de sua carreira. Neste paper, desenvolvemos e avangamos com a parte
tedrica da pesquisa, enfatizando o aspecto cultural na abordagem da obra dos Racionais MC’s.
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Resumo

Este artigo tem o propésito de compreender o trabalho musical dos Ra-
cionais MC’s a partir de uma perspectiva cultural. A ideia central é abordar a
cultura como elemento explicativo da realidade social, para, assim, encarar o
movimento hip hop, e dentro dele o rap dos Racionais, como um dos triba-
lismos caracteristicos da contemporaneidade. A pés-modernidade testemu-
nhou importantes transformacdes a respeito das possibilidades criativas das
periferias globais e o hip hop parece ser exatamente a concretizagio de uma
dessas oportunidades de intervengio cultural no campo popular. Este trabalho
argumenta que os Racionais s3o uma manifestagio atual da cultura popular
negra que utiliza o rap para engendrar um estar-junto a partir da construgio
de um discurso ético para o jovem das periferias brasileiras.

Palavras-chave
Racionais MC’s - Hip Hop - Cultura negra.

Abstract

This article aims to understand the rap music of the Racionais MC'’s
from a cultural perspective. The central idea is to approach culture as an
explanatory element of social reality, and thus face the Hip Hop movement,
and within it the rap of the Racionais, as a contemporary cultural tribalism.
Post-modernity witnessed important changes in the creative possibilities of
global peripheries and Hip Hop seems to be exactly the realization of one
of those cultural intervention opportunities in the popular field. This paper
argues that the Racionais are a current manifestation of black popular culture
that uses rap to create a “being-together” with the construction of an ethical
discourse for the youth in the Brazilian outskirts.

Keywords
Racionais MC'’s - Hip Hop - Black Culture.
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A filosofia na vida cotidiana e a sua
importancia na atualidade'

Luciano Zarur

Uma das formas de saber em maior demanda e mais necessarias,
fard uma rentrée em regra nos sistemas universitirios, mas também
em muitos lugares publicos e nas redes de convivio. Essencial para
pensar e conceitualizar a ética do mercado, para organizar a democracia
sem fronteiras e pensar além da precariedade, ela no se construird ao
lado da ciéncia, e menos ainda contra ela, mas para tentar responder
as perguntas que esta nao pode resolver sozinha (Attali, 1991: 180).

Introducao

A forga de esteredtipos e lugares-comuns — sobretudo dos mais re-
petidos e/ou hiperdimensionados pelos meios de comunicagio de massa
— fixa imagens muitas vezes distantes da realidade. E o mal de que sofre
a filosofia, que, embora se insira em nossa vida de maneira tio ticita
quanto inexoravel, como, por exemplo, no uso de conceitos ¢ vocabulirio
tiloséficos por nio-iniciados, ainda parece longe do que se convencionou
chamar cotidiano. Apesar de, muitas vezes, nao terem pleno dominio do
que pretendem propagar em seu discurso quando utilizam termos (como
ideia, razio, esséncia, substincia, por exemplo) e conceitos emprestados do
universo filoséfico (como os aristotélicos, catarse e mimese, por exemplo),
leigos e iniciados recorrem a eles frequentemente com objetivo de dar
mais substancia racional a seu discurso, seja para emitir uma mera opiniao
sobre um produto cultural (quando, voluntiria ou involuntariamente
aproximam-se do exercicio de avalia¢ao estética, ou seja, do subjetivismo
que caracteriza a filosofia da arte), ou, meramente, para explicar um pro-
cedimento profissional (isto ¢, um método, cuja origem também deriva
da Grécia cldssica) ao chamarem-no de filosofia de trabalho.

Os exemplos deste uso algo desatento estio em toda parte; vio desde
treinadores de equipes esportivas que, para conferir maior importincia a
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sua forma de executar suas tarefas, falam em “filosofia de jogo”, até cabelei-
reiros que dizem “desconstruir” um penteado, muito provavelmente sem
saber quem foi Jacques Derrida®>. Mesmo assim, persiste uma impressio
generalizada de que a atividade filoséfica se realiza a distincia da vida dos
homens em geral.

Tal visio comega a desaparecer ao lembrarmos exemplos simples que
mostram o quanto os pensamentos da vida cotidiana hodierna estio eivados
¢/ou inspirados em ideias de filésofos que divulgamos sem termos cons-
ciéncia. Para tanto, bastaria citarmos alguns, como a inscri¢gio na bandeira
brasileira baseada em clara orientagio do positivismo de Auguste Comte?,
doutrina que inspirou outro principio muito usado na fala corrente, o fa-
moso “contra fatos nio hd argumentos”. Outro caso de origem filoséfica
pouco percebida (e momentoso em anos de elei¢io) € a retérica de um
sem-numero de candidatos a cargos politicos, que incorporam — sistemdtica
ou eventualmente — a seus discursos técnicas sofisticas, ainda que desco-
nhegam sua origem nos primérdios da filosofia ocidental. Quando uma
pessoa afirma, objetivando desvalorizar uma posi¢io discordante, que cada
um tem sua propria opiniio (doxa), nota-se a presenga do relativismo, ji
aplicado pelos sofistas, apesar de os falantes, majoritariamente, desconhe-
cerem o sentido de episteme (palavra grega que significa conhecimento ou
ciéncia). Para aqueles que julgam que a razio tem um valor absoluto e tudo
pode ser explicitado por meio dela, o fundamento ¢ o racionalismo. Os que
valorizam principalmente a experiéncia de vida — ou seja, o conhecimento
empirico, adquirido com o passar do tempo — pautam-se (conscientemente
ou nio) no empirismo como modo de desenvolver a cogni¢io.

Poder-se-ia aumentar ainda mais a lista de exemplos. Contudo, ten-
ciona-se tio-somente evidenciar que todas as pessoas estio impregnadas
de posigdes filosoficas, assumidas e utilizadas sem que o saibam. Logo,
a filosofia nio se afasta da vida pritica, como ainda é voz-corrente, mas
integra a existéncia humana com sua presenga perene. E um dos indicios
disso ¢ a preocupagio comum com as questoes da ética (em muitas de
suas vertentes: deontoldgica, utilitarista, politica, profissional, religiosa,
corporativa, por exemplo), dentro da significacio que este campo filosé6fico
ja teve, isto é, como a ciéncia que se ocupa dos objetos morais em todas
as suas formas, a filosofia moral.
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Assim, este artigo visa a contribuir para que se reconheca com mais
nitidez a insercio da filosofia na vida de todo e qualquer ser humano, no
sentido da pritica, isto é, dada a qualquer forma de conhecimento viven-
ciado, mesmo que isso nio seja percebido. Partindo da premissa de que
muitas ideias e no¢Oes origindrias do pensamento filoséfico transcendem
suas fronteiras e chegam, mesmo que parcial ¢/ou indiretamente, a tran-
sitar entre as pessoas nio-especializadas ou até leigas em filosofia — ja que
integram seus raciocinios, baseiam seus argumentos em discursos que
objetivam ser racionais e até balizam muitas de suas a¢oes, principalmente
quando buscam comportamentos pautados em nogdes éticas —, objetiva-se,
neste trabalho, primeiramente evidenciar de que forma a filosofia se insere
na vida social, independentemente do nivel escolar de cada individuo.

Tal fato ocorre, inclusive, com a tentativa de aplicagio, ainda que en-
viesada, de conceitos oriundos do comeco da filosofia ocidental, isto &,
muitissimo distantes espacio-temporalmente dos dias atuais, ¢ que, apesar
disso, integram falas de pessoas comuns, ou seja, nido-especializadas na
disciplina filos6fica. Essa situacio demonstra a relevincia que a filosofia
antiga continua a ter nesta época, tema que também evidencia a impor-
tincia do pensamento filoséfico para qualquer ser humano, inclusive para
os mais simples do ponto de vista intelectual.

A filosofia e a vida social

Talvez nio seja tao nitidamente percebido pelo senso comum, mas a
filosofia estd ligada pelos vinculos mais diversos a diferentes fendémenos
da vida social. Como se sabe, o préprio aparecimento da filosofia, a luta de
tendéncias opostas no seio dela, a existéncia de opinides diferentes sobre
o conhecimento, sobre as causas de todas as transformagdes que ocorrem
no mundo — tudo isto tem raizes sociais. Por sua vez, a filosofia influi na
luta politica, no progresso das ciéncias, nos movimentos religiosos, na
arte, no individuo e na época inteira.

Para compreender a esséncia da agdo reciproca entre a sociedade ¢ a
filosofia, é preciso esclarecer suas fungdes sociais, penetrar nas particu-
laridades do reflexo da matéria social na consciéncia filoséfica e mostrar
a ligagio indissoltiivel dos problemas filoséficos a determinadas etapas
de desenvolvimento da sociedade ao longo da histéria. E este processo é
perene, ou seja, verifica-se também na atualidade.
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Pode-se dizer que a caracteristica precipua — e também sua fungio pri-
meira — é explicar corretamente tanto o passado como o presente. Muitos
filésofos de épocas passadas viam nisso a Ginica funcio da filosofia. Para
diversos pensadores, o filésofo pode compreender o que ji aconteceu, o
que ja pertence ao passado. Portanto, a filosofia poderia apresentar os seus
ensinamentos s6 depois de analisar um fato consumado.

Entretanto, para tentar manter a almejada pureza cientifica de seus pos-
tulados, o fil6sofo vé-se, frequentemente, obrigado a entrar em contradi¢io
com os interesses dos grupos dominantes. Todavia, nio se pode esquecer
que a missio de uma teoria cientifica nio apenas consiste em explicar e
interpretar o que ji passou, como também em fazer uma antevisio ade-
quada do futuro. Destarte, uma filosofia autenticamente cientifica deve
possuir esta faculdade (Kirilenko e Kérshunova, 1986: 198-9). Uma vez
que uma sociedade futura s6 pode surgir do que resta da antiga, considerada
ultrapassada, a classe progressista estd interessada em criar uma doutrina
filosofica cientifica. Logo, uma filosofia verdadeiramente cientifica deve
ser capaz de apresentar uma interpretagio correta do passado e simultane-
amente uma antevisio apropriada do tempo futuro, traduzindo o interesse
das camadas progressistas, mais avancadas, da sociedade.

Pode-se dizer que a filosofia constitui a base teérica da transformacio
da sociedade. O surgimento do marxismo ¢ um exemplo da intima liga-
¢io da filosofia a vida social. Como se sabe, o pensamento e a doutrina
marxistas nio emergiram a margem do curso principal do progresso da
civilizagio mundial. O seu aparecimento foi precedido por toda a evo-
lugio da sociedade. Nesta relagio, convém sublinhar-se as premissas
s6cio-econdmicas, politicas, filoséficas, tedricas e cientificas para que a
filosofia marxista surgisse.

No plano histérico, como sabemos, o marxismo foi preparado pelo
desenvolvimento do capitalismo e da luta de classes na Europa. A classe
operéria onde se firmara o capitalismo incorporou-se ativamente na luta
revoluciondria — nio apenas de inspiragao marxista. Porém, o proletariado
nio possuia um programa claro de luta, o que teria sido a causa principal
do fracasso de suas acOes revoluciondrias. Logo, tornou-se patente a ne-
cessidade de uma teoria revoluciondria e a filosofia marxista respondeu as
caréncias do movimento organizativo do proletariado.

Ao trabalhar com a economia e a politica, o fil6sofo alemio deslocou
o eixo do pensamento filoséfico, estabelecendo neste outra fase. A entio

152 Comum 38 - jul./dez. 2015



nova etapa do desenvolvimento da filosofia, evidentemente, nio seria
vidvel se as ciéncias nio tivessem propiciado materiais mais ricos para a
generalizagdo filoséfica. As descobertas efetuadas nas ciéncias naturais, em
meados do século XIX, criaram um fundamento sélido para a interpretacio
dialético-materialista da natureza.

Poder-se-ia dizer que depois do marxismo a filosofia no seu sentido
antigo da palavra, ou seja, como ciéncia oposta as outras, a atividade prética
¢ a luta revolucioniria, deixou de existir. A partir de Marx e Engels, os
filésofos podem defender a liga¢io da filosofia a vida social (Kirilenko e
Kérshunova, 1986: 208), podendo ainda mostrar as condi¢des sociais do
seu aparecimento e as suas fungdes sociais.

Embora a filosofia marxista também se proponha a explicar o que
existe, visa, sobretudo, a distinguir as tendéncias principais do desen-
volvimento e, deste modo, as perspectivas da transformagio, buscadas,
evidentemente, pelo viés politico. Assim, a filosofia declara a sua deter-
minag¢io e a sua missio sociais. Portanto, desde entio, pode-se dizer que
mudou também o lugar da filosofia no sistema das ciéncias. Antes do
marxismo, era comum entre os pensadores propagar que a ela cabe um
papel especial, particular, no conhecimento do mundo, qualificando-
-a, quase poeticamente, como “ciéncia das ciéncias”, “mie das ciéncias”
(Kirilenko e Kérshunova, 1986: 208).

O que pretenderam mostrar os fundadores do marxismo é que a filosofia
nio pode olhar com desdém as realizacOes cientificas e as investigacoes
concretas, pois se apoia nelas, sintetiza seus dados e fatos e descobre, com
base nestes, as leis mais gerais da natureza, da sociedade e do pensamento.

Pode-se dizer que, em geral, os filésofos pré-marxistas presumiam que
as suas doutrinas proporcionavam um conhecimento absoluto e completo
sobre o mundo. Por seu turno, Marx ¢ Engels demonstraram que, em
virtude da sua ligacio orginica e abertamente declarada a vida pritica,
a vida social e as ciéncias concretas — inclusive a economia —, a filosofia
marxista preconiza o desenvolvimento continuo e o enriquecimento dos
seus postulados (Kirilenko e Kérshunova, 1986: 209). O marxismo tencio-
na ser um guia para a agio, ou seja, intervir e alterar a realidade. Assim, é
uma doutrina filoséfica cujo cariter inovador reside na sua ligagao estreita
a pritica social. Por ser vitalmente vinculado a vida pritica, o marxismo
tenciona renovar-se 2 medida que o mundo avanga e, por consequéncia,
a histéria se faz.
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Neste sentido, Marx declarou que a filosofia havia passado tempo
demais apenas contemplando o mundo e que se tratava agora — a partir
daquele momento — de conhecé-lo para transformai-lo, transformagio esta
que traria justi¢a, abundancia e felicidade para todos. Daif a sua décima pri-
meira tese, em que ele, simultaneamente, critica os filésofos cujas filosofias
se limitam a teorizar e define a tarefa do filésofo como agio: “Os fildsofos
nio fizeram outra coisa senio interpretar o mundo de diversas maneiras:
o que importa é transformi-lo” (apud Marcondes e Franco, 2011: 18).

No entanto, nio se quer aqui estabelecer uma supremacia do marxismo
em relagao a qualquer outra doutrina filoséfica. Parte-se apenas do exemplo
da filosofia criada por Marx e Engels para reafirmar de modo efetivo como
¢ no pensamento que comega a transformacio da humanidade. Pode-se
afirmar, consequentemente, o quio equivocada é a imagem atribuida
pelo senso comum 2 filosofia, ou seja, como uma irea de conhecimento
hermética, improficua e desimportante no mundo hodierno, e, por con-
seguinte, ao filésofo.

A tarefa da filosofia e o “lugar” do filésofo na sociedade atual

Se ainda for necessirio continuar a provar a necessidade da filosofia na
atualidade, poderemos argumentar que todos devem ser dignos de nossa
civiliza¢do. E a filosofia nio € apenas relevante em qualquer época, mas,
também, fundamental e imprescindivel 2 humanidade em sua procura
constante de melhorar sua condi¢io de vida com dignidade para todos.

Por conseguinte, tenciona-se também ajudar a desconstruir a imagem
errdnea que muitos tém dos filésofos, constantemente identificados pelo
estereStipo que os apresenta como pouco contributivos a sociedade, se-
gundo Rexroth (apud Marcondes e Franco, 2011: 24): “A filosofia hoje é
um método complicado que serve para evitar todos os problemas impor-
tantes da vida”.

Embora alguns filésofos até recebam homenagens, sobretudo em seus
préprios paises de origem — em notas, moedas e selos postais, por exem-
plo —, o que atualmente se padroniza como prestigio, advindo da atuagio
profissional e que se espalha por todos os outros planos, constituindo-se
no denominado status social, nio costuma ser estendido aos pensadores.
Até porque, como lembram Marcondes e Franco (2011: 25), os critérios
nio podem ser os mesmos usados para se classificar os idolos de massa.
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Entretanto, reconhecimento publico, sucesso e poder nao podem
ser critérios de avaliacio do filésofo e de sua filosofia. O tipo
de reconhecimento que se di ao filésofo nio é equivalente, por
exemplo, aquele de um ator de Hollywood, quando sai na capa
de uma revista famosa e isso lhe traz fama e dinheiro, alids, o
bindémio mais amado no mundo atual.

Marcondes e Franco (2011) explicam, também, os motivos de este re-
conhecimento apenas ser atribuido tardiamente aos pensadores ao longo
da histéria da filosofia. Para tanto, eles recorrem a Nietzsche, cuja obra
segue sendo estudada até hoje, mas que também sofreu do mesmo “mal”.

Dificilmente o pensamento filoséfico produz resultados prati-
cos imediatos para o préprio filésofo ou para a sociedade: seu
objetivo nio é a produgio de determinados efeitos. Como disse
Nietzsche, o fil6sofo se esforga para compreender o que seus
contemporineos se contentam em viver. A compreensio do
fil6sofo é anterior 3 dos homens de seu préprio tempo, e este
¢ um dos motivos por que a maioria dos filésofos s6 é reco-
nhecida postumamente. A lista dos fildsofos nio reconhecidos
em vida é, talvez, bem mais extensa que a dos bem-sucedidos
(Marcondes e Franco, 2011: 26).

Entio, qual é o “’lugar” do fil6sofo na sociedade atual? Deve-se enfatizar
que ele tem importincia na vida que pulsa na sociedade em que se encontra.
O filésofo € parte integrante da cultura, desenvolve seus pensamentos em
meio aos espagos sociais, dentro da coletividade, e nio a distincia dela,
encastelado em local privado, ou como a figura de um eremita em uma
caverna. Sua tarefa se realiza dentro do contexto societirio, pois ¢ onde
o filésofo produz seus conceitos e anilises, sob a égide da tradigio, ten-
tando avangar em suas conceituacdes tanto para dentro quanto para fora
da sociedade que integra, sem perder de vista o mundo como um todo,
objetivo intrinseco de qualquer pensador.

A necessidade de o filésofo a0 mesmo tempo vivenciar o cotidiano e
tomar distincia da vida pritica para analisar o mundo, criando conceitos e
raciocinios, isto é, produzindo pensamentos filos6ficos, que possam explicar
a vida e ajudar a melhori-la, é corroborada por outros autores contempo-
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rineos. Com base em pensadores oriundos de diversas tradigdes, como a
ontologia e a filosofia politica, Solomon (2011: 18) reitera que a fung¢io do
filésofo deve incluir a concretude da vida pritica em seu trabalho, procu-
rando inserir-se mais na sociedade e indo além do abstracionismo intrinseco
ao pensamento filoséfico.

Mas a filosofia (...) ndo precisa ser abstrata. H filosofia concre-
ta vivendo nos detalhes, na dialética de carne e osso das ideias,
algo além de ossos e tendaes. (...) Vive de tornar extraordinirio
o que é comum e misterioso o que é ordindrio: tempo, vida,
mente, ser, como nés e o mundo “nos juntamos”.

Ao abordar o “papel” do filésofo, Dorfman (2008: 161) explica a difi-
culdade inerente ao trabalho filoséfico. Para ele, por buscar estabelecer
um distanciamento critico do mundo pratico, observando a vida a partir
de uma perspectiva racional nio-imersa na superficialidade das coisas,
o filésofo tenta descrever a sua esséncia, o que resultaria em estar longe
desta, como se a filosofia ficasse fora das coisas. Afirmando que a filosofia
implica a coragem de tomar distincia da vida para melhor compreendé-la,
o autor esclarece: “Apenas coisas vivas — coisas nas quais se vive — podem
realizar sua esséncia, mas o filésofo tem de dar um passo atris, suspender a
sua experiéncia vivida de modo a observar as coisas claramente, como sio”.

Portanto, o filésofo tem mais uma fung¢io. Conquanto inserido na
tradigio de determinado lugar, ele tem de refletir sobre o mundo extrin-
secamente a0 espago € ao tempo em que vive. Assim, o filésofo precisa
tentar superar as barreiras espicio-temporais impostas por seu presente,
pela atualidade em que inexoravelmente se encontra, para refletir racio-
nalmente sobre a vida de maneira mais ampla, ou seja, voltar a filosofia
sobre si mesma para reconhecer seu préprio lugar.

Michel Foucault (1984: s/p), a propésito, parte do texto de Kant acerca
do Iluminismo?, para explicar como o filésofo alemaio faz surgir pela pri-
meira vez a questao do presente, da atualidade (O que acontece hoje? O
que acontece agora?), como discussio relevante para a filosofia.

E o que é este “agora” no interior do qual estamos, uns e ou-
tros, e que define o momento em que escrevo? (...) Trata-se
de encontrar nesta configuragio designada como presente, um
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motivo para uma decisio filoséfica. (...) A questio centra-se
sobre o que € este presente, centra-se sobre a determinagio
de um certo elemento do presente que se trata de reconhecer,
de distinguir, de decifrar no meio de todos os outros. O que
¢ que, no presente, faz sentido para uma reflexio filoséfica.

O filésofo francés argumenta que na resposta kantiana a essa interroga-
¢io o pensador alemio busca mostrar de que forma esse elemento torna-
-se o portador e o signo de um processo que concerne a0 pensamento,
o conhecimento, a filosofia. Em sua explicacio, recorre a analogia com a
dramaturgia para definir o “papel” do filésofo em sua época, comparando-o
ao de um ator que funciona também como diretor da cena em que atua.

(...) mas trata-se de mostrar em que ¢ como aquele que fala
enquanto pensador, enquanto cientista, enquanto filésofo, ele
mesmo faz parte desse processo e (mais que isso) como ele
tem um certo papel a desempenhar neste processo, no qual
ele entio se encontra, a0 mesmo tempo, como elemento ¢
ator (Foucault, 1984: s/p).

Assim, Foucault defende que o que surge — de forma inédita até entio,
conforme seu entendimento — no referido texto kantiano é a questio do
presente como acontecimento filoséfico ao qual pertence o filésofo que
analisa a realidade em que vive.

Em resumo, parece-me que se viu aparecer no texto de Kant
a questio do presente como acontecimento filos6fico ao qual
pertence o fil6sofo que fala. Se se considera que a filosofia
como forma de pritica discursiva que tem sua propria historia,
parece-me que com esse texto sobre a Aufklirung, vé-se a
filosofia (...) problematizar sua prépria atualidade discursiva:
a atualidade que ela interroga como acontecimento, como
um acontecimento do qual ela deve dizer o sentido, o valor,
a singularidade filoséfica e no qual ela tem de encontrar ao
mesmo tempo sua propria razio de ser e o fundamento daquilo
que ela diz (Foucault, 1984: s/p).
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A partir do texto kantiano, o pensador francés alerta que o filésofo ao
pensar o momento em que vive deve procurar evitar filiar-se a uma escola
ou a uma tradi¢io filoséficas, embora pertenga a um “nds” que o amalgama
a realidade em que ele préprio existe, ou seja, aquilo que se desenrola em
meio ao recorte espicio-temporal de seu tempo, em que ele estd inserido.

Deste modo, vé-se que, para o filésofo, colocar a questio de
seu pertencimento a este presente nio sera de forma alguma
a questio de sua filiagio a uma doutrina ou a uma tradi¢io;
nio serd mais simplesmente a questio de seu pertencimento
a uma comunidade humana em geral, mas o seu pertenci-
mento a um certo “nds”, a um “nds” que se relacione com
um conjunto cultural caracteristico de sua prépria atualidade
(Foucault, 1984: s/p).

Entio, a tarefa de problematizar e interrogar a atualidade em que vive,
de acordo com Foucault, implica investigar o seu sentido, constituindo-se
para o filésofo um trabalho mais amplo do que o de caracterizar o tempo
em que vive, devendo também questionar e refletir sobre seu préprio
discurso ao abordar a atualidade a qual ele pertence.

E este n6s que estd a caminho de tornar-se para o filésofo o
objeto de sua prépria reflexio; e por isso mesmo se afirma
a impossibilidade de fazer a economia da interrogagio para
o filésofo acerca de seu pertencimento singular a esse nos.
Tudo isso, a filosofia como problematiza¢io de uma atuali-
dade e como interrogagio para o filésofo dessa atualidade da
qual faz parte e em relagio a qual tem de se situar, poderia
caracterizar a filosofia como discurso da modernidade sobre
a modernidade (Foucault, 1984: s/p).

E o pensador francés acrescenta que o filésofo, ao trabalhar com sua
atualidade, tem de fazer determinadas perguntas-chave a si mesmo, para
tentar ir mais além do que apenas caracterizd-la. Portanto, conforme
Foucault, é preciso nomed-la, procurando ainda situd-la em relagio a
seu passado e a seu futuro, e também designar as operagdes necessarias
no interior de seu préprio presente. Para isso, o autor ensina o caminho
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interrogativo a ser empreendido: “Qual é esta minha atualidade? Qual
¢ o sentido desta atualidade? E que faco quando falo desta atualidade? E
nisso que consiste, parece-me, essa nova interrogag¢ao sobre a moderni-
dade” (Foucault, 1984: s/p).

E se para a maioria dos seres humanos eventos que causam mudangas
efetivas no mundo ocasionam desconforto, receio e até mesmo medo, os
filésofos — por terem o que Dorfman (2008) denomina coragem, que,
ressalta, é uma caracteristica do pensador da filosofia —, enfrentam as
modificacdes de todo tipo (histéricas, sociais, politicas, econémicas, entre
outras) mais placidamente, posto que trabalham criando conceitos e no-
vas explicagOes racionais para compreender cada momento de transigao.
E, em alguns casos, contribuem com o melhoramento da realidade que
vivenciam. O autor britinico destaca o que considera ser diferente entre
as pessoas em geral e os pensadores em suas maneiras de encarar a vida.

Diferentemente de pessoas “normais” que se sentem ameaga-
das por essas mudangas ripidas e tentam esquecé-las apegando-
-se aos bons e velhos conceitos, seguindo cegamente regras
dadas de modo a conservar a realidade tal como a conhecem,
o fil6sofo nio estd contente em imergir passivamente na rea-
lidade. Ele (ou ela) tenta apropriar-se da realidade escutando
suas mudangas, encontrando novos conceitos que sio mais

adequados a ela (Dorfman, 2008: 163).

E uma das principais tarefas do filésofo é, como conceberam Deleuze
e Guattari (1992), a fabricag¢io de conceitos. Embora esta producio, se
tomada de maneira geral, nio seja exclusividade da filosofia, pois a atividade
existe também nas ciéncias. E ndo ¢ imprescindivel que profissionais da
filosofia produzam conceitualmente para filosofar. O exercicio filoséfico
poderia ser feito por qualquer pessoa, principalmente a partir de conceitos
de filosofia fabricados por pensadores profissionais, que, s por isto ji
teriam relevancia na sociedade.

Comte-Sponville (2005: 14) explica que é possivel filosofar apoiando-se
em conceitos alheios e ainda assim avangar na compreensio do mundo da
prética — sempre, evidentemente, visando a melhora-lo.
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(...) é possivel filosofar sem criar conceitos (é o que fazem
com frequéncia nossos estudantes, em suas dissertacoes, ¢ a
maioria dos fildsofos, mesmo geniais na maior parte dos seus
estudos), e porque ¢ possivel criar conceitos sem filosofar — é
o que fazem nossos cientistas mais criativos, que raramente
sao fil6sofos, e nossos tedricos que nem sempre O sA0.

Para ilustrar seu discurso, o autor francés menciona cientistas geniais que
criaram conceitos sem serem filésofos. Porém, enfatiza que eles levaram
em consideracio os possiveis efeitos de suas descobertas 2 luz da filosofia.

Seriam eles filésofos por essa razio? Eles mesmos se res-
guardavam disso, e, se ainda assim lhes ocorre filosofar, é na
maioria das vezes sem criar para tal fim o minimo conceito
(limitam-se entio a refletir, com conceitos criados por outros,
sobre as consequéncias eventualmente filoséticas dos concei-
tos cientificos que, ademais, criaram: veja-se, por exemplo,
Einstein, sobre a natureza, ou Freud, sobre a religiao) (Comte-
-Sponville, 2005: 14-15).

Assim, o trabalho desenvolvido pelos pensadores ao longo da histéria
da civilizagio humana tem contribuido efetivamente com o avango das
ciéncias, porquanto a postura filoséfica mostra ser um atributo dos gran-
des cientistas. Trata-se de mais um exemplo de como a filosofia interfere
positivamente, de modo direto ou indireto, na vida social, ou seja, na
realidade pritica.

Cada época, suas condigdes sociais, econdmicas, politicas, o progresso
das ciéncias, da cultura e da prépria filosofia exigem novas doutrinas e
teorias filosoficas. Logo, a presenga e o trabalho dos pensadores — com
seus questionamentos, inquieta¢des, discordincias, inclusive em relagio
a0 que de tio antigo e/ou comum parece certo, ¢ imprescindivel ao pro-
gresso da humanidade, que procura caminhos almejando uma vida feliz. E
no principio do terceiro milénio a necessidade que o ser humano tem de
avancar rumo a uma existéncia melhor, mais justa e, se possivel, virtuosa,
s6 serd possivel de se realizar plenamente pelos caminhos do pensamento
filoséfico, que se faz mister num mundo ainda carente de principios éticos
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e humanitirios em meio ao vale-tudo da sobrevivéncia dos mais de sete
bilhoes de pessoas que habitam o planeta.

A atualizacao da pergunta: que é a filosofia, hoje?

Ao lermos com a devida atengio a seguinte defini¢io, eivada de diversida-
de, proposta por Blackburn (2008: 15), talvez fiquemos mais confusos ainda
ao tentar entender efetivamente o que € a filosofia — sobretudo na atualidade.

Em resposta 3 questio “O que ¢ filosofia?”, a prépria filo-
sofia sugere uma variedade de abordagens tedricas. Existem
teorias baseadas em protétipos e semelhangas de familia, se-
gundo as quais qualquer coisa que se parega suficientemente
com alguma obra marcante, tais como A Repiiblica de Platio
ou Meditacies de Descartes, conta como filosofia. Existem
teorias essencialistas, que esperam assentar uma definigao,
uma circunstincia, e aquilo que estd fora nio é. No extremo
oposto, existe uma teoria institucionalista da reposta: filosofia
é o que quer que seja produzido pelas pessoas que sio pagas
como filésofas nas faculdades de universidades. Uma resposta
igualmente desanimadora ¢ fornecida pela teoria do leitor:
qualquer texto que seja lido como filosofia, desde Shakespeare
até Darwin, conta como sendo filosofia — a filosofia estd no
olho daquele que a observa.

Alids, ressalte-se que o titulo original do livro® em que se encontra
o trecho citado aqui parte da mesma pergunta que inquieta quem nao é
adepto dos estudos filoséficos. O proéprio, porém, explica, em seguida,
como a resposta compilada por ele, composta por quatro teorias bem dis-
tintas, nio dd conta nem da natureza tampouco da fungio exercida pelo
pensamento filoséfico no mundo da vida.

A variedade das respostas reunidas pelo pensador britinico remete a
questio posta, frequentemente, pelos leigos, ja hd mais de 2.500 anos, ou
seja, desde o despertar do pensamento filoséfico na Grécia Classica: para
que serve a filosofia? A qual poder-se-ia juntar: para que ela serve? Tem uti-
lidade pratica na vida atual, 4 luz dos primeiros tempos do terceiro milénio?

Decerto, as possiveis respostas a estas perguntas (talvez algo imperti-
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nentes aos ouvidos de fil6sofos, estudiosos ou apenas amantes da filosofia)
sao multiplas. Pensadores, professores da disciplina e até simples leitores
diletantes de obras filoséficas podem recorrer a analogias com areas de
conhecimento ou atividades do dia a dia mais conhecidas, praticadas ou ao
menos divulgadas para esclarecer — ou, a0 menos, convidar o perguntador
a compreender de que se trata quando se fala em filosofia.

Marilena Chaui (2010: 7) usou com destreza este expediente para dar
uma explicagio clara sobre a questio, numa colec¢io destinada a propagagio
do pensamento filoséfico — por meio da comercializagio de livros, logo,
evidentemente, dentro dos padrdes de divulgagio e venda da inddstria
cultural (Adorno e Horkheimer, 1984). Na apresentacio da série, a fil6sofa
(Juntamente com seu coautor) compara o exercicio filoséfico com o fisico,
tao cultuado hoje em dia.

Atualmente fala-se sempre que os exercicios fisicos dio muito
prazer. Quando o corpo estd bem treinado ele nio apenas se
sente bem com os exercicios, mas tem necessidade de conti-
nuar a repeti-los sempre. Nossa experiéncia é a mesma com o
pensamento: uma vez habituados a refletir, nossa mente tem
prazer em exercitar-se ¢ quer expandir sempre mais. E com a
vantagem de que o pensamento nio ¢ apenas uma atividade
mental, mas envolve também o corpo. E o ser humano inteiro
que reflete e tem o prazer do pensamento.

Com o objetivo de englobar os tépicos mais importantes da reflexio
filosofica, indicando ao iniciante nesta leitura a diversidade temdtica e
doutrindria construida ao longo dos mais de 25 séculos da histéria do
pensamento ocidental, Chaui (2010: 8) recomenda o uso da palavra no
plural, por existirem virios modos de pensar por meio da disciplina filo-
s6fica. “E falamos de filosofia no plural, pois nio hi apenas uma forma
de pensamento. Pelo contririo, hi um caleidoscépio de cores filoséficas
muito diferentes e intensas.”

A autora lembra que a indagagio sobre a utilidade da filosofia soa, no
minimo, injusta, posto que nio ¢é dirigida a outras dreas de saber, apesar de
algumas poderem ser bastante obscuras ao senso comum. Rememorando
a histéria que narra que a citada pergunta vem sendo repetida desde os
primérdios da filosofia na Grécia Clissica, tendo sido feita pela primeira
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vez partir da lenda de que Tales de Mileto — considerado pelos historia-
dores da filosofia o pioneiro na produgio do pensamento ocidental — teria
tropegado numa pedra e caido numa vala enquanto estudava as estrelas,
Chaui (2010: 8) contextualiza a questio a época atual, em que se costuma
medir a utilidade de tudo o que existe, e se ela ndo é percebida com nitidez,
questiona-se sua necessidade.
E interessante observar que ninguém dirige esta pergunta as
ciéncias, as artes e as técnicas. No entanto, em nossos dias,
esta velha pergunta nio é repetida sem motivo. Vivemos numa
sociedade e numa cultura que julgam necessario justificar a
existéncia de alguma coisa dizendo qual a sua utilidade pra-
tica, de modo que perguntar “para qué” significa: Que uso
proveitoso ou vantajoso posso fazer disso? Por esta razio
nao se pergunta “para que Ciéncia?” ou “para que as artes ¢
as técnicas?”, pois todos julgam saber qual a serventia delas.

Destarte, registra-se o esfor¢o permanente de muitos pensadores para
mostrar a utilidade da filosofia, reafirmando suas ideias e seus principios
16gicos fundamentados na racionalidade e aplicados no processo de cons-
trugiao do conhecimento, o que, com frequéncia, nio ¢ identificado como
caracteristica do pensamento filoséfico, mas tio-somente atribuido a ciéncia.

(...) ideias como as da verdade, do pensamento racional, do
conhecimento obtido por meio de métodos racionais, assim
como a ideia de que hi crescimento do saber gragas ao acimulo
progressivo de conhecimentos, nio sio ideias cientificas, mas,
sim, filoséficas. Em outras palavras, os fundamentos teéri-
cos das ciéncias nio sio cientificos, mas filos6ficos, e, sem a
Filosofia, as ciéncias nio seriam possiveis. Eis sua utilidade

(Chaui, 2010: 10-11).

Este nio € o tinico argumento existente para se corroborar a “utilidade” da
filosofia. Para além dos pressupostos tedricos que ela empresta as ciéncias, isto
¢, os fundamentos do conhecimento verdadeiro, ha outra resposta possivel a
mencionada pergunta. E esta baseia-se em uma das dreas mais relevantes da
tradigio filoséfica: as doutrinas e os seus ensinamentos sobre ética e moral.
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Por este viés, pode-se proceder a uma argumentagio — apesar de, por seu
cunho generalista e tom quase poético, ela nio avangar tanto na tentativa de
explicar e/ou justificar sua necessidade —, que responda a insistente indagagao.

A Filosofia seria a arte do bem viver ou da vida correta e vir-
tuosa. Estudando as paixdes e os vicios humanos, a liberdade
¢ a vontade, a capacidade da nossa razio para impor limites
aos nossos desejos e paixdes, ensinando-nos a viver de modo
honesto e justo na companhia de outros seres humanos, a
Filosofia teria como finalidade ensinar-nos a virtude, que é o
principio do bem viver (Chaui, 2010: 10-11).

Marcondes (1999) também aborda a referida indagagio. No preficio
de um livro que pretende expandir o pensamento filoséfico contempo-
rineo alhures do meio académico — ji que se trata de uma obra em que
um periddico de imprensa francés coligiu artigos de filésofos atuais e em
cujo titulo citam-se as grandes questdes da filosofia —, possivelmente,
visando a torni-la mais exotérica, lembrando a recorréncia histérica com
que se pergunta sobre a serventia desta area de saber, o autor assinala que
isso vem quase naturalmente quando se toma o primeiro contato com o
pensamento filoséfico.

A pergunta sobre o que € a filosofia e para o que serve é inevi-
tavel sempre que nos defrontamos pela primeira vez com este
pensamento que nos causa estranheza e fascinio. Na verdade,
esta pergunta é tio antiga quanto o préprio surgimento da filo-
sofia, mas claramente nio possui uma reposta iinica. Se olhamos
para os vinte ¢ cinco séculos da tradigao filoséfica ocidental,
vemos a filosofia definida de diferentes formas, algumas até
conflitantes: a filosofia pode ser uma visio de mundo, uma
forma de autoconhecimento, um método de questionamento,
uma sistema de saberes (Marcondes, 2010: 9).

Ainda no mesmo texto, o pensador indica de maneira nitida a fung¢io
contributiva do pensamento filoséfico ao longo de toda a sua histéria e
indica os motivos de sua permanéncia e de sua relevincia atual. Ademais,
ressalta a sua abrangéncia, que engloba qualquer tema implicado direta
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ou indiretamente na vida humana, e vai mais além, pode (e deve, dir-se-ia
aqui) ser aplicado a tudo o que existe no mundo.

A contribui¢io da filosofia tem sido, portanto, desde o seu
nascimento na Grécia antiga, a interrogagio, o questiona-
mento, a pergunta. Para a filosofia, nio hi nada que nio possa
ser posto em questio. Deve ser possivel discutir tudo. E € o
cariter inconclusivo das respostas que nos convida a retomar
as questoes, a repensi-las, a procurar nossas proprias respos-
tas, fatalmente também inconclusivas (Marcondes, 2010: 9).

E tal caracteristica, a inconclusividade, intrinseca 2 filosofia desde o
seu nascedouro, nio ¢ negativa para a expansio e, quig¢d, a popularizagio
do pensamento filos6fico. Neste mesmo sentido, Blackburn (2008: 19)
cita atividades artisticas em que nio hd a cobrang¢a (nem a necessidade,
acrescentar-se-ia) de que seus profissionais cheguem a resultados conclu-
sivos, ou, pelo menos, muito duradouros — o que, provavelmente, inexiste
em todas as dreas do conhecimento humano — para mostrar como nada é
definitivo em todo e qualquer campo do conhecimento humano.

Pode nio haver uma palavra final em filosofia, mas tampouco
h4 uma palavra final em teatro ou literatura. (...) Tampouco é
suficiente proclamar que a filosofia, mas nao as pecas de teatro
e os romances, almeja a verdade. Pois quando estamos lidando
com arte ou literatura, e nio apenas com entretenimento, julgo
que isso ¢ falso. Uma obra séria de fic¢ao almeja a verdade
sobre o que importa.

Ainda sobre a questio da inconclusividade, poder-se-ia dizer que se
deve valorizar o trabalho de pensadores anteriores apesar de seus ensi-
namentos e/ou teorias terem sido provados incompletos ou até falsos na
busca da verdade. Como uma das aspiracdes maiores do ser, esta precisa
de tudo o que foi cogitado anteriormente para progredir. Assim, nio se
pode desprezar nem mesmo caminhos do pensamento filoséfico que se
mostraram incongruentes ou equivocados.

E preciso relembrar que as investigacdes de filésofos anteriores auxi-
liam no trabalho dos que lhes sucedem, porquanto, ainda que se tenham
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enganado em suas buscas, se encontraram algum fragmento da verdade,
estes fragmentos, reunidos em uma unidade e um todo, sio poderosa ajuda
para se chegar a um conhecimento compreensivo da verdade. Portanto,
até os erros dos antigos ajudam os pésteros a esclarecer a verdade por uma
reflexdo mais séria. Justo €, entdo, que sejam reconhecidos como impor-
tantes no esforco por alcangar o bem da verdade.

Outros pensadores contemporineos robustecem a importincia de se
ler textos de filésofos de outras épocas, mesmo que suas teorias tenham
se mostrado equivocadas no curso da histéria. Pois, como recorda Comte-
-Sponville (2005: 18), durante séculos era comum a pretensio de muitos
pensadores de tentar demonstrar seus argumentos, pratica abandonada
na contemporaneidade — conforme o autor francés. E ainda que muitos
filésofos tenham falhado, seus ensinamentos podem servir de base a outros
avangos e teorizagdes no pensamento filoséfico.

O estranho € que a filosofia nio resulta dai sequer apequena-
da, como tampouco nossa admiragio pelo génio sem-par de
um Descartes, de um Espinosa ou de um Leibniz. Disso eu
concluo que, na filosofia, o que nés amamos nio ¢é a certeza
nem, alids, a divida, mas o préprio pensamento.

Comte-Spoville (2002: 11) ratifica a relevincia de se comegar o caminho
do exercicio filoséfico por autores clissicos. Ressalvando que é partindo
de filésofos anteriores que cada individuo constréi o seu pensamento —
obviamente, envidando também esforcos por si mesmo.

Filosofar é pensar por conta prépria; mas s6 se consegue fazer
isso de um modo vilido apoiando-se primeiro no pensamento
dos outros, em especial dos grandes filésofos do passado. A
filosofia nio é apenas uma aventura; também ¢é um trabalho,
que requer esforc¢os, leituras, ferramentas.

Os filésofos precedentes sempre servem de ponto de partida para quem
quer adentrar o fazer filoséfico. Ainda que algumas de suas ideias se tenham
mostrado equivocadas ao longo do tempo — posto que influenciadas pelos
contextos sociais e culturais em que foram formuladas —, mantém sua
serventia como base para que o individuo que vive na hodiernidade possa
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partir delas para elaborar suas préprias opinides, chegando a conclusoes
racionais sobre temas que interessam a humanidade neste momento. Os
filésofos anteriores a esta época sio interessantes e estimulantes, provocam
o ser vivente a pensar, mesmo que para discordar, a luz do tempo atual, do
que eles defenderam em suas delimita¢oes espacio-temporais. E, dentro
dos limites de cada um, todos podem praticar filosofia.

Caminhos possiveis para a pratica da filosofia

A amplitude da filosofia é um dos porqués da sua perenidade. Seus
questionamentos, ensinamentos, doutrinas, métodos, procedimentos,
tudo que se encontra no pensamento filoséfico pode ser utilizado em
qualquer campo de conhecimento ¢ em toda a experiéncia humana.
Tal caracteristica se hiperdimensiona no tempo presente a2 medida em
que a velocidade da comunicagio expandida pelos mais variados meios
tecnolégicos — sobretudo a internet — propicia o debate sobre qualquer
assunto entre individuos que nem sequer se conhecem ou se veem no
momento em que participam de uma conversa¢io que objetive avangar
cognitiva e intelectualmente.

Assim, todo tipo de discussio que se pretenda organizada, ou seja, mi-
nimamente baseada em argumentos e raciocinios 16gicos, tem (e sempre
terd) teor ou, a0 menos, inspiragio filoséficos. Logo, poder-se-ia dizer,
fazemos filosofia cotidianamente.

Qual é o prazer da filosofia? Eu também costumava dizer que
¢ a comogio de ver como todos os tipos de ideia se juntam.
Hoje, porém, eu diria que, em vez disso, ¢ a comogio de ver
os olhos dos outros se acenderem quando comegam a perceber
como todos os tipos de ideia se juntam, a seu préprio modo
(Solomon, 2011: 19).

O que faltaria, entlo, para refletirmos filosoficamente de maneira mais
consciente? Para Blackburn (2008: 17), o incentivo a esta pratica vem da
atualizacio dos problemas postos em debate no dia a dia das pessoas, talvez
providas de maior consciéncia no novo milénio. Questoes referentes a cotas
em universidades ou concursos publicos, clonagem, eutanisia, consumo
racional, sustentabilidade, liberagio de patentes de medicamentos, entre
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outros tantos exemplos de temas tio caros a contemporaneidade, somente
poderio ser plenamente debatidas a luz de teorias filos6ficas — sobretudo
de cunho ético-moral. Mesmo assim, isto poderd passar despercebido
para muitos dos participantes das mais variadas discussoes da atualidade,
em que cada lado tenciona defender, argumentativa e logicamente, seus
pontos de vista.

A dificuldade da filosofia na época atual é que a reflexio precisa
de um estimulo, ou talvez uma irritagio. O problema medieval
sobre como reconciliar a crenga cristi com o entendimento
aristotélico nio mais nos empolga. Mas a crise epistemoldgica
que aconteceu quando a ciéncia moderna confrontou a auto-
ridade religiosa tradicional forneceu justamente um estimulo
desse tipo para as grandes filosofias dos séculos XVIII e XIX.
O estimulo gerado pela inconsisténcia da teoria dos conjun-
tos provocou a grande onda de metamatemdtica do inicio
do século XX. Talvez o equivalente mais préoximo disso na
época atual — porém visivel apenas para alguns poucos filéso-
fos muito especializados — possa ser o colapso do paradigma
da escolha racional em economia, 2 medida que essa ciéncia
depauperada se vé as voltas com as complexidades reais da
motivacio humana.

O objetivo de desmitificar a filosofia e divulgi-la em seu estigio atu-
al, visando, se possivel, a sua popularizagio, tem movido pensadores de
diversos matizes e origens. Sua tarefa talvez seja hercilea, dada a imagem
que ainda perdura entre o grande publico, relativa ao trabalho filoséfico
¢ a seus trabalhadores.

Pensadores contemporineos como Nagel dedicam boa parte de seu tempo a
produzir textos que mostrem ao leitor comum que ninguém vive sem filosofar
—apesar de muitos (quigd, a maioria) no o saberem. Sem muitas pretensdes,
o0 autor britinico afirma que desde a adolescéncia ji comegamos a praticar o
exercicio filosofico, a partir de problemas do cotidiano, que envolvem questdes
referentes 3 moral, a ética, a justiga, a finitude do ser humano, ao sentido da
vida, entre outros tantos temas inseridos direta ou indiretamente em nosso dia
adia. Desta forma o pensador ratifica que a pritica filoséfica surge da vida que
levamos e que nio é preciso ser conhecedor de grandes teorias e nem mesmo
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iniciado para exercitar o pensamento, isto é, para dedicar-se ao filosofar, uma
vez que sua “matéria” advém do mundo em que vivemos ¢ do modo como
se estabelecem nossas relacoes com os outros seres que habitam nele.

(...) a matéria-prima filoséfica nos é oferecida diretamente
pelo mundo e por nossa relacio com ele (...) E por isso que
esses temas surgem por isso repetidas vezes na cabega de
pessoas que nunca leram nada a respeito deles. (...) O cerne
da filosofia reside em certas indagagdes que a reflexiva mente
humana considera naturalmente intrigantes ¢ a melhor forma
de iniciar o estudo da filosofia é pensar sobre elas diretamente
(Nagel, 2007: 2).

E comumente se alguém tenciona estabelecer uma discussio racional,
independendo da variedade temaitica nela implicada, recorre ao pensamento
filos6fico. A luz de teorias e conceitos originirios da filosofia, todo tema pode
ser mais bem debatido, como indica Comte-Sponville (2005: 33): “Qualquer
objeto (...) pode ocasionar uma pritica tedrica desse tipo. (...) Apesar dessa
mixordia, vé-se que na maioria das vezes trata-se do ser humano ou daquilo
que o rodeia. Nada hi de espantoso nisso, pois quem filosofa é o ser humano”.

Nagel (2007: 2) reafirma a reflexdo como base da filosofia. Todos nds
filosofamos, por exemplo, em uma conversa sobre uma noticia divulgada
por um veiculo de comunica¢io de massa, independentemente de o assun-
to ter determinincia direta ou efetiva em nossas vidas. Outros exemplos
sao: um caso de corrupgio no exterior ou uma disputa por territério entre
dois povos, ou ainda um médico que, supostamente, objetivando, aliviar
o sofrimento de um doente em estado terminal resolve aplicar medica-
mentos que interrompam sua vida. Frequentemente, discutimos sobre
os mais variados temas mesmo que aconte¢am (ou ji tenham ocorrido)
muito longe do espago (ou do tempo) que ocupamos neste planeta, ou
seja, prescindimos do conhecimento empirico e da observagio direta de
cada caso para emitirmos opinides e tentar defendé-las de maneira racional,
pretendendo ser justos, apesar da distincia espacial e/ou temporal.

A filosofia é diferente da ciéncia e da matematica. Ao contririo
da ciéncia, ela nio se apdia em experimentos ou na observagio,
mas apenas na reflexio. E, ao contririo da matemadtica, nio
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dispde de nenhum método formal de investigagio. Ela se faz
pelas simples indagagio e argui¢io, ensaiando ideias e imagi-
nando possiveis argumentagdes contra elas, perguntando-nos
até que ponto nossos conceitos de fato funcionam.

Além disso, costumamos questionar as visoes divergentes das nossas,
tentando demonstrar que nossos argumentos sio mais bem construidos,
embora constantemente, possamos evoluir — e¢/ou até mudar de ideia —em
meio ao contencioso. E isto é uma postura filoséfica, possivel a qualquer
individuo, ainda que ele nio a perceba. Assim, notamos que a filosofia
se ocupa prioritariamente de ideias comuns que usamos diariamente.
Até mesmo as nogdes mais simples que carregamos na mente podem ser
investigadas com um olhar filoséfico, ou seja, a filosofia aprofunda nossa
compreensio de mundo ao nos fazer questionar e refletir sobre todas as
coisas que, repertorizadas signicamente, parecem naturais, consolidadas e/
ou indubitdveis. A filosofia é, entdo, caixa de ferramentas para se explicar
melhor a realidade, apesar de inconclusiva — como quase todas as pesqui-
sas cientificas, cujo processo de avango implica a superacio de um estudo
pelo outro, sem se desprezar o anterior, que, geralmente, funciona como
base para os seguintes.

Nio irfamos muito longe se nio tivéssemos como certas as
ideias de tempo, ntimero, conhecimento, linguagem, certo e
errado a maior parte do tempo; mas na filosofia investigamos
essas coisas em si. O objetivo é aprofundar um pouco mais
nossa compreensio do mundo e de nés mesmos. Obviamen-
te, nio ¢ uma tarefa ficil. Quanto mais bisicas as ideias que
tentamos investigar, menos sao os instrumentos de que dis-
pomos para nos ajudar. Nao hd muita coisa que possamos dar
como certa ou garantida. Assim, a filosofia é uma atividade um
tanto vertiginosa, e poucos de seus resultados permanecem
incontestdveis por muito tempo (Nagel, 2007: 2).

E preciso registrar, portanto, que as reflexées dos filésofos sio frutos
de suas préprias visdes, opinides pessoais sobre problemas j solucionados
ou que nunca o serio. Dai depreende-se que o caminho mais adequado
— ¢, provavelmente, o mais prudente — para o desenvolvimento do pensa-
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mento filoséfico em cada individuo € tentar abordar, diretamente e por si
mesmo, as questdes antes de aprender muitas teorias filoséficas sobre os
problemas que elas buscam resolver, examinando as solucdes possiveis, e
até equivocos cometidos por filésofos, mesmo que eles estejam entre os
mais renomados.

Nota-se que um dado grau de irreveréncia também pode ser dtil (e
importante) a quem estuda, ensina e/ou produz filosofia. E deve-se as-
sinalar que isso vem sendo realizado por inimeros pensadores ao longo
da histéria da filosofia. Todos criam suas doutrinas a partir do que existia
anteriormente ¢/ou do que lhes é contemporineo, tentando avangar no
conhecimento do mundo em geral e do ser humano em particular, ritual
cumprido independendo da questio analisada. “Antes de aprender muitas
teorias filosoficas, ¢ melhor enredar-se nas questdes a que essas teorias
buscam responder. E a melhor forma de fazé-lo é examinar algumas solu-
¢oes possiveis e ver o que hi de errado com elas” (Nagel, 2007: 2).

Percebe-se, a partir de autores contemporineos citados aqui, uma dada
preocupacio de se repensar a imagem da filosofia. Propagi-la para além
dos ambientes académicos, considerando que a pritica filoséfica se realiza
majoritariamente fora do Ambito universitirio, ¢ uma boa estratégia para se
compreender o seu cardter exotérico, posto que, como ji lembrado neste
artigo, o exercicio filoséfico pode ser realizado em qualquer lugar e por
qualquer pessoa. Para quem trabalha com filosofia, é necessdrio ter em
mente ainda que a imagem errénea que ainda predomina nio condiz com
0 momento que vivem o pensamento e a producio filoséficos.

A relagao com as ciéncias

Determinadas ideias filos6ficas nio se tornam datadas. Elas ainda podem
ter validez, mesmo quando filésofos e cientistas subsequentes provaram
que suas conclusoes estavam equivocadas. Algumas, rejeitadas durante
séculos, provaram ser surpreendentemente prescientes, como as teorias dos
antigos atomistas gregos, por exemplo. Ideias seminais mostram que fre-
quentemente a relacio entre ciéncia e filosofia é de intercAmbio de ideias.

A biologia nunca dird a um biélogo como se deve viver, nem
se se deve, nem mesmo se se deve fazer biologia. As ciéncias
humanas nunca dirdo o que a humanidade vale, nem o que
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elas mesmas valem. Por isso, é necessério filosofar: porque é
necessdrio refletir sobre o que sabemos, sobre o que vivemos,
sobre o que queremos, e porque nenhum saber basta para
empreender essa reflexio nem nos dispensa dela (Comte-

-Sponville, 2007: 13).

Fazendo uma analogia com as ciéncias a partir do conceito de bricolagem
(e, por conseguinte, também com a figura do seu realizador, o bricoleur,
uma espécie de faz-tudo, que inventa suas proprias ferramentas de traba-
lho), origindrio do estruturalismo, Brandon (2008: 129) afirma que uma
nova e mais real configuracio da filosofia deve ser construida segundo
o seu atual estigio. “O contexto para essas reflexdes sobre a utilidade da
filosofia é sua pritica atual, nio a imagem distorcida que ela apresenta a
seus consumidores.”

Este pensador usa até uma porcentagem (90%) para tentar quantificar o
que é produzido em filosofia longe das revistas académicas e dos encontros
entre especialistas. Ele adverte que o rigor com que os fildsofos tratam
sua prépria area de trabalho — por conhecerem o conceito de falibilidade
epistemoldgica — e também um possivel e minucioso excesso de atengio
a supostos e pequenos equivocos tedricos seriam os fatores que contri-
buiriam para a distor¢io da imagem geral da filosofia, ainda hoje vista
injustamente como se fosse algo estéril e distante da vida pritica.

Embora seja lugar-comum em epistemologia reconhecer-se
a falibilidade de nossos conhecimentos e ver a filosofia nio
estando estritamente isolada de outras disciplinas pela nature-
za de seus métodos ou pelo estatuto peculiar de seu assunto,
penso que a maneira como a filosofia é usualmente praticada
— em revistas de prestigio e semindrios de pds-graduagio —
sugere que nao assumimos completamente essas concepgoes.
H4 uma preocupagio fastidiosa com imprecisdes menores; a
demoli¢io de um detalhe em uma concepgio é considerada
como decisiva. Requer-se do apoio a uma tese filoséfica que
seja dedutivamente cogente de um modo que ninguém exi-
giria da teoria da evolu¢io ou da cosmologia inflaciondria (...)
(Brandon, 2007: 130).

172 Comum 38 - jul./dez. 2015



A questio da natureza da filosofia — e, por conseguinte, como ela difere
de outros campos de pesquisa — tem sido desenvolvida por um sem-nimero
de pensadores contemporineos, integrantes das mais variadas correntes filo-
soficas. Ao abordar a relagio da filosofia com as ciéncias, o filésofo da lingua-
gem Searle (2000: 145-6) explica como ambas tém muito mais semelhangas
do que diferencas, sobretudo por seu carater fundamental, a universalidade.

Filosofia e ciéncia nio se referem a assuntos distintos da
maneira que “histéria econémica”, “quimica” e “filologia do
romance” se referem a assuntos distintos porque, a0 menos
em principio, tanto a filosofia como a ciéncia s3o assuntos
universais. Ambas visam ao conhecimento e 2 compreensio.
Quando o conhecimento se torna sistematico, ¢ especialmente
quando o conhecimento sistemdtico se torna seguro ao ponto
de estarmos confiantes de que é conhecimento, por oposi¢io
a uma mera opinido, ficamos mais inclinados a chama-lo de
“ciéncia” e menos de “filosofia”. Grande parte da filosofia se
preocupa com questdes as quais nio sabemos responder da
maneira sistemadtica caracteristica da ciéncia, e muitos resul-
tados da filosofia sio esforcos para rever questdes a ponto de
tornd-las questdes cientificas.

O autor aclara outro motivo pelo qual o senso comum insiste em ver a
filosofia como uma drea em que pouco se teria avangado, principalmente na
contemporaneidade. E explica uma dicotomia aplicada comumente quando
se faz uma espécie de “passagem” do pensamento filoséfico para o cientifico,
o qual mereceria mais confianga por denotar um tipo de “progresso”.

Essas relagoes entre filosofia e ciéncia explicam por que a ci-
éncia estd sempre certa e a filosofia sempre errada, e porque
nuca hi progresso em filosofia. A partir do momento em
que estamos confiantes de realmente possuir conhecimento
e compreensio em alguma drea, paramos de chamar isso de
“filosofia” e comecamos a chamar de “ciéncia” e, tio logo
fazemos algum progresso definitivo, pensamos ter o direito
de chamar isso de “progresso cientifico” (Searle, 2000: 147).
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Entretanto, nio se deve entender essa relagio como se fosse uma com-
paragio direta, pelo fato de a ciéncia implicar o problema do processo de
mudanca dos paradigmas, incluso o conceito de falseabilidade — exemplifi-
cado por Brandon (2008: 132) com a teoria do flogisto —, sem equivalente
exato na formagio do pensamento filoséfico. Conforme este autor, esta é
uma vantagem da filosofia sobre os outros ramos do saber. O que pareceu
interessante em filosofia por ventura pode continuar a sé-lo. E o pensador
acresce: a filosofia pode ser ttil para dirimir problemas em vérias ireas,
funcionando como remédio, ou mais, como autodefesa légica.

Se concedemos (...) que a filosofia pode fornecer um insight
sobre algumas questdes de sua propriedade, mas também
sobre algumas das que pertencem a outras dreas, que pode
ajudar e esclarecer confusdes e fornecer ferramentas para a
“autodefesa l6gica”, como um manual de pensamento critico
diz, entio deverfamos notar que os desconfortos intelectuais
que a filosofia pode aliviar com frequéncia podem ser ataca-
dos com virios remédios. Eles nio requerem a histéria final
e completa, mas meramente algo que permitird que se veja o
que estd ou pode estar indo mal.

Poder-se-ia, assim, dizer que a filosofia esclarece as relacdes do homem
com o mundo circundante e¢ ajuda a solucionar as questdes vitais. Indo
além da sabedoria cotidiana, como forma de conhecimento cientifico, da
provas e interpretacdes rigorosas de seus postulados e proposi¢oes. Logo,
os seus principios e conceitos fundamentais sao o resultado da ponderacio
e da generalizagio de muitos fatos dos mais diversos dominios da vida e da
atividade humana. E, por isso, a filosofia se mostra inseparavel das ciéncias.

A filosofia é para todos (?)

Ainda acerca da questio da “utilidade” da filosofia, ji abordada neste
texto, deve-se frisar que os critérios majoritariamente aplicados pelo senso
comum para definir se algo é Gtil na sociedade atual costumam restringir-se
a uma possivel finalidade pritica, preferencialmente de utilidade imediata.
Chaui (1998: 18) afirma que avaliar a filosofia sob o prisma da cultura
hodierna de valorizagio excessiva de coisas como prestigio, poder, fama
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e dinheiro, ou seja, um status societirio que orienta a vida de bilhoes de
pessoas, resultard em se vé-la como dispensivel. Porém, a pensadora visa
a provar a “utilidade” desta drea de conhecimento a partir de sua abran-
géncia tematica.

Se abandonar a ingenuidade e os preconceitos do senso co-
mum for 1til; se ndo se deixar guiar pela submissio as ideias
dominantes e aos poderes estabelecidos for ttil; se buscar
compreender a significagio do mundo, da cultura, da hist6ria
for 1til; se conhecer o sentido das criagoes humanas nas artes,
na ciéncia e na politica for util; se dar a cada um de nés e a
nossa sociedade os meios para serem conscientes de si e de suas
agdes numa pritica que deseja a liberdade e a felicidade para
todos for util, entio podemos dizer que a filosofia é o mais til
de todos os saberes de que os seres humano sio capazes (...)

Logo, muita gente que se considera longe da filosofia, possivelmente,
reveria sua posi¢ao ao tomar contato com explicagdes simples e objetivas
sobre o fazer filosé6fico, como a seguinte, feita por Dorfman (1998: 161):

Serd que a filosofia é apenas uma questio para filésofos e nio
para pessoas que estio contentes em viver suas vidas? E hora de
revelar que a estrutura “como” nao caracteriza apenas a filosofia,
mas também a Razio, o Logos, o Discurso. Caracteriza a con-
di¢io humana. N&s, seres humanos, e nio apenas os filésofos,
falamos sobre as coisas de tal modo que possamos vé-las a partir
de uma certa perspectiva, de um ponto de vista racional, mas
isso significa que em certo sentido nio estamos mais entre as
coisas. As coisas estio faltando, pois de outro modo nio falari-
amos sobre elas. Apenas as viverfamos sem menciond-las. Cada
discurso expressa uma falta, um destacar-se da vida presente,
um movimento em dire¢io ao futuro ou ao passado.

Brandon (2008: 133) defende uma aplicagio mais ampla da filosofia,
explicando como podem ser uteis conhecimentos gestados ao longo da
histéria do pensamento filoséfico em outras dreas da vida humana na
atualidade. E acrescenta que até mesmo nogdes superadas, incompletas
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ou refutadas, assim como na ciéncia, podem ter serventia no processo de
esclarecimento de qualquer individuo.

Pode-se conceder de imediato que hd um papel possivel para
as nogoes filosoficas, independentemente de serem ainda vistas
como frutiferas dentro da filosofia, na contribuigio que fazem
a discussio em outras dreas. Qualquer um estd livre para usar
as no¢oes de outra pessoa, e podera descobrir que funcionam.
Mas talvez isso nio esteja bem certo. Uma dificuldade para o
meu projeto atual é a natureza multiforme do alvo filoséfico:
uma distin¢io, uma tese, um conceito, uma perspectiva...?
Tenho de concordar que uma maior clareza requereria uma
investigacio caso a caso mais detalhada, mas por ora permitam-
-me aventar a opinido de que o esclarecimento filoséfico dos
problemas de outra pessoa ainda seri filosoéfico...

O autor faz ainda uma critica aos limites comumente estabelecidos para
a pratica da filosofia, que habitualmente restringem-se a universidade.
E acrescenta que este encastelamento do pensamento filoséfico — que é
estudado, ensinado e debatido quase que apenas nos ambientes universi-
tirios — colabora para que continue a distor¢ao no senso comum.

A crescente profissionalizagio da filosofia reduziu o papel
que ela poderia desempenhar informando a perspectiva geral
das outras pessoas sobre as coisas. (...) N&s permanecemos
fixos no estabelecimento de necessidades ou impossibilidades,
quando o esclarecimento pode apenas precisar de algo que
lembre como as coisas realmente sio (Brandon, 2008: 133).

E mesmo dentro do ambiente académico, com frequéncia, textos sio
produzidos para serem lidos por poucos. A partir de caso de pligio de tese
de doutorado, ocorrido em 2012, na Alemanha, praticado por um politico
famoso, Sloterdijk (2012, s/p) critica o fato de que muitos escritos filoso-
ficos sio feitos visando tio somente ao cumprimento de tarefas de curso
ou de ritos exigidos para a ascensio na carreira universitiria.
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Visto do exterior, o mundo universitirio tem o efeito de um
biétopo especializado na produgio de “textos” a cada vez mais
bizarros e totalmente afastados do popular. (...) Tantos vegetais
textuais que desabrocham exclusivamente dentro do micro-
clima da Academia — comparivel as plantas rasteiras dos altos
Alpes que sobrevivem as altitudes onde as drvores nio brotam
mais — e que, em regra geral, nio aguentam uma transplantagio
nas planicies lisas e desimpedidas da vida editorial.®

Além do problema levantado pelo pensador germanico, a circunscri-
¢io da producio filoséfica a universidade, o que contribui para a visio
deformada do trabalho filoséfico pelo publico em geral, outros autores
contemporaneos indicam possiveis motivos para as distor¢des sobre o que
constitui esta drea. Brandon (2008: 134) atribui parte da formagio da ima-
gem equivocada 3 prépria autoimagem que este campo de saber constréi
sobre si mesmo. Ele aponta, por exemplo, a exigéncia feita por muitos
profissionais da filosofia, somente considerando relevante a produgio de
altissimo nivel — senio, nem mereceria ser assim denominada.

Enquanto as ciéncias tém grupos de pessoas que usam mas nio
avangam suas teorias, a filosofia vé a si mesma puramente como
o trabalho de ponta, mesmo que como um fato sociolégico
haja (em termos comparativos) uma grande porg¢io submersa
de atividade escondida.

Ainda nos anos 1990 do século passado, Solomon (2011: 11) ji de-
nunciava os supostos excessos de seriedade e especificidade como fatores
negativos a prética e a difusio da filosofia. Dissertando acerca da necessi-
dade de se buscar filosofar com prazer, o autor estadunidense condena o
que classifica de mau-humor de filésofos profissionais, o que contribuiria
para fechar o ciclo do pensamento filoséfico as pessoas comuns, isto &,
nio-iniciadas formalmente no estudo desta drea de conhecimento.

A filosofia ficou “séria” demais, virou “profissio”, com seus
conhecedores e “especialistas”; em funcio de suas exigéncias
técnicas, de seus problemas e de seus quebra-cabegas especificos
mas ainda assim refratirios, seu sectarismo e de suas hierarquias
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académicas, nio é mais para o homem comum, se ¢ que um
dia j foi. (...) O que se costumava chamar de “especula¢io”,
sem falar de “visdo”, saiu de moda. O antigo ideal da filosofia
abrangente, opulenta, espessa e onivora foi sacrificado a nova
filosofia do seco e do mal-humorado, seja na forma de argu-
mentos lineares, seja na forma de cinismo pés-moderno.

Regressando a analogia com as ciéncias, Brandon (2008: 136) propde
a quem trabalha com o pensamento filos6fico um projeto que estabeleca
postura mais indulgente com a prépria drea de atuagio. Com a fisica e a
engenharia como exemplos, dreas em que se admite que alguém aplique
teorias jd abandonadas por ter sido provado que elas eram falsas no ca-
minho até a pesquisa de ponta, o autor defende que este expediente seria
benéfico rumo a populariza¢io da filosofia, o que, por sua vez, poderia
levar a um ainda maior desenvolvimento conceitual, o que talvez possa ser
visto (ou até classificado) como “alta filosofia”. Ele recorre ainda a uma
ideia que nomeia insight — que pode ser entendido como “estalo” ou “in-
tuicao”, despertado no individuo pelo exercicio filos6fico, que culminaria
em juizo — para que a filosofia repense o lugar que ocupa na atualidade.

Sugiro que concedamos uma indulgéncia semelhante is teses
ou distingdes filoséficas que podem servir para iluminar pro-
blemas intelectuais, mesmo quando sabemos que elas podem
nio ser a verdade toda e nada sendo a verdade. Sugiro que nos
perguntemos que atitudes sio apropriadas uma vez que reco-
nhecemos a falibilidade de nossos resultados filoséficos, e que
reconsideremos o lugar do insight filoséfico em uma educacio
liberal defensivel, se nossas fontes pagadoras permitirem que
esse evidente anacronismo sobreviva.

Neste mesmo sentido, outros pensadores atuais, que também consideram a
questio do insight como sendo fundamental nas etapas do processo filoséfico,
tentam provar como tal ideia pode ajudar o pensamento filoséfico a repensar
seu lugar neste momento histérico. Baggini (2008: 137) reafirma que o insight
¢ o primeiro passo para a formagao do juizo, entendido como faculdade cog-
nitiva requerida para alcangar conclusdes ou formar teorias, cuja verdade ou
falsidade nao pode ser determinada por um apelo apenas a fatos ¢/ou a légica.
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(...) 2 maioria dos fil6sofos concordaria que a filosofia real-
mente boa requer algo mais, algo que poderiamos chamar
de insight ou juizo. O problema ¢é que, embora esse fato seja
reconhecido, pouco se diz a esse respeito, e suas consequén-
cias para como percebemos o projeto da filosofia com muita
frequéncia nio sio extraidas. Nio se trata de algum “fator
X” adicional que, aliado i boa 16gica, produz boa filosofia; o
juizo ou o insight é uma parte inerente do processo filoséfico.

E a filosofia tem de envolver os problemas reais da humanidade, que
fornecem o impeto e a motivagio para a propria filosofia. O convite a
filosofia é de responsabilidade permanente de seus profissionais, os quais
devem tentar fazer entender o nio-iniciado o quanto a filosofia ¢ intrin-
seca 20 modo humano de ser. E uma de suas tarefas. Entio, a filosofia
nio seria exclusividade de especialistas e profissionais, conforme exorta

Solomon (2011: 28).

Somos todos filésofos e temos de democratizar a filosofia
(...). Filosofia é tio somente pensar sobre temas como paixio,
justiga, tragédia, morte, identidade e, naturalmente, a prépria
filosofia, que de modo algum é dominio ou privilégio de um
pequeno grupo de profissionais formados na universidade.

Ele critica a restrigio aos dominios especializados salientando a im-
portincia da filosofia para as questdes universais, cuja esséncia ultrapassa
fronteiras, compreendidas como “condigdes filoséficas preexistentes” — ou
simplesmente “a condigio humana” — que temos de pensar e sentir.

Nio surpreende que essas questoes incluam a natureza da boa
vida, o lugar e os fundamentos de nossas paixdes mais fortes,
nosso lugar entre os outros, questdes de justiga, explicagdes da
tragédia, a finalidade aparente da morte, nossa prépria iden-
tidade e a razio e o propésito do pensamento, da reflexdo, da
consciéncia, da filosofia... (Solomon, 2011: 28).

E o autor complementa sua abordagem fazendo uma analogia entre
vida e filosofia.

Comum 38 - jul./dez. 2015 179



O que é “profundo” na filosofia parece mais uma varredura
ampla, uma questio de ver, nio de cavar. Filosofia nio ¢ ar-
gumentacio, mas discernimento, contempla¢io, visio. Se a
filosofia ¢ densa e rica, é porque assim também ¢ a vida. E a
filosofia diz respeito a vida. Pode até ser essencial a vida (para
a vida examinada, a0 menos), mas a filosofia nio ¢ vida, da
qual, alids, s6 toma empréstimos. E filosofia também nio ¢
o esqueleto em volta do qual a vida toma corpo, como se a
filosofia fosse a base, e tudo o mais, mera carne. A filosofia
nio pode viver como raciocinio unidimensional, mas mesmo
quando mais plena ainda serd, com toda a certeza, parca, mes-
mo que nio légica. Com ou sem filosofia, o verde da grama
¢ luxuriante (Solomon, 2011: 26).

Consideracgdes finais

Ha4 uma multiplicidade de respostas 3 insistente pergunta “O que € a
filosofia (ou o filosofar)?”, que embute mais do que ignorancia. Porém,
¢ preciso admitir que: se muita gente nio sabe bem do que trata a filoso-
fia; se quem conhece o que é que esta drea de saber faz e quais sio seus
objetos nao se preocupa em tornd-la mais popular; se algumas defini¢des
mais confundem, sobretudo por sua erudic¢io, do que esclarecem o que
¢ o pensamento filos6fico e quais os caminhos para o individuo comum
comegar a filosofar; se os profissionais da filosofia veem com desdém as
tentativas de pessoas de fora do Ambito académico totalmente especiali-
zado adentrarem este ambiente, desprezando até possiveis contribuicoes
significativas 2 maior propagag¢io da filosofia, a tendéncia é que a filosofia
permaneca tendo de explicar os porqués de sua existéncia, assim como
reafirmar sua importincia efetiva para a vida humana.

E ji na segunda década do terceiro milénio milhoes de pessoas ainda se
mostram insatisfeitas com suas vidas, mesmo depois de alcangarem aquilo
que a principio parecia ser o mais importante, como uma sélida e prestigia-
da carreira profissional e as conquistas materiais — inclusive quando estas
s30 as mais caras e valorizadas da sociedade de consumo —, e buscam uma
compreensio maior ¢ melhor do mundo e de todas as questdes humanas.

Entio, existe um espaco muito propenso a expansio da filosofia, até
mesmo entre pessoas que, aparentemente, nio precisariam buscar grandes
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avangos intelectuais, tampouco ampliar sua compreensio do mundo, para
melhorar sua vida sob os parimetros de bem-estar e sucesso comumente
aceitos na atualidade. Porém, isso ocorre com mais frequéncia do que se
possa supor, haja vista, o relato com que Solomon (2011: 9) ilustra um
texto seu dedicado a descoberta do prazer da filosofia.

Percebeu que tinha uma vida cheia, mas e dai? “Oca e super-
ficial”, disse com seus botdes. Entio descobriu o prazer da
filosofia. Nio era uma pretensio intelectual, muito menos um
curso necessario. Como uma crianga, demonstrou entusiasmo
quase ilimitado pelo brinquedo novo. Pds as mios em alguns
livros (que a maioria dos académicos desdenharia como leitura
“popular” ou “secunddria”), algumas fitas de conferéncia para
ouvir em seu Porsche, alguns nomes para deixar escapar aqui
e ali e vérias ideias. O que de fato obteve, porém, foi um amor
para toda a vida, uma sensagio intermindvel de deslumbra-
mento e fascinio.

Com este caso quase prosaico, o pensador estadunidense reafirma
como € possivel a qualquer individuo inserir, com naturalidade, a fi-
losofia em seu cotidiano. E mais, tendo uma relagio prazerosa com o
conhecimento filoséfico, em contraponto a sisudez de “especialistas”, os
quais, constantemente, menoscabam textos de filosofia que tém também
o objetivo de gerar satisfacdo intelectual em quem os 1é. Assim, “os donos
do conhecimento filoséfico” manteriam o seu circulo aberto apenas aos
seus “profissionais”, ou seja, um habito exclusivista — mais parecendo ter
intento corporativista —, que contrariaria as tradi¢des socraticas, prezadas
por quem pratica o filosofar.

Destarte, autores que tentam cativar o leitor nao especializado, explican-
do didaticamente o que ¢ a filosofia e convidando o receptor da mensagem
oriunda do pensamento filos6fico a adentrar mais e mais no universo do
conhecimento sio fundamentais.

Um dos principais filésofos atuais que trabalham também com este
objetivo, Comte-Sponville (2005: 24) define a filosofia — apesar de reco-
nhecer a aridez da tarefa, que sempre aparenta estar incompleta — pelo que
ela tem de intrinsecamente mais importante: a ampliagao da sabedoria de
quem se dedica a estudi-la.
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Filosofar ¢ pensar de preferéncia a conhecer, questionar de
preferéncia a explicar. A filosofia nio ¢ um saber a mais; ¢
uma reflexdo sobre os saberes disponiveis (e, portanto, tam-
bém sobre os limites deles; sobre aquilo que ignoramos). Ela
visa menos a ciéncia do que a sabedoria, menos a aumentar
nosso conhecimento do que a pensi-lo ou ultrapassi-lo — por
exemplo, interrogando-se sobre o conjunto do real, sobre
o ser ou o absoluto (metafisica), sobre o que nés podemos
saber (teoria do conhecimento), sobre o que devemos fazer
(moral), sobre o que podemos viver (ética, politica, estética)
ou esperar (religido).

E se a pretensio de um individuo for viver com a razio, o caminho
natural serd a filosofia, segundo advoga o autor francés em outro texto
destinado a propaga¢io do pensamento filoséfico.

A filosofia é questionamento radical, busca da verdade global
ou altima (e nio, como nas ciéncias, desta ou daquela ver-
dade particular), criagio e utilizagio de conceitos (mesmo
que isso também se faga em outras disciplinas), reflexividade
(volta do espirito ou da razio para si mesmo: pensamento do
pensamento), meditacio sobre sua prépria histéria e sobre a
histéria da humanidade, busca da maior coeréncia possivel,
da maior racionalidade (é a arte da razio, por assim dizer, mas
que desembocaria numa arte de viver), construgio, as vezes,
de sistemas, elaboragio sempre, de teses, de argumentos, de
teorias... Mas também é, e talvez antes de mais nada, critica das
ilusdes, dos preconceitos, das ideologias (Comte-Sponville,
2002: 14).

Ele prossegue na extensa e didatica defini¢ao, inclusive langando mio de
metiforas, até mesmo bélicas, para tentar fazer-se entender. E a0 mesmo
tempo procura atrelar a filosofia 3 maior aspiragio humana, conforme fora
concebida na tradigido cldssica grega.
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Toda filosofia ¢ um combate. Sua arma? A razio. Seus ini-
migos? A tolice, o fanatismo, o obscurantismo. Seus aliados?
A ciéncia. Seu objeto? O todo, com o homem dentro. Ou o
homem, mas no todo. Sua finalidade? A sabedoria: a felici-
dade. Mas na verdade: tem pano para muita manga, como se
diz; ainda bem, porque os fildsofos gostam de arregaci-las
(Comte-Sponville, 2002: 14).

E mesmo nio sendo ciéncia — embora possa trabalhar em parceria com
esta — a filosofia deveria ser ensinada a todos, independentemente de
quaisquer caracteristicas? Preocupado com o futuro da disciplina, Bou-
veresse (2005: 13) advoga que sim. E o autor empreende uma avaliagio
invertendo a interpretagio do fato de ela nio ser considerada ciéncia como
algo negativo para a propagagio do pensamento filoséfico.

Atualmente, o que muitos filésofos tradicionais tém sentido
como uma inferioridade lamentivel é justamente o que se
apresenta, na maioria das vezes, como a prova da superioridade
da filosofia: ¢ justamente por nao ser uma ciéncia, de maneira
alguma, que por nio ter um objeto determinado nem um
método aceito, e por nio ser uma disciplina suscetivel de ser
realmente ensinada é que ela deve ser ensinada a todos, nem
que seja para denunciar a ingenuidade e a consciéncia tran-
quila e insuportiveis de todos os discursos tio “cristalizados”
ou “consolidados” (...) que podem, entre outras coisas, dar
lugar a um ensino propriamente dito, sem grandes problemas.

Para concluir, voltemos a indagagdo principal deste artigo. E se alguém
ainda fizer a pergunta a si mesmo: para que serve este bem imaterial, a
filosofia? Poder-se-4 responder que ela é um bem que se consuma gratia
sui e que, portanto, nao precisaria ter servidao alguma. Porém, poderfamos
complementar, dizendo que ela serve para inspirar, fazer refletir sobre a
natureza das coisas e agir, transformar o mundo ao redor, nio ceder ao
determinismo histérico e até para apostar na quase utépica visio de um
mundo mais justo, libertdrio e igualitirio.
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Entio, pelo bem do mundo, e por todos os meios, talvez se deva
trabalhar para realizar o que Diderot (apud Comte-Sponville, 2002)
pregava: “Apressemo-nos a tornar a filosofia popular”. Assim, conclui-se
este artigo defendendo como caminho adequado para esta maior propa-
gacio a utilizagio dos meios de comunicagio em massa, principalmente
a televisio, e, sobretudo, a internet, pois se entende o ciberespago como
podendo ser o melhor canal para o conseguimento de tal intento. Por fim,
comprometemo-nos a tratar deste tema em futuro préximo.

Notas

1. Este artigo ¢ parte da dissertagio de mestrado em filosofia, apresentada ao PPG-UGF,
em Julho de 2012, sob orientagio do prof. dt. Norman Madarsz.

2. Jacques Derrida (1930-2004), filésofo francés, nascido na Argélia e de origem judia,
propds o método da desconstrucio, que visa a dissolver a linguagem para que esta dé lugar
a0 que ele chama de escritura.

3. O pensador francés Auguste Comte (1798-1857) foi o criador do positivismo, derivado
da lei dos trés estados que ele formula em sua teoria da histdria.

4. KANT, I. Idee zu einer allgemeinen Geschichte in weltbiiger Absicht. In: Berlinsche
Monatsschrift, 1784. Apud FOUCAULT, M. Qu"est-ce que les lumieres. In : Magazine
Littéraire, n. 207, mai 1984, p. 35-39. Trad. Wanderson Flor do Nascimento. Disponivel
em www.filoesco.unb.br/foucault. Acesso em 10/02/12.

5. “What philosophy is”. CAREL, Havi e GAMEZ, David. 2008.

6. SLOTERDIJK, Peter. Le pacte de non lecture. Disponivel em www.lemonde.com.fr.
Acesso em 31 de janeiro de 2012. “Vu de 'extérieur, le monde universitaire fait I'effet d’un
biotope spécialisé dans la production de “textes” le plus souvent bizarres et totalement
éloignés du populaire. (...) autant de végétaux textuels qui s’épanouissent exclusivement
dans le microclimat de ’Academia — comparables i ces plantes rampantes des hautes Alpes
qui survivent a des altitudes ot les arbres ne poussent plus — et qui, en régle générale, ne
supportent pas une transplantation dans les plaines plates et dégagées de la vie éditoriale.”
A tradugio da versio francesa é nossa.
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Resumo

Este artigo tem como objetivo contribuir para o reconhecimento da
importincia da filosofia na vida de todo ser humano, no sentido da pritica,
isto é, dada a qualquer forma de intui¢io ou de conhecimento vivenciado,
mesmo que 1sso nao seja percebido. Partindo-se da premissa de que ideias
origindrias do pensamento filoséfico ultrapassam suas fronteiras e sio
usadas por pessoas nio-especializadas em filosofia ou até mesmo leigas
nesse campo académico-cientifico, tenciona-se evidenciar de que forma
a filosofia se insere na vida social. Outro intuito deste texto ¢ ajudar a
refletir sobre a sua produgio de conhecimento.
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Abstract

This paper aims to contribute to the recognition of the importance of
philosophy in the life of every human being in the sense of practice, that
is, given any form of intuition or experienced knowledge, even if it is not
realized. Starting from the premise that originating ideas of philosophical
thought beyond their borders and are used by non-specialized in philo-
sophy or even lay in this academic-scientific field, it is intended to show
how philosophy fits into the social life. Another purpose of this article is
to help reflect on their knowledge production.

Keywords
Philosophy - Kwnoledge - Society.

Résumé

Cet article vise a contribuer a la reconnaissance de I'importance de la
philosophie dans la vie de chaque étre humain dans le sens de la prati-
que, qui est, compte tenu de toute forme d’intuition ou de connaissances
expérimenté, méme si cela ne se réalise pas. Partant du postulat que les
idées provenant de la pensée philosophique dela de leurs fronti¢res et
sont utilisés par des non-spécialisé en philosophie ou méme jeteur dans
ce domaine académique et scientifique, il est destiné 3 montrer comment
la philosophie s’inscrit dans la vie sociale. Un autre objectif de ce texte est
d’aider a réfléchir sur leur production de connaissances.

Mots-clés
Philosophie - Connassaince - Societé.
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