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1 Tema

Deontologia Jornalistica: desvios de conduta nos meios de comunicacdo em

massa brasileiros

2 Delimitacéo do Tema

A partir dos principios da Etica, criados no despertar da Filosofia Cléssica
Grega, sobretudo por Platdo e Aristoteles, este seu primeiro sistematizador, e tendo
como base também o Imperativo Categorico de Kant, desde o seu limiar a Imprensa
e seus profissionais comecaram a discutir as regras para a boa préatica jornalistica.
Com o objetivo de fazer do Jornalismo uma atividade laboral contributiva para o
avanco de cada sociedade, nos seus diferentes aspectos, jornalistas em todo o
mundo estabeleceram seus Codigos de Etica, mais apropriadamente denominados
Cadigos Deontoldgicos, aplicando-se com precisdo o termo cunhado pelo pensador
britanico Benthan, que define Deontologia como a moralidade, a honra, a
honestidade, o dever e a obrigacdo de consciéncia referentes ao exercicio

responsavel da profissao.

Com base na premissa de gue a vida profissional ndo é alheia a norma ética,
entidades sindicais desta area trataram de estipular padrdes minimos de atuacdo
profissional, com um conjunto de regras de conduta, visando a manutencdo da
credibilidade dos trabalhadores do setor e, por conseguinte, dos dérgdos de
Comunicacdo Social. Redigido (e revisto periodicamente pela Federagdo Nacional

dos Jornalistas) apos a redemocratizacdo, em meados dos anos 1980, o Cddigo de
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Etica dos Jornalistas Brasileiros objetiva assegurar um servico que ajude o0s
cidadéos brasileiros a conhecerem melhor seus direitos e deveres, assim como a
conviver e respeitar a diversidade peculiar ao Brasil, pais continental que

contabiliza atualmente mais de 212 milhdes de habitantes.

3 Problema

Cientes da necessidade de se discutir o trabalho da chamada midia,
extremamente oligopolizada no caso brasileiro, e a falta de uma Lei de Meios —
conforme as que existem em democracias consolidadas, como Inglaterra, Franca,
Espanha, Portugal, Estados Unidos e, inclusive, Argentina, entre tantas outras -,
considera-se imprescindivel desenvolver a consciéncia ética dos futuros jornalistas

para que eles possam aplica-la no exercicio de suas atividades profissionais.

Tal preméncia é ainda maior ao constatarmos o enviesamento do noticiario
veiculado por diarios, semanarios e mensarios, e notadamente, pelos telejornais,
neste caso, atitude ainda mais reprovavel e flagrantemente ilicita, posto que, de
acordo com a Constituicdo Federal, emissoras de TV e Radio sdo concessdes
publicas, o que impde obrigagdes sociais, incluso a busca da isencédo jornalistica e a
divulgacdo do contraditorio em igual tempo e/ou espaco ocupado pela verséo
geradora do fato jornalistico (frequentemente desrespeitadas), independentemente
das preferéncias politico-ideoldgicas e até culturais e/ou comportamentais de seus
controladores. E a mesma situacdo verifica-se no ambiente virtual, em que a
veiculacdo de informacgbes jornalisticas é, em muito maior escala, usada para
proteger ou atacar, subliminarmente, adversarios politico-ideoldgico-partidarios dos
detentores dos grandes canais e sitios eletrdnicos noticiosos, por meio de

manipulacdo, controle e/ou ingeréncia nas redacoes.

Portanto, € mister que se investigue toda a problematica relativa ao trabalho
jornalistico pois a midia continua sendo a maior influéncia da chamada opinido
publica, principalmente em um pais que ainda apresenta baixos indices de
escolaridade e leitura, embora as redes sociais digitais venham-se popularizando e
os aplicativos de mensagens por intermédio da telefonia mével também promovam

enorme circulacdo de informacgdes — parte falsa, conforme constatado em muitas
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ocasides recentes. E somente com o estudo académico conseguir-se-a identificar,
analisar, debater e, sobretudo, evitar que os deslizes deontoldgicos, o publicismo,
as omissdes, as “noticias falsas” (famosas pelo desnecessario anglicismo fake
news), enfim, o mau jornalismo, continuem a prestar um desservico & sociedade
brasileira, democracia ainda jovem e fragil ante os ataques causados pelos
interesses ocultos dos plutocratas da comunicagdo em massa brasileira,
principalmente quando em parceria com forgas estrangeiras ao atuar como Seus

dissimulados prepostos em nosso pais.

Qual é o papel da imprensa tradicional na atual crise brasileira? Existe
isencdo na midia nacional? E na estrangeira que atua em nosso pais? Os meios de
comunicagdo em massa empresariais pdem seus objetivos acima do correto
jornalismo? Ha preocupacdo ética ao se elaborar o noticiario ou na edi¢do se
“ajusta” o fato de acordo com o que determinam os controladores? Qual é a
responsabilidade do jornalista? A internet € territorio livre mesmo ou ainda muito
influenciada pelos grandes grupos familiares com seus predominantes portais de
informacao? A escolha de entrevistados € feita, principalmente, de acordo com o
intuito de reforcar linhas editoriais? A imprensa empresarial da espaco,
efetivamente, ao contraditorio? O lugar para a pratica do jornalismo isento
encontra-se tdo somente em blogues e paginas “independentes”? Os grandes
anunciantes influem, com efeito, na definicdo da pauta e na forma da noticia?
Noticias falsas sdo utilizadas como arma politico-ideoldgica somente por militantes
ou a chamada grande midia também aplica este expediente para atingir seus

intentos?

Objetivos

4.1  Objetivo

geral

O projeto de pesquisa “Deontologia Jornalistica: desvios de conduta nos
meios de comunicagdo em massa brasileiros” tem como objetivo contribuir para
maior compreensdo dos processos de produgdo do noticiario na denominada grande

midia e como os veiculos tradicionais do oligopélio que atua ha décadas no Brasil
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trabalham para moldar a opinido publica dentro dos limites de um “pensamento
unico” acerca de temas essenciais na vida dos brasileiros: desigualdade social,
distribuicdo de renda, geracdo de empregos, corrupgéo, violéncia e criminalidade,
sistemas de governo, autoimagem nacional, diversidade étnica, entre outros

fundamentais a este pais continental e plural.

Para tanto, propde-se estabelecer dialogo transdisciplinar com outros campos
das ciéncias humanas e sociais com o objetivo de instrumentalizar, com vistas a
estimular novas formas de producdo de discursos jornalisticos em veiculos
denominados independentes, notadamente no ambiente virtual, que produzem outra
narrativa jornalistica de carater contra-hegemoénico imprescindivel para o

esclarecimento efetivo da realidade brasileira atual.

4.2  Objetivos

especificos

e Desenvolver, segundo o CAdigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros e as
teorias do jornalismo, o campo da discussdo de questdes implicadas na
hodierna crise de credibilidade do oligop6lio de comunicacao no Brasil;

e Estudar e analisar producdes jornalisticas sobre os principais temas da
sociedade brasileira atual em contraponto a maneira enviesada e até
publicistica com que sdo noticiados na grande midia nacional;

e Comparar como questBes recentes e vitais aos brasileiros sdo (ou foram)
tratadas pelo oligopolio da comunicacdo — como, por exemplo a substitui¢do
de uma presidente eleita por seu vice aliado a oposi¢do derrotada nas urnas
em 2014, e a prisdo do ex-presidente mais popular da histéria em
controvertido e ineditamente célere processo judicial - com todas as suas
consequéncias, em contradicdo com o noticiario de muitos dos principais
veiculos estrangeiros, sobremodo no ambiente virtual mas também na ainda
poderosa TV e no velho impresso, desnudando o conluio entre o entdo juiz
da denominada operacdo Lava-jato — que, logo depois, deixou a
magistratura para assumir cargo ministerial no governo do candidato

beneficiado pela condenacdo judicial do principal concorrente no pleito
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presidencial de 2018 - e membros do Ministério Publico Federal, da Policia

Federal e jornalistas profissionais que atuam na imprensa corporativa.

e Levantar e analisar fatos que tiveram ampla cobertura na midia
internacional e foram ignorados ou “escondidos” nos veiculos
pertencentes aos grupos de comunicacdo brasileiros, como um bilhete de
apoio que o Papa Francisco enviou a Lula, em agosto de 2018 e a volta do
Brasil ao Mapa da Fome da ONU em 2020;

e Apresentar os resultados da pesquisa realizada até o momento.

e Elaborar texto final para publicacéo.
5 Justificativa

Nesta terceira década do século 21, em que a chamada velha midia — a despeito
disso também poderosissima no ambiente virtual — parece ter perdido a preocupacdo com
os canones do bom jornalismo, talvez ja deixando que os consumidores de informacao
mais atentos percebam com nitidez que setrata de uma cruzada contra tudo que seja
contrario aos interesses de seus controladores, sobretudo em politica e economia, mas,
também, em todas as outras editorias, com destaque para o noticiario sobre a devastadora
pandemia de Covid-19, e também nas editorias internacional e de cultura.

Mesmo ndo tendo mais a forca de outrora, antes da popularizacdo do ciberespaco
em nosso pais e da consequente propagacdo de informacdes feita por sitios, blogues,
portais e agéncias alternativos e, sobremodo, pelas redes sociais digitais, as empresas que
oligopolizam a comunicacdo ainda tentam controlar as narrativas. Este vicio, de natureza
ditatorial, influi na maneira como seus Orgdos noticiam (ou omitem) os fatos mais
relevantes para a sociedade, visando a producdo de comportamentos majoritarios que
corroborem sua Vvisdo societaria e garantam maiores lucros ao grande capital — sobretudo
financeiro -, grupo integrado por proprietarios dos maiores veiculos de comunicagéo,
operando em consonancia com congéneres nacionais e estrangeiros.

Portanto, ha a necessidade premente de compreender-se as formas de se divulgar
(ou ocultar) os fatos mais importantes para a sociedade brasileira e que consequéncias terdo
- em curto, médio e/ou longo prazos — para a vida de todos os cidaddos e para a imagem do
Brasil perante o denominado mundo globalizado. Assim, este projeto visa a fazer o
levantamento e a andlise, nos diferentes meios de comunicacdo, de aspectos inerentes ao
processo de producdo e divulgacdo de fatos jornalisticos, em seus principais géneros
jornalisticos (noticia, reportagem, editorial, artigo, coluna e critica), abordando alinguagem

empregada, as técnicas de edi¢do e o maior ou menor destaque dado a informacdo e/ou
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opinifo. A partir dos preceitos e dos instrumentos dados pelo Cédigo de Etica da
profissdo e pelas teorias do Jornalismo, o objetivo € contribuir para o estabelecimento de
valores constitutivos de uma agdo propriamente critica do jornalismo, basilar a vigéncia do

Estado Democratico de Direito quando feito com isencao e corregao.

6 Metodologia

Aplicar a fundamentacdo tedrica que explique os elementos intrinsecos e
extrinsecos ao processo laboral jornalistico, defendendo a busca do jornalismo
“isento”, a analise dos fatos narrados pelos MCM sobre os fatos mais importantes
para a sociedade brasileira, divulgados pelos veiculos em geral, através de uma
selecdo criteriosa do material oferecido ao publico.

Procurar estabelecer um comparativo entre a cobertura jornalistica dos
orgaos controlados pelo oligopolio da comunicacdo e 0s espacos alternativos,
notadamente no ambiente virtual, através da elaboracdo de textos e pesquisas que
possibilitem a analise e o esclarecimento das intencdes e dos interessas dos grandes
grupos de midia e de seus apoiadores (nacionais e estrangeiros) -, tendo como base
os referenciais éticos, filosoficos e profissionais que norteiam o papel da imprensa

cidada.

Buscar manter contato com 0s nucleos de estudos, no Brasil e até no
exterior, que realizam pesquisas nesta area, principalmente com 0s que estdo

vinculados as universidades publicas.

7 Resumo para a internet (Entre 200 e 500 palavras)

Por intermédio da analise dos principais fatos divulgados pelos MCM,
identificar os objetivos calcados em interesses ocultos e/ou dissimulados que
influenciam a pauta e a forma do noticiario, avaliando-se o contetudo dos principais
veiculos e suas diversas formas de manipular as informac6es. Buscar compreender
essa distorcdo dos fatos, ja que a midia deveria ser por exceléncia o lugar da disputa
entre as visGes contrérias. Propor solucdes que estimulem uma cobertura
jornalistica mais equilibrada que contemple todas as versdes produzidas pelos

diferentes agentes envolvidos em cada tema fulcral para a sociedade brasileira
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tratado pela imprensa, sobremodo em politica e economia, na luta em prol da
cidadania plena, mais critica aos MCM. Todavia, sem prejudica-la, mantendo a

liberdade da prépria midia e dos seus criticos.

Portanto, salienta-se a necessidade de analisar-se a relagdo da cobertura
jornalistica dos MCM com o espaco para a visibilidade das lutas em prol da
cidadania plena de toda a populacdo brasileira, na tentativa de detectar até que
ponto os interesses politico-econdmicos das empresas de comunicacdo refletem-se
no trabalho dos profissionais da imprensa. Com isso tem-se como objetivo principal
possibilitar um olhar mais abrangente para a defesa dos interesses publicos aos
estudantes de jornalismo, através de um intercambio entre os nucleos de estudos

nesta area que estejam vinculados as universidades publicas brasileiras.
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In http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-

debates/ ed822 o fim do mito da isencao jornalistica/.

O “lugar” do professor na imprensa partidarizada. In

http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/o-lugar-do-professor-  na-

imprensa-partidarizada/.

UnidadeBotafogo —RuaMunizBarreto51-Rio de Janeiro,RJ -CEP.: 22251-090-Tel: 2102-3100

'. ‘ . ’ . . Unidade Botafogo E-mail:atendimento@facha.edu.br


http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/_ed822_o_fim_do_mito_da_isencao_jornalistica/
http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/_ed822_o_fim_do_mito_da_isencao_jornalistica/
http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/o-lugar-do-professor-na-imprensa-partidarizada/
http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/o-lugar-do-professor-na-imprensa-partidarizada/
http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/o-lugar-do-professor-na-imprensa-partidarizada/

	2 Delimitação do Tema
	3 Problema
	Objetivos
	4.1 Objetivo geral
	4.2 Objetivos específicos
	5 Justificativa
	6 Metodologia
	Referências

