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0 cursa de Marketing da UNIFACHA oferece em
curta duragdo o desenvolvimento das habilidades
necessarias para que seja rapida a atuacdo

em empresas de pequeno e grande porte. Seja
para desenvolver um planejamento estratégico,
gerenciamento de marca, promogdo, pesquisa/
analise de mercado ou digital.

MARKETING

José Telmo é mestre em Administracdo

de Empresas pelo IBMEC, especialista em
Marketing pela Estacio e em Marketing
Digital pela UNIFACHA. Coordenador do curso
de Administracéo da UNIFACHA, também
atua como professor e integra os NDEs de
Design e Marketing. Tem experiéncia no
ensino superior desde 2008, tendo atuado
em instituicoes como FGV, ESPM, Infnet,
SENAC, Estacio, Anhanguera, IBMR e Candido
Mendes. No mercado, passui mais de 25 anos
de experiéncia em marketing, publicidade,
estrategia digital, branding, SEO, midia paga,
analytics, UX e web design.

CURRICULO LATTES


https://lattes.cnpq.br/1618740477987281

MARKETING

A matriz curricular do curso de Marketing na modalidade EAD ¢ resultado de
uma investigacdo intensa e continua para entender quais as competéncias
que o mercado demanda para o profissional de Marketing. Ao final do

curso de Marketing, formaremos um profissional que seja capaz de
desenvolver competéncias nas principais areas do Marketing, como

digital, planejamento estrategico, gestdo de marcas, comportamento do
consumidor, gestdo do varejo e comunicagdo integrada sendo responsavel
pelo planejamento, execugdo e mensuragdo dos resultados

no desenvolvimento de produtos, servicos e marcas.

0s encontros sincronos proparcionam momentos de interagdo com
professores experientes e colegas, promovendo discussoes enriquecedoras
e um aprendizado colaborativo. Alem disso, a estrutura da nossa instituicao
e um diferencial, oferecendo suporte completo aos alunos.




MARKETING

metodologia

Na UNIFACHA, os curriculos na modalidade EAD sdo estruturados por
competéncias, integrando metodologias ativas em sala de aula que
conectam tearia e pratica para resolver desafios reais. Por meio de
metodologias, como a Aprendizagem Baseada em Problemas (PBL),
desenvolvidas nas disciplinas de mado sincrono, 0s estudantes
desenvolvem conhecimentos, habilidades e atitudes essenciais para
0 mercado, formando profissionais preparados para se destacar em
um ambiente corporativo dindmico e competitivo, prontos para liderar
inovagaes e transformar desafios em oportunidades.
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projeto

Madelagem de Negadcios

Empreendedorismo e Inovagdo
Tecnologica

Educagdo Ambiental e
Sustentabilidade

Design Thinking

Gestdo Estratégica de Marcas

Economia Empresarial

Plano de Marketing

Gestdo de Marketing

Fundamentos do
Marketing Digital

Pesquisa de Mercado e
Comportamento do Consumidor

Estatistica Aplicada
0o Marketing

Marketing de Produtos
e Servigos

1°CICLO DURACAO DE 2 SEMESTRES

objetivo

Construir um modelo de negocios a partir da ferramenta do CANVAS de modelo de negacio.

Investigar oportunidades de inovagdo em novas negacios.

Aplicar conceitos ambientais em projetos sustentaveis.

MARKETING

Utilizar técnicas de design para resolver problemas inovadores.

Examinar os diferentes posicionamentos para fortalecer uma marca.

Analisar dados econdmicos para decisdes estratégicas empresariars.

Desenhar um plano estratégico de marketing de uma marca, produto ou servigo.

Aplicar estratégias para alcancar objetivas de mercado.

Investigar metricas de campanhas digitais para otimizagdo.

Investigar dados para insights sobre o comportamento do consumidor.

Usar metodos estatisticos em estrategias de mercado.

Desenvolver o plano de langcamento de um produto ou Servico.



MARKETING

. 2° CICLO DURACAO DE 2 SEMESTRES
matriz
curricular

#EKE TING projeto objetivo

Marketing Digital e Midias Sociais Examinar os diferentes posicionamentos para fortalecer uma marca.

Plataforma de E-commerce Investigar desempenho de plataformas digitais para melhorias.

Planejeamento de Estabelecer objetivos, estrategias e acdes voltadas para promover uma marca, produto ou Servico
Marketing Digital no ambiente online.

Gestdo de Pregos Definir e aplicar estrategias para determinar o valor de venda de produtos e Servigos.
Marketing de Busca e Identificar estrategias utilizadas para promover sites e aumentar sua visibilidade

Web Analytics nos mecanismas de busca.

Projeto de Extensdo | Construir um projeto de extensdo em Marketing.

Gestdo de Varejo Propor um plano estrategico para uma empresa de varejo.

Marketing de Varejo Empregar estrategias para maximizar vendas no varejo.

Negociagdo e Vendas omparar tecnicas para melhorar resultados em negociacdes.

Optativa Escolher uma das opgdes: LIBRAS ou Administracdo de Materiais e Gestdo de Compras
Gestdo de Qualidade Investigar processos para implementar melhorias continuas.

Projeto de Extensdo Il Construir um projeto de extensdo em Marketing.
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