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O curso de Publicidade e
Propaganda da FACHA é
referéncia ha mais de 40 anos

e esta preparado para atender COO RD E NADO RA v
as mudancas do mercado que @@@@@ ENA@@

vive uma nova realidade fora
do “mundo das agéncias”. RENATA NOGUEIRA
Com a tecnologia e a entrada
das redes sociais, surgem

Publicitaria, Mestre em Cultura e Projetos Sociais
pela Fundacdo Getulio Vargas /RJ, especialista

novos desafios e muitas em Marketing pela Escola Superior de Propaganda
oportunidades pPara gquem e Marketing e especialista em Administracao de
deseja ingressar na area. Negocios com habilitacdo para Docéncia Superior
v também pela ESPM. Extensdo em Inovacao e
Negocios pelo Disney Institute de Orlando e de
PU BLI Empreendedorismo e Inovacdo por Boston College,
CIDADE v em Boston - EUA.

E ROE v


http://lattes.cnpq.br/4119706126123283
http://

NOSSA PROPOSTA

PEDAGOGICA

A matriz curricular do curso de Publicidade e Propaganda ¢é resultado de uma investigacao
intensa e continua para entender quais as competéncias que o mercado demanda para o
profissional de Publicidade e qual a regulamentacao que o MEC e eventuais 6érgaos de classe
estabelece para o curso.

Ao final do curso de Publicidade e Propaganda esperamos formar um profissional que

seja capaz de olhar o mercado de publicidade de forma holistica, identificando os desafios

e oportunidades e sendo capaz de refletir, planejar, executar e mensurar os melhores A
resultados para produtos, servicos e marcas no mercado “on e off”. Alids, esse profissional

vai conviver e ser responsavel pelo sucesso das mesmas no mercado.
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DISTRIBUICAO
DE CARGA HORARIA
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GANDA

Componentes Obrigatorios

2880h

Atividades Complementares

160h

Carga horaria

total do curso

3040h



MATRIZ CURRICULAR
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CURRICULO ABP

Diversidade e Cultura

40h

Modelagem de
Negdcios

80h 80h
40h 40h

40h

Laboratério de
Redacao

Comunicagao Textual
Contemporanea

Sustentabilidade

Histéria da
Publicidade

40h

UX para Produtos
Digitais

40h

Construcado de
Briefing

Direitos Humanos

Lideranca e
Competéncias
Socioemocionais

Fotografia
Publicitaria

Projetos Visuais

e Graficos

Produgéo Textual

Gestado de Projetos

Projeto de Extensdo
em PP |

80h 80h 40h 40h 40h 40h
40h 40h 40h 40h

Projetos de CRM

Videos Publicitarios
e Institucionais

Filosofia e
Pensamento
Cientifico

Comunicagao Assertiva
e CNV

Projeto de Extensdo em

PP Il

Plano Estratégico
de Marketing

Branding

Marketing Analytics

80h

Teorias da
Comunicacao |

Projeto de Extenséo
em PP Il

Omnichannel e Varejo

Motion Graphics e
Animacéao 3D

Métricas Financeiras

para Comunicag¢ao

40h

Teorias da
Comunicacéo Il

Projeto de Extensa
em PP IV

Plano de Comunicac¢ao
Integrada

Tépicos Especiais em
Inteligéncia Artificial

160h

40h
Formacéao Geral
80h

Certificagao:
Analista e Produtor Audiovisual

Certificagao:
Analista de criacdo Multiplataforma

Certificagao:
Analista de Planejamento e Mercado

CARGA HORARIA
2880h

Atividades Complementares 160h

Carga horaria total do curso 3040h

DISTRIBUICAO DE CARGA HORARIA

Componentes Obrigatdrios




PROJETO OBJETIVO

Diversidade e Cultura Produzir posts para redes sociais que discutam questdes relacionadas a diversidade e a cultura
Modelagem de Negodcios Construir um modelo de negdcios a partir da ferramenta do CANVAS de modelo de negdcio

1 o Pitch Deck Criar uma apresentacdo em um formato de pitch para comunicar/vender um produto
|

Construir revista digital combinando criatividade e ferramentas ageis para atender
um segmento da comunicacao

*
CICLO Laboratdério de Redacao Produzir pilulas de texto, em diferentes formatos, sobre questdées contemporaneas

Comunicac¢ao Textual Analisar e interpretar a estrutura e a intencionalidade das diferentes formas
Contemporanea textuais em lingua portuguesa

Desenvolver projetos que gerem acdes e instrumentos em favor da promoc¢ao, da protecao
e da defesa dos direitos humanos

Atélie de Criacao

Direitos Humanos

Lideranca e
Competéncias Desenvolver competéncias socioemocionais e de lideranca em diferentes cenarios
Socioemocionais

Nao havera certificacdao para o primeiro ciclo




PROJETO OBJETIVO

Plano de Midia Criar plano de midia para produtos e servi¢cos

Identidades Visuais Desenvolver identidades visuais, através de programas graficos de imagem, para criagdo de portifdélio

Fotografia Publicitaria Produzir fotografias para ilustrar diversos formatos de campanha publicitarias

Projetos Visuais e

e riar nceito vi I il ma mar
Graficos Criar o conceito visual e grafico de uma marca

Produzir textos de diversos géneros em lingua portuguesa, com utilizacdo de técnicas especificas
através de recursos discursivos e retoricos

~ . Aplicar metodologias para desenvolver projetos com objetivo de maximizar resultados e diminuir
Gestao de Projetos -
tempo de execucdo e custos

Projeto de Extensdo em
PP I

Producao Textual

Construir um projeto de extensdo em Publicidade e Propaganda
*DURAGAO DE 2 SEMESTRES

Consumer Insights Mapear o comportamento do consumidor através da pesquisa de marketing
Redagao Publicitaria Elaborar textos publicitarios para campanhas online e offline de produtos, servicos e marcas
Projetos de CRM Desenvolver um projeto de CRM para empresa de servico
Videos Publicitarios e Criar um filme para campanha publicitdria ou institucional
Institucionais P P P
Filosofia e Pensamento . . . . ..
Cientifico Integrar conhecimentos fundamentais de Filosofia a atividade profissional

Comunicag¢ao Assertiva
e CNV

Desenvolver técnicas para uma comunicacdo assertiva e ndo violenta

Projeto de Extensdo em

PP Il Construir um projeto de extensdo em Publicidade e Propaganda

Certificacao: Analista de Criacao Multiplataforma




PROJETO OBJETIVO

Plano Estratt_eglco de Desenvolver um plano estratégico de marketing de uma marca, produto ou servico
Marketing
Storytelling Elaborar texto com técnica de storytelling para vender um produto
Desenvolver um plano de gestdo para uma marca (branding)
Marketing Analytics Aplicar ferramentas de anglytlc; k_)lg data'e otimizagao o!e busca com SEOQ/SEM
e avaliar métricas da area de marketing
Teorias da Reconh diferentes Teorias da Comunicaca d trucdo de conteud
Comunicacao | econhecer as diferentes Teorias da Comunicagdo no processo de constru¢do de conteldos

Projeto dle:E)l(ltlensao em Construir um projeto de extensao em Publicidade e Propaganda

*DURAGAO DE 2 SEMESTRES

Omnichannel e Varejo Desenvolver plano estratégico para expansao o_Io canal de distribuicdo (omnichannel)
e gestdo de varejo on/off
Inbound Marketing Desenvolver uma estratégia de marketing de conteddo para uma marca, produto ou servi¢co
ST (LT Es & Aplicar técnicas para a criacdo e animacao grafica de objetos
Animac¢ao 3D P P ¢ ¢ao g J
Métricas Financeiras para Desenvolver e avaliar o orcamento para um projeto
Comunicag¢ao ¢ P Proj

Teorias da Comunicagao . . . . - . , .
Il ¢ Aplicar as diferentes Teorias da Comunicacdo para produzir conteudos em diversas plataformas

Projeto dgFI’E)I(\t/ensao em Construir um projeto de extensdo em Publicidade e Propaganda

Certificacao: Analista de Planejamento e Mercado




PROJETO OBJETIVO

Desenvolver um plano de comunicacao integrada para criacdo e lancamento de novo produto ou
servico incluindo estratégias de propaganda, RP, marketing de guerrilha,
midias alternativas e marketing direto

Cultura POP Criar um programa com formato televisivo/streaming
Formacgao Geral Apresentar analises criticas, fisicas ou digitais, sobre temas cotidianos
Toépicos Especiais em i e ~ .. . . -
Inteligéncia Artificial Identificar modificacdes na Publicidade, diante dos desafios impostos pela revolucao digital
Elaborar o Trabalho de Conclusdo de Curso

Plano de Comunicac¢ao
Integrada

*DURAGAO DE 2 SEMESTRES

Certificacao: Analista e Produtor Audiovisual
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http://facha.edu.br
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